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الإعلام المرئي وصتاعة الأجندة السياسية 
E‏ 
المقدمة 

أستحوذت وسائل الاتصال ال جماهيري في عصرتا الحالي علن الإهتمام» نا ها 
من قوة التأثير في الأفراد والجاعات والمجتمعات» خصوصا بعد تطور تقنيات 
الاتصالء إلى درجة أصبح فيها القائم بالاتصال باستطاعته أن يتلاعب بعقول 
الأفراد ونفسياتمم. 

وأصبحت وسائل الاتصال الجاهيري أداة تساند القوة السياسية والاقتصادية 
والايديولوجية والعسكرية في الدول الحديغة؛ وكان للدور الحيوي الذي تمارسه هذه 
الوسائل في المجتمع الدولي ولاسي القدوات الفضائية سب في كثرة نظريات التأثير 
في الاتصال ال جماهيري عل مدى القرن العشرين» وما أسهم قي كثرة هذه النظريات 
بشكل أساس التناقضات والصراعات التي شهدتها هذه المجتمعات من كل نوع 
والناحمة عن إختلاف الأنظمة الفقكرية والجيوسياسية والاقتصادية والعسكرية 
والإجتاعية والثقافية؛ فضلاً عن أن الرسائل الإعلامية باتت تحاصر الفرد حيغا 
يكون مع إختلاف مضامينها مأ جعل لزاماً علن الباحثين في ختلف المجالات 
الإجتهاعية والسياسية والنفسية والإعلامية أن يبحثوا في تأثير وسائل الاتصال 
الجياهيري علن الجمهور؛ إنطلاقا من اعتبار ا لجمهور أهم أطراف العملية الاتصالية 
والمدف الرئيس لأية وسيلة إعلامية تقوم بإرسال رسالة اتصالية معينة» إذ إنه في 
غياب المعرفة التفاعلية معه» تصبح القدرة التأثيرية والإقناعية للقائم بالاتصال 
تجاهه محدودة غير فاعلة. 

وقد ساد الإعتقاد في فترات مبكرة من الغرن العشرين أن لوسائل الإعلام 
الدور الحاسم في التأثير با ماهير وصانعي السيأسأت» وتعمتق هذا الأمر بعد ازدياد 


الإعلام المرئي وجناعة الإجنهة السياسية 
ا 
الأهتمام ببحوث نظرية ترتيب الأولويات (وضع الأجندة) مع بداية الثانينيات من 
القرن الماضي والتي تدور حول دور وسائل الاتصال في وضع وترتيب أولويات 
صانعي السياسة والجمهور؛ إذ أن تركيز وسائل الإعلام عل موضوع معين أو 
شخص معين وإعطائه حيزاً كبيراً يدل لدى الجمهور عل أن الموضوع أو الشخص 
له من الأهمية ما يجعله حاضراً يأستمرار أو بكثرة في وسائل الإعلام وأن 
الموضوعات الأخرى أو الأشخاص الآخرين ليس همم حضور أو أهمية لدى 
المجمهور. 

وقد نتج عن حاجة الإنسان للمعلومات السياسية وترابط النظم السياسية 
بالعمل الإعلامي علاقة بين العملية الاتصالية والعملية السياسية» وأثبتت وسائل 
الاتصال الجياهيري وني مقدمتها التلفاز أن ها دوراً فاعلاً ومؤثراً ني الرأي العام 
اثناء الإنتخابات وني أغلب دول العار لاسي) الدول ذات الأنظمة الديمقراطية؛ 
وعن طريق دراسة التأثير المتبادل بين وسائل الاتصال الجاهيري وخصوصا التلفاز 
وبين الجمهور العراقي والدور الذي مارسته القنوات الفضائية العراقية في التعريف 
والتحفيز علل المشاركة في إنعخابات مجالس المحافظات العراقية وجعلها ضمن 
أولويات القضايا التي متم بها الجمهور العراقي ومدى إمكانية الإسهام في صنع 
رأي عام تجاه هذه القضية السياسية التي تؤرخ لمرحلة مهمة من تاريخ العراق 
السياسي بإعتماده النظام الديمقراطي في الحكم والتداول السلمي للسلطة بعد 
سقوط النظام السياسي السابق في 9 نيسان 2003. 

وبناءَ علن ما تقدم» تعالج هذه الدراسة موضوعاً يتعلق بواقع اتصالي 
جاهيريء يحمل مضامين وقي جديدة ولعل أهم معالر هذا الواقع الذي وجدت 


الإعلام المرئي وجناعة الأجنجة السياسية 

وسائل الإعلام العراقية نفسها فيه بعد سقوط النظام السياسي السابق» هو الحرية في 
التعبير ومارسة نشاطها والتعددية وعلع المستويات كافة؛ وهذه الدراسة تعد أول 
تطبيق عملي عراقي علن نظرية ترتيب الأولويات» إة أن الموضوع الذي تناولته 
الدراسة إر يدرس وجلل من قبل الباحثين في جال الإعلام والاتصال في العراق 
لحين كتابة هذه الدراسةء كا لوحظ خلو الساحة الأكاديمية الإعلامية وأفتقار 
المكتية العراقية وحاجة وسائل الإعلام العراقية وخصوصا القنوات الفضائية إلى 
دراسة من هذا النوع» لاسي أنها درس في سياق الإعلام العراقي وتأئيراته على 
جمهوره وهذا ضيف ميزة إضافية هذه الدراسة تسهم في تعزيز المكتبة العراقية 
ببحوث جديدة تواكب ظواهر إعلامية متسارعة الظهور والتغيير؛ إذ نبا (النظرية 
وتطببقاتبا) درست ف سياقات إجتماعية عربية وأجنبية أخرى تختلف عن اليبئة 
السياسية والاقتصادية واللقافية والإجتاعية والإعلامية للعراق؛ لاسيا وآن 
المجتمع العراقي ما يزال ينظر إلى وسائل الإعلام بوصفها أقنية للسلطة. 

والله ولي التوفيق ... 


الؤلف 
2010 


الإعيام المرثي وجتاعة الأجندة السياسية 


ا 


الإعإام المرئي وجناعة الأجتدة السياسية 


الفصل الأول 
لإملام المرئي والجمهرر 
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الإعلام المرئي وجناعة اإأجنية المياسية 


Cl 


الإعلام المرئي وجناعة الإجندة السياسية 


ا 


المبحث الأول 


الخصائص الاتصالية للإعلام المرئي 


الإعلام المرئي وصناعة الأجندة السياسية 


ا 


الإعلام المرتي وجناعة الإأجندة السياسية 
a‏ 

أصبح الحديث عن الاتصال وتأثيراته من الأمور اليومية بإعتباره صلة المجتمع 
بعضه بالبعض الآخرء وحلقة الوصل الأساسية بين الأفراد والجهاعات والمؤسسات» 
ورغم آن عملية الاتصال قد تبدو لتا إعتيادية وتلقائية دون النظر إك دلالتها وأهميتها 
الإجتهاعيةء إلا أن هذه التلقائية تخفي وراءها أبعاداًلعملية إجتاعية معقدة» فهي لا تقتصر 
علل من يقول لمنّ؟ء وإنما هنالك أبعادً أخرى تتعلق باستو الاتصالي والأسلوب 
والآداء الاتصالي وكذلك الوظائف التي يحققها الاتصال؛ وبمعنن آخرء ليس من الممكن 
تصور وجود مجتمع ما أو فعالية إجتهاعية بلا علاقات اتصالية» فلا يمكن دون الاتصال 
أن تتكون أو تنمو المعاير والقيم والمضامين العقاقية وعمليات التعليم الإجتاعية 
والعلاقات التي كون مجتمعة عناصر أساسية وحيوية في وجود وحياة أي مجتمع . 
مفهوم الاتصال: 

تشير كلمة الاتصال إل معان كثيرة لدى الجمهور؛ فالبعض ينظر إلبها علن أا 
علم» والبعض يما نشاطا ویر آخرون آنها جال دراسةء بيغا يعتقد البعض أا فن» 
وهي قد تكون نشاطاً عفوياً لا شعورياً أو عملاً خططاً هادفآ؛ وينظر إل الاتصال علل أنه 
أحد أشكال العلاقات بين الناس» تدور عن طريقه عملية نقل وتلقي الحقاتق والآراء 
والأفكار والعاني والهارات والتجارب والأحاسيس والإتجباهات وطرق الآداء المختلفة 
من شخص إلى آخر ومن جماعة إلى أخرئء ومن جيل إلى آخرء ولأن المدف الأساس 
للاتصال هو المشاركة في النبرة بحيث تصبح الأفكار والعاني والتجارب مشتركة أو 
مشاعة بين أطراف العملية الاتصالية» فإن الفضل الأكبر فيا حقفته الإنسانية من تقدم على 
مر العصور يعود إل الاتصالء لأن التاريخ البشري سلسلة من عمليات أنتقال الأفكار 


1يد جاعد حن التمخطيط الإعلامي (الفاميم والاطار العام)ء دار الشروق للش والترزيع» عبان -الاردنء ٠1998‏ ص13 
مال طلمت عمود» مدخل إل علم الاتصال» بلاء الاسكندر يت 2002ء ص11 


الإعلام المرئي وجناعة الإأجنجة المياسية 
ت 
بين الأفراد والجاعات والأجيال؛ فالاتصال جزء من الحياة الطبيعية للمجتمع الإنساني 
بدونه تنعدم أسباب الحياة الإجتاعية من أساسها+ وهذا الفهم هو الذي دفع إل وصف 
الإنسان بالمخلوق الاتصالي» فالإنسان ومنذ ولادته هو في اتصال دائم وبلا إنقطاع مع ذاته 
والمحيطين به وبعال الأشياء والأحياء من حوله. 

وإذا كانت هناك مجموعة آساسية من العوامل الؤثرة والتي دت في مجملها إل تغيير 
وجه العار من عدة جوانب» منها السياسة والاقتصاد والمعرفة والعلم والتقنيةء فإن 
العمليات الاتصالبة كانت جوهر تلك التأثيرات» وفي أكثر صورها فاعلية» سواء من 
جانب القاتمين بالاتصال» المهتمين بالتحولات المتنوعة عل مأهيات حياة البشر وتداعياته 
المجتمعيةء أو من جانب وسائله المتزايد دورها بإستمرار» في هذا الزمن» حت أصيح 
مساهماً فعالاً ومؤثراً ني ترتيب أولويات الأهتام في المجتمع وف مجمل مستوياته. 

ويلاحظ أن هناك تعدا ني المفاهيم التي طُرحت لتحديد معنى الاتصال بتعدد 
المدارس العلمية والفكرية للباحثين في هذا المجالء وبتعدد الزوايا والجوانب التي يأخذها 
هؤلاء الباحثون في الإعتبار عند النظر إل هذه العملية؛ فالاتصال كمصطلح يعني 
وحسب ما يراه (كارل هوفلاند) بأنه "العملية التي ينقل عمداً بمقتضاها الفرد (القائم 
بالاتصال) منبهات (عادة روز لغوية) لكي يُعدل سلوك الأفراد الآخرين (مستقبلي 
الرسالة)"؛ كا وتم تعريه بأنه "العملية المتمثلة في نقل وتلقي ال محقائق والآراء والأفكار 


1 هادي نعيان اغيتي» الاتصال والتغير الثقاتي» الوسوحة الصغيرة-23ء دار الخرية للطياعةء وزارة والفنون» بداب 1978» 
صس6-5. 

2 عبدانه الطويرقي» عنم الاتصال العاصر (دراسة في الأماط والفاهيم وعال الوسيلة الإلامبة)» ط2» مكتبة العيكانء راض 1997 
7ت 

3 أوستن رانيء قدوات السلطة (تأثير التلفزيون في السياسة الأريكية)» ت: موسئن جعغره دار الشؤرن الثقافية العامة بغدادء 1986ء 
س20-17. 


4 جيهان أحد رشتيء الاس العلمية لتقلريات الإعلام دار الغكر فر ي» لقاهر ت 1978 ص 50. 


الإعيام المرئي وجناعة الإجندة السياسية 
21k‏ 
والعاتي والمهارات والتجارب والأحاسيس والإتجاهات وطرائق الآداء المختلفةء بين 
شخص وآخرء وبين جماعة وأخرئ» وبين جيل وآخر"؟ وتم تقديم تعريف للاتصال 
يتمشل في آنه: "عملية يقوم بها الشخص في ظرف ما بتقل رسالة ما تحمل المعلومات أو 
الآراء أو الإتجاهات أو المشاعر إلى الآخرين دف ما عن طريق الرموز والصور 
والإشارات بغض النظر عا يعترضهامن تشويش'. 

وقد حدد الباحثون في جال الاتصال العديد من الوظائف للاتصالء إلا أن ما 
(De Fleure) a‏ و )8a[1 Rokeach)‏ يبدو قریباً من مضمونه ومقهومه» إضافة 
إل آنه في صميم موضوع الدراسةء إذ وحسب رؤيتهم تتمشل وظائف الاتصال والإعلام 
فيا يأي: 
1. إعادة بناء الواقع الإجتهاعي. 
2. تكوين الإتجاهات لدى ا لجمهور إذاما تم الاعتاد علل وسائل الإعلام. 
3. ترتيب الأولويات لدئ الجمهور (وظيفة وضع الأجندة). 
4. توسيع نسق المعتقدات لدى الناس”. 

وقد شهد الاتصال تطوراًمفحوظاً إلى حد أنه لر يعد يُنظر إليه بأعتباره نقلاً للأفكار 
والشاعر فحسب» بل هو فن نتقل هاء وتتشأرك معه فنون كثيرة أخرى من أجل أن تتسم 
عمليات الاتصال بسمات الفاعلية والوضوح والجمال. 


1 هادي نميا اليتيء الاتصال والتغير الثقاني» مصدر مايق» ص 5. 
2 برهن شاويء مدل ي الاتصال ا جباهيري وتظريات التأثير» 21ء دار الكنديء الاردن-اريد, 2008 م10 
3 صالح خليل آبر أصبعء الاتصال والإعلام في اللجتمعات المعاصرة» ط5 دار مجدلاري للتشر والتوزيع» عان» 2006؛ ص 207. 
4 هادي نعان اغيتيء الاتصمال ا جماميري (النظور الجديد)ء دار الشورن التقافة المانة» بداد الموسوعة الصغيرته العدد412. 1998ء 
م8 


الإعلام المرئي وجتاعة اإأجتدة السياسية 
ا 
الإعلام والعملية الانصالية: 

بجد بعض الباحثين في جال الاتصال أن هناك إختلافا بين مصطلحي الاتصال 
والإعلام» إذ إن الآخير يستخدم للدلالة على مضمون الرسالة ويميز تقرير اللجنة 
الدولية لدراسة مشكلات الاتصال الذي صدر عن منظمة اليونسكو بين المفهومين» 
فالإعلام هو "المتتح" أي الأنباء والبيانات وسائر مضامين وخرجات وسائل الإعلام 
والأنشطة والصناعات الثقافية؛ بينا الاتصال "هو عملية تبادل الأنباء والحقائق والآراء 
والرسائل في بين الأفراد وال جاعات"". 

أن هاتين الكلمتين قد تتقاطعان بحيث إننا نجد البعض يستخدم إحداهما بدل 
الأحرئ» ولكن عل العموم يمكننا القول إته إذا كان الإعلام يعني أساماً العطيات 
والأخبار والمعرفة» فالاتصال يستلزم الحوار ووجود علاقات» وإذا كان مفهوم الإعلام 
بعبر عادة عن شيء ثابت (محتوئ)ء فالاتصال في الغالب عبارة عن عملية (علاقة) إذ أنه 
يُفعّل الإعلام بجعله أمراً عمليً» بل قد يوصف الإعلام بأنه يشكل إحدى وظائف 
الاتصال الأساسية الثلاث: الإعلام» التعليم» الترفيه؛ ومن ثم فقد يوجد إعلام دون 
علاقة اتصالية ولكن لا يمكن أن يكون هتالد اتصال دون إعلام'. 

لذا وبتاءٌ علل ما تقدم» فإن من الحطأ الساواة بين مفهومي الاتصال والإعلام لأن 
الاتصال أعم وأشمل من الإعلام وأعمق مضموناً منه؛ كا أن الإعلام هو عملية لاحقة 
لعملية الاتصال العامةء له أدوات جماهيرية ووسائل» والإعلام عن طريق عملية الاتصال 
ممدف إن تزويد الناس بالأخبار الصحيحة والمعلومات السليمة والحقائق الثابتة التي 


1 جد هاشم الخاشسمي» تكنولو جيا وساتلل الاتصال الجماهرري (مدخل إل الاتصال وتقتياته الحديتة)» دار أساة للنشر والترزيع» عتانه 
2004 مى19. 

2 فضي دليوء الانصال (مقاهيمه- ثظريانه- وساتله)» دار الغبجر انكر والترزيع قار ة» 2003ء م18 

3 م طفن الصمو دي التظام الإعلامي ا لجديد؛ عار المرفة» الكويت» 1985ء مى 123 


الإعلام المرئي وصناعة الإجنة السياسية 
ع 
تساعدهم على تكوين رآي صائب في واقعة من الوقائع بحيث يعبر هذا الرآي تعييراً 
موضوعياً عن عقلية ال ماهير وإتجاههم وميوهم'. 

والجدير بالذكر أنه لا يوجد اتفاق لدئ العلهاء والباحثون في جال الإعلام على 
تعريف موحد لفهوم الإعلام» وذلك لأن العملية الإعلامية التي تقوم علن (الاتصال) 
تتداخل مع كثير من اللوم الإنسانيةء مثل علم الإجتماع وعلم النفس وعلم الإدارة 
وغررها من العلوم التي عبتم بدراسة الاتصال. 
وسائل الاتصال ال مياهيري: 

ار يعد هناك شك بأن عصرنا الحاضر هو عصر الإعلام والاتصال» ليس لأن 
الإعلام ظاهرة جديدة في تاريخ البشرية بل لأن وسائله الحديثة قد بلغت غايات بعيدة في 
عمق الأثر وقوة التوجيه» وشدة النطورة. 

إن مفهوم الاتصال الجاهيري يعني "عملية نشر أو بث أو إيصال لرسالة ماء في 
ظرفي ماء تحمل أخباراً ومعلومات وآراء أو إتياهات أو مشاعر حول حدث أو قضية أو 
مشكلة أو ظاهرة تتصل بالأهتامات العامة في المجتمع» أو يمكن أن تثير الأهتامات 
الجماهيرية» يقوم بهامرسل عبر وسيلة اتصال» من أجل الوصول إل دواثر جماهيرية واسعة 
جبدف التأثير في الرأي العأم بغض النظر عا قد يعترضها من تشويش"؛ وتتعدد وسائل 
الاتصال الجاهيري إلى أربعة أصناف أساسية هي: الطباعية والسمعية والبصرية 
والسمعية - البصرية والتي تستخدم حسب حاجة الإنسان السياسية والاقتصادية 
والإجتماعية والشقافية والفكرية والنفسية والأخلاقية العامة 

ويُعد التلفاز وسيلة اتصال تؤدي مع غيرها من وساتل الاتصال الأحرى دوراً 
حيوياً ني حياة إنسان العصر اللي الذي سمي بعصر (ثورة الإعلام)ء والذي آصبح فيه 


1 جد هاشم الماشمي» تکتولو جما وسائل الاتصال ا٣ج‏ امي مصدر سابق» ص 20. 
2 برهان شاوي»مصدر سابق؛ می16. 


الإعلام المرئي وصتاعة الإجندة المياسية 
ےا 
الفرد بإمكانه إستخدام حقه الطبيعي في إستقاء المعلومات والأفكار عن طريق أي وسيلة 
حت يتمكن من معرفة ما يدور قي بيه وني العار أجمع قي اللحظة ذاعهاء وهذا ما دعا عار 
الاتصال الكندي مارشال ماكلومان للقول بآن وسائل الإعلام قد حولت العالر إل (قرية 
عالية أو إلكترونية)ء فهي تتسابق إليه منذ أن يستيقظ في الصبأح إلى أن يغمض عينيه في 
المساء لتنفذ إلى عقله وفكره ويتسابق هو إليها ليجد عندها الإجابة علن سؤاله الأزلي (ما 
الخبر؟). 

ومقدرة أي وسيلة اتصال جماهررية عن جعل المضمون يتسم بحيوية أكبر وواقعية 
قد تزيد من تأثير تلك الوسيلة» إذ تعتمد الرسالة الإعلامية إعتاداً كبيراً مهما كان نوعها 
ومصدرها علل طبيعة الوسيلة المستخدمة في توصيلها من جهةء وطبيعة الجمهور 
المستهدف من جهة أخرئ» فوسائل الاتصال رغم آنها قد تسلب كل منها الأخرى بعض 
خحواصها إلا أا في النهاية كمل بعضها البعض الآخر وتؤثر كل منها في جماهير معيئة 


عناصر اثیرز 

أصبح التلفاز أوسع وأهم وسيلة اتصال جماهيري» لاسيما أنه يعد وليد آباء ثلائة 
(السينها والمسرح والراديو)ء ما أتاح للمُشاهد رؤية مجموعة من الوسائل الاتصالية في آنِ 
واحد» كا أنه بُلخص أكثر من أي وسيلة إعلامية أخحرئ أوجه التقدم الذي أحرزته 
وسائل الاتصال في ربع القرن العشرين٠‏ إذ إنه وسبط لنقل الصور المتحركة مشل السينا 
ولنقل البرامج مثل الراديو ولنقل الدراما والتي هي أصلاً من خصائص المسرح» فضلاً 


1 فوزية فهيم» الفن الإذاعيء» دار العارف بمصر لف هرة 1978ء ص25 . 

2 سمي عمد حن الإعلام والاتصال با ماهير والرآي العام» عار الکتب؛ القامر ت 1984ء می146 

3 سعد ييب وكرم شليي» الصحاقة الإذاعية» دار الحرية للطياعةء بخدادء 1972ء ص 141-140 

4 (دوارد ستايف ورودي بريتز» براسج التلقزيون إتنجها وإعراجهاء ت: أحد طاعرء دار الاتاد العري لاطباعة: القاهرة بت 
م30 


الإعلام المرئي وصناعة الأجتدة السياسية 
ق 
عن آنه جمع العناصر المؤثرة في خيال الماهير وهي (الصوت والصورة وال حركة واللون) 
قيسيطر علل حواس الإنسان. 
إن للتلفاز ميزة خحاصة كونه الوسيلة التي تعتمد الطبيعة التلازمية لثنائية الصوت 
والصورة في نقل المضمون الإعلامي» وله بذلك تأثر مزدوج علن المتلقي؛ يتمدل الأول تي 
تأثير الصورة علل تفسيته بشكل مباشر ولا تؤثر علل عقله وأصبحت هي التي تشكل 
(الإتجاهات وتصوغ القيم وتوجه السلوك للايين الُشاهدين)؛ والثاني يتمشل في تأثير 
الكلمة التي يمكن أن تفعل فعلها المؤثر علل التلقي إن هي أستخنمت بالطريقة الصحيحة 
والمؤثرة؛ وعليه فان للصورة التلفازية أثراً كبيراً علل التلقي من حيث القهم والإستيعاب» 
فهو لا يحتاج إل عناء وجهد وتحليل ليفهم ما يريد أن تقوله الصورةء وبذلك يكون التلفاز 
وسيلة (أنصاف التعلمين) لفهم ما يدور حوهم ويناء معارفهم الموجودة أساسياما 
لديم فخاصية الصورة التي يتميز بها التلفاز تتميز بطابع إثباتي قوي» إذ تدمع بقدر كبير 
من المصداقيةء كما أن التقنية التلفازية توفر إمكانية نقل الصورة الحية إلى مسافات بعيدة 
يشاهدها عدد كبير من الناس في الوقت ذاتهء لاسي إن فكرة التقل الحي كانت تشكل دائ 
العنصر الأساس في التلفاز. 
وبذلك آصبح التلفاز آحد معجزات القرن العشرين» فلم يمض إلا سنوات قليلة 
حت أصبح وسيلة فعّالة من وسائل الاتصال ال جهاهيري يوجه إلى أعداد كبيرة جد من 
الشاهدين» وعن طريقه يمكن تقديم المعلومات التي يتعذر نقلها عن طريق الكلمة 
المكتوبة أو النطوقة أو المصضورة إذا أستخدمت كل منها بشكل منفردء وبهذا فإن التلفاز 
یکاد یقترب من الائصال الشخصي لاسي أنه يتميز بفاعليته في التأثير على الآراء والمواقف 


1 حسن علوان» موضوعة الإرهاب قي الفضاتيات العرية أطروحة دكنوراء غير منشورةه كلية الأداب والترييةء الأكاديمية العريية الفتوحة 
في الدنارف 2008 م34 


2 جون كووتل العلفزيون والجتمع» ت: أديب خضور؛ الكتية الإعلارية» مشق 1999 صر 6. 


الإعلام المرئي وصناعة الإجندة السياسية 
ي 
لدئ التلقينء لذلك يُتخدم بتجاح في إحداث كير من التغييرات الإجتهاعبة 
والاقتصادية والثقافية والسياسية نا يتميز به من قربه من واقع الاتصال الوجاهي ما 
يزيد من فاعليته وأثره في نفوس التلقين لدرجة أختلاط الأمور عند بعض الُشاهدين 
وعدم قدرتهم علل التمييز بين الواقع والخيال؛ وتي ظل الإعتقاد السائد بأن ا لجمهور يعتبر 
الموضوعات التي تبرزها وسائل الإعلام مهمة في معظم الحالات والتي أستمدت هذا 
الدور من سلطتها غير المسبوقة في تاربخ البشرية وهي سلطة التأئير في العقل البشري؛ كا 
أنه يقدم وينقل (الواقع كما جرئ) أو (كا بجري) ما يُشعر الشاهد بالفورية الئي تزيد من 
واقعيته وتزيد من قوة تأثيره عن طريق اعتهاده الصورة التحركة التي تيل المعلومات 
والأفكار المجردة إلى صور حية قابلة للفهم والإدراك ومحركة للمشاعر» لاسي عند 
إستخدام الألوان أي (التلفاز الملون) الذي يضفي عليه جاذيية لا أضاهى وتصُعب 
مقاومة إغرائهاء فيصبح العرض التلفازي أقرب إلى حقاتق الحياة+ كا إنه وعن طريق 
إنتاج صورة حية مباشرة أو مسجلة» أمتلك التلغاز أهم سمة تعريفية له من حيث كونه 
وسيلة اقصال بقدرته عإن إعطاء الشامدين إحساساً بالراقب المستقل وشاهد العيان علن 
التاريخ الذي يمر أمامه علن الشاشة وبذلك يمتلك الُشاهد إحساسا بامشاركة بالنيابة في 
الأحداث» وما نموفج من الإرتباط الاتصالي» ونقطة رئيسةء نسبياًء للثقة بين التلفاز 
وجماهيره+ وبذلك فإن الصوت والصورة اللونة يمثلان دعا للرسالة التلفازية بكل 
أشكاها ذلك أن الرسالة التي يتلقاها الفرد عن طريق حاستين تلبت أكثر من الرسالة التي 
يتلقاها الفرد عن طريق حاسة وإحدة. 


1 عبد الرحن عمد الميسوي» علم لتس الإعلامي» دار الراتب الجاعيةءييروت» 2004ء ص61. 

2 کرم شلبيء ابر الإفاعيء دار الثر وق جد ۰1985 س 77 ۔. 

3 جرن کور نل التیغزیون والجتمع» مصدو سايق م9 

4 عاطف عدي العبد عييد مدل إلن الاتصال وافرأي العام (الأسى التظرية والإسهنمات العريية)ء دار الفكر العربيء الغاهر ت 1998 
ر245. 


الإعلاء المرئي وصناءة الأجندة السياسيدة 
ا 

والتلفاز يعد أقدر وسيلة اتصالية - إعلامية عرفها الإنسان نا له من ميزات لا 
تتواقر في غيره من وسائل الإعلام لاسا سيطرته ومخاطبته لحاستي البصر والسمع في آن 
واحد وهما من أهم الحواس وأشدها اتصالاً بها ججري في نقس الإنسان من أفكار ومشاعر 
وهذه المخاطبة التلفازية تتم عن طريق الصورة والصوت والحركة واللون» وتنضح أهية 
ذلك إذا ما عرفنا أن الإتسان يكتسب ما يقرب من (90/) من معرفته عن طريق حاسة 
البصر وحدها وبنسبة (8/) عن طريق السمع وآن العين تجذبها الحركة أكثر من أي شيء 
آخر وأن أستيعاب الرء للمعلومات يزداد بتسبة (35/) عتد إستخدام الصورة 
والصوت في وقت واحد كا تطول مدة الأحتفاظ بهذه المعلومات عندئذ بسبة ٠)/55(‏ 
ما أسهم كثيراني إنتشاره جماهيرياً بين ختلف فئات المجتمع. 

ويعد التلفاز أكثر الوسائل الإعلامية شعبية ذلك أن جمهوره واسع ومتنوع ولا 
يمكن الأستغناء عن كل ما يقدمه من برامج* كا إنه يعد وسيلة يسر الإعلام لئاس دون 
أن تكلفهم جهداًء وذلك يتضح عن طريق القنوات الفضائية وربط الُشاهدين عبر قارات 
العالر بوقت واحد» إذ ينقل أحداث العار ني لحطة وقوعهاء حصوصا وأن مُشاهدة التلفاز 
اليوم أصبحت سهلة للغاية بمجرد الضغط على جهاز التحكم عن بعد 
)NRemont Conro)‏ فسححقتی خيارات متعددة للمُشاهد؛ كذلك أبنت أغلب 
الدراسات الإعلامية أن التلفاز من أقدر وسائل الاتصال علل التكرار والإعادة وتقديم 
الموضوع والفكرة الواحدة بأشكال وقوالب متعددةء بحيث يظهر في كل مرة كأنه موضوع 
جديد» وهذه الخاصية في التلفاز هي من أبرز عتاصر التأثيرء قإععاد الأسلوب غير المياشر 
يجعل الأثر أبلغ وآشد, إذ أن له القدرة عل إعادة كثير من المعلومات التي يريد عرضها 


1 محمد معوض» الخبر الإقاعي والتليقزيوني دار الكتاب ا حديث» القاهرة» 2000؛ صر 64 . 


2 محمد مشير سعد الدين» دراسأت في التربية الإعلايةء للكبة العصريةء بير وت. 1999؛ ص 65-64 . 


3 جد اخاشميء الإعلام الدولي والصسحافة عبر الأتار الصتاعيق ط2 دار فلناهح للنشر» عان» 2003 مى 55. 


الإعام المركي وستاعة الأجنهة السياسية 

ق 
مرات ومرات دون شعور من الُشاهد بهذا التكرار نتيجة لإمكانية الإخراج التلفازي 

الجيدء ما مكن الرسائل التي ببغها التلفاز من التأثبر في تفسية الشاهد أكثر من أي وسيلة 

اتصال آخرئ» وهذا أمر طبيعي ما دام التلفاز قادرا علن تكرار الموضوع بشكل مرغوب 

فيه في كل مرة؛ وتشير بعض البحوث أنه يعد المصدر الرئيس للتسلية والمصدر البني على 

المصداقية اللأخبار» ويعتبره آخرون تجربة تربوية شاملة في العلوم والأدب واللغة 

وال جغرافية والفنون المختلفةء ومصدر العلومات الرئيس لدى الفرد'. 

التلفاز ودوره في المجتمع: 

ر يكن التلفاز في بداياته في الثلائينيات سوئ حادث تكنولوجي ونتيجة لإختراع 
نظام بث وتلقي إشارات وأر يكن يعرف الإعلاميون بعد كيف يستخلموئه ثم أصبح 
وسيلة إعلامية جماهيرية تمارس تأثيراً لا مثيل له علل حياتنا اليومية٠‏ فهو كوسيلة اتصال 
بالغة التنوع» لا يخاطب البصر والسمع فقط ولا ينحصر عل العقل والوجدان كا هو 
الحال بالنسبة للرسالة الاتصالية ا لكتوبة» بل يخاطب أيضاً الشعور والعاطفة والغرائزء 
فضلاً عن تأثيره في بعض الأحيان بإتجاهات الجمهور وسلوكه وعاداته» لاسي) أن جمهور 
الُشاهدين لا يستهدف من التلفاز كجهاز إعلامي سوئ فهم ما بحيط بهم من ظواهر 
وأحداث» والحصول علن معلومات جديدة وفوق هذا وذاك التسلية والترفيه والإسترخاء 
والحروب من مشاكل الحياة اليومية". 

ولطالما يشار إن أن وسائل الإعلام وي متقدمتها التلفاز تساعد في ترسيخ نظام من 
الأولويات في مجتمع ما حول مشاكله وأهدافه» وهي في سعيها إلى تحقيق ذلك لا تعمل 


1 بدران عبد الرزاق بدرانء التافزيوت وسيكولوجية الفرى ع1 البحوث» ع18ء بغداد الماد اذاعات الدول العريية ايارل 1986 
س 68. 

2 مي العبد اله سنوء التافزيون ق لبنان والعاالعربي» دار النهضة الحرية للطباعة والنش» يروت 2001» ص 27 . 

3 محمد معوض؛ المدخل إل فنون العمز التافز يري دار القكر المريء اقام رة 1986» ص115 


الإعلام المرئي وصناعة الأجندة السياسية 
E E EEE a‏ 
عل أن تسجل الماضي وتعكس رؤية ا لحاضر فحسبب وإنها هي قد تؤثر في المستقبل أيضاًء 
ويعد التلفاز الوسيلة الجماهيرية الأهم والأقوى والأكثر تأثيراً في جمهور الُشاهدين» فهو 
يقل أفكاراً ومواقف ونهاذج للتصرف» كا إن له تأثيراً جذرياً على طرق تفكيرنا 
وإحساستا وتصرفاننا. 
والنسبة الرتفعة لساعات الُشاهدة يومبا ني آوساط الُشاهدين للبرامج التلفازية 
تؤكد ذلك» فقد أصبح التلفاز جزءً فاعلاً وأساسباً ني دورة حياتنا اليومية وعنصراً مها 
من عناصر التأثر التي تحيط بالغرد منذ سنين عمره الأول وحتى إكتال نموه العقلي 
والعاطفيء هذا إضافة إلى الآثار الإجتهاعية التي أوجدما انتشار التلفاز فتأثيره في عصر 
التقنية الحدية ذو خطورة بالغة على المجتمعات بسبب التحولات الراهنة التي جعلت 
وسائل الإعلام والاتصال بمثابة الجهاز العصبي لجمل النشاطات الأخري» فهر حتا 
وسيلة للاتصال الجماهيري لاسي أن الأمية لا تكون حاجزاً لُشاهدة التلفاز فهو لا 
يتطلب إلا إقتناء الجهاز نفسه؛ وبذلك تؤدي وسائل الاتصال الجماهيري وخصوما 
التلفاز دوراً أساسياً قي بناء النسيج السياسي للديمقراطية لأا أكثر الوسائل المتاحة 
انتشار» وعن طريقها يعبر القادة عن وجهات نظرهم» ويلتمسون حشد المساندة 
الجماهيرية لسياساتهم» وهذه الوسائل تعمل كذلك في الإتجاه العكسي فتقدم للمسؤولين 
أخبارا حول ما يفكر فيه الناس ويريدونه» وقد كان للتلفاز دور مهم في إنقاص قوة 
الأحزاب وزيادة قوة الوسائل العامة والناصة وزيادة قدرة المرشح لاإتتخابات على 
إيصال فكرته للجماهير» ومثلما هو وسيلة تفسير وإقناع وتشكيل وصناعة للرأي العام فإنه 
يمكن أن يوظف ويكون وسيلة إيصال صوت الشعب إل السلطة أو مناقشة القضايا 
السياسية المهمةء عن طريق مشاركة الأطراف الثلاثة (الساطة والشعب والإعلام) وفي 


1 حسن علوان:مصدر سایق مس 34. 
2 فاروق علي عمر» وسال الاتصال فلديتة والرآي العام آطر وحة دکتورله غير منشورة؛ جاممة خدای كلية الإعلا 2004, ص86 


الإعلام المرئو وجناعة الأجندة السياسية 
ق 
هذه الحالة فإن التلفاز يمكن أن يوصف بأنه (منير) يستخدمه السياسيون لشرح وإيصال 
آفكارهم وآراتهم ومواقفهم لعامة الناس بهدف تحقيق الإقناع وتغيير السلوك السياسي 
لصالحهم. 

ويقوم التلفاز كذلك بدور الوسيط بين الحكومات والمواطنين بقصد التنشئة 
السياسية وتعميق الولاء السياسي لدى مواطني الدولة إزاء قضاياه الوطنيةء أو أستخدامه 
كآداة ضخط للمعارضة للنظام بقصد كشف الغطاء عن خفايا هذا النظام وإبراز عيوبه 
وكشف الستار عن إتجاهاته وإستهالة الجمهور المعني للسخط عليه ومحاولة الثورة أو 
الإنقلاب عل النظام وتغييره» كا أصيبح التلفاز بفضل ظروفه الجديدة وتجاوزه الحدود 
السياسية بين الدول يمتلك قوة ذات فاعلية سياسية وزاد دوره كمراقب للشؤون الدولية 
وتعمق هذا الدور بعد دخول الأقار الصناعية في عار الاتصال بحيث تمكنت شعوب 
العار كافة من متابعة المغاوضأت الدولية والحروب والندوات والمهرجانات في وقت 
حدوثهاء ومع أن التلفاز ما يزال يمارس وظيغة الإخبارء فإن تسخيره (وهو القادر اليوم 
علن الوصول إل معظم أرجاء العار) أصبح كبيرأً بقصد الترويج السياسي والغزو الثقافي 
والحضاري» لاسا عبر التغطيات الإخبارية الباشرة للأحداث السياسية الساخنة في 
العار؛ إذ يقدم التلفاز المادة الإخبارية وقت حدوثها والتي (المادة الإخبارية) تكون أكثر 
تأئيراً فيه بحكم استخدام الُشاهدين أكثر من حاسة لتلقيها من التلفاز. 

وقد آشار (لاندشتاين) إلى حطر النظر للتلفاز عل أنه مصدر معلومات موضوعي 
يؤسس عليه الأشخاص معرفتهم بمغزئ الأحداث في العا إذ أن ما بظهر علن شاشة 


1 محمد جاسم فلمي» الوظيغة السياسبة لاتلفزيون» أطروحة دكتوراه غير منشورة: جامعة بغلادب كلية الأدابء قسم الإعلا 1998» 
101 
2 بسبوني إبواهيم مادةء دور وسال الاتصاق في صتع فقرارات في الوطن العري» مركز دراسات الوحلة العرييةء بيروت» 1993» 
120 


الإعلام المرئي وجناعة الإجنبدة السياسية 
O‏ 
التلفاز ليس الأحداث کا هي بل کیا تابعها وعالجها وعي عدد من الأشخاص» ولذلك 
فإن ما يُشاهده الفرد هو من إختيار متتجي البرنامج لكي يُشاهده وهو ما يریدون منه أن 
يشاهده"'. 

ونستدل هنا بيا قاله الرئيس الفرنسي الأسبق (شارل ديغول) لتأكيد دور التلفاز قي 
بتاء المجتمعات وتأئيره الفعّال قي تغيير الإتجاهات والمواقف عن طريق ما يؤديه من 
وظائف إجتهاعية وثقافية وسياسية وترفيهيةء إذ قال: "أعطتي هذه الشاشة الصغيرة وأنا 
أغير الشعب الفرنسي ٠"‏ فضلاً عن توظيف التلماز لأذابة الجماعات المختلفة والعديدة 
الهاجرة إلى العديد من دول العالر ويذلك يمثل التلفاز عاملاً من عوامل تقارب الأفكار 
والمشاعر بين أفراد المجتمع. 

وتعتقد الأغلبية الساحقة من علماء الاتصال والإجتهاع والنفس بإمكائية تغيير 
مواقف الئاس أو سلوكهم بأستخدام التلفاز إذا ما ضم معلومات ضرورية للناس من 
أجل الوصول إلى أهدافهم» فقد دخل حياة الناسء وأخذ ما يريد من وقتهم» كا غير 
بصورة جذرية الطريقة التي يُعايش بها التاس أحداث العالء وليس هذا واقع بعض البلاد 
دون غيرهاء بل إنه ظاهرة تكاد تعم بلاد العار كافةء وبا أنه يعرض العار والأحداث 
وشتى مظاهر الحياة إلى ا ماهير فهذا ييح له خاطبة أعداداً ضخمة متباينة غير متجانسة 
من حيث الإتجاهات والثقافة والمستوى التعليمي والعُمر والديانة والمكانة الإجتماعية 
والإقتصادية فضلاً عن الخصائص النفسية والإجتماعية والتي همأ دلالتهاء إذ تؤدي هذه 
الخصائص العصلة بشخصية جمهور الُشاهدين دوراً مها في تقبلهم أو رفضهم للبرامج 
التلفازية". 


1 لامونت جونسونء نظرية التلزيون» ت: اديب خضور» ط1 »الكت الإعلامية دمشق» 2000» مر 84. 
2 ياس ضير الياي» دراسات معاصرة في الإعلام والدعايةء دار فللكمة للطباعة والتشرء بغدادء 1991ء ص164-163. 
3 عمد معوض» المدخل إل فتون العمل الطفزبو نه مصدر ليه م 15- 


والتلفاز بوصقه أداة اتصال قي عصر اتسم بالتقدم العلمي والتكنرلوجي أصبح له 
قدرة علن الإقناع والتأثير والسيطرة وترتيب الأولويات لدى الجمهورء فهو بطبيعته وسيط 
قادر علل الإقناع وتكمن قوة تأثره قي أنه يقولب الرأي حسب صياغة خاصة فيستثير 
النقد الذي تخشاء الحكومات» وكونه أيضاً قوة لا يُستهان به تدخحل قي جال إعادة صياغة 
الإنسان وقد تحدث عار الاتصال (مارشال ماكلوهان) عن تأثير التلفاز قائلاً "إن التلفاز 
كأداة اتصال آهم من أي مضمون يذيعه» والتقاد الذين هتمون بمضمون البرامج هم في 
الحقيقة يبتعدون عن القضية الرئيسةء فالناس سيشاهدون التلفاز مهما كانت البرامج؛ 
بحكم أنه يفرض سيطرته علل البشر بعكس أي وسيلة اتصال جماهيري أخرئ"» 
فالمجتمع عبر التاريخ الإنساني دائ يتشكل بفعل مضمون وسيلة الاتصال وهذاما قصده 
ماکلوهان بقوله (الوسيلة هي الرسالة)٠‏ وبذلك أصبح التلفاز في مناطق كثيرة من العالر 
الوسيلة الصحفية الهيمنة التي يستخدمهاً الشاهدون بشكل روتيني كمصدر مولوق 
للمعلومات العامة» كا غير من ملامح العالر كثيراً لاسي) في الصناعة الإخبأرية التي 
عرفت في الصحافة المطبوعة من سحيث الأداء والسرعة. 

وفي كل الأحوال فإن بإمكان التلفازء كوسيلة اتصال جماهيري حديثة وضمن عصر 
العولة أن يؤدي أدواراً ختلفة في يتعلتى بآراء الأفراد تجاه الأحداث التي تقع في محيطهم 
وتاه رجال السياسة المرتبطين بهذه الأحداث» إذ أثبت أحد البحوث العلمية أن بإمكان 
التلفاز تغيير آراء ا لجمهور حول الشؤون الخارجية (مثلاً) بخاصة عندما ينقل معلومات 
مرثية جديدة وعنلما يتكرر تقديم مشل هذه المعلوسات عل مدى فترة طريلة. 


1 نصيف جاسم العزاوي» الوظبفة الاتصالية للتلفزيوذء أطروحة دكتوراء غير منشورة جامحة بغداد كلية الآداب» قسم الإعلام 
7 م48 

2 حميدة سميسم» نظرية الرأي المام: مدخلء دار الشؤون الغ فيةء بداد 1992» ص266 

3 تفن ابتز لابير وآخرونء لعبة وسا الإعلام (السياة الأتريكية في عصر التلفزيوتتا» ت: شحدة فارع» دار البشي انى 1999 
ص408 


الإعلام الموئي وصناعة الأجنوة السياسية 

j RR 

الصورة التلفازية نموذج اتصال متكامل: 

ما دمتا بصدد الحديث عن الاتصال الرثي (التلفاز) فإننا ضرورةٌ نتحدث عن 

الصورة التي تشكل أساساً يعتمد عليه التلفاز وأحد عناصره المميزة والتي تتمثل أهميتها 

في كونها اللصدر الجديد لسلطات الإعلام العصرية٠‏ إضافة إلى ميزات أخرى نذكر منها: 
1) تتجاوز الصورة بالشاهد حدود الزمان واكان وتخطى حاجز الأب 

2) تعد الصورة من أفضل الوسائل الُقنعةء إذ يؤكد الباحثون أهمية الصورة الممحركة 
للتلفازء فالرؤبة أساس (seeing is believing) ial‏ 

3) أدت الصورة الححركة والصوت في التلفاز دوراً كييراً في تغيير النظام الاتصالي» أي 
التحول من الفردية إل الإندماجية مرة أخرى والمشاركة الحسية والبصرية محل الاعتماد 
عل حاسة واحدة. 

4) يعتمد إعداد البرنامج التلفازي بجزئه الأساس علل الصورة والتي بدوا يصبح 
كالإذاعة المسموعة. 

5) يتجسد التطور النوعي في العمل التلفازي في إكتشاف مقدرة الصورة التلفازية على 
تقديم واقع تلفازي متكامل المعالر واملامح. 

6) تروي الصورة المتحركة ابر بطريقة درامية ومعه ترك الأهتام وحب الإستطلاع 
لدئ الشاعدين» وتخلى للمتلقين أنطباعات تجعلهم أكثر تقبلاً للقصة النبرية» وذلك 
عندما تقدم الدليل عن طريق شريط الصور المرافق لأخبار التلفاز الذي يروي الحدث 


1 نيم النوري؛ الإعلام العري وانبيار السلهذات اللقويةء مر كز دراسات الوحدة العرييةء بيروت» 2005» م 368. 

2 مد معوضيء لخر الإذاعي والتليفزيوي» عدر سابق» مى 64-63 

3 عبدال العلويرفي» عسحافة الجحمع المماهيري: سوسيوفو جيا الاعلام ئي جتممات اللهاهير» مكبية العيكان الرياضى. 1997» م64 
4 آحد مطهر عقيات: التعبير المموري في البرتامج الاقريونيء جاة اللإذاعات العربية توس »ع4 2003ء ص 87. 


الإعلام المرئي ومناعة الأجندة قمياسية 
ا 
وتفاصيله بشكل يضفي الديتاميكية والحيوية علع الآخبار تفتقدها غيره من وسائل 
الاتصال الجماهيري'. 
7) تقوم الصورة بعملية عكس جيع الأحداث التي لا تتطلب عرضاً مفصلاً أكثر» عن 
طريق فيلم والذي يتم بأختصار ومقدرة تعبيرية كافية» ما جعل التلفاز يستقطب الاين 
من الأمين والگسال“. 
8 تؤكد الصورة التلفازية عن عنصري الحوار والمشاركة والتعمق والتركيز. 
وير خبراء الاتصال أن السلطة في عصر الصورة التلفازية تبدو وكأما نوع من 
(التمشيل السيامي الدرامي)؛ لجذب أهتهام الجمهور فلا توجد سياسة من دون إخراج 
مسرحي أو سينهائي وتلفازي» من دون تهويل أو شعارات تثبر الرهبة والخشيةء لذا بنبغي 
عل الحاكم أن يتصرف أمام التلفاز علن هيئة (الممشل السياسي) من أجل أن يستولي على 
السلطة ويحافظ علبهاء فالسلطة هي المسرح» كا ينبغي أن تكون الصورة التي يتم تشكيلها 
عنه والآثار التي تولدها متوافقة مع ما يرغبه الجمهورء فالحاكم لا يمكنه أن يحكم إذا 
كانت السلطة عارية علن حقيقتهاء إلا أن الصورة التي يقدمها التلفاز ورغم كل ذلك لر 
تعد تعني المصداقية المطلقة بل يمكن أن تكون مصنوعة أو منحازةء إذ بفضل التكنولوجيا 
يمن أن ثنغبر الصور أو تنقح أو يمكن تسريعها أو ابطاؤها أو أن تقاطعها صور أخرئ» 
أو تكون صوراً خيالية ولذلك لا نستطيع في العصر الحأضر الإعتهاد علن الصورة. 
والُلاحظ أن هناك قدراً كبيراً من التنظيم والتلاعب الواعيين بالرموز في ثقافة 
الغرب» ومع إتساع المعرفة بسيكولوجية الجاهير أصبحت القيادة أكثر وعياً بعمليات 
1 کورتیس ماکدوغال» مبادئ تحرير الأخبا ت: أديب خضور» اللكتية الإعلاببة» دمشق» 2000؛ صر 17 
2 فاتق فهيم» التطرر التارجني لاتافز يون وموقعه بين وسائل الإعلا» جهاز تلفزيوت اخليجء سللة بحرث ودراسات تلفزيوية» 1983 
ر28 


3 نيم الدوري» فون الإعلام والعطائة الاتصاليةء دار التهل اللبتاني للطباعة والتشرء ببروت» 2005ء مي 284. 
4 مد جاسم نلحي؛ الوظيغة الساسية للتلفريون» مصدر مايق » م102 


الإعلام المرقي وسناعة اإأجندة السياسية 
کڪ 
التلاعب بالرموزء إذ ليس هتاك أقوى من أثر الصورة وهي تش طريقها إل ذهن اانلقي 
دون واسطةء وما تخلفه لديه من سلببة وتقبل منفعل» لأن الصورة وسيلة لتقل وتوصيل 
الأفكار المتعددة في شكل بسيط» فضلاً عن توظيف الصررة سياسياً بحيث أصبحت هي 
المعيار والسلطة التي يحتكم بها ويواسطتها الجمهور حيال الواقع الإجتياعي بكل 
تقاطعاته» فالصورة التلفازية شكلت سلطة غير خحاضعة للنقاش» لاسي أن تأئيرها إر 
يقتصر علل العاديون من الناس» بل مارست حضورها المؤثر أيضاً في الدخب وصناع الفعل 
امؤسسي في واقعنا الإجتاعي. 

ولابد من الإشارة إلن أنه ليس كل جهور مُشاهدي التلفاز يعتقد بعدم مصداقية 
الصورة التلفازيةء إذ أن هناك الكثير من الُشاهدين من يعدها دليل قوي علن المصداقية 
والثقة بموضوعهاء على حين قد يشكك بعضهم بهذه المصداقيةء وقد يرجع ذلك إل مد 
ثقة الُشاهد بالمصدر أو عوامل إنتقائية أو ظروف نفسية وإتجاهات مختلفة لدى الأفراد كأن 
تكون مؤيدة لإتجاهاہم فيصدقونا والعكس صحيح» أو قد تعود للحالة العلمية للفرد 
ومد إدراكه ذه القضيةء ويمكن القول إن الكثير من القنوات التلفازية تركز عن بعض 
الصور بهدف إبراز بعض الأحداث» وتعتم علن أخرى وهذا حسب رؤيتها للأحداث وما 
تريد إبرازه وهذا يعتمد في النهاية على سياسة القناة. 

وني هذا الصدد يول (ديفيد برنكلي) أحد كبار رجال الإذاعة الأهلية الأمريكية: 
"التلفاز وسيلة تقل مصورة» أي تعتمد علل الصورة فإذا إنعدمت الصورة وأنقطعت 
الحركة فإن أحداً لن يتم بالتلفاز"؛ إذ أن الإنسان في المجتمع المعاصر يعيش حضارة 
الصورة التي طغت قي التلفاز والفيديو والإعلان والحياة العامة ولا يقدر عل امروب من 
عالها؛ وكا توي التلقاز عل وسائل التعبير البصرية كافة فهو جنوي أيضاً على وسائل 


1 عبد اله اللريرقي» صحافة اللجتمع ا لجياعيري»مصدر مابق» ص268 
2 إبراهيم وهبي» احبر الإذاعي؛ دار القكر الحربي» القاهرةء 1985» ص66. 


الإعام المرثي وجناعة الأجنجة امسياسية 


E 

متنوعة من وساتل التعبير الصوتي كألكلمة النطوقة والوسيقى والمؤثرات الصوتية والتي 
تضيف له ميزات اتصالية تؤخذ بالاعتبار عند ا حديث عن عناصره التأثيرية لدى المخلقي. 
مفهوم الشاهدة: 

یمکن التمييز بين الُشاهدة كإدراك حسي وبين الُشاهدة كفهم شامل الاي" 
1) فكرة الشاهدة (الرؤية) كإدراك بصري بالعتئ القيزيائي الاديء أي أن النظام ا سي 
لدى الإنسان يستقبل إنبعاثات مادية ممينة. 
2) الشاهدة بمعتى القدرة علن تحديد الأشياء السهلة بصرياً. 
3) الساهدة بمعنن القدرة على فهم حالات الأمور» أي القدرة على الإستقبال والفهم. 

ومن الواضح وجود إرتباط وثيق بين هذه الأنواع من الُشاهدة؛ وقد حاولت 
الدراسات والبحوث الإعلامية تقسيم جمهور الاتصال المرتي (التلفاز) إلى ثلاث فقات» 
وکا يأي: 
1. فة لا ردود فعل ها تتقبل البرامج كافة وبأنواعها المختلفة. 
2. فثة تتهاشي والبرامج المعروضة. 
3. فثة تتخذ من البرامج المعروضة موقفا متردداً ومتحفظاً وأحيانا نقدياً. 

وبهذا يكون مفهوم مُشاهد التلفاز يعبر عن الشخص الذي يُشاهد التلفاز ويختلف 
دى إقباله عل البرامج التلفازية تبعاً لأحواله ونوع البرامج التلفازية؛ وإقبال الاس على 
مُشاهدة التلفاز قد يكون لسهولة إستخدامه والإستمتاع ببراجه ومجانية التعرض له» وهذه 


1 لارز لائدسنن نطرية لتلفزبوت» ت: أديب خضورء للكبة الإعلاميةء دمشق» 2000» ص 77. 
2 فدوئ ابراهيم صالح» تحرض جمهور مدينة بغداد فقنوات الفضافية الإغيارية الناطقة باللغة العربيةء رسالة ماجسثير غير مثشورة كلة 
الإعلا» جانمة بغدادء تسم الصسحاقة الاذاعية والتلفزيونيةء 2007,؛ ص104 


الإعيام المرئي وجناعة الأجندة للسياسية 


الخصائص وغيرها جعلت من الشاهدة (عادة يومية) لدئ آغلب الناس لاسي في أوقات 
الغراع. 

وتختلف مشاهدة برامج التلفاز تبعاً لتركيبة الجمهور إذ تفضل الإناث مثلاً 
البراسج الكوميدية والمسلسلات العامة علن حين يفضل الذكور متابعة البرامج الرياضية 
والأفلام» أما الأطفال والمراهقون فيشاهدون البرامج الفكاهية وبرامج التسلية'» ويعد 
عامل السن مؤثراً آخر في اختيأر برامج معينة قيقبل الكبار علن مشاهدة الأعمال الكوميدية 
وبرامج النوعات والباريات الرياضية والأفلام» أما كبار السن فيقبلون على مُشاهدة 
النشرات الإخبارية الأصورة والناقشات ولا يقبلون على مُشاهدة السلسلات الدرامية 
والبرامج البوليسية* وتأكيداً لذلك قام (1ط0ا۸) بتصنيف جمهور التلغاز حسب 

دوافعهم للمُشاهدة إل': 

آ. الُشامد الإتتقاتي: الذي يبحث عن العلومات ويشاهد الأخبار وبرامج الأحاديث 
والمجلات التلفازيةء والأستخدام المادف للتلفاز يعني إندماجاً أكبر أثناء مارسة 
الشاهدة. 

ب. الشاهد العتاد: الذي بشاهد التلفاز لملء وقت الفراغ والإسترخاء واهروب 
والإثارة» وهذا التو يُشاهد التلفاز وقتاً طويلاً ويظهر وكأنه متآلفٌ مع الوسيلة. 

وهناك دلائل تؤکد أن سيكولوجية الُشاهد» ومن ثم التأثر با يتم مُشاهدته وتغيير 
الرأي في ضوئها أمر أكثر تعقيدا ما يتصوره الكثير من الأبحاث والدراسات» والتفاعل 
بين الإرتباط الباشر بالادة امعروضة علن الشاشة وبين إدراك ووعي التلفاز كأسلوب 


1 عمد جاسم فلحي الو ظيفة السياسية نزيو مصدر سايق م26 

2 ستیفن انز لابیر وآغرون»مصدر سابق» ص18 

ل وليام ريفرز وآغرو, الاتصال لامي وللجمع الماصر» ت: أحد طلعت الشييي» دار اكمرفة ا جاميةه ممرء 2005؛ ص 291. 
عبد العزيز جاسم قبلانء أثر التعرضى لاتلفزيون عن التقاعل الاجتاعي» رسالة ماجستير عبر منشورة؛ كلية الإعلام» جاسمة القاهرة 
998 ص 10. تقلا عن فدوی ارايم صالح» مهدر سایق ص107 


الإعام المر ئي وجناعة اإأجندة السياسية 
ی 
وكاتصال إنتقائي وغائي» هو الذي ينظم العلاقة بين الشكل والمضمون التلفازيين وبين 
معرفة ومتعة الشاهدة» لذا فإن على وسائل الاتصال أن تزود الأفراد بالحاجات التي 
تساعدهم في إقامة نوع من التكيف بين يقومون بالاتصال الإ جتماعي وهذا التكيف الذي 
يصير عنصراً ضرورياً في حياة أفراد المجتمع يرتبط بالإجابة عن السؤالين (كيف) و (لاذا) 
إضافة إلى (ماذا) وبالنتيجة فإن التَكّيف يساعد الفرد علن التعلم والمهم يساعده في تبني 
السلوك اللائم له في مواقف معينة؛ وني هذا لمجال فإف تأثيرات وسائل الاتصال الحديثة 
GE‏ لأنها تزود المرد بخلاصات ميزة لقيم الجتمع ومستجداته* وقد أشارت 
نتائج دراسات حول الجمهور أن مشاهدة التلفاز يفضلها كل من" 
1) الأفراد الذين يكن مستواهم العلمي أقل من متوسط. 
2) الأفراد الذين يفتقدون إن العلاقات الإجتاعية علن الستوى الشخمي. 
3 الأفراد الذين لديمم خيارات محدودة في قضية وقت الفراغ. 

لكن هذه التائج لا يمكن تعميمهاء إذ إن هناك نتائج أخرى غالفة هذه النتائج 
أوضحت أن الفئات ذات الدخل العالي والستوى التعليمي العالي والتي تمتلك خيارات 
واسعة في نمضية وقت الفراخ قبل عل مشاهدة اللفاز أيضا؛ إلا آننا لا يمكن أن تجزم بأن 
هذه الدراسات عل صواب داثً وإن علاقة متغيرات ا لجنس والسن والمستوئ التعليمي 
مع البراسج التلفازية ثابتة لأن ذلك لا يمكن أن يتحدد لإختلاف تمع عن آخحر وظرف 
عن آخرء فالمجتمعات الغربية ليست كالمجتمعات الشرقية لاسي من ناحية التحكم 
بالشاهدة التلفازية كا أن هناك الكثير من العوامل التي تحعكم التعرض لاتلفاز كساثر 
وسائل الإعلام الأخرى كالعوامل الإنتقائية وغيرهاء للك فإن علاقة التغيرات 


1 چون كورتل مصار سابق؛ ص35 
2 صابر فلحوط رمد البخاري» العولة والتبأدل الإعلامي الدولي دار علاء الدين» درح» 1999: مى 110. 
3 عصام سلییان الوس الدخل في الاتمال فطهامیري» مكب الکتانی للش الاردن. ط5 2003ء مى 117. 


الإعلاء المرثي وجناعة الأجنجة السياسية 
ا 
بالُساهدة التلفازية غير ثابئة وإنها تختلف من وقت لآخر ومن ظرف لآخر؛ لذا فأن 
مشاهدي التلفاز يختارون بعناية البرامج التي يُشاهدوا وأغلبهم بختارون أناطا معينة من 
البرامج وذلك بحكم العادة وكثيرأًما يتحولوت من برنامج لخر إذاما كان البرنامج الذي 
یُشاهدونه لا یستحوذ علل آهتمامهم» آو قد بُشاهدون برتاجاً بشکل متقطع وبلا ماس إِذ 
يغوتهم بعض مضمونه» وقد يتنقل الشأهدون من قناة إلك أخرى بشكل عشوائي حتى 
بجدوا ما يستحوذ علل أهتهامهم» فجمهور التلفاز ليس مقيداً بل في أغلب الأحيان يكون 
حرا في إختياره لا يتعرضص له إذ بإمكانه أن يضغط زراً وجول القناة إذا إر يعجبه ما 
يشاهده. 


التأئر الاتصال عبر القنوات الفضائية: 


يعد ظهور التلقاز من أهم إنجازات القرن العشرين الذي تطورت تفنياته بشكل 
متسارع ليصل إلى حدود البث الفضائي» ما حول فكرة جعل العأر قرية واحدة إلى حقيقة 
واقعة» فقد انكمش حجم العالر تحت وطأة وسائل الاتصال الاليكترونية وقدراتما الكبيرة 
علن الإنتشار متخطيا بنلك الحدود السياسية والعوائق الجغرافيةء فالبث التلفازي 
الفضائي ليس تقنية متطورة تكن من التقاط البرامج الأجنبية مباشرة حسب» بل تعكس 
بُعداً حضارياً يتمل بالقرية الكونية التي تحدث عنها ماكلوهان في ستينيات القرن 
العشرين٠‏ فإستغلال الفضاء للاتصال أسهم في توسيع مصادر البث وفتح الا واسعاً 
للاتصال السمعي - البصري» كما ساعد الشاهد علن تجنب الرقابة الرسمية وغير الرسمية 
أو عل الأقل الحد منها» ومكنه من الإتفتاح علن العالر بشكل أوسع؛ لاسي أنه أسهم في 


1 روبرت ل. هيرلارد» الكئابة للتلفزيوف والإذاعة ووسائل الإعلام الحديثةء ت: مؤيد حسن فوزي دار الكتاب ال جامعيء 2003 
م20 

2 مؤيد عبد الجبارء العولة الإعلامية والأمن القومي المربي» الأهلية للنشر والتوزيم» يان 2002ء م 83-82. 

3 نصير بوعلي» البث التلغريوني الباشر وا حضارة القاعمةء بجلة الإذاعات العرييةء تونس» ع20004» مس11 


الإعلام المرئو وصناعة الإجتمة المياسية 
ا 
وضع حي نسبي لأحتكار الحديد من الدول للبث التلفازيء وقي الظروف العادية لا 
يشاهد التلماز جمهور واحد ضخم بل عدة فثات من الجماهير وعادة ما تتنافس محطات 
التلفاز لجذب أكبر عدد من الجمهور فضلاً عن فثات معينة يرغب مولو البرامج 
بإستقطابہا من بین مجموع السکان. 

ولا يوجد إختلاف بأن العصر الحالي الذي نعيشه هو عصر الفضائيات» عصر 
تكنولوجيا الاتصال والتطور العلمي اهائل في جال تقنيات الاتصال والبث المباشرء وما 
أحدثه هذا العطور من إنجازات كبيرة في تجمل ميادين الحياة» ولا عجب أن نجد فضاءنا 
اليوم مزدحا بالأقمارء والتسابق في التطوير والتحديث وظهور أجيال متنوعة من الأفار 
فكلها تسعى إلى تحقيق تدفق معلوماتي من وإ الآخر والتأئر فيه؛ وبذلك أضحى التلفاز 
الفضائي الوسيلة الإعلامية الأكثر نفوذا والأوسع أنتشاراً والأفوئ تأثيراء والآسرع 
وصولاً إلى جميع الاس في شت أصفأع المعمورة٠‏ إذ حول التلفاز الفضائي عاننا الشاسع 
إلى شاشة صغيرة وليست هناك رقعة على وجه الأرض لا مس بقثوات الأقار الصناعية 
التلفازية» ويمكن تقديم وصف للتلفاز بأنه "ذلك الارد بمقدوره مت ما فحت سدادة 
القمقم» أن يأتي منها الخير أو الشر؛ أن يكون مصدر تثوير المجتمع» أو يكون غلا بُسمّر 
حركية المجتمع". 

وعلل الرغم من الزايا الإججابية للتلفاز إلا أن هناك كثيرآمن الإنتقادات التي توجه 
إليه حصوصا ما يتعلق بطبيعة الرسالة ويعض الضامين التي بها والتي لا تتفق مع 
الموروثات الإجتاعية والعادات وحتى بعض المضامين السياسية التي تسيء إلى الدولة 
وقادعما سواء بالفغمائح أو التشهير والتجريح» فضلاً عن تحذير يعض الباحثين من أضرار 
التلفاز التي تتمشل في قعل الوقت وإضاعته وإشغال الفرد عن آداء واجباته والإساءة إلى 


1 صبد اله دران ابر المسحفي قي مته الإعلام الإسلامي» دار الكتبي لتر وفتوزیع» دىشى 2002, مر 37. 
2 عبد الوهاب الراميء التلفزيون والإتدخابات» بجلة الإذاعات العريةء تونىء ع4 2000ء م16 


الإعيام المرئم وجتاعة الأجنجة المياسية 
ww‏ 
الأطفال والشباب لا يقدم من أقلام عنف وإثارة» بل ويُسهم قي تقل أخلاق البيثات 
الشاذة والمنحرفة إل جتمعنا وفرض ناذج أخلاقية سيئة والإسهام بشكل مباشر قي هبوط 
مستوى التحصيل الدراسي لطلبة المدارس وال جامعات وأضرار مادية وصحية يسيها 
التلفاز للعيون'. 

وتبرز أهمية التلقاز ودوره المؤثر بوضوح في آوقات الأزمات السيأسية والحروب 
والأحداث السياسية والإقتصادية والإجتهاعية المهمةء فا جمهور يتجه في أئنائها إلك وسائل 
الإعلام بأعتبارها مصدراً من مصادر الحصول عل العلومة لفهم ملابسات وتطورات 
هذه الأزمات والأحداث» فيصبح أغلب الشاهدين متحفزين لتابعة تلك الأحداث عبر 
شاشة التلقاز؛ وما يُذكر من دور للتلفاز في الجانب السياسي» دوره في جعل (أزمة 
كوسوفو) في مقدمة اهتيام ال جاهيرء إذ أشارت الدراسات إلى أن هذه الأزمة أثبتت فعَالية 
التلفاز في ترتيب أولويات الأهتام الدولي بالقضايا السياسية وذلك من خلال اللادة 
اللصورة العبرة والتقارير الحبة من مواقع الأحداث ما أدى إلى فرض هذه الأزمة على 
أجندة الرأي العام العالي+ فضلاً عن أن الكثير من حروب القرن العشرين ترافقت معها 
حروب إعلامية مهدت هما من أجل إقناع الرأي العام بمشروعيتها وأحقيتها. 

إذ أن العلاقة بين وسائل الإعلام والحرب قائمة منذ زمن بعيد» ولطالا شكّلت أداة 
دفاع» کا شكلت أداة هجوم» متساوياً أحياناً من حيث التأثير مع أدوات القتل والتدميں» 
بل رب تجاوز الإعلام في تأثيزه أعتيى وسائل التدمير بأعتباره قد ينفذ وبخاطب العقول التي 
تنحكم قي كل شيء» فكانت وسائل الإعلام لاسي التلفاز مئذ الحرب العالية الأول أداة 


1 جد ماشم اهاشمي» الإعلام الدولي والصحافة عب الأقإر الصتاعية مصدر سابق» مى 61-60 

2 عمد بن سمود البشره مقدمة في الاتصال السياسي» مكتبة المبيكانء الرياض» 1997 ص 146. 

3 هويد مصطف» دور الإعلام قي الأزمات الدوليةء مركز الحو وسة للبحوث والتدريب والنشر > 2000» ص79 . 

4 أحد زين الدينء الإملام والصراعات(متغيرات قد تقب الهورة) اة الإذاعات العريبةءتونس »1ء 2004: ص 38. 


الإعلام المرئي ومناعة الإإجنهدة السياسية 
ی 2[ 
مهمة من أدوات إدارة الصراع وحرب المعلومات والحرب النقسية والدعائية بمضاميتها 
المختلفةء وأداة لتشكيل الرآي العام» بحيث أصبح جزءاً لا يتجزآ من إدارة الحرب 
اة والاسية والهي E‏ حاس لتقدير نجاح الحرب الشاملة 
يمعناها التطور؛ كا أن أحداثآً مدل المرب الفيتنامية وثورة عيد الميلاد عام 1989 في 
رومانياء وسحريا ا نليج الثانية في عام 1990 والثالئة في عام 2003 وغيرها من الأحداث 
المتميزة التي أزداد بها الإعنقاد الجماهيري بها للتلفاز من قوة في جوانب الحياة كافةء لاسيها 
أن أستخدامات وتعرض ال جمهور لوسائل الإعلام (وخصوصا التلفاز) تزداد ني أثناء 
الأزمات السياسية والحروب خصوصاء وهذا ناشىئ من البواعث والدوافع الكامتة في 
نفوس أفراد المجتمع والتي كأنت يحاجة إل البحث عن إشباعهاء قضلاً عن دوره في 
تشكيل مفاهيم الناس وتصوراتهم بالنسبة للحقيقة في مسالك الحياة كافةء ويقوم يفا 
بتزويد المتلقين با نبرات السياسية التي عن طريقها يتم تشكيل الرأي العام في المجتمع عن 
طريق التنوير والتأثير علن آراء ومواقف الناسء ويُسهم أيض' في التحولات الإجتاعية وما 
يطرأ في الحياة اليومية للشعب*. 

وبسيب التطور الذي نشأ عن مرعة التدفق المعلوماتي أضحى التلفاز يؤدي دور 
متزايداً في صنع القرار السياسي» إذ أصبح صاع القرار يستقون معلوماعيم من أجهزة 
الإعلام وأدواتعها المختلفة وبشكل خاص المحطات الإخبارية الفضاثية» وهذا ما أكده 
ارقن الأمريكي الأسبق (جورج بوش الأب) عن اعتماده على شبكة ([)) بوصفها 
مصدراً رئيس للمعلومات السياسية والعسكرية وقت وقوعها أولاً بأول في (حرب الخليج 
الثانية عام 1990)ء إل الحد الذي جعله يصرح قاأئلاً: "آنني أحصل عل معلومات من 


1 محمد ین سعود البشر»مصدو سایق ص 52. 
2 قيس الياسريء الإعلام العري والوظيفة الفقودكجلة آفاق عرييةء بدا الة التاسمة عشرقيع 1994.5 مس29 
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] 
شبكة ([Nع)‏ أكثر ما أحصل من وكالة المخابرات المركزية الأمريكية "٥14‏ وهذا يدل 
أمية الإعلام المرئي في ايدان السياسي الدولي» كا تتضح أهمية الاتصال المرثي في عملية 

صنع القرار السياسي ما يأتي": 

1. يمد صانعي القرار با معلومات بشأن الأحداث الجارية والبيئة السياسية لسياساتيم 
وني كثير من الأحيان يقدمها بشكل آسرع من القنوات الرسمية. 

2. يجعل صانعي القرار والحكومة يشعرون بأهتمامات الشعب بطريقة مباشرة بالتعبير 
عن إتجاهات الرأي العام» أو غير مباشرة عن طريق القصص الخبرية التي تشكل النقاش 
الجماهيري والرأي العام 

3. يوفر للمسؤولين القنوات اللازمة لنقل رسائلهم إلى الجمهور والنخبة السياسية 
داخل الحكومة وخارجهاء وبواسطه تتاح الفرصة لشرح سياسات المسؤولين ومهاجمة 


مواقف معارضیهم. 
4. يتيح للمسؤولين إمكانية الحضور في ذهن الجمهور بعرضهم المستمر لنشاطام 
وصفاتمم الشخصية. 


5. يؤثر التلفاز ني مواقف متخذي القرار ومواقف ال جمهور بإتجاه المسؤولين الحكوميين» 
وتستطيع التخطية الإعلامية أن تزيد من التأييد الجاهيري لبعض سياسات القادة 
والحکومات» ولا نكر ما له من دور في إحداث تغبيرات جذرية في السياسات وخلق 


سیاسات جديدة. 


1 سلافة قاروق الرعبي» آخبار الحراق في شبكة 00 الأمريكبة مى خلال أزمة القصور 
بغدادء كلية الآداب قسم الإعلام» 1999 م99 

2 عبد العم كاظم الشمري» وسائل الإعلام وعملية صئع القرار تي العراقء آطروحة دكترراء غير منشورة؛ جلمعة بغفادء كلية الآداي» 
قىم الإعلا» 1997ء م136-135. 
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وقد وظف صناع القرار السياسي في العاار عموما والوطن العري خصوصاء وسائل 
الإعلام وفي مقدمتها التلفاز من أجل تشكيل رآي عام مُساند لقراراتم» أي القيام بتعبئة 
سياسية تمدف إلى تحشيد وكسب الرأي العام نحو إتجاه سياسي أو قضية معينة» كا أن 
توكيد مسألة معينة في وسائل الإعلام يؤدي إلى بروزها لدى الرأي العام» وعد هذه 
الإستراتيجية إنعكاساً للنظام السياسي العربي السائد» فقوم وسائل الإعلام اليوم» كا 
كانت يومثذ» بدور مهم في تشكيل وعهيئة الرأي العام» فقد أدئ التلفاز دوراً أساسياً في 
تهيئة الرآي العام المصري لقبول التطورات السياسية بشأن العلاقة مع إسرائيل» مئذ زيارة 
الرثيس المصري الأسبق (أنور السادات) إلى القدس وغيرها من الأحداث الدولية 
والعريية. 

وبذلك أصبح الرأي العام قادراً عل وضع الحدود العامة التي لا يستطيع أن 
بتخطاها واضعو السياسات وصانعو القرارات والذي إر يكن للرآي العام كظاهرة 
إجتهاعية سياسية أية أمية لصانعي القرار قبل القرن الثامن عشر» عن طريق تأكيد الفكر 
السياسي (جان جاك روسو) على حاجة الحكومات إل الإعتماد علن الرأي العام أكثر من 
حاجتها إل الإعتماد على القانون أو الإكراء. 

فضلاً عن دور التلفاز بالغزو السياسي الجارف عن طريق نقل تجارب الدول 
المتقدمة مثلة في لامها وأخبارها إل الدول النامية قتعتقد أنها حرومة من كل شي 
وبذلك يتدخل التلفاز (وخصوصا في عصر البث الفضائي المباشر) في الشؤون الداخلية 
للدول با في ذلك خياراتاء ويكفي أن نتذكر يار الشيوعية في أوربا الشرقية؛ ولعل 
الوصف الذي أطلقه الصحفي البريطاني (نمارتون آش) علل هذه الأحداث بها (تغييرات 


عبد للك رمان الدتانء الإعلام العري وتحديات العولةء أطروحة دكتوراء غير منشورة جاممة بغداد؛ كلية الأداب» قسم الإعلا 
1999 ر49 
2 بسیوني (براهیم ادت دور وسائ الاتصال في صتع فلقرارات في رطن العري» مصدر سایق» ص108 
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متلفزة) يتضمن الكثير من جوانب الصواب» معتبراً الوسيلة الحاسمة في إحداث هذه 
التغببرات ما كانت تتناقله شبكات التلفاز الغربية» مما حدا بشبكات التلفاز الدولية 
الأحرى إلى دفع الحديد من الدول إلى أن تتناقل الأخبار نفسها بالصورة والصوت 
والحدث في ححاولة منها لاإحتفاظ بمصداقيتها أمام مستمعيها ومشاهديماء ويؤكد ذلك ما 
رد به الزعيم البولندي الأسبق (ليش فاليسا) عندما سيل عن السبب ال جوهري لإنهيار 
الشيوعية في وربا الشرقيةء أشار إلى جهاز التلفاز قأئلاً: "هذا هو السبب"» كدليل علن ما 
يبارسه التلفاز من تأثير عميق لا جدال فيه". 

كا يؤدي التلفاز دور حيوياً أثناء الإنتخابات» إذ يصبح ساحة للسباق الإنتخاي 
المحموم بين المرشحين السياسيين لما له من ميزات وخصائص لا تتوفر لغيره من وسائل 
الإعلام المجماهيري» فهو يؤدي دوراً مه في معارك التتافس السياسي أثناء الحملات 
الإنتخابية إذ يجده المناقسون منبراً قوي التأثبر لإيصال برامجهم الإنتخابية إل ناخبيهم 
وكسب تأييدهم» فعن طريقه يتم إيصال رسائل المرشحين إلى الرأي العام» وغال) ما 
يتصل السياسيون بجاهيرهم عن طريق وسائل الإعلام الإخبارية التي لا تخضع 
لسيطرتهم» إذ أنها تقف بينهم وبين دواثرهم الإنتخابية» وبذلك كان للتلفاز أهميته 
المتزايدةء والتي كان ها آثارها الواضحة في العملية السياسيةء فلم يعد السياسيون قأدرين 
علن الاتصال بناخيبهم مباشرةء وأصبحت وسائل الإعلام (حصوصاً التلفاز) تؤدي دور 
الصفاة فتحدد المعلومات التي توصلها إل الجمهور'. 

وبذلك حلت وسائل الإعلام محل الكثرر من المؤسسات التقليدية كوسيلة رئيسة 
لتوعية الناحب حول القضايا والأفكار والسياسات فالأخبار العلفازية والبرامج الحوارية 


1 وید عبد المبار فدیي» مصدر سابق» ص135. 
اأساسيات العمل المسحفي القرؤ والمسموع والمرتي» الشركة الممرية المالية لاتثر» 1999 ص459. 
3 سنیغن آبنز لابیر وآعرون»مصدر سایق 8-7 
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ی 46 
والتدوات وصفحات الرأي والمغالات التحليلية تؤدي دوراً مها في وضع إطار النقاش 
لأي موضوع٠‏ والعناية التي توليها القنوات الفضائية لأخبار أو أحداث مددة على 
حساب غيرها سواء كانت سياسية آو إقتصادية أو عسكرية تجعل نسبة من ال جمهور تيا في 
خضم أحداث متتقاة تتم صياغتهأ بلون حددء وهذه الأخبار ليست (في حقيقة الأمر) 
صورة للأحداث قي العا لأن ابر اليوم هو ما تنتقيه القناة التلفازية من بين الأحداث 
وتقدمه عبر شاشنها» وهو يمسي خبراً لأنه حدث تم آنتقاؤه من بين أحداث كثيرة؛ وهذه 
القنوات تجعل نسبة من الجمهور لا تيا أجواء أحداث العالر بقدر ما تحيا أجواء وجهات 
النظر التي تفصح عنها تلك الأخبارء وهذا كله يعطي الخبر وظيفة دعائية حتى وإن حاول 
واضعوه التقيد بالحياديت فإغراق الأفراد في خحضم الأخبار السياسية يجعل نسبة من 
الجمهور تيل إلى إبداء رأبها ني الشؤون المطروحة إستناداً إلى ما يناهن هما من القنوات 
التلفازية'. 


1 أهمون غريب الإعلام الأسريكي والعربء جملة الستقيل العري» ير وت» ع10 2000» ص73 
2 غبد الرمن عرزي (وآخروة)ء العرب والإعلام الفضائي مر كز دراسات الو حل العرية يروت 2004:ص 171-70 
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المبحث الثاني 
الحمهور وأهميته في العملية الاتصالية 


الإعلام المرئي وصتاعة الإجنجة السياسية 


a 


الإعلام المرئي وصتاعة الأجنية السياسية 


E E Eh 


قهید: 
يعد الجمهور من أهم أطراف العملية الاتصاليةء إذ أنه في غياب المعرفة التفاعلية 
معه» تصبح المقدرة التأثبرية والإقناعية للقاتم بالاتصال تجاهه حدودة غير فاعلةء مها كان 
أحتيار القائم بالاتصال والوسيلة وصياغة الرسالة ونوعيتها نموذجياًء فهناك العديد من 
التداعيات الؤثرة لكبنونته المجتمعية التي تؤثر علن آرائه وأفكاره حول المحتوئ الذي 
عرض له» مشل زونه المعرفي وتكوينه النفسي ومارساته التجريبية السابقة فضلاً عن 
شخصيته وعمره وجنسه ومستواء التعليمي وأخرى عديدة'. 

من هنا ونظراً لكون الجمهور الهدف الأساس في العملية الاتصاليةء قإن دراسته 
مهمة لا غل عنهاء لاسي) أن العديد من البحوث والتجارب آثبتت أن الجمهور الذي 
ينظر إليه بالسلبية» يبحث عن ما بُشبع رغباته ويتلاءم مع ميوله وتصوراته عند الوسائل 
الاتصالية ويرفض غيرها. 
مفهوم ۱ الجمهرر كئئةM:‏ 

إن كلمة (5كة1) بالإنكليزية والتي يقابلها بالعربية كلمة (جمهرة وحشد) 
مستمدة من الكلمة الإغريقية (122) وتعني (وجبة الشعير) وهي بالتأكيد غير معناها 
التداول حالياء وأستخدمت في النظم الإجتماعية للتعبير عن عدد كبير من الأفرادء 
وبتعبيرنا المعاصر (جماهیر أو جمهور). 

يشير مفهوم الجمهور إلى تكوين إجتياعي غير محدد الشكل يشترك أعضاؤه في 
مصالح نتجت بغخير الاتصال الشخصي» وال جمهور رغم إختلافه يتفق في صفة عامة تتمشل 
ني آنه لیس منظً تنظ رسمیاً آو شکلیاًء کا آن اعضاءه لا يتصلون اتصالاً مباشراً 


1 جيهان آمد رشتيء الأسس العلمية لنظريات الإعلام مصدر سابق» ص515. 
2 برهان شاوي؛ مصدر سایق» م12 
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E 
بيعضهم؟ ويختلف معتى مفهوم الجمهور عن معاني بعض الفاهيم المتشابهة معه مثل‎ 
(العامةء الحشد, الرأي العامء الجياهير)ء وسيتم أدناه توضيح مأهية كل مصطلح ومفهومه‎ 
ومد إختلاقه عن مفهوم الجمهورء بشكل يُسهم ولو في أبسط صورة في تحديد مفهوم‎ 
الجمهور والفهم الأكثر وضوحآ لعانيه:‎ 

العامة: هي شكل من الأشكال شبه النظمةء تنضمن آفراداً وجماعات تربطهم بالبعض 
علاقات عن طريق وسائل الاتصال» ويناقشون عن طريقها قضية حددة ويطرحون الآراء 
المختلفة بصددهاء يدف الوصول إل اتفاق بشأنها بأسلوب غامض» والذي مجعلها 
(العامة) وحدة إجتاعية غير شبيهة بالمجاميع الأخرى من حي التكوين والإستقرار 
والمصالح الثابتةد. 

ه الحشد: هم العامة أر العوام» وحَّدَ القوم جمعهم وهم أقل تفككا وأكثر اندماجا 
ويقوم بينهم التماسك الأنفعالي٠‏ إذن فالعامة والحشد هما أشكال إجتاعية عابرة تتخذما 
المجموعات الإجتهاعية للأنتقال إلى تنظيمات جديدة. 

٠‏ الرأي العام: رأي الأغلبية الواعية الخقفة التي تأخذ على عانقها مسؤولية التفكير بعد 
الإدراك ومن ثم إدارة الحوار والنقاش والجحدل الفكري وأخيراً إتخاذ القرار وإعلان الرأي 
العام عن طريق الإجماع» والذي يمشل رأي الغالبية ويعبر عن رأي ومصلحة الجياعة'. 

٠‏ الجماهير: إن مصطلح الجاهير با معنن العام» يعني تحشّداً لعدد غير حدد من الناس مها 
كانت هويتهم العرقية أو الجنسية أو الحرفية ولأي سبب كان؛ وعلن المستوئ الأوربي فإن 


1 نامد رسزي الرأي العام و سيكولو جي السبأسة» مكتبة الأنجلو الصريةء القاهرة, 1991ء ص 46. 
2 صادق الأسود الرأي العام والإعلام وزارة الدفاع» يختاد 1990» ص 44. 
3 ناهد رمزي» مصدر سایق ص44 


4# عزیزة عبده» مدر سایق مس 137. 
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مصطلح ال ماهير أرتبط تاريخه بالثورة الفرنسية وهو تعبير يوحي بالخوف والاحتقار» ولنا 
في العربية توصيف آخحر له هو (الخوغاء أو الرعاع). 

أمامفهوم الجمهور في ضوء الاتصال الجياهيري والذي بُطلّى عليه الجماهير أحياناء 
أي جمهور وسائل الاتصال» يتخذ معن آخر أكثر دقةء يتمشل في آنه عبارة عن تجمع واسع 
غير محدد المعالرء يتكون من مجموعات كبيرة متنوعة ومتباعدة من البشر مجهولي الوية 
ينتمون إلى ثقافات وقيم ومراكز إجتاعية ومستويات إقتصادية ختلفة» غير متفاعلين فيا 
بيهم بسكل مباشرء أي أنهم لا يعرفون بعضهم البعض ولكنهم يشتركون في بعض 
الأفكار والمصالح أو يتصورون مكذاء وهذا يعني بأنه أوسع من جرد حاصل جمع عدد 
من الأشخاص» بل آنه يعني جماعة ما يشترك أعصاؤها قي تجارب وذكريات وعادات 
وظروف معينة والتي تعد أساساً لظهورها في الوجود» ک) آنا ليست كلا معاثلاًء حت 
وإن كانت جتمعاً علا صغيرآًء وإنها يُرى فيه إحتلافات عديدة إجعاعياً وإقتصادياً 
وسیاسیا. 

وير (هادي اهيتي) أن مصطلح الجمهور قد أستقر في علم الاتصال الجاهيري 
لندلالة على "أعداد الناس الذين يستقبلون وسيلة أو رسالة اتصالية جماهيرية ٠"‏ ويميل 
البعض إلى تعريف ال جمهور بأنه مكون من فردين أو أكثر تكون جماعة واعية بكياما 
التحدد وتربط بين أقرادها مصالح مشتركة وهي تتأثر جماعياً بالنسية لبعض الشؤون 
العامة؛ وتعرفه (حيدة سميسم) بأنه "جموعة من الأفراد مجمع بينهم ميل أو إتجاه أو 
عاطفة مشتركة أو إدراك في وحدة المصالح لذلك تولد لدييم شعور بالوحدة وتحقيق 


1 برهان شاوي»مصدر سابق؛ ص12 

2 غوستاف لويودء ميكولوجية المامير» ط2؛ ت: هاشم صالح» دار ساقي بر وت» 1997› مص 53- 54. 

3 ناهد رمزي»مصدر سبق» م 47. 

4 هادي اميتي» الاتمال 1 هاهيري (التظوو الجدید)» مصدر سايق ص 37. 

5 ناء حأفظ بدويء العلاقات العامة والخدمة الإجتهاعةء اللكتب دجاممي لديك الإسكتدرية 2001؛ م 68. 
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الذات ويختلف مقدار هذا الشعور من جمهور لجمهور آخر وتتصف وظيفة الجمهور 
وحده بكونہا أكبر من وظرفة الفئة الإجتاعية التي تتكون فقط من الناس كالنساء 
العاملات أو حرجي الجامعة وغيرهم". 

وتم استخدام مصطلح الجمهور )Audien0(‏ في العلوم الإجتماعية ليعني 
مجموعة من الناس يتركز أهتامهم في موضوع مشترك» وتكون أستجابتهم إزاءه معلنة أو 
غير معللةء من دون أن يشترط أن يكون أفراد الجمهور متقاربين مكانيا؛ والجمهور "هو 
أصطلاح قني يقصد به جماعة من الئاس تتميز عن غيرها بصفات خاصة كا يرتبط أفرادها 
بروابط معينة وهه الماعة من الناس تقع في حيط المنشأة أو النظيم أو المؤسسة 
الإعلامية» آو قد يكون هذا المحيط مدينة أو إقلي)ً آو العالر بأسره؛ تؤثر فيه وتتأثر به» أي 
أن هناك تفاعلاً متبادلاً بين الطرفين ومصلحة مشتركة بين هؤلاء الناس. 

ووفقا هذه التعاريف وأخرى متعددة للجمهور الاتصالي» هناك توافق شبه تام 
حول الُحَِدات المميزة لكينونته والحمشلة في گر حجمه وتباعده وتباینه خصائصیاً فضلا 
عن التأكيد عل غياب تواصله الإجتهاعي من بل البعض من الباحثين» والذي أصبح في 
الأونة الأخيرة» خصوصاً بعد الأربعينيات من القرن العشرينء لا جد قبولاً بين الكثير من 
متخصصي علوم الإجتهاع والاتصالء وذلك نظراً لتفاعل التلقي بصفته منتمياً إلى 
الجماعات الإجتاعية كالأسرة والأصدقاء وغيرهم المؤثرة في الصيرورة الإجتاعية اا 
يؤمن به ويتبناه» حتيل إذا كانت عمليته التعرضية لوسائل الاتصال إنفرادياً. 


نظرية الرأي العام: مدخل» مصدر سابق؛ ص 66-65 

2 هادي نما الاتصان لبياميري في العراق رساتله واتياهانه اليامية (1978-1977)ء أطروحة دكتوراه غير منشورةب جامعة 
القاهرةء كلية الإعلام» 1980» م16 

3 محمد مير حجاب فلوسوعة الإعلاميةء جلد اثالث دار اففجر لفنثر ولتوزيع. 2003» ص 959. 

4 مد عبد الحميد» دراسة الجمهور تي بحرث الإعلا» عار الكتب. لتاهرت 1993 مى23. 
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ويذلك يكون الجمهور إصطلاح علمي بجحب أن يطلق فقط عل الجاعة الواعية 
لكيانها امتحدء ومن ثم لا يمكننا أن تطلتق علن الوجود المادي أو الحشد جمهورآًء إذ لابد 
وأن يواكب الوجود المادي تقارب معئوي'. 

ويمكن آن يتم إدراك صعوبة مهام الاتصال الجاهيري للقائم بالاتصال وتعقيداته 
بوضوح» إذ يواجهه عوائق كثيرة ومتنوعةء أثناء عارساته الرامية لإدراك جمهوره وكيفية 
التأثير فيه» ومنه ما يأي: 
1. إتساع ميدان مؤسسات الاتصال الجماهيري ووسائطهاء فضلاً عن إستخدامها لفئات 
متميزة من الناحية الإجتهاعية ومتعلمة» الأمر الذي أدى إلى غياب المشتركات مع أغلبية 
الجمهور إلا نادراً. 
2. عدم وجود القدرة على تحديد الجمهور بدقةء من قبل القائم بالاتصال لتوافر الوسائل 
الاتصالية للجميع» بحكم سمتها ا لمماهيرية» أي أنهامُباحة وتاحة للكل دون إستفناء. 
3. بساطة الإرسال المعاكس وضألته في الاتصال المجماهيريء خصوصاً في الإذاعة 
والسيناء والتي يصعب حصول العمليات التفاعلية بين قطبي الاتصال وزفامة العلاقات 
أنواع الجمهور: 

قذّم الهتمين بدراسة الجمهور العديد من التهاذج التصنيفية» إلا أنه رغم ذلك أريتم 
الاتفاق عل تصنيف موحد لأنواعه» ويكاد يتفق معظم الباحثين في الاتصال الجياهيري 
ووسائله على صعوبة تصنيف جمهور الاتصال المأهيري في ظل التحولات والتغيرات 
السريعة في البيئة الإجتهاعية والماديةء فضلاً عيا يواكب ذهنيات ونفسيات هذا الجمهورمن 
تغییرات في کل وقت وظرف» ولکنهم غالبا ما يتفقون حول وجود نوعین ساسیین من 


1 هتاه حافظ بدوي مصدر سایق م68 
2 جيهان مد رشتي» الاس العلية تظريات الإعلام مصدر سايق ص 517-516. 
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الجمهور؛ هما الجمهور العام وا جمهور الخاص» نظراً لمخاطبة وسائل الاتصال المستمرة 
للعقلية العامة وقي شتى صورها'. 

وير بعض الباحثين في جال الإعلام أن النموذج الذي جاء به ) Dennis‏ 
H0W‏ في عام 1982ء الأكثر دقة وشمولاً في تصتيف جمهور التلقين بأعتباره 
واضحا وسُعبراً عن حصائص هذا الجمهورء والذي بتجسد في النوعين الآتيين*: 
1. الجمهور العنيد: وهو الجمهور الذي لا يستسلم تماما لوسائل الإعلام التي تسعى إلى 
تغبيره ونحويل آرائه ومواقفه وإتجاهاته وتسعى إل السيطرة عليه» ذلك أن الرؤيا هنا 
تفترض أن وسائل الإعلام ليس فما قوة إقناعية كبيرة لتغيبر عقول الئاس ولك نابج من 
وجود العوامل الإنتقائية التي تؤثر في فعَالية وسائل الإعلام كالتعرض الإتتقائي والإدراك 
الإنتقائي والتذكر الإنتقائي. 
2. الجمهور الحساس: لا توجد دلائل قوية تؤكد الفكرة القائلة بأن بعض الأشخاص 
أكثر إقتناعاً بالرسائل الإعلامية من غيرهم ولكن الأمر يتعلتق بأفراد أكثر حساسية 
يفترض أن يكونوا بحاجة إل الحماية مث الأطفال والراهقين وغيرهم من الفثات؛ لاسي 
أنه بات واضحاً أن وسائل الإعلام لا تؤثر في كل فرد وهناك أفراد محددون يتأثرون 
بطريقة ما بوسائل الإعلام» وهذا ليس نابعاً من خصائصهم الشخصية. 

ويضيف (صالح أبو أصبع) نوعاً ثالث إل أنواع الجمهور هو: الجمهور اللامباليء 
وهو الذي يتعامل مع الرسائل الإعلامية بإهمال تام وبلا مبالاة وهو جمهور غير معني 
بالرسالة أي هو جهور سلبيء وهنا تؤدي العمليات الإنتقائية دورها في العملية 
الاتصالية. 


.286 عبداه الطوبرقي» علم الاتصال المعاصر» مدر سابق؛ ص‎ 1 
2 Alex Tan"mass communication theories and Research, op. cit. p.186-188. 
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ا ا ططط 
وهناك بعض الباحثين من يصنف الجمهور وفقاً لتركيبته البتيوية أي خصائصه 
الموضوعية والأوليةء والتي تتمشل با بأي": 
1 من حيث التعليم: ويشمل الجمهور المتعلم وغير المتعلم. 
2) من حيث العمر: ويشمل جمهور الأحداث» الشباب والكبار. 
3) من حيث الجنس: ويشمل جمهور الذكور والإناث. 
4) من حيث الدخل: ويشمل جمهور منخفض الدخحل» متوسط الدخل ومرتفع الدخل. 
وهناك من يصنفه حسب خصائصه النفسية» إذ يصنقون الجمهور كا يأي:: 
أ. الجمهورالمرن أوالمستعد للتغيير. 
ب. الجمهور الصلب أو غير المستعد للتغيير. 
وهناك بعض الباحثين يصنف الجمهور الاتصالي علل أساس مدى حاجته 
للمعلوسات والعارف وكا يأتي”: 
1- الجمهور التعمق: وهو الذي تم بالتفاصيل المميزة للامور بعضها عن البعض 
الآخر. 
2- الجمهور السطحي: وهو الذي يشمل غير المهتمين بتلك التفاصيل. 
وهناك تقسيم للجمهور حسب المستوئ الفكري والأدوار الإجتماعية وكا يأي: 
أ. الشريمة الأية أو العادية التي لا تفكر كثيراً في مضمون الرساتل الإعلامية عدا 
تمضية الوقت والإستمتاع با يتم عرضه من برامج وخدمات إعلاميةء لذا فأن من 
أولويات هذه الشريحة الإشباع الذاتي واتعة الوقتية. 


1 محمد عبد لليميد دراسة ا لجمهور في بحوث الإعلام مصلر ساأيق» ص42 

2 حامد عبدالسلام زهرانء علم التق الإجهاعي» دك عار الكت لامر 1984 م84 
3 جيهان لحد رشتي» الأسس العلمية لتظریات الإعلام مص در سابق» م559-558. 

4 عبد اله العلويرقيء علم الاتصال المعاصرء مصدر سايق» ص287 
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ب الشرية النخبوية وهي أقلية بين الجمهور وتي أي مجتمع وهي شريحة ها تأثيرها 
تناقش ما يُعرض في الرسائل الاتصالية من منطلقات فكرية واعية وعلن أسس مرجعية 
بسبب أهتهامأعبم وإنماءاتم المهنية والإجتاعية. 
خصائص الجحمهور الاتصال: 

يُمكن بيان الخصائص الأساسية للجمهور الاتصالي في الآي: 
1. كر الحجم وضخامة العدد: 

من الصعب آن يقاس الجمهور بدقة الحجم أو الرقم احدد إن لر يكن إجتهادياً 
فالملايين المتعرضة لوسائل الاتصال ا لجماهيري المختلفةء تعد كبيرة جد قياسا إل الأعداد 
المتواضعة لحفل موسيقي أو قراء بعض الصحف المنخصصةء إضافة إلى ذلك فإن 
الحولات السياسية والجغرافية أدت دورآً مه في الإنتشار التزايد والمستمر هذه الأرقام 
وتباعدهاء والتي أفرزت المارسات الإستهدافية للتقنيات الاتصاليةء بغية الوصول إلى 
تلك الأرقام» في الأقاليم والمناطق التباعدة متخطية الحواجز الطبيعية وغيرها؛ من هتاء لر 
يبق لحدود الأقاليم والدول دور يذكر في تحديد حجم ال جمهور والأرقام العبرة عنه. 
2. التباین في سات الأفراد: 

والمقصود به الإختلاف خصائصياً بعضهم عن البعض الآخرء فكراً وإهعاما 
وتاثراً وذلك لإرتباط كل فرد على حدة بسهات وحدود فثته أو جماعته الأولية» والتي 
أصبحت الآن جزءآمن الجمهور الاتصالي أسوة بالفئات الأخرئ؛ فهناك الفئات الأمية أو 
العادية التي لا تفكر كثيراً في المضمون الذي تويه الرسائل الاتصالية عدا تمضية الوقت 
والإستمتاع» فالإشباع الذاتي والتعة الوقتية (اللحظية) تأي عل قائمة أولويات 


1 عمد عبد اميد دراسة الجمهور ني يحوت الإعلام مصدر سابق» ص28 . 
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چ 
وتفضيلات هذه الشريحة» علل عكس أولويات وتفضيلات الشريجة الثقفة. لذا فإن القائم 
بالاتصال يواجه مصاعب كبررة إن أ یعرف جمهوره بتفاصیله'. 
3. الإنتياء والتفاعل الإجتهاعي: 

لابد ان يدرك القانم بالاتصال مدی تأر الاعات الأو لية والثانوية التي ينتمي 
إليها الفرد ويتفاعل معهاء إتطلاقاً من كون الفرد لا يمكن أن يعيش بمفرده» بل يعيش 
وسط تلك الجماعات يستمد منها قيمه ومعاييره التي ينظر عن طريقها إل الأهمية اللسبية 
لكل عمل يقوم به ولكل فكرة أو إتجاه يتم بهاء والتي تؤدي دوراً بالغ الأهمية في تحديد 
علاقة الفرد بعناصر العملبة الاتصاليةء شكلاً وإتجاهاً لذلك فإنه من التادر أن يكون الفرد 
مجهول المرية في بينته. 
4. الدور الإيجابي في العملية الاتصالية: 

والمقصود هتا أن الجمهور بصفته أحد عناصر العملية الاتصالية» ليس جهوراً 
سلبياء بل يؤدي دوراً مؤثراً في إقام العملية الاتصالية» فضلاً عن تأثيره القوي على 
العناصر الأخرئ العاملة معه أثناء الدورة الاتصالية فنجده يقبل الرسالة أو يرفضهاء 
يتم بوسيلة معينة دون غيرهاء وبذلك تند تأئيراته حت قشمل الساحة الاتصالية 
بمجملها دون إستثناء'. 

نخلص ما سبق أن الجمهور يتميز با لخصائص الآتية : 
1) متنوع في تركيبهء إذ يضم أفراداً ينتمون إل ا لجماعات المختلفة. 


1 عبدائه الطويرقي» علم الاتصال المعاصرء المصدر افايق» ص287 

2 م. دي فلور وس. بال روكاخ» نظريات الإعلام» ت: محمد تاجي الجوهر؛ ط2ء دار الأل للنشر والتوزيمء الأردنى 2001ء 
231-216 

3 حمسن عاد مكأوي وليل حن اليد الاتصال وتظريأته العاصرة الدار المصرية اللبناية القأهرة» 2006» ص 47. 

4 هادي تعيان اميتي الاتمال اي اعيري (النظور الجديد)» مصدر سايق مس 41-40 
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ےآ 

2) يتألف من أفراد لا يعرف أحدهم الآخر» وكل فرد يستجيب للاتصال الجماهيري 
بشكل فردي وعلل ساس كوته عضواًفي جماعة. 

3) أفراده منتشرون في أماكن متعددة والفرد يتصل ويتفاعل مع من يضمه كيان اجتاعي 

4) أن عدد آفراد الجمهور كبير وهذا يعني أن المصدر لا يستطيع أن يتفاعل مع أعضاثه 
وجهاً ل وجه حين يتعرض لعملية اتصالية أثناء مدة زمنية حددة. 

5) القائم بالاتصال لا يعرف أفراد ججمهوره محرفة شخصيةء وأن نجاح أي عملية اتصالية 
لابد من أن ترتبط بمدى معرفة القانم بالاتصال بنوعية ال جمهور الذي يستقبل الرسالة 
الاتصاليةء وهذا فإن الوقوف علن الخصائص الديموغرافية للجمهور مثل (العم 
الجنس» الدخحلء التعليم» الوضع الإجتماعي والقومي والديني) يعد أساسباً. 

وبتاءٌ على ما تقدم» يعد الجمهور عنصراً مه من عناصر العملية الاتصالية» وهو 
ليس جرد حاصلل جمع عدد من الأفرادء ولكته يعني جماعة ما تجمع بين أفرادها خيرات 
مشتركة وظروف حياة معينةء وإن كان هناك إحتلافات كثيرة بين آفراد الجمهور والتي قد 
تؤثر علن ردود أفعال شرائح الجمهور المختلفة في عملية أستقبال الرسالة الاتصالية 
ومضمونا ومن ثمّ عل تكوين الرأي العام تجاه قضية ماء لاسيا أن جمهور الاتصال هو 
جمهور لا يعرف المرسل أحداً من أفراده علل وجه التحديد إذ إن كل جماعة إجتماعية ها 
طريقة تفكيرها وتحليلها للمجريات والقضايا ومن ثم فإن كل جماعة ختلفة تصيغ الرأي 

العام حسب ثقافتها وتراثها الإجتاعي والسياسي والإقتصادي. 

الخصانص الد به للجمهور: 

1) التعليم: أتفقت العديد من الدراسات على إنه كلا أرتفع المستوى التعليمي لدى 

الإنسان زاد إسشخدامه لوسائل الإعلام» لذا فإن هتاك إرتباطاً إيجابياً بين مقدرة الفرد 

الذهتية ودرجة إستيعابه للرسالة الإعلاميةء بمعنى أن إستيعاب الأفراد للمعلومات 


الإعلام المركي وجناعة الإجندة المياسية 

ق 
يكون دائ عند الذين حصلوا علل نصيب أكبر من التعليم والذين يتمتعون بقدرات ذهنية 
عاليةا. 

2) الجس: أن الإحتلافات بين الرجل والرآة تابعة من إختلاف وظائف كل نها 
وآهتياماتہم الإجتياعية والتربوية والثقاقية وكذلك إختلافات تنعلتق بأوقات الفراغ؛ وقد 
أثيت أحد البحوث الإعلامية أن الإناث أكثر تعرضاً للتلفاز من الذكور وما متساويان في 
نسبة التعرض للإذاعةء أما في نسبة التعرض للصحف فكان الذكور أكثر تعرضاآً من 
الإناكث. 

3) العمر: ينقسم ال جمهور إل فئات عمرية ختلفة تتمشل في (الطفولةء المراهقةء الشباب» 
الشيخوخة) وهذا الإحتلاف في العمر يؤثر في عادات اتصال كل فغة منهم» وقد أوضحت 
أبحاث اتصالية عديدة أن الادة التي تصنف علن أنها ترفيه خفيف نجد جمهورها عادة من 
الاعات الصغيرة في السنء وتؤكد هذه الدراسات أنه كلا زادت الفئة العمرية تحول 
الاهتام إلل الموضوعات الجدية؛ وأثبتت أحدى الدراسات الإعلامية أن ففة الشباب 
الذين تتراوح أعارهم بين (21 - 30 سنة) هم الأكثر تعرضاً لوسائل الإعلام ويقل 
التعرض مع التقدم في العمرء وهم أيضا الأكثر تعرضاً للتلفازء في حين أن من أعارهم 
(أكثر من 50 سنة) هم أقل تعرضاًللتلقاز؛. 

4) الدخل: إن عامل الدخل له علاقة قوية في استخدام وسائل الإعلام» ذلك أنه كلما زاد 
دخل الإنسان زاد أستخدامه لوسائل الإعلام؛ علل إعتبار أن النظم الإقتصادية المستقرة 
توقر لجمهورها الرفاهية ومن ثم تميل إل التفكير والإبداع والعمل ال جاد امنتظم وهذه 


1 جبهان رشتي؛ الإعلام ونظرياته في العصر الحديث القاحرى دار القكر العري» 1971ء م471 

2 صباح ناهي اخزاعي» مصدر سابق» ص301 . 

3 جبهان رشتي» الإعلام ونظرياته ني العم الحديث الصدر السابق مس471 

4 صياح ثاهي الحزاعي» للصدر الابى؛ م301-278. 

5 وليام ريفرة وآخرون الاتصال الجياهيري وافجتمع اتماص ت: أحد طلعت فثيبي» دار العرفة الجانعية مصر» 2005؛ ص290 . 


الإعلام المرئي وصناعة اإأجتدة المياسية 
ان 
الصفات باعث كبير علن زيادة ميل الجمهور إل التعرض لوسائل الإعلام المختلفةء وعلى 
العكس منها التظم الإقتصادية الضعيفة التي يغلب عليها التعصب والإنعزال وغيره من 
الصفات التي تعمل علن ميل الجمهور إلى العزوف عن التعرض لوسائل الإعلام. 
5) الطبقة الإجعماعبة: ويقسم بمقتضاه فتات ا جمهور إجتهاعياً إن طبقات معينة متجانسة 
في داخلها ما يؤدي لل زيادة إمكانية نحديد أنهاط التفكير ومستوياته داخل كل طبقة ودور 
وتأثير الإعلام علن الطبقات المختلفة وكيفية أستخدام هذه الفغات لوسائل الاتصال 
المختلفة. 
6) الخصائص الحضارية: وتكون متصلة بالسلوك الإنساني أكثر من العوامل 
الديموغرافية كالعادات والتقاليد والعلاقات والسمات الشخصية وترتبط هذه الخصائص 
بمجموعة من التغيرات الأساسية من أهمهاا: 
٠‏ سلوب الحياةء أي النمط الذي يارس أفراد الجمهور بمقتضاه سلوكهم العام في 
جوانب النشاط الإنساني كافة. 

# تصورات الإنسان ومدركاته وإنطباعاته. 
٠‏ الجماعات المرجعية وتأثبرها على الأفراد المتتمين إليها. 

ويمكن إضافة إلى ما سبق ذكره من حصائص للجمهور التلقيء المعتقدات الدينية 
والعادات الموروثة التي تؤدي دوراً لا بُتهان به ي تحديد السمات السيكولوجية 
والسلوكية للجمهور. 
عناصر قياس الجمهور المخلقي: 

يتكون الجمهور من أعداد كبيرة من الأفراد ختلفين في مستوياجم العقافية 
والإجتماعية وينتشرون علل رقعة واسعة من الأرض» إذ يتألف من الكبير والصغيرء 
والمتعلم وغير المتعلم؛ والققير والغتي» والمزارع والموظف والعامل والطالب وربة البيتء 


1 سمير محمد حسين؛ الإعلام والاتصال با لماعي والرآي العام» مصدر مابق» ص 135. 


الإعلام المرئي وسناعة الأجنجة السياسيد 
E E E a‏ 
وهؤلاء وغيرهم يؤلفون الجمهور الذي يتوجه إل وسائل الإعلام والتي (وسائل 
الإعلام) تتوجه اليهم في ذات الوقت؟ وهذه التقسيات تحدد بدرجة أو بأخرى 
أستخدامات هذا الجمهور وميوله ورغباته وإهتإماته كأفراد قي تعرضهم للوسائل 
الإعلامية في المجتمع* فهو (الجمهور) الذي محدد مدى فاعاية الرسالة الإعلامية عن 
طريتق الجوانب التعلقة بشخصيته وتجاربه وعواطفه وتعليمه وثقافته وظروفه النفسية 
والإجتماعية وا حضارية والسياسية. 

وتأسیساً علن ما تقدم» یمک آن یتم قياس جمهور وساتل الاتصال الجاهيري وفقا 
لأربعة مقاييس تنمشل في الآني”: 
1. حجم الجمهور: ويقصد به عدد الأفراد الذين يتعرضون للوسيلة أو الرسالة 
الاتصالية. 
2. تركيب الجمهور: ويراد به الطبقات أو الفغات الإجتماعية التي يتألف منها ا جمهور. 
3. درجة تجانس ال جمهور: وتعني قياس مدى الإختلاف بين أفراد الجمهور وطبقاته 
وفاته وفقاً لعدد من المتغيرات المحددة. 
4. طول مدة التعرض: ويقصد بها المدة الزمنية التي يقضيها أفراد الجمهور في التعرض 
إلى الوسيلة الاتصالية. 
الجمهور ومدي تأئره بوسائل الإعلام الجاهيري: 

تؤدي وسائل الاتصال الجماهيري دورآ مه في توحيد آراء الجمهور والوصول به 
إلى مستوى تكوين الرأي العام والذي يعد دورآً حساساً وذا أهميةء إذ يقع عل عاتق هذه 
بالوسائل مهمة العرض والشرح والتفسير والتوجيه لكافة القضايا والأحداث والأزمات 


1 عصام سليات الموسيئء الدخل إن الاتمال ا جماميري مكنبة الكتان» الأردن- أريد. 1986ء صر 110. 
2 عبداله الطويوقي» صساقة الجتمع ال هاهيري» مصدر سايق» ص94 
3 مادي الميتي؛ الاتصال ا مياميري (لانشور الجديد)» مصدر ساب مى40-39. 


الإعام المرثي وجناعة الأجندة السياسية 
E E aR‏ 
المحلية أو العالمية وبخاصة البارزة والحامة منهاء إذ أن وسائل الاتصال تكون بمثابة امثير 
آو النبه وذلك عندما تتتاوها بدقة وأهتام وتصورها بشكل دراماتيكي مشير بهدف إثارة 
وتنبيه الجماهير ودفعها إلى الأهتام وتكوين وجهات نظر معانة بشأتها ليتكون ي النهاية 
الرأي العام» وهذا الدور للاتصال يشير إلى إمكانية صناعة الرأي العام وتوجيهه والتحكم 
في إتجاهاته» ولاشك في أن النظم السياسية كافة سواء الديمقراطية أو الدكتاتورية تاذ في 
إعتبارها حطورة هذا الدور الفخّال لوسائل الاتصال الجياهيري؟ خصوصاً أن عقلية 
الاير أو العقلية الجمعية هي التي تؤثر ني تكوين الرأي العام» ومن الخط الإعتهاد على 
فثات معينة دون أخرى وإهال باقي القاعدة الشعبية؛ لاسي أن الجمهور بتصف بصفات 
سيكولوجية حاصة تنمشل في الآي*: 
1) إن عقلية الجمهور متقلبة في مفاهيمها وحركاتها. 
2) سهولة الإيحاء إلى ال جماهير التي تأخذ عادة بااظاهر لا بالباطن. 
3) يميل ال جمهور إن المبالغة وذلك ليساطة مشاعره» كا يميل إل الغلو وعدم التعقيد. 
4) أن تكون برامج الإعلام متهاشية مع عادات وتقاليد الجمهور» لعدم تسامحه مع ما 
يتعارض معھماء 
5) تندفع ال جماهير نحو ما تعتقد أنه في صالحها متأثرة بمشاعرها بدون التفكبر في حقيقة 
الأمور. 
6) لا يقف الجمهور أمام التغير ادف إل التقدم إذا ما تم إقناعه بذلك. 

وربا لا نبالغ إذا قلنا إن المجتمع الإتساني سوف يتعرض للإرتباك والفوضى في 
حال غياب الفعل الاتصالي الإعلامي» فلم تعد أهمية وظائف الإعلام وتأثيراته محل جدل 
(القبول أو الرقض)ء وإنما أصبحت إحدىئ البديميات التي تفرضها السياقات الإجتاعية 


1 عزیزة عبده؛ مصدر سابق» صر 28-27. 
2 هتاء حافظ بدوي» مصدر سابق» می 157-156 


الإعام المرئي وجناعة الإجندة السياسيد 


ES 
وقعالياعما التنوعة؛ فالاتصال ووسائله» أصبح يُسهم في خلق بنية إجتهاعية جديدةء وأناط‎ 
سلوكية حضاريةء وتنمية طموحات الأفراد وا اعات وتعليم الهارات الجديدة؛ إضافة‎ 
إلى أنه أصبح من أقوئ العوامل التي تدفع إلن التغيير الإجتاعي بحكم كونه الوسيلة‎ 
الرئيسة إلن حد ما لتبادل الآراء والمعلوسات والأفكار الجديدة٠ في ظل التطورات التقنية‎ 
التي يشهدهاء ويكون الجمهور بمثابة ا ماعات الأولية التي تؤدي دور الوسيط الذي‎ 
يحمي الفرد من الرساتل الإعلامية المعارضة وتساعد عل التدعيم.‎ 
فالاتصال وعن طريق مكوناته المختلفة» ينظم المناخ الإجتاعي للأفكار الحديثة‎ 
وينثرها فيه» مهيأة ها مجالاً حوارياً لبروزها وإتساع داثرة الأهتهام بها ومن ثم تشكيل رأي‎ 
عام بصددهاء إذ يرجع تأثر الفرد با اعات التي ينمي إليها إلى أن کل فرد يستمد‎ 
إحساسه بالامن والطمأنينة من رضا الجماعات التي هو عضو فيهاء كا أن لوسائل‎ 
الاتصال ال جماهيرية المقدرة علن خلق آراء عن الموضوعات الجديدة وقد عبر كل من‎ 
(ماكوميس وشاو) عن ذلك بقوفا: "إن المجمهور لا يتعلم فقط القضايا من وسائل‎ 
الاتصالء ولكنه يتعلم أيضا أهمية تلك القضايا عن طريق تركيز وسائل الاتصال عليها"ء‎ 
وبعبارة أحرى فإن الأهمية المتزايدة التي توليها وسائل الاتصال لقضايا معينة تؤثر في أهمية‎ 
هذه الموضوعات بين الجمهورء وإن وسائل الاتصال لا تقوم بإعلام الجماهير فقط ولكنها‎ 
أبضاً تغارس تأثيرها عليهم فيا هو مهم وينبغي أن تعرفه» بهذا يمكن القول إن وسائل‎ 
الإعلام ولا شك هي من أهم وسائل الاتصال وهي السئولة بالدرجة الأول عن ترتيب‎ 
أولويات (قائمة أهتهامات) ا لجمهور وهذا معناه أن هذه الوسائل تتدحل من ثم في تشكيل‎ 


1 ميد جاعد عسنء» التخطليط الإعلامي (القاميم رالاطار العلم)ء مصدر مايق ص 8-7. 

2 محمد عبد اللاك الوكلء مدعل إل الإعلام والرآي العام؛ مكية الأنجطو الصريةء القاهرت 1991ء ص 127. 
م والرآي aE E‏ ر 

3 جيهان امد ردني الأسس العلية اتظريات الإعلام» مصدر سابق» هى 617. 


الإعلاء المرئي وجناءة الأجندة السياسية E‏ 
وصناعة الرأي العام+ إذ عَجَلّ وصول وسائل الإعلام التي لا تتطلب القراءة والكتابة 
بعملية التغبير قي المجتمعات النامية لآنما كيا يقول (ليرتر) أتاحت للجاهير عالاً ضخا 
تحيطها فيه بالأحداث والتغييرات وتنمي الحواس في الإنسان» فهي تساعد الناس علن أن 
يروا ويسمعوا الأشياء عن مدئ بعد ما توفره هم عيونهم وآذاہم وتزيد أحاسيس الفرد 
بمن حوله» ومن ثم تزيد التفاهم البشري. 

وما تجدر الإشارة إليهء أن الكثير من وسائل الاتصال الجاهيري تعارس دوراً في 
التلاعب بالجمهور» عن طريق الصناعة الثقافية والبراجية والتي تعد شكلاً من أشكال 
السيطرة عل المجتمع» والذي يمر عبر الوسيلة الإعلامية عن طريق تأثيرات تتحقق في 
مستويات مستترة للرسائل» فالتلقي عن طريق اواد التي يتابعها يبد نفسه بإستمرار 
وبدون أن يعلم خاضعاً لشرطية أمتصاص الأوامر والوصفات والأحكام الغيابية 
بالإبعاد* وهذا يعني آن لغة الإعلام لغة حضارية تسعي للشرح والتفسير والتكامل 
الحضاري بأعتبارها من أهم وسائل صياغة الفكر العا مي ونقل المعلومات في المجتمع 
البشري ومن ثم صياغة الحضارة؛ وذلك ببساطة عندما تعمل وسائل الإعلام علل تركيز 
إنتباه الجمهور علن التحضر والإهتهام بمصطلح أو بلفظ أو أسلوب جديد أو سلوك 
حضاري يؤدي إلى التحول العصري النشود'. 

وليس من قبيل الإستطراد تأكيد الصلة الوثيقة بين التطور التكنولوجي وزيادة دور 
الإعلام ووسائله في نشر القيم أو تعميق المغاهيم والثقافات الحديثة في شتىى صورها 
ومعانيها السلبية منها أو الاججابية بعد أن باتت عملية الاتصال بين الشعوب تتم في سهولة 


1 عزیزة عبله» مصمدو سابق؛ مس29 

2 عاعلف عدي العید» مصدر سايق ص255 

3 فريال مهغاء علوم الاتصال والمجتمعات الرقميةء دار القكر الماصرء ببروت» 2002؛ ص179 . 
4 عزيزة عبدهء اللصدر السايق» م39 


الإعلام المرئي وصناعة الأجنيدة السياسية 

ويسر بعيداً عن آعين الرقيب آو سلطة الدولةء وقد أصبحت وسائل الإعلام في مقلمة 
المستفيدين من تلك الإنجازات البشرية المائلة وتحول دورها من التأثير المحلي إلى القدرة 
علل تحريك مشاعر الشعوب تجاه قضية كانت يوماً ما بعيدة عن إدراكها بحكم التباعد 
الجغرافي؛ ويمشل الواقع أن وسائل الإعلام أصبحت واحدة من أخطر أساليب الاتصال 
المماعي التي عرفنها البشرية وتنضح خحطورما في كونبا سرع وسيلة إعلامية لتوصيل 
العلومة إلى الإنسان في أي مكان وبسهولة متناهية ومن دون عوائق» ومن هذه المعاني 
الأساسية يمكن فهم ما قد تؤديه وسائل الإعلام من أدوار ايجابية أو سلبية في طبيعة 
العلاقة بين الشعوب والدور الذي تؤديه في التأثير على ا لجمهور تباء القضايا التي توليها 
أهتامها في محاولة منها لتكوين الرأي العام تجاه هذه القضايا؛ إذ برتبط الرأي العام 
بالعملية الاتصالية عن طريق شبكة متداحلة من العلاقات التي لا يمكن تباملهاء وإذا 
دققنا النظر إل وظاتفهم)اء كل على حدة» نكتشف وبسهولة الوسط السببي الذي يحتويما 
معا ومجعله) كما يشبهها أحد الباحثين في جال الرأي العام ب"الأصل وفرعه والصانع 
وصاعته والزارع وحصوله"٠‏ أي الجمهور» والذي يعد التلقي لوسائل الاتصال 
ورسائلها من جانب» والمصدر الوحيد للرأي العام من جانب آخرء فالرأي العام هو ثمرة 
من ثار الاتصال الجماهيري عن طريق وسائل الإعلام المختلفةء وما لاشك فيه أن ما 
بمارسه الرأي العام من تأثيرات بعيدة المدى يجعلا تلم بأن أجهزة الإعلام الجاهيري تعد 
صانعة للرأي العام سهم بشكل فاعل في تشكيله؛ حت باتت المهاعة لا تتقبل الحياة 
بدون معطيات وسال الاتصال وأصبح لا يمكن تصور جمهور و جماعة بدون الاتصال 
ووسائله۔ 


1 عمد عبد الك التوكل» تصدر سابق» ص127 
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الإعلام المرئي وسناعة الإجنة السياسية 
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المبحث الثالكث 
الرأي العام ودوره في العملية السياسية 


الإعلام المرئي وصناعة الأجندة السياسية 


الإعلام المركي وسناعة الإجندة السياسية 


تمهید: 
أصبح للرآي العام أمية بالخة وتحول إلى ركن ساس من أركان المجتمعات فإذا 
كانت وظيفة الدولة هي إدارة المجتمع وتنظيم شؤوته فإن الوقوف علن آراء المواطتين 
وميوهم هي إحدئ أبرز الوسائل التي تعكنها من هذه الوظيفةء لذلك أصبحت أغلب 
الدول وأنظمتها السياسية تعطي للرأي العام مكانة خاصة وذلك عبر إقامة مراكر 
متخصصة وفاعلة لدراسته» يدف إدارته والتفاعل معه» ويضمن من ثي ها الحفاظ على 
إستقرارها السياسي والإجتهاعي» وتعد الدراسات المتعلقة بدراسة الرأي العام كظاهرة من 
الظواهر المؤثرة ني المجتمعء من هم الدراسات في هذا العصر. 
الرأي المام.. تأصيل المفهوع: 

تم أستخدام مصطلح الرأي العام لأول مرة بمفهومه المعاصر في القرن الثامن عشر 
إبان الثورة الفرنسية وحرب الأستقلال الأمريكية» من قبل 
(جاك نيكير ٤۴۲‏ ع4 [) وزير مالية لويس السادس عشر للتعبير عن التحكم 
بسلوك ال مستثمرين في بورصة باريس'. 

ومع أن الرأي العام ليس مفهوماً حديثا فقد تحدثت عنه المجتمعات القديمةء إلا أن 
ميته الفعلية ر تبدأ إلا بعد قيام الثورة الغرنسية في عام 1789ء وعلل الرغم من ظهور 
دراسة الرأي العام وقياس إتجاهاته وعوامل تكوينه في عصرنا ا حديثء إلا أن هذا لا يعني 
أنه ر يكن هناك رأي عام في الحصور القديمةء إذ أنه ظاهرة إجتاعية» أرتبطت بظهور 
التجمعات البشرية» تطورت وأزدادت آهميتها وفاعليتها مع تطور تلك التجمعات 
ونموها وتوسع وظائفها البنيوية والمؤسساتية؛ فالأمم القديمة عرفت الرأي العام وسعت 
إل تكوينه بشكل مباشر عن طريق الناقشات والحوارات أو عن طريق الخطب السياسية 


1 إبرايم امام» الملاقات العامة والمجتمع»مكتبة الأنجلو اأصريةء القاهر ت ط3 1976ء ص173 
2 اد بدرء الرآي العام (طييعته وتكوينه ودوره في السياسة العانة)ء مكبة غريب القاهرة 1977؛ صر 29. 


i i‏ قاعة الإجترة السياسية 
الإعلام المركي وجتاعة الأجتة السياسيا mE‏ 
أو الديئية أو الحربيةء إلا أن الرأي العام في هذه العصور لر يكن منظاً وموجهاً توجيها 
مبرجا؛ ققد عرف اليونان مقاهيم قريبة من الرأي العام كالاتفاق العام والإتجامات 
السائدة؛ وعرفته أيضاً الحضارات على ختلف العصور؛ ولكن لر يكن يسمى في تلك 
الحقب التارجخية المنصرمة» با نسميه في الوقت الحاضر (الرآي العام) وإنها كان يطلق عليه 
تسميات ومصطلحات أخرىئ متعددة مغل (رآي الأكثريةء رأي الأغلبية» رأي الجمهورء 
رأي العامة» رأي الرعيةء رأي السواد الأعظم» صوت الشعبب الاتفاق العام» الارادة 
العامةء الارادة الشعبية ...الخ)'. 

أما في العصر الإسلامي فقد كان الرأي العام واضحاًء خصوصا في العصر المدني 
من حياة الرسول الكريم محمد (ص) إذ تم التحدث عن آراء الرعية التي توصلنا بشكل 
أو بآخر إل الرأي العأم» وقد نص القرآن الكريم علل مبدأ الشورئ والتي هي أب صور 
الرأي العام» بقوله تعالى "وآنرهم شورئ بينهم" وكذلك قوله تعالی "وشاورهم في 
الأمر"٠‏ وقد روئ أبن ماجة عن عبد الله بن عمر عن الرسول الكريم (ص) أنه قال: 
"أتبعوا السواد الأعظم"؛ وهذه الإشارات تبين لنا أهمية الأهتام برأي الرعية الذي 
يشكل في نہاية المطاف رأياً عاما؛ وقد سمي الرأي العام بعد عصر الرسول الكريم محمد 
(ص) بالإجماع أي اتفاق أهل ا لحل والعقد (العلماء) على آمر من الأمور الشرعية/. 

وفي عصر النهضة وحتىى قبام الثورة الغرنسية نجد أن الحديث كان منصباً حول 
الارادة العامة وحاصة لدى المفكر الفرنسي (جان جالك روسو) الذي يعد أول قيلسوف 
يستخدم تعبير الرأي العام وطرح في تتاجاته ما أطلق عليه 


1 عامر حسن قياض الرأي العام وحقوق الأتسان» للناشر صباح صأدق جعفر» بغداد 2003 ص 11. 
2ال طلعت محمود مصدر سایق ص119 

3 عامر حسن فیاض»مصدر مابق» ص11 

4 أحد بدرء الرآي الما مصدر سابی» مى 30. 

5 هتاء حافظ پدوي» مدر سایق» می 85. 


الإعلام المركي وصناعة الأجتيدة السياسية 


EL 
(لإرادة العامة 610۳۵1۴ ع١ ه۷01) والتي مهدت الطريق لولادة مصطلح الرأي‎ 
العام (#uا۹تاطس۴ «مت«ام0) من رحم الثورة الفرنسية ومن ثم أستخدام مفهوم‎ 
الرأي العام (”0 آم0 ع1[طدا۴) من قبل السياسيين ورجال الفكر والقلسفة'.‎ 
إذ أوضح (روسو) أن الآراء تنبع أصلاً من العلاقات الإجتهاعية التي بارسها‎ 
الإنسان؛ وجاء ذلك في كتابه (العقد الإجتهاعي) والذي ركز فيه علل فكرة أساسية تمثلت‎ 
في موضوع الوحدة (وحدة البناء الإجتهاعي)ء وذلك بإخحضاع المصالح الخاصة للإرادة‎ 
علل ضرورة الأهتام بيا يتفاعل ويدور داخل الجماعة‎ )13٥113۷6[11( العامة؛ كا ركز‎ 
كأساس للتعامل معها وذلك لضان الإستقرار والتفوق والسطوة» إذ أستخدم تعبير الرأي‎ 
العام وأشار اليه في كتاباته السياسية لأول مرة؛ وأبتداء من هذه الكتابات حدث تطور كبير‎ 
في الكيفية التي تناول الفكر الفلسفي فيها ما يسم (بالرأي العام)ء فقد أعثبره عنصراً‎ 
يجب أن يؤخ بالحسبان قي عملية المراع من أجل السلطة+ وكثيراً ما كان‎ 
." يرد العبارة التي تقول: "أن صوت الشعب من صوت الله‎ )Ma chive 
ومع تطور الديمقراطية السياسية أخذ مفهوم الرأي العأم يتبلور بصورة أفضلء‎ 
والتي أخحذت بمبداً المساواة بين الأفراد في الحقوق ونادت بأن السلطة مستمدة من‎ 
الشعب؛ وقد كانت الثورة الفرنسية» بمعنى ماء إتتصاراً للرآي العام» والتي تجسدت من‎ 
إحياء موقفين كانا مطروحين سابقاًء أوفما: الأجتمع والذي مثله (ميرابو) وكان يعتمد عل‎ 


1 بعظر: 
ابراهيم امام» العلاقات العامة والمجتمع»مصدر سايق مص 175. 

* امد يدر الرآي العام مصدر سايق ص 32-31. 

2 راهيم امام؛ العلانات العامة والجتمح» الصدر السابق ص174 

3 متال لمت موده مصدر سایق ص 122. 

4 عصام سلبان الموسيئء المدخل في الاتصال ماهير ئي» مصدو سابق» 170-169 


الإعلام المرني وجتاعة الإجنبة السياسية - 
ا2 
إنعاش الرأي العام ومن ثم ضهان حرية التعبير؛ أما الثاني: والذي مئله (روبسبير) فيؤكد 
ضرورة تحريك الرأي العام'. 

ما قي القرن التاسع عشر, فقد قام (۳ 8٤٤۲4‏ ل۳ ۲[) بأول معا جة لظاهرة 
الرأي العام بالتفصيل بوصفها أداة للضبط الإجتاعي معتبرا التعبير ا لحر عن الرأي العام 
هو صعام الأمان الرئيسي ضد الاستبداد؛ والأهم من هذاء وبالأحص خلال الربع الثاني 
من القرن نفسه» برزت هذه الظاهرة كأحد متغيرات النظرية السياسية» الأمر الذي 
أنعكس علل دراستها من جاتب والنظر إليها عن طريتق الإتجاهات المعرفية المختلفة من 
جانب آخر» وتجسيده بصورة واسعة في النصف الثاني من القرن العشرين. 

بعدها أصبح المديث عن الرأي العام حديغاً واسعاًء وإن كان بختلف الاهتام به 
من مجتمع لآخر» فنجده يحظى بأهتيام كبير في المجتمعات الغربيةء بين نجده معدونا 
ومحاصراً في المجنمعات النامية ونجده موجهاً ومنظ) في المجتمعات الشمولية؛ وبذا نر 
أن ظاهرة الرأي العام ليست حديئة أو وليدة هذا العصرء وإت) الحديث فيها يتمشل 
بالأهتام بها ودراستها ومعرفة أهميتها وقياسها وأستخدام نتائج ذلك ني توجيه الجمهور 
وارضاء الشعوب؛ وبالتتيجة» قأن الرأي العام ظاهرة تارجنية تتغير من حيث طبيعتها بتغير 
الإطار الإجتياعي السيامي. 


1 مادق اللاسود مصتر ابق م16 
2 حيدة سميسم» نظرية الرأي العام:مدخل»مصدر سابق؛ م158 
3 إيرفتغ كرسبيء الرآي العام واستطلاعات الرأي واقديمقراطية» ت:ص ادق ابراهيمءدار سندباد لر :عجن.1998ء م18 


الإعلام المرفي وصتاعة اإأجندة السياسيد FF‏ 
المغهوم اللغوي لارآي العام: 

يتكون تعبير الرأي العام من لفظينء آوفم) لفظ (الرأي) والذي يعبر عن أمر يقبل 
الشك» أي أن الرأي معتاه عدم الجزم أو القطع بصحة آمر معين؛ آما اللفظ الثاني فهو 
(العام) فيقصد به الجماعة التي تشترلد في الرأي'. 

من هنا إذا ركزنا عل ما يعتيه هذان المقطعان (رأي- عام)» فمن المحتمل دراسة 
الرأي العام في فضاء الإقتناعات ا لخاصة بالقضايا العامة في حظة زمتية محددة أو ملاحظته 
حركباً ضمن العمليات التفاعلية لعملية تكوين اتفاق من نوع ما؛ وينبغي التأكيد علل أن 
الرأي العام لا يعني (رأي ال جماهير) والتي تكون أقل شأنا بكثير في هذا المجال من 
الجماعات المنظمة بدقة والتي ها أغراض تستهدفها. 
المفهوم الاصطلاحي للرأي العام: 

ينبغي قبل ا وض في تحديد مفهوم الرآي العام من التفريق 
مهمة يتداخحل معها مفهوم الرأي العام» وهته المصطلحات هي كالآي:: 
1. المعتقد: هو المحددات العقلية العميقة شبه الثابحة لدئ الأفراد أو الجهاعات» ويعد 
المحدد لنظرة المرد نحو الحياة والمجتمع وتحو نفسه» ويطلق العلهاء عادة عليه فيا إذا كان 
مترابطاً ومتسقا مهوم الأيديولوجية أو النظرة الكاية. 


ن أربعة مصطلحات 


1 عبد اللطيف مرة؛ الصحاقة واللجشمع» دار القلم» اثقامرة» 1963» م 9. 
2 دانيل كاتز وآخرونء الإعلام والرآي العا» ت :مود كاسل المحاني» ط21 مكنبة بضة مر للطباعة والنشرء القاهرة 1996 
س46-45. 

3يظر: 

۵ ناهد رمزي»مصدر ساب ص17-16. 

1985 سعد اللبين ابراحيم» اتجاهات الرأي العام الحري نحو مسالة الوحدة العريية» با3: مركز دراسات الوحدة المريية بيروت»‎ ١ 
.47-46 

.125-124 مال لمت مود مدخل إلى علم الاتصال» مصدر سايق» ص‎ ٠ 


الإعلام المرئي وجناعة الإجندة السياسية Fr‏ 
2. الإتجاه: هو الاستعداد الذاتي لإستجابة سلوكية معينة تجاه موقف معين أر يتحدد بعد؛ 
كا انه شير إلى التهيؤ للإدراك والتفكير والسلوك نحو شخص أو شيء أو مسألة بطريقة 
معينةء وهو أقل ثباتاً وأكثر قابلية للتغير من المعنقدات. 
3. الرأي: هو حالة تفكيرية موقفية مرنة تجاه شخص أو قضية معينة في لىظة زمنية 
محددة؛ والرأي ينبح عموماً من الإتجا ويتلون به ولكن الآراء أكثر قايلية للتغير من 
اللإتجاهاتء والرأي قد يتغير مع ثبات الإتجاه ولكن لو تغير الإتجاه فأن الآراء التابعة له 
والنابعة منه لابد أن تتغير۔ 
4. السلوك: هو التصرف الذي يعكس رد الفعل تجاه منبه معونء أو بُعبر عن إستجابة 
لوقف محددء وبذلك فأن السلوك في صوره المألوفة هر واقعة تعكس المعل. 

وفيا بخص تقديم مفهوم أصطلاحي مدد للرأي العام فغد تعددت التعاريف 
وتنوعت لدئ الباحئين والدارسين لظأهرة الرأي العام» وأر يتفق بعد علن تعريف موحد 
يكون أساماً يمكن الأخذ به في تحديد هذه الظاهرة؛ ويمكننا إيراد تعاريف لبعض 
الباحثن الخربیین والعرب؛ إذ یعرفه (0۲۲ ص411 )۴!٥۵‏ بأنه "تعبير جع كبير من الناس 
عن آرائهم في موقف معين يهم غالبية ها تأثبر في الوقف "+ ہا K(‏ .۷.0) فیریٰ ان 
الرأي العام "هو مجموعة الآراء التي يعتنقها بعض الأشخاص وتجد الحكومة أن من 
الحكمة أتباعها" وهنا أضاف (ع) بُعداً جديداً للرأي العام في أنه يجب علن الحكومة 
أي (السلطة السياسية) أن تحذره:. 

ويقدم (أ٤3۲‏ ع600۲8) تعريفه عن الرأي العام قائلاً: "هو الطريقة التي 
يتفعل بہا الناس تباه القضايا السياسية والإجتماعية التي توجه إلل داثرة أهتامهم» عن 


1 محمد عبد القادر حاتم» الإعلام والدهاية (نظربات وتمارب)»مكبة الأنجلو الصرية: القاعرة» 1972ء م123. 
2 اد يدر اراي الما مصدر سابق» ص 48. 


الإعام المرئي وجناعة الأجنيدة السياسية 
a‏ 
طريق وسائل الإعلام عادة» وعللن قمة تلك القضايا الإنتخابات وآمور السياسة الداخلية 
والشؤون الدولية". 

ويعرفه (ليونارد دوب) بآنه "هو ميول الناس تجاه قضية من القضايا حين يكونون 
أعضاء في كتلة إجتاعية واحدة"» والقوم في الماعة الديمقراطية يصلون إليه عن طريق 
عملية النقاش*. 

كا تناولت المؤلفات العربية التعريف بظاهرة الرأي العام» إذ عرفه (ختار التهامي) 
بأنه "الرأي السائد بين أغلبية الشعب الواعية في مدة معينةء تاه قضية أو أكثر يجتدم حوها 
الجدل والنقاش وتمس مصالح هذه الأغليية أو قيمها الأساسية مسا مباشرا"؛ آما (أمد 
بدر) فيرى أن الرأي العام هو "التعبير ا حر عن آراء الناخبين» أو من ني حكمهم بالنسبة 
للمسائل العامة المختلف عليهاء علن أن تكون درجة إقتناع الناحبين بهذه الآراء وثباتهم 
عليها كافية للتأثير عل السياسة العامة والأمور ذات الصالح العام» بحيث يكون هذا 
التعبير مغلا لرأي الأغلبية ولرضى الأقلية"“. 

ما تقدم يمكن القول أن الرأي العام إنها يعبر عن آراء الجماهيرء بعد الناقشة والجدل 
بين الأفرادء فهو ليس إتجاها أنفعالياً يصدر من ال جمهور المائج» وإنها هو حكم عقلي يصدر 
من جمهور من الئاس يشتركون بالشعور بالإنتهاء ويرتبطون بمصالح مشتركة» إزاء موقف 
من المواقف التي يار حوها الجدل بعد مناقشة عقلية. 

ويتفق معظم المهتمين بدراسة ظاهرة الرأي العام علل أنه (الرأي العام) ليست له 
صفة الثبات بمعنى (الزئبقية)» مؤكدين أن طابعه التغير وفقاً لما يستجد من مواقف 


1 ك. جورج مارقن» نظم الإعلام القارنة ت: علي درويشء الفا الدولية للتشر والتوزيع» التأهرة 1991» مس139 
2 ديب مروة؛ الصحافة العربية (نشآا وتطورها)ء دار مكتبة ا يات بر وت» بت هى 22. 

3 نار التامي» الرأي العام وا لجرب النفية دار اعارف» القاهرة 1972» صر 25 .. 

4 المد بدرء الرآي العام المسدر السابق» م52 . 


ومفاهیم وآحتیاجات» ک) أن الدراسات العديدة حول الرأي العام تؤكد على إنه لا ينتعي 
إل منبع معرني واحد بل إق منابع مخحتلفةء أي إل مجموعة من العلوم الإنسانية (السياسة 
الإجتاع» علم النفقسء الاتصال) والتي تدعي كل منها نها الأساس له» معتمدة على 
تبريرات ودلائل خحاصة اء وتبنتها بأهتام في إطار مقرراتما النهجية'. 
مراحل تكوين الرأي العام: 

ير (كيم بول ينخ) أن عملية تكوين الرأي العام تمر بالمراحل الثلاث الآتية: 
1. بروز القضية. 
2. النقاش حول القضية وحلول مقترحة مع أو ضد. 
3. الرصول إل تحقيق الإجماع أو الأغلبية . 
خصائص الرأي العام: 

حاول كثر من المفكرين والباحثين وضع خصائص شاملة للرأي العام» وقد وضع 
بعضهم ما أسماه بقوانين شاملة تصف الرأي العام وهناك باحثون آخرون يرون أن هذه 
القوانين لا تكشف شيا مثبراً كا أن كثيراً منها قوائين غامضة مبهمة» وتمشل أهم 
خصائص الرأي العام التي يتعلمها الجمهور خلال عمليات الإماج الإجتهاعي 
والسياسي بالمجتمع أو ما يمكن تسميته بعمليات التنشئة الإجتياعية السياسية: الثبات 
والتقلب» التبرير» الإبدالء التعويض» الإسقاط التهاثل أو التطابقء التبسيط؟ ويمكن 
توضیحها بالتفصیل کا يأني: 
1) الثبات والتقلب: من التعارف عليه أن الرآي العام ظاهرة متغيرة. 


1 عامو حسن قیافی» مصدر سابق» ص 5. 

2 صالح علي أب أصيع» الاتصال والإعلام في امجتممات العاصر ت مدر سايق مى 289. 

ما متیر حجاب» المجم الإعلامي» دار الفجر النشر وفتوزیع» الغامر ت 2004: مر 235-234 . 
4 مد بدرءالرأي العام معدو سابق» مس63 - 67. 
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2) التسويغ: هو تعليل السلوك بأسباب منطقية يقبلها العقل. 

3 الإبدال: عندما يعتري الجمهور نوع من القلق ولكنه لا يستطيع توجيه غضبه نحو 
السب الأصيل فأنه يلجا إلى التظاهر أو الإضراب وغيرها لالتخفيف من هذا القلق. 

4) التعويض: عندما يتعرض الجمهور لنوع من الأزمات التي لا يستطيع حلهاء فأنه يلجا 
عادة إل مارسة نوع آخر من النشاط التعويضي. 

5 الإسقاط: هو تفسير عمال الغير بحسب ما ججري في تفوسنا. 

6) التقمص أو التهاثل: التفمص هو عكس الإساط وهو عندما يعتفد الفرد بأنه هو مشل 
الشخص الآخر؛ وقد بكون أحياناً إحدى طرق التفاهم بين أفراد المجتمع الواحد. 

7) التطابق أو الاتفاق: وهو ميل الفرد إلى الاتفاق مع رأي المجتمع. 

8) التبسيط: إن رغبة ا مجمهور الشديدة في الوقوف علن تسويغات مفهومة وبسيطة ونمائية 
للقضايا التي ثثار في المجتمع» يدل على السبب الذي بجعل التاس مستعدين لتقبل 
التبسيط وخحصوصآمن مصدر مووق به. 

أهمية الرأي المام: 

الرأي العام له أمية بالغة كقوة من قوئ الوجود السياسي» فهو يمثل تعبيراً سلوكيا 
يبع من تفاعلات الشخصية العامة للجماعة أو المجتمع» كما تصبح قوة الرأي العام بمثابة 
الطاقة الفعلية التي يعمد عليها وجود النظام وتطوره وإزدهاره؛ وعلل الرغم من أن 
الرأي العام يرتبط إرئباطاً وثيقاً بتقدم ديمقراطية النظام السياسي تي المجتمع» غير آنه من 
الضروري ملاحظة أن الرأي العام لا يقتصر علن القضايا السياسية فقطء بل يتعداها 
ليشمل النشاطات الإجتاعية كافة؛ وتأتي آهميته من الوظاقف التي يقوم بها والتي تتمشل 

بالآتي: 


1 عصام سلیهان اموس المدخل في الاتصال الهمامیری» ط5 مصدر سابق» ص170 
2 مناه حافظ بدوي» مصدر سایق م113 
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1) يقوم بإستاد هئات الاقتصادية والإجتراعية والثقافية. 
2) يسن القوانین ويلغيها۔ 
3) يرعى الغل الأحلاقية. 
4) يقوي الروح المعنوية. 

فضلاً عن ذلك فأنه يعد بحق همزة الوصل بين علم السياسة وعلم النفس 
السيامبيء فالرأي العام له مضمونه السياسي كا آن له أبعاده النقسية الكامنة التي ما زالت 
حن الآن في حاجة إل مزيد من الدراسات والرأي العام بمعناه الواسع هو اموجه الأول 
للفرد في تقرير سلوكه؛ وكان الرئيس الأمريكي الأسبق (إبراهام لينكولن) خير من عبر 
عن أعمية الرأي العام وحذر من خطورة عدم الأهتمام به من قبل الحكام» حين قال "إنه 
حقيقة أنك تستطيع أن تخدع بعض الناس بحض الوقت ولكنك لا تستطيع أن تخدعهم كل 
الوقت". 

وبللك فإن تبلور الرأي العام سيؤدي إل أن يكون بمثابة الموجه لحركة النظام 
السيامي» وهذا ما ينسجم مع فكرة أن تكون السلطة ومن ثّ النظام مُعبراً عن الإرادة 
العامة للمواطنين» والإرادة العامة ليست إلا صورة من صور الرآي العام الشاملةء كا أن 
الرأي العام بتبلوره يُسهم في رعاية الدل الإجتماعية ودعم القيم الأحلاقية للمجتمع. 
عناصر الرأي العام: 

ان وجود الرأي العام في لحظة معينة مرتبط بتوفر العناصر الآتية: 
1) وجود قضية معينة تتطلب إبداء الرأي تجاههاء ويشترط في هذه القضية أن تكون 
معاصرة وجدليةء تتضارب الآراء حوهاء وهذا يعد العنصر الأول الذي يجتمع حوله 
المجمهور. 


1 ناهد رنزي» مصدر سابق» م102 
2 عزیژة عبده»مصندر سابق» مي 139-138. 


الإعإام المر كي وصتاعة الإجندة المياسية 


EEE 

2) الجمهور: وهو مجموعة الأفراد الذين يبدون أهاماً بقضية عامة يلتفون حوها 

ويكون هؤلاء جمهور الرأي العام. 

3) مركب التفضيلات السائد بين أعضاء الجمهور: أي وجود رأي للجماعة تجاه تلك 

القضية سواء بالقبول أو الرفض» والذي بفغصح عنه شفاهة أو كتابة. 

4) التعيير عن الرأي: ويتم بأستخدام أي وسيلة للتعيير عن وجهات النظر التي تتجمع 

حول القضية المطروحة. 

5) القياس العلمي للرآي العام: آي التحديد العلمي الدقيق المبني على الأساليب 

التعارف عليها لاإستقصاء والمسوح العلمية أركب التفضيلات الحاحة ويعد أحد الأركان 

الأساسية ني مفهوم الرأي العام. 

6) التوقيت الزمني؛ الرآي العام بطبيمته متغير وليس دات فهو يتهي بمجرد أنتهاء 

القضيةء إذ يصعب عل الجمهور تسيا الأنشغال بالعديد من القضايا وبالدرجة نفسها وفي 

الفترة الزمنية نفسها ولكن هناك دائ شكل من أشكال التناوب ني الأهتام بالقضاياً . 
وعن طريق هذه الصائص لفهوم الرأي العام» يمكن القول إن المقومات 

الأساسية التي يقوم الرآي العام بتوافرها هي: (الجتمع» المشكلة أو القضية» التفاعل 

الجماعي). 


1ينظر 2 

عصام سلبان الوسئ, اللدخل إل الاتصال المماهيري ط5 مصدر سابق» 172 -176. 

۵ سیون ابراهيم حادةء دراسات ي الإعلام وتكتولو جي الاتصال والرأي الما» عل الكب: القاهرة» 2008» ص231-226. 
٠‏ صالح خليل أبو سبع الاتصال والإعلام قي المجتمعات العاصرةء ط۰5 عدر سابق» م 287-286 
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آنواع الرأي العام: 

تناول الكثير من الخبراء والمهتمين بظاهرة الرآي العام العديد من التصتيفات ووفق 
الكثير من المقاييس التي تقسم الرآي العام على أساسه» وفيا يأي أهم التصنيفات للرأي 
العام والتي أفرز تما جهود مجموعة من الخبراء والمهتمين به: 
أولا التقسسيم حسب عمق التأئير والتأئر: 
1. الرأي العام النابه أو القائد: يتكون من صفرة المجتمع ومنهم قادة الرأي والمفكرين 
والعلماء والساسة والتقفين» وتعد وظيغتهم في المجتمع وظيفة الفائد الذي يقود ويثقف 
ويوجه ويرشد الناس وهم أهداف معينة مجحرصون علل إقناع الشعب بهاء ويمتلكون 
قدرات إفناعية وتأثيرية كبيرة؛ ويسم أيضاً المستني وهذه الصفوة لا تتأثر بوسائل 
الإعلام المختلفة بل هي التي تؤثر في تلك الوسائل بأفكارها وآرائها. 
2. الرأي العام القاريء أو المشقف: وهو رأي أواسط الناس ثقافة الذين تقل ثقافاتهم عن 
الرأي العام القائد من المتعلمينء ويتأثر بوسائل الإعلام والدعاية بدرجات متفاونة حسب 
مستواه التعليمي ونضجه» ک) يؤثرون في هذه الوساثل بقدر عدود با يصدر عنهم من 
آراء ومناقشات. 
3. الرأي العام التابع أو المنقاد: وهو رأي السواد الأعظم من الشعب» الرأي الذي يتأثر 
بوسائل الإعلام ولا يؤثر قيهاء ويتكون من الأكثرية التي نالت حف قليلاً من التعليم 
والثقافة» إذ يسلكون في كثير من الأحيان سبيل الثورة» ولا يملكون القدرة علل مناقشة 
القضايا التي ثاروا من أجلهاء أي بشكل غير واع ووفق إرادة الزعياء الذين صوروا هم 
إرتياط تلك القضايا بمصلحتهم العامة؛ ولذلك يعتبرون طم سهلاًللدعاية. 


1 بنظر : 
۰ عاف علي المیدمصدر سابق» م 108-107 

آهدیدرء الرآي العا مصدر سايق م62 

* عابر جسن قیاض» هدر سایق م19 

عبد اللطيف مزة الإعلام والدعاية دار الفكر العريء القاهر ى 1984ء مس 24. 
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ثانياً: التقسيم حسب العنصر الزمني': 

1. الرأي العام الدائم: وهو الرأي الأكثر رسوخاً الذي يرسي القواعد الآساسية للرآي 
العام ويتصل بقوة بالأشياء الثابتة كالدين والأخلاق والتقاليد ويقوم على أساس 
العوامل الثقافية وتتمسك به ا ماعات فترات طويلةء والتي تتحول أحياناً إلى ما يشبه 
العقيدة. 

2. الرأي العام المؤقت: ويقوم حسب الإنتهاء لجماعة أو منظمة ذات أيديولوجية أو مذهب 
وإزاء مسائل معينة في وقت عدد وينتهي بأنتهاء المؤثر» ويله الأحزاب السياسية 
واطيثات الخاصة ذات البراسج المحددة والأهداف العينة. 

3. الرأي العام اليومي أو المحقلب: وهو الذي يتأثر بالأحداث اليومية ويعتنقه معظم أفراد 
الجماعة وتعيش عليه وسائل الاتصال ال جماهيرية والتي تعد مصدره الرئيس في الغالب» 
فضلاً عن الشائعات التي تدكون حول قضية ما وتستمر لعدة أيام أحياناً. 

ثالثً: التقتسيم حسب النطاق ال جغرافي:: 

1 الرأي العام المحلي: ويسمونه الجزئي أيضاء وهو الرأي السائد في متطقة معينة أو 
جموعة معينة من المناطق» حول أمور وقضايا تتعلق بمصالح الأكثرية منهم» والتي لا 
تهم غورها من مناطق البلاد الأخرى. 


1 يظر: 
۵ هناءحافظ بدوي» ندر سای می 100. 

عاطف عد العيد» الصدر السابق ص109 

2 ينظر: 

۵ صادق الأسود»مصدر سايق صى66. 

۾ ماطف عدي العبدرصدر سايق م 114-110 

حيدة سميسم نظرية الراي المام:مدخل»مصدر ساق مى253-250. 
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2) الرأي العام الوطتي أو القومي: وهو الذي يرتبط بالوطن أو الدولة الكأئن بها وثستند 
إليه السلطة القائمة ويتميز بخصائص أهمها: التجانس» وإمكانية التنبوء به» ومعابجته 
للمشكلات القومية. 

3) الرأي العام الأقليمي: هو الرأي السائد بين مجموعة من الشعوب التجاورة جغرافاً 
في فترة معيئةء والذي أفرزه الجحدل والنقاش تجاء قضية أو أكثرء تتعلق مباشرة 
بمصالحهم المشتركة وقيمهم الإئسانية وله مقومات أساسيت تتمثل في الإرتباط 
التارجني وتقارب التقاليد والعادات وتشابه الأو ضاع السياسية والاققصادية. 

4) الرأي العام العالمي؛ الرأي السائد بين أغليبة شعوب العا رفي فترة معيئة ونحو قضية 
معينة؛ وينكر وجوده وتكونه البعض من الباحثين في جال الرأي العام» إلا أن كل 
الدلائل تشير إلى وجوده وأهميته إل درجة أصبح فيه أحد المتغيرات الأساسية في صنع 
السياسة الدارجية للعديد من دول العار وقد أثبتت فاعليته العديد من المناسبات» وهو 
يمل رأي الشعوب لا رأي الحكومات» وقد أصبح الآن سمة من سات مجتممنا 
الدولي ا لمعاصر ومؤثراً فعالاً له لاسي بعد أنتشار وسائل الاتصال الحديثة. 

وقدم الباحثون في جال الرأي العام تصنيفات أخرى له تمثلت في الآتي: 

1 الرأي ا لخاص: هو الرأي الذي يحتفظ به الفرد لنفسه ولا يبوح به لغيره خشية تعريضص 

نفسه للضرر ويظهر أثره في الرأي العام في حالة التصويت السري قي اللإنتخابات. 

2) الرأي الشخصي: وهو الرأي الذي يكوه الفرد لتفسه بعد تفكير في موضوع معين 

ويعبر عنه من وجهة نظره دون أن يخشى من الجهر به. 


1 يظر: 
٠‏ عاطق عدي العيد» الصلر السابقء م115 
۵ اء حافظ بدوي؛مصدر مابق» 103-98 


۵ اهددر فرآي الما مصدر ساي ص 58. 
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3) رأي الأغليية: هو تجميع وتكرار الرآي الشخمي لأغلبية الجماعات الفعَالة ذات 
التأئير بها يزيد عادة علن نصف الجماعة. 
4) رأي الأقلية: بمثل رأي ما يقل عن نصف آعضاء ال مجاعة. 
5) الرأي الائتلاي: هو ائتلاف بعض الآراء في الجماعة إزاء مشكلة معينة قي وقت محدد 
تحت ضخط ظروف خاصة وهو من إنتاج عوامل خأرجية عارضة وليس وليد المناقشة. 
6) الرأي الساحق: وهو حالة من الاتفاق تصل إليها الجماعة ولا بمشل رأي الأغلبية بل 
هو رأي قريب من الإماع. 
7) الرأي العام الظاهر: وهو الرأي العام المعبر عنه ويتكون هذا الرأي ثي المجتمعات 
المقدمة التي يكمتع مواطنوها بحرية الرأي والتعبير عن آرائهم. 
8) الرأي العام الكامن: وهو الرأي غير العبر عنه» وذلك خشية من النظام السياسي أو 
السلطةء إذ أن هذا الرأي لا يصب في دائرة المصالح الخاصة للسلطة ونظامها السياسي؛ 
فضلاً عن كونه ضد المعايير الإجتاعية السائدة. 
أساليب تغيير الرأي العام: 

تعد الآراء من أصعب الأمور تغييراً» ويعد وصول الحقاتق أو المعلومات إلى 
الجحمهور مسألة بالخة الأهميةء إذ أوحظ أن الجمهور المطلع التابع للأحداث يكون دائ 
أسرع ف تكوين آراء حددة ذات طابع متزن» بعكس ال جمهور غير المطلع البعيد عن متابعة 
الأحداث» إذ يكون مذبذباً في إتجاهاته وفريسة للإشأعات والإنحرافات» ويتصف في 
النهاية بالتطرف والتظرة السطحية لامور ويعْلّب عليه الإنفعال الطارئ لا التفكير 
السليم؛ ومن أساليب تغرير الرأي العام ما يأي': 


1پظر: 
* ناء حافظ بدوي» مصدر سایق صر141-140. 
۵ عاط عدي العید» مدر سایق م 119-116 
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[- أسلوب التكرار واللاحقة: أعتنقعة الدعاية الألانية في فترة ما قبل وأثتاء اجرب 
العالية الثانيةء وأعتبرته الأسلوب الأنسب لمخاطة ا لجهاهير خصوصاً حين تتجه المخاطة 
للك إثارة العواطف والمشاعر لا إل العقل؛ كا تم أستخدامه في الدعاية الأسرائيلية بعد 
حرب عام 1967 لتثبيت مفاهيم معينة عن الشخصية العربية» وهذا النوع يحتاج إلى 
السيطرة عل الصحف والمجلات وعحطات اللإذاعة والتلفاز. 

2- اسلوب الإثارة العاطفية: عن طريق التشهير وتشويه سمعة الناس؛ وهذا الأسلوب 
يتطلب لضان أستمرار وصوله لأهدافه أحتكار توجيه الجاهير وعدم الماح بوصول 
آراء خالفة» وكثيراً ما يتم أستخدامه عند الترويج لقضايا غير عادلة كيا هو الحال في 
أستخدامه من قبل أسرائيل في تعاملها مع القضية الفلسطينية. 

3- اسلوب عرض الحقاتق: ويتمدل في التوعية الواعية للجاهير عن طريق الشرح 
والمناقشة والإقناح؛ ويعتمد عل وصول الحقائق إل أكر عدد عكن من التاس عل ساس 
أن الحقاثق الملموسة أقوئ أثراً وأبقى من الأكاذيب والشائعات. وقد اتبعه الإعلام 
الملصري في حرب عام 1973ء وأيضا اتبعه الإعلام العماني أثناء حرب الخليج الثانية. 

4- أسلوب تحويل إنتباه الجماهير: ويقصد به تحويل الإنتباه إلى موضوع آخر؛ ويتبعه في 
الغالب السياسيون وأجهزة الإعلام. 

5~ أسلوب البرامج الإبجابية المحددة: عن طريق التصر جات الإيجابية المتسمة بالإيمان 
بالمستقبل والتفاؤل به» ذلك أن الجماهير بطبيعة ا حال تكره الروح المحشائمة لما تحمله في 
طياعما من سلبية؛ لكن هذه البرامج والعصريحات الإججابية تفقد قيمتها وينقلب إلى تأثير 
عكسي مار يتبعها العمل والتنقيذ. 

6- اسلوب الشائعات: نشر إشاعة ما عن طريق أجهزة الإعلام بحيث تؤثر عل الرأى 
العام مثل ما حدث ق الحرب العالية الثانية يإشاعة موت الزعيم الأ اني (ادولف هتلر). 
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وسائل الاتصال الجماهيري وأهميتها في تكوين الرأي العام: 

حاولت العديد من الدراسات وعلن مر الستين الماضية تأكيد العلاقة بين الرأي 
العام ووسائل الاتصال الجماهيري وذلك عن طريق تأكيد الدور الذي يمكن أن تضطلع 
به تلك الوسائل في تشكيل الرأي العام» وركزت تلك الدراسات في البدء علن الصحافة 
قبل بروز قوة التلفاز وظهوره في المجتمعاتء عن طريتى تأكيدها الدور الذي تقوم به 
الصحافة خحصوصاً في جال التصدي لموضوعات معينة وإثارة الأهتام العام نحوها حت 
تصل إلى مصاف الإحتياجات الإجتاعية مروراً بمرحلة جذب الإنتباه العام ووصولاً إلى 
مرتبة النقاش العام وهي المرحلة الأول من مراحل تشكيل الرأي العام إذ تقوم تلك 
الوسائل بتسليط الضوء علن القضايا والموضوعات وإبرازها كأحدى أولويات الرأي 
العام» حصوصاً وأن الصحافة وسيلة مهمة من الوسائل الإعلامية القادرة علن القيام بهذا 
الدور علن أعلن المستويات» إذ تستطيع أن تؤدي وظيفة مدهشة وهي صناعة الرأي العام 

وتأكيداً للعلاقة بين الرأي العام والإعلام فإن هناك دراسات عديدة في هذا المجال 
تشير إلى أن صناع القرار السياسي قد يلجأون إلى أستخدام وسائل الإعلام من أجل إبراز 
مطلب سيامي مأ يبدو کأنه مطلب عام» کي يظهروا عندما يتخڏون قرارهم بشأن هذا 
الطلب وكأنہم يستجيبون للمطالب الشعيية» وبذلك يستخدم صناع القرار وسائل 
الإعلام من أجل تشكيل رأي عام مساند لقراراتهم٠‏ وضمن هذا الإطار يمكن إبجاز 
تأثيرات الإعلام علل الرأي العام في النقاط الآتية:: 


1 Protess, David,L., and Mecombs, Maxwell {eds} Agenda ~ setting readings an media, publlc 
opinion and policy making, Law wrence assocaite {New Gersy, 1991), p.2. 

2 آنور السباعي» التخطيط الإعلامي السياسي» وزارة التغاقة والإرشاد. مشق 1971 ص6 . 

3 بسيوني ابراهيم حادةء دور وسائل الاتصال قي عصنع القرارات أي الوطن العري» مصخر سابق» ص 56. 

4 عصام سلییان وسین ادل في الاتمال ديري مص فر مابق؛ ص 181-180. 
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1- بعث الإستقرار في الرآي العام: فالإعلام يعمل بصورة رئيسية علل تعزيز معايبر 
الرأي العام السائدة» ولا يعمل علن تغيورها بشكل جذري إلا في أحوال معينة. 
2- تغيير الرأي: للإعلام القدرة علن تغيير آراء بعض الاس بطريقتين: الأحداث التي 
يختار الإعلام آن يقدمها ويبرزها ويسلط الضوء عليهاء والكيفية التي تتم بها تغطية تلك 
الأحداث وطريقة تحليلها والتعليق عليها. 
3- تحديد الأولويات: يستطيع الإعلام تسليط الأضواء عل موضوع E‏ 
تجاهله وإهماله» والمواضيع التي يبرزها الإعلام يلتفت إليها ا لجمهور وتم بها. 
4- تحديد الخبارات المطروحة: يستجيب الإنسان في عالنا الحديث إلى المواضيع التي 
يطرحها الإعلام ويتأثر بها وغالباً ما تعمل وسائل الإعلام على تحديد الخيارات المطروحة 
إعتهاداً عل ما تستقيه من مصادرها الأساسية. 
5- الترفيع والإعلاء: تسلط وسائل الإعلام الأضواء عل قلة من الأشخاص أو 
الأحداث وبا يسهم في رفع قدر هؤلاء الأشخاص ويْعلي من شأنهي فضلاً عن أن 
الأحداث التي يبرزها الإعلام تستأثر بأهتام الاس وتؤثر فيهم. 

كا تمكن الباحثون الأمريكيون من تحديد ما لا يل عن أربع طرق ختلفة تترك 
وسائل الإعلام عبرها آثارها عل الرأي العام» وهي كا يأي': 
1. تكين الناس من الإحاطة بها يجري في العالر (أسلوب التعلم). 
2. تحديد القضايا والأحداث السياسية انهمة (أسلوب ترثيب الأحداث). 
3. آداء دور تأثري قي تحديد من مِن السياسيون ينبغي لومه أو مكافأته بشأن المواضيع 
والأحداث التي توردها الأخبار (تحديد المسؤولية). 
4. أسلوب التأئير ني الخيارات والميول السياسية لتاس (الإقناع). 


1 سیفن ایتز لابیر وآخر ونه مصدر سابق» م133 
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وهذه الفتات الأريع من التأثيرات ضمن إطار أشبه ما يكون بالسلسلةء إذ مثل 
عملية زيادة الإحاطة إل حدوث تغيرات في بروز حدث آو قضية معينةء وإذا تحول أهتام 
الناس إلى قضية أو حدث ماء فأهم سيبادرون إلى عاولة تكوين فهم حاص بم» وهنا 
تلجأ وسائل الإعلام إلى وضع الواضيع في إطار معين يمكن أن تقود إلى النظر للمسؤولية 
عما يجري بطرق ختلفة» وحيث يمكن أخيراً للآخبار أن تقنع الأفراد بتغيير ميوهم 
السياسية؛ وقد أسهم التطور الكبير الذي حدث لوسائل الاتصال قي العصر الراهنء 
ليس عل مستوئ التقدم التقني فقط بل أيضا في طرق التقاط وجمع المعلومات ومن ثم 
تحليلها وعرضهاء إذ أسهم هذا في حدوث نمط جديد من التأثير في الرأي العامء ويعود 
ذلك أساماً لأتساع جال نقل العلومات وسرعة إيصاها إلل الرأي العام» قفي الاضي 
وخلال الفترة التي سبقت وفرة وسائل الاتصال الحقدمة والسربعة» كالأنترنت والتلفرة 
الفضائية والإذاعية وأجهزة الماتق النقأل وغيرهاء كاتت عملية إيصال المعلومات 
منخفضة المستوئ» بسب تدني كفاءة وسائل الاتصال التقليدية وقلمهاء فضلاً عن تعدد 
أساليب التشويش سواء الفنية والتغنبة أو الدعائية» التي تستهدف وسائل الاتصال 
خصوصاً الإعلامية» ما يؤدي إلى حجب الكثير من الحقائق والوقائع عن الرأي العام 

وقد أكد (ماكلويد) أن ثمة علاقة إرتباط بين التطور الضخم لوسائل الاتصال 
الجماهيري وبين المعرفة السياسية؛ ومن هنا يصبح لوسائل الاتصال الجمأهيري دور وظيفي 
في إطار العملية السياسية والإجتاعية”. 

وعندما تتحدث عن دور الإعلام في تكوين الرآي العام نلحظ أن الرأي العام له 
دائرة حركبة محددة في تأثره بالإعلام فهو يتأثر بالأحداث الجارية أكثر ما يتأثر بالكلمات 
التي تقال حوهاء لاسي) وآن موقف الرآي العام بني علن أساس المصالح الذاتية للتاس» 


1 سشيفن ايثز لابير وآخرودء اللمدر الابق» م134 


2 فزیزة عیده»مصدر سابق» ص19 
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إذ يعكس الرآي العام بالفعل المعلومات التي تلقاها الجمهورء ونتيجة لذلك فحين لا‎ 
يكون هناك تدفق حر للمعلومات فمن السهل آن يتأثر الرأي العام بالبلاغات المنحازة أو‎ 
الدعايات» ويجب آخذ هذه التأثيرات في الأعتبار عند الإبلاغ عن الرآي العام من بلدان‎ 
يخضع فيها تدفق المعلومات للرقابة أو للقيود الحكومية'.‎ 

وقي ضوء ذلك لابد من الإشارة إلى موضوعين أساسيين» يتمشل الأول في العلاقة 
بين التلفاز بصفته الأبرز من بين وسائل الاتصال والحكومةء ولكي تحظى بتأبيد الرآي 
العام لسياستها الداخلية والخارجية فأنها لابد ها من أن تتحكم بامعلومات التي يلاها 
الجمهور فهي تعمل عل تحديد المواقف وتقديم الرؤئ المختلفة ولكن باسلويا الخاص 
الذي ينسجم مع أهدافها السياسية والإجتاعية والإقتصادية والثقافية؛ أما الموضوع الثاني 
فيتمشل في العلاقة الترابطية والتكاملية في الأدوار بين تلك الوسائل والعاملين فيها وما 
يقوم به رجال السياسة والحكومة» فالسياسيون ينتهي دورهم عند تحديد الأهداف 
والسياسات العامة التي يراد تحقيقها ومن ثم يبدأ دور اللإعلامي في صياغة هذه السياسات 
والتعبير عنها بالأساليب الإعلامية المناسبة:. 


بين الرأي العام والسياسة علافة دائرية» فالرأي العام يؤثر في السياسة 
والعكس صحيح» لكن هذه العلاقة تختلف بإختلاف النظم السياسية السائدة وحسب 
عوامل عديدة» كنوع القضية المطروحة ودرجة تاسك الجماهير ووجود المؤسسات 
الدستورية التي تتيح تدفق رأي عام حر مؤثر ي السياسة؛ وكا ذكرنا سابقاً في أن الرأي 


1 شيلدون آر. جأوايزر وجي. إيفاتز ويت» ديل الصحفي إن استطلاعات الرأي العام ت: هشام عبدانهء الدار الاهلية للنشر والتوزيع» 
عان» 1997 م24 

2 سلام خحطاب الناصري الإعلام والسياسة الخارجية الأمريكية (دراسة في الاغتراق الإعلامي الأامريكي للوطن العريي)ء دار الشوون 
التقافية العامةء بخداى 2002» ص 62. 
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العام يؤدي دوراً كبيراً ني عملية صتع القرارات داخل الدولة إلا أن هذا الدور يبقى 
رهی بمدى تتع المجتمع بمعطى الحريات العامة وكذلك بطبيعة النظام السياسي 
والفلسفة التي تحكم هذا النظام» فالحريات العامة هي التي تصون وتكفل الرأي العام 
والنظام السيامي هو الذي يحدد حجم ومدئ تفاعله مع آراء المواطئين وتوجهاتهم. 

وأضحى الرأي العام ظاهرة لا يمكن لأي نظام سياسي أن يتغافى عنها مه) كان 
شكل هذا النظام وطبيعته» فالنظام السياسي حت ولو كان لا يمتلك مؤسسات للرآي 
العام وقد يتجاهل وجوده فذلك لا يعني عدم وجوده» لأنه موجود في حالة كامنة لذا 
ليس من الغرابة بشيء أن تكون عماية الأستحواذ علن الرأي العام هدفاً لكل سياسة سواء 
كانت في السلطة أم خارجها غير أن طريقة التعامل السلطوي مع الرأي العام تختلف 
بإحتلاف طبيعتها وأهدافها وأشكال مؤسساءها؛ وبذلك يرتبط الرأي العام إرتاطاً وثيقاً 
بتقدم المجتمع وديمقراطية نظامه السيامي» فالرأي العام ظاهرة متغيرة شديدة القابلية 

تأثر با متغيرات المختلفة وهذا ما يجمل راما علن المختصين في دراسة الرأي العام رصد 

الظاهرة وقياسها'. 

ومفهوم الدولة الحديثة تموذج فريد من نوعه» إذ أنها تعلن أن واجب الدولة هو أن 
تدع شخصية الفرد تتكون وتتكامل ثقافته بحرية ودون قيود» ورغم ذلك فهي تشعر بأآن 
واجبها أن تضع قنوات ثابتة ومنظمة تسمح ها بأن تشكل الإطار الفكري للمواطن 
بطري أو بآخر» ويتمشل جوهر الوظيفة الاتصالية للدولة الحديثة في عملية تكوين الرأي 
العام ني مجتمع معين لكي يكون صالحاً للقيام بأدواره أو وظائفه التي تحددها الدولة» سواء 
كان ذلك عل الصعيد الداخل أو الخارجي؛ وني مقابل حاولة الرأي العام إثبات حضوره 
وفاعليته وقوته» وهي المحاولة التي تظهر في فرض أولوياته عل الحكومة» فأن الحكومة» 


1 صادق الاسوده مصدر سأيق» ص145 


2 ناهد رمزي» مصدو سایق م107 
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أيضاً ربا تعمل من أجل أداء دور مهم في تشكيل الرأي العام» وقي تكوين لخته عن الرأي 
العام» وني خلت العادات والثقافات الجديدة» التي قد تسهم فيا بحد قي تشكيل الرآي 
العام» أو في الأقل في صياغة جديدة لأولرياته» فيا بين الحكومة والشعب قد تنحاز 
وسائل الاتصال إلى الرأي العام تارة وإلل ا لحكومة تارة أخرئء» وتيقى الظروق التي تحدد 
وجهة هذا الأنحياز عكومة بطبيعة النظام السياسي وبالمتاخ السياسي والإجتهاعي 
والاقتصادي وبطبيعة القضايا وإرتباطها بالأزمات والصراعات؛ وبذلك فأن الإتجاه 
العام هو أنه مع ثبات الظروف الأخرى سياسياً واقتصادياً وإجتماعياً فإن وساتل الإعلام 
ما دور مستتققل في إثراء الحياة السياسية في المجتمع عن طريق إثارة المناقشات السياسية 
والحوار السياسي لبناء وخاتق الأستعداد للحركة والسلوك السياسي وتحفيز الفرد 
للمشاركة؛. 

وما تقدم تتضح أهمية الدور الإعلامي للدولة عبر صنع حد أدنى من الترابط؛ 
لاسي أن قيام السلطة السياسية بإمداد الرأي العام في المجتمع بالبيانات والمعلومات حول 
الأحداث والوقائع التي يعيشها ويمر بها يسهم في تنويره وإحاطته عل بتلك الأحداث 
والوقائع» ویساعده علن تکوین (دراکاته» وتصوراته عنهاء ومن ثم تکوین وعيه الذاتي باء 
وتتفاوت الأنظمة الإعلامية في تلف البلدان في قيامها بذه الوظيفة» وهي بهذا تكون 
النقطة الأول في عملية تشكيل الرأي العام؛ إلا أن قدرة وسائل الاتصال علن التأثير في 
العرفةء ومن ثم تكوين رأي عام تعتمد عل عواسل عدة من همها التبصر والتوجه المعرقي 
للمشاهدين بهذه الوسائل ودرجة تأثرهم بالرسائل التي تبثهاء فالتوع الأول من الأفراد 
الذي يعتبر الوسائل الاتصالية مصدراً مه للحصول علل معلومات تستحوذ علن أهتهامه 
وليس لشغل وقت الفراغ وهذا التفاعل يتيح الفرصة أمامه لتنشيط الإنجاهات وتدعيمها 


1 اوسشن راي» مصدر سایق می250 
2 بسيوني ابراهيم حمادة» دراسات في الإعلام وتكنولوجي الاتصال والرأي العام مص در مايق؛ مى 348. 
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وإختيارها وتعديلها نحو الشخصيات أو الأحداث آو المواقف التي يجمع عنها 
المعلومات؛ کا آن هناك نوغ ثانِ من الأفراد يستخدمون الوساتل الاتصالية بهدف المراقبة 
والتأكيدء مراقبة ما قد يطرآً علل ما لديم من معلومات عن تلك الموضوعات أو لتأكيد 
الحصيلة المتوفرة لديم عنهاا. 

والرآي العام سواء أكان مؤيداً لسياسات وقرارات الحكومة أم رافضاً ها يبق له 
قوة تأثير فاعلة في كل مجتمع» بل قد يكون قي بعض الأحيان المحرك للعديد من القضايا 
والأحداث» وبغض النظر عن طبيعة النظام السياسي وما يتبعه من نظام اتصالي» فإن 
الإتجاه السائد اليوم علن المستوى العالمي يميل بإتجاء أعتاد الديمقراطية والتعددية 
الإعلامية ولو بشكل متفاوت» وهمذا أصبحت وسائل الإعلام اليوم جزءآ لا يتجزأ من 
الحياة السياسية» كونها وسيلة نقل الطاب أو الرسالة السياسية من المرسل (الذي قد 
يكون أحد عناصر النظام السياسي) إلى التلقي أو المرسل إليه (الشعب أو الجمهور أو 
الرأي العام)؛ وكا تتنوع اللصادر التي يبدأ منها الرأي العام في الجتمع الديمقراطي تتنوع 
ايض العوامل والؤثرات التي ثُسهم في تشكيله ومن أهها: 
1) العوامل البيئية المباشرة: كالأسرة والجيران وجماعات العمل والأصدقاء ودور العبادة 
والمدارس» إذ يكيف المرء رأيه ليتفق مع الرآي الأكثر شيوعاً داخل الجاع الإجتماعية التي 
ينتمي اليها. 
2) جماعات المصالح: وتعمل هذه الاعات النظمة للتأثير ني صنع القرار عن طريق 
تشكيل الرأي العام حسب توجهاتجا وتستخدم وسائل الإعلام الأكثر ذيوعاً وتأثيراً في 
المجتمع لتحقيق أهدافها. 
3) قادة الرآي: ولديم القدرة على جذب أنتباء الرأي العام لقضايا معينة أو صرفه عن 
قضايا أحرئ» ويساعدهم في ذلك شعبيتهم وقبول ال ماهير هم. 


1 تاهد رمزي» مدر سایق می 125. 
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4) وسائل الإعلام: وتمارس التأثير الأكبر قي وضع أولويات الأهتهامات داخل المجتمم 
وهذا ما عرف علمياً بوظيفة ترتيب أولويات الاهتامات أو (وضع الأجتدة)'. 

ويمشل الرأي العام في المجتمعات الحرة قوة ملزمة ضاغطة علن أصحاب القرارء 
وهنا يصبح قادرا عل تغيبر ورسم السياسات وفقاً لصالحه وإرادته» وهذا مرهون بتوافر 
الحرية والمارسة الديمقراطية ويتطلب أرادة شعبية لا تنمو إلا عن طريق تمع حر يقيح 
حرية المناقشة'. 

وإضافة إل دور وسائل الإعلام في الحياة السياسيةء تقوم الأحزاب السياسية بدور 
مهم في تكوين الرأي العام وتوجيهه بنشر وتيديد الثقافة السياسية لدى الجماهير والتي 
تؤثر في تشكبل الرأي العام» وهي عن طريق وسائلها الإعلامية وطرحها لأفكارها تؤدي 
دوراً مهم في التأثير علن الرأي العام عن طريق تعزيز التعليم والثقافة السياسية للقاعدة 
الشعبية سراء في عامته أو تكوين نخب ممنازة تكون نواة العمل السياسي والقيادي فيا 
بعد؛ كا لا يمكن إغفال أهمية المؤمسات الدينية ودورها المحوري بين الجماهير» وخاصة 
في الدول التي تقترب فيها الجماهير من هذه المؤسسات» وكثيراً ما تم أستغلال هذه 
المؤسسات كمنابر لتعبئة الرأي العام وتوجيهه في العديد من القضاياء ودائاً كانت تثبت 
هذه المنابر قدرتها وأهميتهاء وذلك لا تملكه من مكانة وهيبة في تفوس ال جماهير. 


1 بسیونی ابرامیم حمادته دراسات في الإعلام وتکتولو جبا الاتصال والرآي العام» مصدر سابق» ص239 
2 ناهد رمزي»مصدر سنبق: ص 110. 
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هید: 

أصبح الاتصال مادة يبحث فبها العلهاء منذ وقت قليل نسيياًء إذ اجتهدوا في جع 
وتنظیم المعلومات والبيانات التوفرة حوله ليكّوتوا مبادئ وآسس وإفتراضات نظرية؛ 
وهي بالطبع تختلف جذرياً عن ما يوصف في بعض التراث الاتصالي بنظم أو تظريات 
الاتصال الأربع (النظرية السلطويةء الشيوعيةء الليبراليةء المسؤولية الإجتاعية) التي 
أرتبطت أكثر بنظم حكم معينة وبأساليب إدارة أجهزة الاتصال ا جماهيرية . 

وما أسهم في كثرة نظريات التأثير ي الاتصال الجماهيري علن مدئ القرن العشرين 
التناقضات والصراعات التي شهدا المجتمعات من كل نوع والناجمة عن إختلاف 
الأنظمة الفكرية والجيوسياسية والإقتصادية والعسكرية والإجتهاعية والثقافية؛ وعلى 
الرغم من الطبيعة غير المنظمة لأإبحاث الاتصال الجباهيري في السنوات الماضيةء إلا أن 
هذه الأبحاث ساعدت بالتدريج في تراكم جموعة من المعلومات الترابطة حول وسائل 
الإعلام وآثارهاء» كا ساعدت قي خلت اتاق جماعي متزايد حول كيفية وجوب دراستهاا. 
مفهوم النظرية الإعلامية: 

عمد الباحثون في جال الإعلام الجهاهيري لفترات متدة إلى تحقيق أقتراب نفسي 
والتركيز علن الصيغة المعرفية التي شكلت القاعدة الأساسية قي أبحاث الإعلام خلال 
عقود طويلة من الزمن والتي أستهدفت التأكد من تأثير مضامين الإعلام علن العمليات 
العقلية للجمهور التلقي؛ وتؤكد القولة الأساس في هذا الأقتراب إن تعض التلقي 


1 فيل دیو مصدر سابق» م27 
2 فریال مهتا؛ مصدر سابق» م319 
3 حسن عهادمکاوي ولبلل حسین الید» مصدر سایق صر 230 
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الإعلام المر ئي وجناعة الإأجندة السياسي E‏ 
للمعلومات التي يقدمها الإعلام الجماهيري يؤدي بالفرورة إلى تغبيرات قي العوامل 
المعرفية كالآراء وا لحاجات والميول والمعتقدات التي تبدل بدورها سلوكيات الفرد'. 

ومن المحقاتى الثابة أن وسائل الإعلام تؤثر في مجرى تطور البشرء ون هناك علاقة 
سببية بين التعرض لوسائل الإعلام والسلوك البشري وذلك عل الرغم من صعوبة 
الإثبات الدقيق للعلاقة بين السبب والأثر لدى كل الأفرادء في كل المواقف فهناك العديد 
من المتغيرات المركبة التي تتحكم في آثار وسائل الإعلام؛ وهكذا ومع الأهتام بقوة 
وسائل الإعلام قام العديد من الباحثين في مجالات العلوم الإنسانية كافة بالنظر في حقيقة 
قوة وسائل الإعلام كعوامل مؤثرة في سلوك ومواقف ومعارف الأفراد وا جاعات 
والمجتمع؛ إذ أهتموا بإبتكار طرائق وأساليب ومناهج للتعرف عل تأثيرات الإعلام 
والاتصال الجماهيريء وصاغوا نظريات يستند معظمها إل دراسات أمبيريقية في جتمعات 
عديدة ومتنوعة» ما أدى إل ظهرر وانتشار حصيلة نظرية غنية في كل مرحلة من مراحل 
التطور الإعلامي في سياق التطور الإجتماعي العام. 

وتكاد لا توجد نظرية إعلامية واحدة متفق علل كيفية عملهاء أو تأثيرها في 
الجمهور بين الباحثين» وإنا يوجد عدد من النظريات التي تقدم تصورات عن كيفية عمل 
الإعلام وتأثبره كا وتساعد هذه النظريات في توجيه البحث العلمي في جال الإعلام إلى 
مسارات متاسبة. 

ويمكن تقديم مفهوم للنظربة بشكل عام يتمشل ني أنها: "عاولة لتقديم العلاقات 
الكامنة التي يُفترض وجودها بين التغيرات التي تصنع حدثا أو نظاماً معينا» في شكل 
رمزي؛ أي آنا وبمعنى آخر أدوات ثقافية تساعد في فهم آي ظاهرة أو نظام؛ وإدراك 


1 فريان مهنا المصدر السابق ص129 
2 حمن عبادمكاوي ولبلل حسين الميد» الصدر الابقء مى 396-395 
3 فریال مهناءصلر سایق ص319- 320. 
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العلاقات بين العناصر الأساسية في تلك الظاهرة أو ذاك التظام"؛ وبذلك تكون النظرية 
عحصلة دراسات وأبحاث ومشاهدات وصلت إل مرحلة من التطور وضعت قيه إطاراً 
نظرياً وعملياً لأ تحاول تفسيره» كما أن النظريات تقوم عل كم كبر من التنظير 
والإفتراضات التي قويت تدريجياً عن طريق إجراء تطبيقات ميدانيةء إذ أن آهم ما بميز 
النظرية هو فدرتجا المستمرة على إبجاد تساؤلات جديرة بالبحث» إضافة إلى إستكشاف 
طرق جديدة للبحث العلمي. 

والنظريات الإعلامية هي خلاصة نتائج الدارسين للاتصال الإنساني بالج اهير 
ببدف تفسير ظاهرة الانصال والإعلام وحاولة التحكم فيها والتنبؤ بتطبيقاتها وأثرها في 
المجتمع؛ وهناك علاقة بين نظريات الإعلام وفلسفة الإعلام إذ أن فلسفة الإعلام هي 
بحث العلاقة الجدلية بين الإعلام وتطيقاته في المجتمم» أي تحليلى التفاعل بين أسس 
الإعلام كعلم وبين مارساته الفعلية في الواقع الإجتهاعي» ويرئ الباحثون في جال 
نظريات الاتصال الجاهيري أن نظريات الإعلام جزء من فلسفة الإعلام» لأن فلسفة 
الإعلام أعم وأشمل من النظريات» وأن أستخدام تعبير نظريات الإعلام كان في جمله 
إنعكاساً للحديث عن أيديولوجيات ومعتقدات إجتماعية وإقتصادية أو الحديث عن 
أصول ومنابع العملية اللإعلامية. 

وقد تم النوصل إلى عدة نظريات إعلامية لتفسير العلاقة بين وسائل الإعلام وبين 
المجتمع؛ كا بذلت عدة محاولات علمية لتحليل عملية الاتصال ووصف أبعادها 
وعناصرهاء ولعل المنتبع لنظريات تأثبر وسائل الاتصال سيجدها أشبه بموجات تتداخل 


1 جيهان أمد رشتيء الأ سس العلمبة أنظريات الإعلام» مصدر سابق» ص 62. 
2 محمد جاسم فلحي» نظريات الاتصال والإعلام اليإهيري» عاضرات لطلبة اللاجسئير» الأكاديمية فلمريبة الفترحة في الدنهارك» 
http://www.a0-academy.org/wesima_articles/library-20060523-456.html‏ 
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أو تدور في حلقة» إذ ما تليث آن تسود تظرية ما حتىى يظهر وكأن تظرية أخرى حلت 
محلهاء 

ويمكن القول أن نظريات الإعلام عاشت مراحل عدة أثرت على مسيرة تطورها 
تحغلت في آزدياد آهتام اليعات الحكومية بالدعاية خلال الحربين العاليتين الأول والثانية» 
والذي أدى إلى دراسة أساليب التأثير في الرأي العام؛ فضلاً عن قلق المجتمعات 
الديمقراطية الغريية من أستخدام وسائل الإعلام في السيطرة السيأسية ولاسي) بعد قيام 
الاتحاد السوفيتي والفاشية والتازية في ايطاليا والمانياء ما آدى لدراسة يعض العلاء تأثير 
وسائل الإعلام في السيطرة علن العقول وظهور نظرية الرصاصة السحرية؛ كا أسهم 
الإعلان قي دعم الأبحاث في جال تأثير وساثل الإعلام بسبب أشتداد المنافسة بين الرادير 
والتلفاز والصحافة في هذا المجال؛ وايضاً كان للحملات الإتدخابية دور مهم في أزدهار 
البحوث الإعلاميةء لاسا بعد أن تم توظيف وسائل الإعلام لأستقطاب جماهير الناخيين 


والتأثير في منح أصواتهم'. 

وما يهمنا التأكيد عليه هتاء في حدود هذه الدراسة» أن أغلب الدراسات والأبحاث 
التي تناولت موضوع الاتصال الجاهيري أكدت أهمية الوسيلة الاتصالية ودورها المؤثر 
والرئيسي في عملية الاتصال الجأهيري. 

وبناءً علل ما تقدم يمكن القول» إنه يوجد العديد من النظريات المغسرة لسريان 
الأبعاد المختلفة للعملية الاقصالية» ولكننا سنكتفي بمناقشة النظريات المتعلقة بموضوع 
الدراسةء والتي تتمشل في النظريات الرتبطة بقطبي العملية الاتصالية أي الجمهور 
والقائم بالاتصالء ولك ليس إقلالاً من شأن النظريات الإعلامية الأخرى وإت) بناءا على 
ما تفرضه الضرورات التعلقة بخصوصية موضوع الدراسة. 


1 برعان شاوي» مصدر سابق؛ م1 122-12 
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يرتبط هذا النوع من النظريات بالجمهور الذي يستخدم الادة الإعلامية» ويقوم 
هذا النوع من النظريات علل أساس أن أستخدام الجمهور لوسائل الإعلام يكون يسيب 
دوافع نفسية آو إجعاعيةء ونورد فيا يأي أهم هذه النظريات: 
نظرية الاستخدامات lلإڻelıرات :Uses and Gratification 1he0r¥‏ 

تتم هذه النظرية بدراسة الاتصال الجماهيري دراسة وظيفية 
من رؤية الجماهير عل نها عنصر سلبي غير فعَال إل رؤيتها عل أنها فعالة في إنتقاء أفرادها 
لرسائل ومضامين مفضلة وبا يبي حاجاتهم النفسية والإجتهاعية عن طريق قنوات 
المعلومات والترفيه التاحة؟ وقد نتشر هذا التوجه الوظيفي في السبعينيات من القرن 
العشرين عن طريق تكثيف الباحثين لجهودهم حول دراسة رضا الجمهور حاولين وضع 
معاملات الإرتباط الجبري بين طلبات ودوافع الجمهور وبين إستخداماته لوسائل 
الاتصال* إذ قامت هذه النظرية بنقل حقل الدراسات من المفهوم السلبي للجمهور 
الإعلامي إلى الفهوم الإججابي القائم علل إدراك أن أعضاء هذا الجمهور هم أناس فاعلون 
يختارون من الإعلام المضامين والرسائل التي يفضلونها وبا يلبي حاجاتهم النفسية 
والإجتاعية» إذ يتم تصنيف هذه النظرية ضمن نظريات التأثير المعتدل لوسائل الإعلام. 

ويعتقد إن الدراسات والبحوث الرتبطة بأنواع الإحتياجات التي يمُقها أستخدام 
وسائل الإعلام» تعود إلى العقد الثالث من القرن العشرين» إذ كانت تتمحور حول 
الأسہاب الكامنة وراء أستخدام الجمهور لوسيلة معينة والبحث عنها؛ وأستمرت تلك 
الدراسات وزادت أهميتها وخصوصاً عقب إنتهاء ذلك العقدء إذ ظهرت في العقود 


وت وا 


1 حسن عپاد مکاوي ولي حسین السید مصدر سایق م239 
2 فضیل لیو مصدر سابق» مس30 
3 مسن عاد مکاوي وليل حن اليد مصدر ساب ص 240 


الإعلام المرئي وصناعة الأجنيدة السياسيد 
102 


اللاحقة دراسات عديدة لياحثین من أمثال (لازرسقیلدء ستاتون» بيرلسون» شرام كوهي» 
باركر وآخرين) والتي تم عن طريقها إدراك الكثير من المغاهيم والدلالات المؤكدة علن أن 
جمهور الوسيلة الانصالية هم نقطة البدء لاسي أن هذه الدراسات حاولت إخبارنا عن 
السلولد الاتصالي للجمهور فيا يتعلتق بتجربة القرد المباشرة مع وسائل الاتصال؛ إلا آنا 
رغم ذلك ر تكن قادرة علن بلوغ تحديد الإشباعات الوضحة هاء وذلك لضبابية العلاقة 
بين ما بلغوه من إشباعات وبين جذور الضرورات التي يتم إشباعها إجتاعياً ونفسياً 
وعدم إدراكهاء إضافة إلى عدم وصوفم إل كشف طبيعة الإرتباط بين ختلف وظائف 
الاتصال الجماهيري التاتجة من تحديد البنية الإجمالية لإشباعات الوسائل الاتصالية'. 

وقد وجد (دينيس مكويل) في إستعادته للعديد من الدراسات أن هناك قدراً من 
الاتفاق بين ختلف الباحثين فيما يتعلق بطبيعة ومستويات التعرض والإشباع» إذ انتهت 
أغلب الدراسات إلى أن الرضا والإشباع في أستخدام وسائل الإعلام يظهر عند الأفراد 
فيم تعققه هذه الوسائل من حاجات مرتبطة بالظروف الإجتماعية والنفسية للأفراد مثل 
أكتساب المعلومات عن البيئة ا لمحيطة بالفرد والإستعداد المسبق للهروب إلك عار الحخيال» 
ودعم السلوك وزيادة تقدير الذات» والتفاعل الإجتهاعي. 

وبللك ووفقاً هذه النظرية يكون الجمهور عنصراً أساسياً في العملية الاتصاليةء إذ 
يقوم المتلقي بأستمرار بإختيار الرسائل الإعلامية من بين فيض الرسائل الكثيرة التي يريد 
هو تفسه أن يتلقاهاء ويشكل التعرض لوسائل الإعلام جانباً من بدائل وظيفية لإشباع 
الحاجات التي يمكن مقارنتها للوهلة الأون بوظيفة قضاء وقت الفراغ دى الإنسان؛ 
ويفترض هذا ادحل أن إشباع ا لحاجات يتم عن طريق التعرض إل وسيلة إعلامية محددة 


1 صالح لير أبو أمسيع» الاتصال والإعلام قي امجتممات اأعاصر ت مصدر سايق ص140 
2 دينيس مكويل» الإعلام وتأثيرانه (دراسات قي ينأء النظرية الإعلامية)» ت: عثيات العري» بلا 1992ء ص 111. 
3 محمد عبد الحميدء دراسة الجمهور في يحوت الإعلام» مصدر سايق مى 63-62. 
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وليس التعرض لآي وسيلة إعلامية فضلاً عن السياق الإجتاعي الذي تستخلم فيه 
الوسيلة؛ لذا وبناء علن ما تقدم يتبين» أن الجمهور الإججابي هو الناتج الواقحي للمعادلة 
الإرثباطية بين أناط محددة من مضامين اتصالية والضرورات النوعية لفات مجتمعية 
محددة آي أن "ما بُطلّب" من الوسائل الاتصالية هو المصدر الأساس لتشكل الجمهور 
والتعبير عنه» ولذلك تعد هذه النظرية من هم النظريات الملائمة والقادرة والقابلة 
للبحوث التجريبية والقياس وتفسير الإجراءات التشكيلية للجمهور'. 

وتعتمد تظرية (الإستخدامات والإشباعات) على خمسة فروض أتفق عليها أغلب 
الباحئرن وتتمشل هذه الفروض بها يأي: 
1. إن أستخدام وسائل الاتصال الجهاهيري هو تعبير عن الحاجات التي يدركها أعضاء 
الجمهور وفقا لضوابط نابعة من ا مخصائص الديمغرافية والبنيوية والإجتهاعية. 
2. يملك أفراد الجمهور قدرة كافية على تشخيص دوافعهم أو أحتياجامم» ولدمم 
القدرة علن إختيار الوسائل التي تشع تلك الحاجات. 
3. يمكن الإستدلال علن المعايير الثقافية السائدة من أستخدامات الجمهور لوسائل 
الاتصال وليس من حتوئ الرسائل فقط”. 
4. إن أعضاء الجمهور مشاركون فاعلون في عملية الاتصال الجماهيري ويستخدمون 
وسائل الاتصال لتحقيتق أهداف مقصودة تلبي توقعاتم'. 


1 عاطلف غدل العبده مصدر سایق م202 

2 دینیس کریل» الصاو السایق ص111 

3 حن عیادمکاوي وین حسین اليد مصدو سایق ص241 

4 محمد من حجاب» الوسوعة الإهلابية الجاد تاقث مصدر ايق ص 2527. 
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5. المبادرة في ربط إشباع الحاجات بإختيار الوسيلة المتاسبة إنيا بخضع للمتلقي ذاته في 
عملية الاتصال الجماهيري؛ بمعنى عدم الإعتراف بأية علاقة خطية بين الاتصال 
والإتباهات والسلوك أي إلغاء مفهوم التأثير أو مأذا تفعل الوسائل بال جمهور'. 

ومن حيث مكونأت وعناصر هذه النظرية فهي شديدة التشابك» إذ يصعب الفصل 

فيم بينها عمليا والتي تتمل فيا يأني: 
1) إفتراض الجمهور النشط: أن تأثير الوسائل يتم عن طريق الإنتقاء الذي يعتمد على 
الفروق الفرديةء إذ يتباين التاس تي إدراكهم للرسالة تفسها كا يتباينون في طبيعة 
إستجابتوم ها؛ ويرى (بلومر) أن هذا المكون يدل علن أهمية دور الدوافع الأساسية 
والعمليات الإنتقائية والتحرك الذوقي وحيوية الأهتيامات التي تبرزها حالات 
التعرض لوسائل الاتصال عند الجمهور. 

2) الأصول الإجتاعية والنفسية لأستخدامات وسائل الإعلام: لا يمكن إغفال الطبيعة 
الإجتماعية لجمهور المتلقين في الإختيار والتعرض لوسائل الإعلام ودوافع أستخدام 
هذه الوسائل ومضامينهاء كا لا يمكن إغفال السات الفردية أو السات النفسية 
للجمهور؛ فأفراد الجمهور يتعاملون مع وسائل الإعلام بإعتبارهم أعضاء في جماعات 
إجتهاعية منظمة وشركاء في بيئة ثقافية واحدة وبذلك هم ليسوا أفراداً معزولين عن 
واقعهم الإجتماعي. 

3) دوافع تعرض الإجمهور لوسائل الإعلام: يستجيب التلقي للرسالة الإعلامية ويكون 
مۇيداً ها إذا ما جاءت مَلبية حاجاته ودوافعه؛ ویری (بابرو) ضرورة ربط دوافع تعرض 


1 صالع خليل أب أصيع؛ الاتصال والإعلام في الجتمعات العامة مصدر سايق ص142 

2 حسن عاد مكاوي وليلن حسين السيد» المصدر الايق» ص249-234. 

3 ملقین ل. ميففي وساندرا بول. روكيتشء نظريات وسائل الإعلام؛ ت: كال عبد الرؤوف الدار الدولية للشر والتوزيعء القاهرة. 
9 م266 


4 محمد عبد اميد دراسة الإمهوو في بحوث الإعلام» مصدر سابق» مى 55 
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الجمهور لوسائل الإعلام بالأطر التفسيرية وذلك عل أساس أن خبرات الجمهور مع 
وسائل الإعلام خبرات فعالة وتفسيريةء ويذلك يكون تعرض الجمهور لوسائل الإعلام 
من أجل هدف يسع إليه» ويمكن أن يكون التعرض بدون دافع فقط في حالة إذا كان 
بحكم التعود. 

4) توقعات الجمهور من وسائل الإعلام: تتتج التوقعات عن دواقع الجمهور للتعرض 
لوسائل الإعلام حسب الأصول النفسية والإجتاعية» وتعد التوقعات سيبا في عملية 
التعرض لوسائل الإعلام. 

5) التعرض لوسائل الإعلام: هناك ترابط قوي بين العمليات البحثية عن الإشباعات 
من جهة والعمليات التعرضية لوسائل الاتصال من جهة أخرئء أي كلا كبر حجم 
التعرض لتلك الوسائل من قبل ا لجمهورء زاد نشاطه ومقدرته الإنتقائية للمعارف الملبية 
لإحتياجاته. 

6) إشباعات وسائل الإعلام: وفقاً ذه النظرية يوصف أفراد الجمهور بإعتبارهم 
مدفوعين بمؤثرات نفسية وإجتهاعية لأستخدام وسائل الإعلام بغية الحصول على نتائج 
خحاصة يطلتق عليها (الإشباعات)ء وهنا يميز (لورانس ويتر) بين نوعين أساسيين من 
الإشباعات هماا: 

٠‏ إشباعات المحتوئ: ويقصد بها الإشباعات الناتجة عن عمليات التلقي لمحتويات 
وسائل الاتصال والتي تتجسد في نوعين من الإشباعات» أوفما: (الإشباعات 
الإرشادية) المعمثلة في مراقبة اليبئة وجمع البيانات» والثاني: (الإشباعات الإجتهاعية) 

المتمثلة في ربط ما جمعه التلقي من بيانات بشبكة علاقاته الإجتاعية. 

ه إشباعات عملية الاتصال: وهي الإشباعات التاتجة عن العمليات التفاعلية بين 
المحلقي وعملية الاتصال نفسهاء وذلك عن طريق التفاعل مع إحدى الوسائل 


1 جسن عیاد مکاوي وليل حسین السيد»مصدر سايق مى 249 


الإعلام المرئي وصتاعة الإجندة السياسية tel‏ 
الاتصاليةء دون التأثر بها تحتويها رسائلهاء وهي علن نوعين» أوغما: (إشباعات شبه 
إرشادية) تتمثل في تخفيف الشعور بالقلتق وحاية الذات وثانيهيا: (إشياعات شبه 
إجتهاعية) تتمشل في توحد التلقي مع شخصيات الوسائل الاتصاليةء إذ تزداد يإزدياد 
الشعور بالوحدةء فضلاً عن ضعف علاقاته الإجتاعية. 
وقد تعرضت هذه النظرية إلى إنتقادات عديدة تمغلت في: 
1. ان مفهوم الأستخدامات والإشباعات لا بُشكل نظرية مستقلة» وإنا هو إعادة صياغة 
مختصرة لبعض أوجه نظريات التأثير الإنتقائي. 
2. آنا لر تنج منذ ظهورها سوئ قوائم طويلة من الحاجات والإشباعات المستمدة من 
الاستارات» وقد عجزت عن إعطاء تفسير متتظم يذهب إل أبعد من فلك. 
3. إا صياغة مبسطة لنظرية الفروق الفردية المرتكزة عل عامل البنية العرفبة» نظراً 
لتأثيرات العوامل الإجتهاعية والنفسية الفعّالة في بروز الحاجات وكيفية إشباعها. 
4. تعد مقاربة نفسية حدية مُبالغ فيهاء فهي تلغي إحتمالات التواصل مع تفسيرات 
آحرئ۔ 
5. تتراوح بأستمرار بين جبّرية الدوافع والحاجات الأساسية للمستخدم وبين تطوعيته 
التفاعلية مع الرسائل وهما حدان متناقضان. 
6. تفترض أن السلوك تجاه الوسيلة يعتمد علل الإختيار الواعي أو العقلانيء إلا أن 
اللاحظ عادة أن عادات الأستخدام هي الموجهة له 
وعلن الرغم من الإنتقادات الموجهة إليهاء إلا نها لا تقلل من أهمية كونها مدخلا 
مؤثراً لتفسير الدوافع وإدراك حاجات التلقيء فضلاً عن آنها من أكثر النظريات تجرياً 
وتوظيفآًفي التجمعات البشرية الشرقية من قبل دارسيها. 


1 فریان مهتاء مصدر سابی» می156 
2 فضیل دلیو» مدر سابق؛ 32-31 
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نظرية الترعية (الإعتاد على وسائ !lNتJin( :Dependerıcy Theory‏ 

تقوم هذه النظرية علن فرضية مفادها آن الجمهور يعتمد علل معلومات وسائل 
الإعلام ليحقق حاجاته ويحصل علن أهداف معينة ويفترض تفاعلاً بين وسائل الإعلام 
والجمهور التلقي والمجتمع؛ وشاع مفهوم التبعية لوسائل الاتصال أو الإعتهاد عليهاء في 
العقد السابع من القرن العشرين» وذلك عن طريق جهرد (٣عب]؟06)‏ و 
)Ba.Rokech)‏ لعاجة الإهمال الذي أصابته الوسائل الاتصالية من حي تأثيرهاء 
خصوصا من قبل نظرية الأستخدامات والإشباعات التي ركزت عل التلقي ودوافعه 
الأستخدامية ها وفقاً منهج التحليل الإجتاعيء إذ أقترحا إرتباطاً إندماجباً ثلاثياً جامماً 
للجمهور ووسائل الاتصال والنظام الإجتماعي» والذي أصبح بداية لولادة تلك النظرية 
التي قال عنها (بول روكيتش) إتها إحدئ النظريات الاتصالية النادرة لإدراك التأئيرات 
الاتصالية وإستعيالاءهاء نظراً لشموليتها ودقتهاء إذ إنما تسعى لل الكشف عن الدوافع 
التي تجعل تأثيرات وسائل الاتصال قوية ومباشرة تار وضعيفة وغير مباشرة تارة 
آخری. 

ویر (ديفلور وبول روكيتش) سيب تبنيهم لنظرية الإعتهاد علل وسائل الاتصال 
إلع أن نظريات وسائل الاتصال العاصرة تتوجه إلى المستوى الصغير (الفرد) ولا تُركز علن 
المستوى الكبير (المجتمع)؛ والنقطة المهمة في هذه النظرية تتمشل في أن وسائل الإعلام 
ستؤثر في الناس إل الدرجة التي فيها يعتمدون على معلومات تلك الوسائل؟ وتعد هذه 
النظرية بالأساس مقاربة سوسيولوجية تحاول أن تحدد أي من الشروط يصبح فيها الأفراد 
تابعين لوسائل الاتصال الجماهيري وماهي الأسباب التي تجعل هذه الوسائل تأثيرات غير 


1 صالح خليل أي اصيع»الاتصال والإعلام ني الجحمعات العاصرة مصدر مايق ص 162. 
2 ملغین ل دیقلیر وساندرا بول. روکیتش» مصدر سابق» ص 423-413. 
3عمالح خليل ابو أصيع» الاتصال والإعلام قي المجتمحات العاصرة: العدر السابقء ص163 
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مباشرة وضعيفة تسبياً؛ إذ يرز متفر وها العلاقة المتايدة المتبادلة بين نظام الوسائل وأنظمة 
إجتياعية أخرى والجمهور في إطار تركيب عضوي؟ إذ إنها تعد أساساً (نظرية بيثية) 
لكونها من التظريات التي تعتبر المجتمع تركيباً عضوياًء وكا يوحي أسم التظرية فإن 
العلاقة الرئيسية التي تحكمها هي علاقة الإعتاد بين وسائل الإعلام والنظام الإجتهاعي 
والجمهور؛ ولاسيا أن الهدف الرئيسي هذه النظرية بتمشل في الكشف عن الأسباب التي 
تبعل لوسائل الإعلام أحيانا آثارا قوية ومباشرة وني أحيان أخرى تكون هما تأثبرات غير 
مباشرة وضعيفة نوعأماء 

وتقوم هذه النظرية علل علاقة إعتمادية بحيث تكون هذه العلاقة بين منظومة 
وسائل الإعلام بشكل إجالي مع أحد أجزائها مشل الصحافة أو الإذاعة أو التلفاز؛ 
وبسيطر منظومة وسائل الإعلام كمنظومة للمعلومات علن ثلائة أنواع من مصادر 
المعلومات وهي: 
1. جمع أو إجباد العلومات عن أحداث حقيقية أو خيالية نحتاج إل معرفتها تتيح لنا 

هدف المح أو الإسترخاء. 

2ء تنسيق العلومات غير المنقحة التي يتم جمعها بشكل مناسب وبما ُهل من تلقيها. 
3. نشر المعلومات أو القدرة علل توزيعها إل جمهور كبير وغير محدود. 

ويرصد مؤسسا هذه النظرية جموعة من التأثيرات التي تنج عن إعتهاد الأفراد على 
وساتل الإعلام وتبدف إلى إحداث مجموعة من التأئرات المحتملة عل الحلقي إفرازاً 
لإعتماده علل وسائل الاتصالء وتتمشل هذه التأثبرات في يأي': 


1 فضيل طليوء الصدر المايق» م35 
2 حسن عاد مکاوي ولیلی حسین سید مصدر سابق» مس 314. 

3 صالح ليل أبو أصع» الاتصال والإعلام في الجتممات الماصرت مصدر مابق» مر 164. 
4 حن عهادمكاوي وليل حسين ليده المدر الاق م 329-326. 


الإعلام المرئي وصناعة الإجندة السياسية 
٠‏ التأثير المعرني: وتشتمل عل كشف الغموض» تشكيل الإتجاهات» ترتيب أولويات 
الأهتمام» إتساع المعتقدات والقيم. 
٠‏ التأثير العاطفي (الرجداني): وهي التأثيرات المرتبطة بالمشاعر والعواطف لدى التلقي 
والتي يتم تحديدها في الفتور العاطفي أو اللامبالاةء الخوق والقلق» الدعم المعنوي 
والإغتراب. 
ه التأثر السلوكي: ويقصد به التأثيرات التي تحدث في ار التلقي السلوكية المعمثلة في 
سلو كين أساسيين هما (التنشيط وا خمول). 

والجدير بالذكر هناء أن علاقة التبعية هذه ليست ذات إتجاه واحد» فدرجة المعادلة 
لا تعلق فقط بتبعية الآخرين لصادر الإعلام للوصول إلى أهدافهم» وإنا أيضاً بتبعية 
النظام الإعلامي لصادر بهيمن عليها آخحرون. 
نظرية دوامة المت S18٥8‏ ٤ه‏ اa٣أم؟:‏ 

وهي مقاربة عبتم بتحليل دور وسائل الاتصال قي التأثير علن الرأي العام على المدى 
الطويل وحاصة فيا يتعلق بأثر الحملات السياسية عل السلوك الإتتخابي وتعرف بأسم 
دوامة الصمت؛ إذ قدمت صاحبتها (إليزابيث تويل نيومان) عام 1974 فرضية تقول 
فيها: "إن أغلبية الأفراد خوفا من آن يصبحوا غير شعييين بجاولون ممل آراء الآخرين 
وإتباع رأي الأغابية الذي عادة ما يكون متسةاً مع الآفكار التي تدعمها وسائل الإعلام» 
وخصوصا التلفاز"٠‏ وتعد هذه النظرية واحدة من النظريات التي تؤكد قوة وسائل 
الإعلام في تكوين الرأي العامء وهي عبتم برصد آثار هذه الوسائل علل المجتمع؛ وتتمشل 
الفرضية الأساسية للنظرية في "أن معظم الناس تخاف العزلة الإجتياعيةء ولتلك فهم 
يعبرون عن آرائهم ويجحاولون آن بُجاروا ويتبعوا رآي الأغلبية"» وقد أوردت (نيومان) 


فضیل دایو:مصدر ماب م38 . 
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الأدلة والبراهين العلمية على النظرية عن طريق دراستها لألانيا الغربية في عقدي 
الستينيات والسبعيتيات'. 

ونظراً لأن عدداً كبيرآمن التاس يعتقد أن الجانب الذي تؤيده وسائل الإعلام يعبر 
عن الإتجاه السائد في المجتمع فإن الرأي الذي تتبناه وسائل الإعلام يظل يقوى وريا 
يسبب ضغوطاً أكبر علل الأفراد الخالفين هذا الرأيء والذين يلجأون غالباً إلى تفضيل 
الصمت بحا عن التوافق الإجتاعي» وهكذا نحصل علن أثر لولبي يزداد ميلا تاه 
الجانب السائد الذي تتبناه وسائل الإعلام بض النظر عن الموقف الحقيقي للجمهور؛ أي 
بمعنى آخر أن تعزيز وسائل الإعلام لوجهات نظر معينة تعكس الإتجاه السائد الذي 
يؤدي إن تقليص الآراء التي تنبناها الأقلية؛ ومن ثم فأن ذه الوسائل دور بارز في تكوين 
الرأي العام لأنها تعد أهم المصادر الرجعية لإعلام الجمهور وذلك عن طريتق ثلاثة 
متغيرات أساسية مؤثرة تنمشل في: 
1) التأثير التراكمي عن طريق تكرار الرسائل. 
2) شمولية سيطرتما عل المحيط الإعلامي. 
3) التجائس الاتصالي بين القائمين علل الوسائل. 

وتكمن قوة تأئير هذه العواسل مجتمعة علل الرأي العام في قدرعهأ عل التقليل من 
فرصة الجمهور التلقي في أن يكون له رأيّ مستقل عن القضايا المارةء وني تحييد الأفراد 
العارضين لإتجاهها والذين غالباً ما يتخذون موقف الصمت خوفا من الإضطهاد أو 
العرلةء وهكذا تتواصل قوة الآراء السائدة في شكل تصاعدي لولبي. 


1 ینیس مکویل»مصدر سابق» م 192. 
2 حسن عیادمکاوي وليل حسین السیده مصدر سایق م282 
3 فضیل دلبو مصدر مبق» می 38. 
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[iis} 
ويئلك فأن هذا الفهوم يوني آهتاماً لسألة أن الإنسان يُراقب بيشته الإجتاعية‎ 
المحيطة ويتتبه الطريقة تفكير من هم حوله ومن بُدركون مسارات تغيير الآراء» أي أن‎ 
الإنسان يسجل تلك الآراء التي قكتسح المحيط الإجتاعي وتصبح مهيمنةء ثم يتبناها‎ 
يعبر عنها بشكل علني إنسجامآمع الرأي السائد في مرحلة زمنية معينة'.‎ 
وقد واجهت هذه النظرية بعض الإنتقادات خاصة من الباحثن الأمريكيين والتي‎ 
یمکن ماما فیا یأي:‎ 
لا تعبر وسائل الإعلام بالضرورة عن رأي الأغليية بل تعكس أحيانا رأي الأغلببة‎ .1 
المزيفة التي تروج هما‎ 
من الصعب تفسير عملية تكوين الرأي العام بمعزل عن دور امعلومات التي بجصل‎ .2 
عليها الفرد عن البيئة السياسية والإجتاعية المحيطة وخصوصا في القضايا المهمة التي‎ 
تتصل بمصائر الشعوب.‎ 
تفترض النظرية من ضمن أطروحاا أن للتلفاز قدرة علع إسقاط الإدراك الحسي‎ .3 
الإنتقائي» وبقدر قوة تلك الفرضية بقدر ماهي موضع نقاش» إذ لا توجد علاقة إنسانية‎ 
مع الاتصال المماهيري بدون عمليات إنتقاء صارمة'.‎ 
قلة صدقها الإمبيريقيء إذ أثبتت بعض الدراسات الميدانية أن مفهوم الأقلية الصامتة‎ .4 
غير دقيق ولا يمكن تعميمه» فبعض هذه الأقليات يرفض الصمت بل قد يكون صاخباً‎ 
ومؤثرآء كا قد يصمت بعضها الآخر لعدم إلامه باموضوع وليس بدافع ا خوف.‎ 


1 ريال مهنا؛ مصدر سابق» م 295. 
2 حسن عاد مکاوي وليل حسین السيده مصدر سابق» مى 284-283 
3 فریال مهتاء مصدر سایق ص298 
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5. يُشكك بعض الباحثين في إفتراض إتساق وتكرار المضامين لوسائل الإعلام 
ويصعب علل وسائل الإعلام أن تتبن إتجاهاً واحداً وثابتاً من التقضايا المارة لفترة زمنية 
طويلة'. 

وأثارت هذه النظرية ضجة في الأوساط الإعلامية العلمية» لكوها سجلت في 
التاريخ الرسمي للبحث الإعلامي بداية ردة الفعل عل هيمنة صيغ التأثيرات المحدودة 
وقد أقرت (اليزابيث نيومان) بعضى الإنتقادات السابقةء وآشارت إل أن هذه النظرية ما 
زالت في حاجة إلى التحقق من صحتها عن طريق إجراء المزيد من البحوث في بيثات 

بالنتيجة وبناء على ما تقدم» فان بعض النظرين في علم الإعلام والاتصال 
الجماهيري والرأي العام يرفضون إعتبار ما قدمته (نيومان) نظريةء بل أنموفج من النهافذج 
المقدمة في علم الاتصال لتفسير تأثير قرة وسائل الإعلام على الجمهور وعلل الفرد؛ بيغا 
أعتبرها بعض علماء الإجتاع وحتى علاء التفس الإجتياعي واحدة من الطروحات 
الديمقراطية المهمة في فهم ال خطاب العام للمجتمع. 


1 ففیل دلبو»مصدر سابی» س39 
2 پرهان شاوي؛ مصدر سابق م 206. 
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تصنف بعض النظريات علد تا مرنبطة بامرسل أو القاتم بالاتصال» والتي تقوم 
علن أساس إحداث التأثيرات الختلفة في آفكار وآراء متلقي الر سالة الاتصالية وفقا ما يراه 
المصدر أو القائم بالاتصال مناسبأًء ومن هذه النظريات ما يأي: 
٠‏ نظربة اأرصاصة الجر Magic Bullet‏ 

سادت خلال العقود الأول سن القرن العشرين نظرة ترىئ أن لوسائل الاتصال 
الجياهيري نفوذاً وقدرة على إحداث التأثير بصورة مباشرة» علن أساس آن الرسالة 
الاتصمالية سكل عنصراً قوياً في ذلك التأثير وكأن إرسال الرسائل هو العملية الاتصالية 
في مجملهاء وقد أطلق على هذا الإتباء في الاتصال مدخل عحقنة الإبرة وسميت بنظرية 
الرصاصة السحرية أو إنموذج اة aëت ki‏ ۈد ) The Hypodermic Needdle‏ 
.(Mode‏ 

وتؤكد هذه النظرية مسألة أن الأفراد معزولون» مجهولون منفصلون ويعيشون في 
المجتمع كذرات وحيدة؛ وبذلك يعد النهوم الذي لجمهور الإعلام الجماهيري هو جوهر 
هذه النظرية؛ إذ بعد أنتهاء الحرب العالمية الأولنء ظهر إعتقاد عام بالقدرة البالغة لوسائل 
الاتصال الجاهيري وبرز الإعتقاد بأن وسائل الإعلام قادرة علن تكوين الرأي العام 
وتغيبر الجماهير لرأيبا إك أي وجهة نظر يرغب القائم بالاتصال قي نقلها. 

وقد بُنيت الدراسات الأول لوسائل الإعلام علن أساس النظرية القائلة بأن 
تأثيرات وسائل الإعلام على حياتنا مباشرة وفورية وتم تشبيه تأثير وسائل الإعلام بحقنة 
في عروق الجمهورء وهي حقنة ضارة في معظم الأحيان ومفيدة قي بعضها؛ وكان للدعاية 


1 جد هاشم اشاشسي» تكتولوجيا وسائل الاتصال ا ميري مصدر سايق ص78 
2 حسن عاد مکاوي وليل حسین اليد مصدر ساب ص221. 
3 فضیل ولیو مصفو سایق ص29 
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التازية دورها في تأكيد هذه التظرية بعد إحساس الألمان بهزيمتهم من قبل الحلماءء كيا أن 
تأسيس معهد لتحليل الدعاية عام 1937 في الولايات الححدة الأمريكية كان رد قعل 
للإحساس بخطر الدعاية وتعزيزا لأهمية هذه النظرية. 

من هتا ومع إقتراب الحرب العالية الثانيةء إعتمدت العديد من البحوث الاتصالية 
الفكرة التي تعتقد بالتأئير القوي لوسائل الاتصال علن أساليب تفكير الناس وسلوكهم» 
إذ تضاهي فيه المواد الاتصالية (الطلقة السحرية) في تأثيرها ووصوفا الغوري إلى الهدف 
أو عقل النلقي؛ وظهر ذلك في بحوث ودراسات عديدة لر(هارولد لاسويل وكائثرل 
والبورت)ء ومن العوامل المباشرة التي أسهمت في تعزيز هذه النظرية ما خلَفةُ البرنامج 
الإذاعي (غزو من الريع) عام 1938 والذي تم تقديمه عن طريق إذاعة £88 
الأمريكيةء من هلع وخوف عند العديد من المستمعين الأمريكيين نظراً لإهم ظلوه 

وتستند هذه النظرية إلى صياغات نفسية متأثرة بسيكولوجية الغرائز الحاضعة 
بدورها للتأثير الفكري ل(داروين) التي بلغت أوجها حينئذء والتي تتمدل في أن سلوك 
كل فرد ناجم عن آليات بيولو جية وراثية معقدة مؤدية إلى تساوي البين الأساسية جوهرياً 
لفرد وآحرء أي أن الناس جميعاً يرثون تركيبة ماثلة من الآليات البيولوجية الطبيعية 
القادرة على تزويدهم بالدوافع والطاقة ليستجيبوا لثبرات معينة بأساليب معينة وهي 
آليات ذات طبيعة إنفعالية وغير عقلانية؟ وعلن هذا الأساس فإن هذه النظرية قائمة على 


فر ضیتین آساسیتین هما“ 


1 مساح ليل آبو أصبعء الاتصال والإعلام في الجتمعات العأعرةء مصفر سايق» ص125 

2 ارماندماتیلار ومشیلیه یلار نظریات الاتصال» ت: دیب حضورء الكت الإعلامية» دمشق» 2003» م39 
3 فریال مهناء مصدر ساتق» ص141 

4 جسن مهاد مکاوي وليل حسین سید» تصدر سایق می222 
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1. يستقبل الناس الرسائل الاتصالية بشكل مباشر وليس عن طريق وسائل أخرى. 
2. تكون الإستجابة للرسائل الاتصالية فردياًء دون الإعتبار للتأثيرات المحتملة للآخرين 
من الأشخاص. 

ويعكس ذلك وجهة النظر التي كانت سائدة آنذاك والتي تنظر إلى جماهير وسائل 
الإعلام علن أنهم مكونون من كائنات سلبية يمكن التأثير فيهم تأثيراً مباشراً بواسطة 
وسائل الإعلام؛ وكانت التظرية تعتمد قاماً علن النظريات العامة في جال علم الإجتماع 
وعلم النفس وفقاً لتطورها حت ذلك الوقت إذ إن هذه النظرية ليست نموذجاً للعملية 
الاتصالية بقدر ما هي نظرية للفعل صاغتها مفاهيم السيكولوجية السلوكية هدفها دراسة 
السلرك الإنساني بذات النهجيات المرتبطة بالتجرية والملاحظة'. 

وقد اهترت هذه النظرية أمام نتأئج الدراسات الميدانية التي أعقبت معارضة 
الصحافة الأمريكية للرئيس الأمريكي (روزفلت) بشكل كبير» ورغم ذلك نجح في 
إنتخابات عام 1940 وبدت هذه النظرية غير قادرة علن تفسير أسباب إستجابة الناس 
بالطريقة التي تمت إزاء الرسائل التي وصاتهم من وسائل الإعلام* وبذلك أصبحت هذه 
النظرية تفقد شرعيتها الواقعية وقدرعما عل الصمود تدريياً» وخصوصاً في أربعيتيات 
القرن العشرينء إذ إهتزت أمام البحوث الميدانية المرتبطة بها آنذاك» والتي أكدت على 
السمة المعقدة للعمليات الاتصالية وضبابيتها عموماًء والخاضعة للعديد من المؤثرات 
المتنوعة المححكمة في فعالية المادة الاتصاليةء فإذا نجح بعض منها بفعل شخصية مُريلهاء 
فليس من الضروري آن ينجح غيرهاء أي أن التأثيرات الاتصالية عملية نسبية ولا يمكن 
أن تتميز بالقوة والإمكائية التي إفترضتها هذه النظريةء ذلك ما أيدته العديد من 


1 فریال مهناء مصدر سابق» می141-140. 
2 ماطف عدل العید» مصدر سایق ص 199. 
3 صالح خايل أيو أصيع» الاتممان والإعلام في المج عات العام :صر ساب ص125 
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lus) 
الملاحظات التي أبداها العديد من متخصصي الاتصال والتي أيدها القائمون بالاتصالات‎ 
والإعلانات» إذ أقر الكثير من ذوي الخبرة بضعف قوعمم التأثيرية تجاه الآخرين مقارنة با‎ 
إفترضه الباحثون الأوائلء وأعلن عدد من متصلي الإعلانات بعدم إستفادتيم من‎ 
الحملات الدعائية في تفادي الخسائر التي مُنيت بها بضائعهم الجديدة» فضلاً عن فشل‎ 
المرشحين الذين واكبتهم ا محملات الدعائية الضخمة'.‎ 

وقد أدى بروز حدثين في بدايات القرن العشرين» إل التخلي عن فكرة أن التعرضص 
للإعلام الجباهيري يتج تأثيرات فورية ومتساوية ومباشرة على الجمهور؛ تمشل الحدث 
الأول في بدء الأإبحاث الإمبيريقية علل تطاق واسع وظهور نتائج تتعارض مع نظرية 
الرصاصة السحريةء والحدث الثاني شل في توصلل علماء الإجتهاع وعلم النفس إلى تتائج 
جديدة تماما حول الخصائص الشخصية والإجتاعية للإنسان؛ ومع تراكم الأبحاث 
اميدانبة المعقدة والتنائج الؤكدة أصبح جلياً أن نظرية الرصاصة السحرية لا تجد صدى ها 
في الواقع. 
* نظرية الغرس (الإن|ء( التق _ :Cultivation Theory‏ 

ظهرت نظرية الخرس الثقافي في الولايات المححدة الأمريكية خلال عقد السبعينيات 
من القرن العشرين كمنظور جديد لدراسة أثر وسائل الإعلام؛ وبدا هذه النظرية الباحث 
المرب يکي (چربنر) ومساعدوه (6055› M0۲84"‏ 1اSignorie1)‏ عن طریق 
مشروعه الخاص بالمؤشرات الثقافية الذي أمتم بأثبات تأثيرات وسائل الاتصال عل البيثة 
الثقافية عبر معالبة ثلاث قضايا متداخلة هي: 
1. دراسة المياكل والعمليات التي تؤثر قي إنتاج الرسائل الإعلامية. 


1 عصام لیران امرسیی» ادخ في الاتصال ا جهامیړي» ط5 مصدر سایق ص 149. 
2 فريال مهنا المصدر اساب م146 
3 فضیل دلو مصدر مایق صر 33. 
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2. دراسة الرسائل والقيم والصور الذهنية التي تعكسها وسال الإعلام. 
3. دراسة الإسيام المستقل للرسائل الجماهيرية علل إدراك الجمهور للواقع الإجتهاعي. 

وتنتص هذه النظرية عل "آن مداومة التعرض للتلفاز (ولفترات طويلة ومنتظمة) 
نمي لدى الشاهد إعتقاداً بان العألر الذي يراه علن شاشة التلفاز إنها هو صورة من العالر 
الواقعي الذي يجياء". 

وقد ظهرت هذه النظرية» والتي تُسمئ أحياناً ب(نظرية التثقيف)ء نتيجة لقاق 
وأهتهام الرأي العام الأمريكي اناي بجيال تأثبرات العنف التلفازي في العقدين السادس 
والسابع من القرن العشرينء فضلاً عن مبادرات ال محكومة الأمربكية المتمثلة قي قرارين 
متتاليين لرئيسها ومجلسها (الكونغرس) الرامية إلى دراسة الموضوع وتفسيره أو من 
الرئيس (جونسون)» إذ قرر تشكيل لجنة للبحث عن مسببات العف التلفازي وكيفية 
الوقاية والتخلص منه بشكل مفصل» أما الثاني فكان من الكونغرس» والذي عرف لاحعا 
بتقرير (الجراح الشامل) الذي دعا إلى دراسة مستفيضة وموسعة عن تلك القضية 
الحساسة؛ لاسي أن هذه النظرية تؤكد في جملها إمكانية مأرسة التأثير في آراء الاس 
وأفكارهم وسلوكهم وتغييرها عن طريق افيمنة الاتصالية؛ ومن أجل تأكيد هذا 
وخصوصا فبا تعلق بالتلفازء قام (جربتر) بوضع نظام قياس أطلتق عليه (فارق الغرس)» 
تسير إجابات العينة فيه ضمن إتجاه إجباري ونجم عنه تصني للردود وفقا للواقع 
التلفازي وليس إجابات مستمدة من الواقع الملموس» وقد تبين أن نسبة مرتفعة من 
إجابات العينة كانت تلفازية وإن عدداً قليلً من أفراد العينة قذّم إجابات من الواقعم 
الحقيقي وليس من الواقع التلفازي“ وتستند هذه النظرية عإل فروض هي': 


1 جيهان رشتي؛ الأسس العلمية نظريات الإعلام مصدر سابق» م159-155. 
ملقین ل.دیففیر وساندرا بول .ر وکیتش» مدر سابق» مس 363. 
3 فریال مهنا مصدر سایق 266-265 
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1“ يعد التلفاز وسيلة تماء بالمقارنة مع وساتل الإعلام الجاهيري الأخرى. 
2“ کون رسائل التلفاز نظاماً ثقافياً متهاسكا يعبر عن الإباه السائد. 
3- تحليل رسائل اللفاز يقدم علامات لحملية الإناء. 
4- يركز تحليل الإنهاء علن إسهام التلفاز في نقل الصور الذهنية عل المدى البعيد. 
5~ يركز تحليل الإنماء على تدعيم إستقرار المجتمع وتجانسه. 

وما يُلاحظ علن هذه النظرية أنها تركز في العلاقة بين مضامين الاتصال وما مجحدثه 
من تأثبرات» إذ بؤكد (جربنر وزملاؤه) تأثيرات الاتصال التدرييية وخصوصا التلفازء 
في تشكيل الرأي العام وذلك عن طريق العمليات الغرسية للمواقف والميول والآراء في 
ذهن التلقي» أي غرس الصورة المقترحة للمتلقي في ذهن التلقي ذاتهء والتي أشثقت منها 
تسميات عديدة لأعاهم» منها (نظرية الؤثرات الثقافيةء الغرس» التثقيف» الإنماء)» وهم 
يعتقدون أن العالر التلغازي ماهو إلا عار خترع ووهمي» لا تكاد تكون له أدنى علاقة 
بالحياة الحقيقية؛ وكان هدفهم من تلك الدراسات هو الكشف عن محددات المحياة العامة 
وتصوراتبا ومشاكلهاء فضلاً عن معالجة الوجودات المهمة والسليمة من جهة وكيفية 
تفاعل الأشياء (الإنتباهء التركيزء الإتجاه والينية) من جهة أخرئ» وهذا أكدوا دراسة 
القضايا المتشابكة الآتيةد: 
أ. افياكل والضغوط والعمليات الؤثرة في إتتاج الرسائل الإعلامية. 
ب. الرسائل والقيم والصور الذهنية التي تعكسها وسائل الإعلام. 
ت. الإسهام المستقل للرسائل الجماهيرية علل إدراك الجمهور للواقع الإجتاعي. 


1 حسن عیاد مکاوي وليل حسین السیده مصدر مایق م 308-304. 
2 فضیل لیو مصدو سایق ص 33. 
3 حسن عاد مکاوي ولب حسین السید مصمدر سایق ص299 
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ويمكن القول إن عملية الخرس أو الإنياء الثقاقي هي نمط من اط التعلم العرضي 
)ncidenta1 Learn)‏ الناتج عن تراكم التعرض للتلفازء إذ يتعرف الُشاهد 
بدون وعي علل حقائق الواقع الإجتاعي والخصائص السكانية وتكون هذه الحقائق 
تدريجيا أساساً للصور الذهنية والقيم التي يكتسبها الشاهد عن العالر الحقيقي؛ إذ إن 
الأشخاص كليفي الُشاهدة للبراسح التلفازية بختلفون في إدراكهم للواقع الإجتاعي عن 
أولئك الاشخاص قابلي الشاهدة لليرامج أو الذين لا يشاهدون لأن كثبفي اأشاهدة 
سيكون لديم قدرة أكبر علن إدراك الواقع الماش بطريقة متسقة مع الصور الذهنية التي 
يقلها عار التلفاز؛ ونظرية الغرس الثقاني فيد بان الأفراد كثيفي الشاهدة بأنتظام بميلون 
إل رؤية العاإر كما يصوره التلفاز مقارنة بغيرهم من هم قليلو الأشاهدة» فالعرض المنكرر 
يُشكل الآراء ويبني المواقف» كنذلك الُشاهدة المكررة تخلق ثقافة موحدة للحقيقة 
والإعتقادات التي توجد عليها الأشياء في العالر. 

وقد واجهت نظرية الغرس العديد من الإنتقادات الشديدة والميرة للجدل من قبل 
الباحثين الذين عبروا عن طريقها عن جموعة من التحفظات إزاءهاء والتي منها: 
1. عدم التحقق النهائي من دقتها ضمن السياقات الإجتاعية لبلدان أخرى غير الولايات 
المخحدة الأمريكية. 
2. عدم التأكد من النتائج التي وصل إليها (جربتر وزملاؤه)» وهذا يعني أن صيرورة 
عملية الغرس تنحدد ضمن سياقات تلفازية وثقافية وإجتاعية مؤطرة بدقة» ولا يجوز 


1 Dantel Chandler, Cultivation Theory, 
hittp://wurw.aberacuk/media/Documents/shart/cultivhtmni, 


2 حسن عاد مکاري وليل حسین المید الم در لابق می383 
3 فریال مهتاء مص فر سابق؛ ص 267. 
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ومها كانت التظرية معقولة قإنه يصعب علينا أن تتعاسل بشكل علمي سليم مع 
عدد كبير ومركب من العلاقات كتلك التي تقترحها النظرية'؛ وعلن الرغم من تلك 
الإنتقادات التعددةء تبقى نظرية الغرس الثقافي من أكثر النظريات صلاحية للكشف عن 
تأثبرات الإعلام غير المباشرة والطويلة المدئ» خصوصا إذا ما تم تطبيق عناصرها ضمن 
السياقات التاريخية والقيمية والإقتصادية والإجتاعبة التي يعيشها جتمع البحث» فضلاً 
عن مراعاة الكونات الختلغة للفروق الفردية والتباين الإجتماعي والعلاقات الإجتاعية'. 
وما تجدر الإشارة إليهء أننا تتعرض لوسائل الاتصال يومياً ونتساءل عن تأثيرها 
فينا وفي الآخرين» ولذا كانت نظريات التأثير عونا لفهم دور وسائل الاتصال الماهيري 
وتأليرها في حياة الأفراد والمجتمعات» وقد يكون هناك أستغراب لتعدد هذه النظريات 
وإختلافها وقد تيدو في بعض الأحيان وكأن بعضها ينقض البعض الآخر» ولعل السب 
في هذه الرؤى المختلمة يعود إلى عدة أسباب تتمشل في: 
1. إختلاف طرق وأدوات البحث المستخدمة في الدراسة. 
2. إحتلاف خصصات الباحثين النرين في جال الإعلام» ما أدى إلى إنعكاس خبراتم 
وأهتماماتهم علل الزوايا التي ينظرون منها نحو الظواهر الاتصالية المختلفة التي يركزون 
3. إن تركيز الباحثين على جوانب عددة في دراسة بعض الظواهر الائصالية» جعلهم 
بهملون جموعة من التغيرات ذات التأثير الكير علن فهم دور وسائل الإعلام وتأثيراتها. 
حصوصاً أنه يُلاحظ عند أستعراض نظريات تأثير وسائل الاتصال الجماهيري أنها 
أجريت في المجتمعات الغربية وأجراها باحثون غربيون في مجتمعات غربية أو غريبة 


1 ینیس مکویل مدر سابق» م198 
2 فويال مهناء الصدر السابق» ص 269. 
3 صالع خليل أو أسيع الاصال والإعلام في المجتمعات العاصرة»مصدر ساب ص 177. 
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عنهم» وبذلك لا يمكتنا أن نعمم ما أستخلصوه لأا تتجاهل جملة من العوامل 
والتغيرات في البيئات الأحرئ؛ كا إنتا في الوقت ذاته لا يمكننا تجاهل تلك النظريات؛ 
وني إطار تلك التظريات السابقة والتي انتقينا منها تلك التي ها صلة با لجمهور المتلقي 
والقائم بالاتصال منهاء يمكن القول إن بأمكانها آن تكون قغالة على مستوى الفرد 
والجماعة والمجتمع إذا أحين أستخدامها في برتامج أو حلة مدروسةء ذلك آن الجتمع 
يبدأ من الأفرادء والوصول إل الأفراد يؤدي إل الوصول للمجتمع والعكس صحيح؛ 
ولابد من القول» إن هذه النظريات هي إضاءات علل طريق فهم أفضل لعملية الاتصال 
وفهم آليات التأثير. 


الإعام المرئي وجناعة الإجندة السياعية 


المبحث الثاني 
نظرية ترتيب الأولويات 
(وضع الأجندة 
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تهید: 
ا نظرية ترتیب الأولويات 110۲¥ چ" ا†Se Agenda‏ تي بحوث 
الاتصال والإعلام من المواضيع الهمة التي تسعى لسير غور الجمهور ووسائل الاتصال 
الجماهيري لا هما من أهمية في تحديد الأولويات سواء كان ذلك للجمهور أو لوسائل 
الإعلام أو لقادة الرأي في خاطبة بعضهم للبعض الآحرء فضلاً عن ما له من أهمية التأثير 
في عملية صناعة الرآي العام تجاه القضايا التي تتناوخا وسائل الإعلام وخصوصا القنوات 
القضائية لكونما موضوع هذه الدراسة. 

فالإعلام من خلال وسائله المختلفة يحدد الأولويات ويرسم الصور الذهنية 
ويؤطر وجهات النظر» وان إدمان الجمهور علل أستهلاك المواد الإعلامية التي تفدمها له 
وسائل الإعلام علن ساس ترتيبها هي يهم ني أن يصبح كبر منهم أسيراً اني تفكبره 
وقراراته» وهذا يعد أحد أوجه التأثير التراكمي لوسائل الإعلام, 
التطور التاريخي لدراسات نظرية ترتيب الأولويات: 

تشغل دراسات ترتيب الأولويات "علاقة التأثير التبادل بين أولويات قضايا 
الإعلام وأولويات قضايا الرأي العام والسياسة العامة" الحيز الأكبر من اهام المجتمع 
الأكاديمي العالي منذ البدايات الأول هذه النوعية من الدراسات علن يد الباحثين 
McCom bos & Donald Show)‏ !اMaxwe)‏ ني عام 1972ء وتحتل دراسات 
ترتيب الأولويات أهمية خاصة في المجتمعات الديمقراطية التي تولي عناية حاصة 
لأهتهامات الرأي العام وتوجهاته كمُدخلات في عمليات صنع القرارات ووضع 
السياسات علن المستويات كافة» فيا تتم الدول غير الديمقراطية بدراسات وضع 
الأولويات رغبة في إحكام السيطرة علل الرأي العام» إذ يتم توظيف وسائل الإعلام 
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لتركيز أهتهام الرأي العام حول قضايا بعينهاء وكذلك تشتيت أنتباه الرأي العام بشأن 
قضايا أحرئ لا يراد له التفكير فيها'. 

وعن طريق دراسات قام بها عدد من علماء الاتصال الجماهيري آثبتت أن ثمة تواقق 
قوي بين كمية الانتباه الذي يوليه الإعلام ا لجماهيري لوضوعات معينة وبين مستوئ إيلاء 
الجمهور الإعلامي الذي يتعرض لضامين الإعلام أهمية هذه الموضوعات» وقد تمت 
صياغة نظرية بذا الخصوص إلطلاقا من خط بحي بدأه 
(Lippman & McComibos)‏ وطوره فیا بعد 
«Show & Numman & Lang)‏ أطلق عليها آسم (الأجندة)+ والتي ترجم 
أصوها الفكرية والنظرية إلى الدراسات التي فام بأ (137 11 6۲ا [۷2) عن طريق 
كتابه "الرأي العام" الذي أصدره عام 922 وذکر فيه "آن الوسائل الاتصالية تدعم 
وتساعد في بناء الصور الذهنية لدئ المماهيرء وتكوين الرآي العام» وني كثير من الأحيان 
تقدم هذه الوسائل (بيغات زاتفة) في عقول الجماهير"*. 

ولكن قبل ذلك لابد من القول أنه تم أستخدام مصطلح (ترتيب الأولويات) 

لأول مرة في ميادين العلوم الرياضيةء من قبل العالر الرياضي )۴44٥11(‏ عام 1882 في 
كتابه (دروس حول اندسة الجديدة)» والذي أوضح فيه الشروط الأساسية التي ينبغي 
أن يتم بموجبها ترتيب أو صياغة الأولويات لكي يكون دقيقاًء إذ خصها فيه يأي: 
1) تحديد الحدود الأساسية للقضاياء ويا هو ضروري لعرفة حدود القضايا الأحري. 
2) تحديد القضايا الأولية التي عن طريقها يتم البرهنة علن القضايا الختلفة الأخرى. 


1 یسیوفی ابراهیم مادق دراسات في الإعلام وتکتولو جیا الاتمال وقظرآي العام» مصدر ساب ص179 
2 فریال مهنا مصدر سایق مر 269 - 270. 
3 حسن عاد مکاوي ولل حسین السیدء مصدر سایق می288- 
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3) ضرورة كون العلاقات الموجودة بين حدود القضايا الأولية جرد علاقات منطقية» 
مستقلة عن المعنى المشخص الذي يمكن أن نعطيه للحدود. 
4) ضرورة أستخدام مضمون تلك العلاقات النطقية في العمليات الإقناعية تجاه 
الآخرين'. 

وقد ظهرت آول إشارة مباشرة إلى وظيفة وسائل الإعلام في ترتيب الأولويات 
(الأجندة)» أو مأ يسمى بترتيب جدول الآعال» في مقال للصحفي والباحث 
)NNorton L0n8(‏ ءام 1958 الذي وجد أن الصحافة هي المحرك والعامل الأول 
في وضع أجندة القضايا المحلية» بأعتبارها تمارس دوراً كبيراً في تحديد ما يتحدث عنه 
معظم الناس؛ وتم الحديث عنها بشكل أكثر وضوحاً في كتاب (الصحافة والسياسة 
الخارجية) لزلفه )81۳٣4۲4 )٥18۳(‏ عام 1963ء والذي يعد أفضل تصریح حول 
هذه الوظيفة# إذ كنب بقول: "إن الصحافة قد لا تجح معظم الوقت في التأثير في 
إتجاهات الناس ولكنها تؤثر بقوة في تحديد نوعية القضايا التي يمتمون بها" 

وقي عام 1972 صدرت دراسة قام بہا کل من (0Wط؟‏ & sاصه)M)‏ تعد 
الأساس النظري لمذه النظرية وأول دراسة أبيريقية عتهاء أجريت بهدف معرفة مدي 
تأثير وسائل الإعلام علل ترتيب الأولويات لدئ الناخبين خلال حملة الرناسة الأمريكية 
عام 1968 وأثيتا عن طريقها قدرة وسائل الإعلام علن ترتيب أولويات وأمتامات 
الرأي العام» كا أكدت الدراسة علل أن وسائل الإعلام هي المصدر الأول للمعلومات 
السياسية» وهي التي تستطيع أن تمد التلقي با حقائق والمتغيرات السياسية٠‏ إذ قام الباحشان 


1 هیمن مید حسن» مصدر سایق» ص61 
2 صالع خليل آبو أصبع الاتصال والإعلام في المجتمعات العاصر ةه مصدر سايق ص144 
3 بسیوفي ابراهیم حادة» دراسات في الإعلام وتکنولو جیا الاتصال والرآي العام» نص در سایق می184 


4 عزیزة عبده» مصدر سایق می102 
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بتحليل مضمون لا قدمه التلفاز والصحف والمجلات من أخبار عن المرشحين 
واموضوعات التي يناقشونها طوال فترة الإتتخابات وخرجوا بنتيجة من هذا البحث بآن 
هناك توافقاً كبيراً بين مقدار الأنتباه الذي توليه الصحافة تجاه موضوع معين ومستوئ 
الأهمية التي يوليها الناس هذا الموضوع في مجتمعهم بعد آن تعرضوا لوسائل الإعلام» وقد 
دى نجأح الدراسة الأول إل قيام كلا الباحثين بإجراء بحث أكبر حول إتتخابات الرثاسة 
الأمريكية في عأم 1972 وقد أكدت تأئج هذه الدراسة ما جاء في الدراسة الأول'. 

وقد تطورت دراسات ترتيب الأولويات فكان الجوهر الذي تضمنته هذه 
الدراسات هو دور وسائل الإعلام في زيادة وعي الجمهور بالعديد من القضايا العامة 
والمهمة وحجم العلومات عن هذه القضايا التي يتم تزويد الجمهور بهاء فلم يعد السؤال 
الذي تدور حوله هذه الدراسات هو تكوين الرأي أو تغيبر الإتجاه فحسب بل أصيح 
السؤال هو: ما دور وسائل الإعلام في تنمية معارف معينة عن القضابا العامة؛ أي أن 
دراسات ترتيب الأولويات إر تعد تنح فقط منحى التركيز علن الإقناع وتغبير الرأي 
والإتجاه» بل أصيحت وسائل الإعلام عنم أيضاً وأكثر بدراسة تأثير وسائل الإعلام في 
وضع أجندة الجمهورة. 

وہنا على نتائج هذه الدراسات يبت وجود علافة وثيقة بين جدول أهتامات 
وسائل الإعلام الإخبارية أو الصحافة بشكل عام في أثتاء ا محملات الإنتخابية وبين ترتيب 
آهتامات الجمهورء قتعرض الجمهور لوسائل الإعلام يدعم قدرته عل فهم وعرفة 
القضايا الحيطة به ووضع تصورات عن الحلول للمشاكل التي تواجهه؛ وهذا لا يعني أن 
وسائل الاتصال قد نجحت في إستهالة الأفراد لتغيير رأيهم وتبني وجهة نظر جديدةء لكنه 
يعني أنها قد نجحت في إقناع الناس بآن يعتبروا بحض الموضوعات أكثر أهمية من 


1 ملقین ل. دیلیفر وساتدرة بول. روکیتش» مصدر سایق ص 366. 
2 عزیزة عبده» اأص در السابق مى 100. 
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موضوعات آخرئ» وهو ما يعني بالتتيجة آن جدول أعبال وسائل الاتصالء أو بالأحرى 
ترتيب أهمية الموضوعات والأخبار عتدها هو نقسه جدول أعال الجمهور'. 

ولابد من الإشارة إلى أن نتائج دراسات عملية أكدت آن الجمهور يُعْرّض نفسه 
لمصادر المعلومات التي يتعاطف معها أو يؤيدها ومن يفعل غير ذلك من الجمهورء مثل 
رجال الإعلام والسياسة أو أساتذة الجامعات والباحثين» قأنهم يفعلون ذلك لأسباب 
مهنية أو لأغراض عملية فقط؛ قفي بعض المجتمعات المحافظة أستطاعت وسائل 
الإعلام أن تحطم الكثبر من التقاليد الإجتاعية أو السياسية» رغم أن التقاليد والأعراف 
الإجتهاعية هي من صعب الأمور القابلة للتغيرر أو التبدلء وي مجتمعات أخرى أسهمت 
وسائل الإعلام ني زيادة الأهتام بالغراءةء أو التركيز على نوع معين من الأهتامات 
السياسية أو الثقافية» وغيرت من الأولويات الإجتهاعية أو السياسية أو الإقصادية» وهو 
ما يطلق عليه إعادة تريب الأولويات أو (بناء الأجندة). 
مفهوم نظرية ترتيب الأولويات: 

نظرية ترتيب الأولويات (بئاء الأجندة)» تقول بوجود علاقة إيجاببة بين ما تؤكده 
وسائل الإعلام في رسائلها وبين ما يراه الجمهور مه أي أن دور وسائل الإعلام سهم 
في ترتيب الأولويات عند الجمهور ومن ثم فإن وسائل الإعلام بهذا المعنىى تقوم بمهمة 
تعليمية فقد أصبحت وسائل الإعلام ال جماهيرية الرئيسة (الصحافةء الإذاعةء التلفاز) 
هي الوسيط بين الأحداث وبين أفراد الجمهورء فهي تنقل الأخبار والمعلومات والرأي 
والتفسير والتحليل» وهي بنلك تسهم في خحلق واقع إجتهاعي يعيش فيه أفراد الجمهور» 


1 ملفین ل. دیلفی. وساندرا بول. روکتیش» مصدر سایق مس 366. 

2 راسم محمد الممالء الإعلام العري الشترك: دراسة في الإعلام المربي الدولي الشتركء ط2» مركز دراسات الوحدة العرييةه بيروثه 
1986 م116 . 

3 صالح خليل آبو أصيع: الاتصال والإعلام في الجتمعات العاصر ةه مصدر سايق» ص144 
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ولذلك تبدو أي عملية تغيير في المنظومة القكرية والثقافية لدئ الفرد غير ناجحة إذا ريثم 
توظيف وسائل الإعلام بالشكل الصحيح. 

وكلمة (أجندة 488143) بشكل عام» تعني وحسب قاموس (الموره): "برنامج 
أو جدول الأعال"؛ والمقصود با في الإعلام "قدرة وسائل الإعلام عل تحديد 
الأولويات فبا يختص بالمواضيع والقضايا التي سيناقشها التاس"؛ وجدول الأعبال 
مفهوم شائع في اللقاءات والإجتهاعات» ذلك أن جدول الأعال في آي لقاء هو الذي جحدد 
ترتيب المواضيع التي سوف تناقش بتاء علن أهميتهاء وبناء على هذا اهوم قإن وسائل 
الإعلام تمحلك جدول أعماها الخاص بها والتي تحدد الأهم والأقل أهية من المواضيع» 
خصوصاً أن تركيز وسائل الإعلام عل موضوع معين أو شخص معين وإعطائه حيزاً 
كبيراً يعني للجمهرر أن هذا اموضوع أو الشخص له أهمية ميزة تجعلة حاضراً في وسائل 
الإعلام أما تلك المواضيع المهملة والأشخاص المهملين في وسائل الإعلام فإنهم يفتقرون 
إلى الأهمية التي تجعلهم أحاديث حاضرة» ومن ثم فإن إدمان الجمهور على إستهلاك المواد 
الاتصالية - الإعلامية التي تقدمها له وسائل الاتصال الحديئة يؤدي إلى تشكيل هذا 
الجمهور وتأثره بم تشتملل عليه تلك اواد من قيم وأنباط حياة وسلوك ما يدفع إن تغلغل 
التأثير التراكمي هذه الوسائل. 

وقد عزف (ستيفنس باترسون) نظرية ترتيب الأولويات بأا "العملية الني رز 
فيها وسائل الإعلام قضايا معينة علن أا قضايا مهمة وتستحق ردود فعل الحكومة 
والجمهور من خلال إثارة انتباههم لتلك القضايا بحيث تصبح ذات أولوية ضمن 
أجندتهم» وإن الفرد الذي يعتمد على وسيلة إعلامية ما يتعرض ها سوف يكيف إدراكه 


1 تير البعليكي» قأموسى الورد دار العم للملايين يروت 2006ء مي 33. 
2 محمد بن عبد لرن الحضيف» كيف توثو وسائل الإعلام (دراسة قي التظريات والأساليب)» ط2» مكبة الميكانء الرياض. 1998» 
24 
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وغقاً للآهمية النسوبة لقضايا تلك الوسيلة وموضوعاءها وبشكل يتوافق واتجاه عرضهاء 
وحجم الأهتام المنوح ها في تلك الوسيلة"". 

ويشير أقدم نص مباشر حول وظيفة ترتيب الأولويات قي قال ل(برئارد 
بيرلسون) تير عام 1948 بعنوان (الاتصالات والرآي العام) يرئ فيه أن "هناك بعض 
الدلائل علن أن الناقشات الخاصة حول المسائل السياسية تأخذ مؤشراتها من عرض 


وسائل الإعلام هذه المسائل» إذ أن الناس يتحدثون في السياسة متوافقين في ذلك مع 
الخطوط التي ترسمها وسائل الإعلام"؛ وهي بمذا المع ترشد وتعلم الجمهور عا 
يتحدثون متوافقآمع ما تقدمه هم هذه الوسائل؛. 

من هنا تابع العديد من الباحئين» من أثأل «Edelman «Lang & L418)‏ 
0۵ /) وغيرهم» هذه النظرية وإفرازاتها التطبيقية من دراسامهم المختلفة الموضحة 
لأبعادها المبهمة٠‏ والتي (أي تلك الدراسات ونتائجها) حولتها إل الأرفع شاناً بين 
النظريات المتعلقة بالقائم بالاتصال لدراسة حملة الإنتخابات الرئاسية في الولايات المتحدة 
الأمريكية عام 1968 والكيفية التي يحددون بها أهمية ا لمواضيع المطروحةء إذ أكدت تلك 
الدراسات وجود توافق كبير بين حجم الأهتهام الذي توليه الوسائل الاتصالية لقضية 
معينة و-حجم الأهتام بها عند التعرضين لتلك الوسائل» والذي (أي ذلك التوافق)ء لا 
يعبر عن نجاح تلك الوسائل في إستالة التاس وإلغاء إتجاهاعمم» بل عن إقناعهم بأهمية 
تلك الموضوعات المطروحة» قياساً إلى الموضوعات الأخرى غير المطروحة من قبل تلك 


1 مد بن سود البشر مصدر سایق ص 35. 
2 الح خليل أبو أصيع الاتصال والإعلام في البتمعات العاصر» مصدر سايق مر 144- 145. 
3 حن عاد مکاوي ولال حن اليف مدر سابق» م 291-288 
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j2 

الوسائل؛ وقد حدد («آ٣‏ & 4W‏ ط5) أربعة أنواع بحثية لقباس ترتيب الأولويات 
هي 
1) قياس أولويات أهتامات الجمهور ووسائل الإعلام إعتاداً علن المعلومات التي تجمع 
بواسطة المسح الإجتماعي وتحليل المحتوئ. 
2) التركيز على مجموعة من القضاياء ولكن مع تقل وحدة التحليل من المستوئ الكلي 
ساب الذكر إلى المستوى الفردي. 
3) دراسة قضية واحدة في وسائل الإعلام وعند الجمهور في فترتين زمنيتين مختلفتين. 
4) دراسة قضية واحدة مع الإنطلاق من الفرد كوحدة للتحليل. 

وقد أثبنت الدراسات وجود علاقة تأثير متبادل بين اهتامات القائم بالاتصال 
وال جمهورء إذ أن حراس البرابة في وسائل الإعلام يدركون ما يتم به الجمهورء ما 
ينعكس علل أجندة وسائل الإعلام إلا آن البحث عن العلاقة السببية بين متغيرات 
العملية لا يمكن أن تتم عبر مدة زمنية واحدةء ومن هنا ظهر اتجاه بحثي حديث يدرس 
أجندة الإعلام وال ماهير عبر أكثر من فترة زمتية واحدة» فضلاً عن وجود دليل علمي 
يؤكد عل أهمية الإطار أو القالب الذي تعالج من خلاله وسائل الإعلام قضية معينة في 
التأثير عل أجندة الماهيرء تتأثر عادة بعامل الوقت والطاقة النفسية ومقدرة ا مجاهي 
علل الوصول إل وسائل الإعلام. 

ويتحدث 810W(‏ & ءاس )M-)0‏ حول دور الجمهور في ترتيب الأولويات 
(صناعة الأجندة) بقوليا: "بيتها تلعب وسائل الإعلام دوراً رثيسياً في تحديد القضايا 
العامة اليوميةء إلا نها ليست كلياً الحددة لأولويات (أجندة) الجمهورء إذ هناك تفاعل 


ملفین ل. دیفلیر وساندرا بول. روکبتش»مصلر عابق» مر 366. 
2 فضیل دلیو مصدر مایق می 37. 
3 بوني ابراهیم حادة» دراسات تي الآعلام وتکتولو جیا الاتصال وفرقي العام» صدر مابق» صر 195. 
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بين الصحافة ومصادرها التي تؤثر علن أولويات (أجندة) الصحافةء وأهم من هذا وجود 
التفاعلات بين الصحافة وا لجمهورء التي تؤثر علن ماهو مقبول بأعتبأره أولويات وأجئدة 
الجمهور". 

ویری الہاحثان (08 13 & ع۸ھا) آن بناء الأولويات يتم في ست مراحل هيٴ: 
1. تقوم وسائل الإعلام بتسليط الضوء علن بعض الأحداث وتجعلها بارزة. 
e 2‏ ۴ 

وضع القضايا أو الأحداث التي تثير الأهتام في إطارها الذي يضقي عليها معني 

ویسھل فھمھیا وإدراکها. 
4. اللغة المستخدمة في وسال الإعلام التي تؤثر علل مُدركات ال جمهور لأهمية القضية. 
5. تقوم وسائل الإعلام بالربط بين الوقائع والأحداث التي أصبحت تثر الأهتام وبين 

بعض الرموز الثانوية الت لتي يسهل التعرف عليها علن موقع الخريطة السياسية. 
6 يناء الأولويات (صناعة الأجندة) یتم بسرعة ويتزايد عندما بتحدث بعض الأفراد 
المولوق فيهم في قضية ما. 

وتعد أهمية القضبة لدى الجمهور من التغيرات التي تؤثر في ترتيب الأولويات» 
وافترض "كارترز وزملاؤء"» أن هناك علاقة ايجابية تربط ما بين درجة اهتهام الجمهور 
بالقضية وبين أولوياته الشخصية؛ أا بالنسبة للبعد الزمني الذي يعد من التغيرات 
المؤثرة في ترتيب الأولويات» اتف الباحثون علن أن التأئيرات التي تحدثها وسائل 
الإعلام ليست ذات طبيعة فوريةء بل تتطلب فترة زمنية تطول أو تقصر مع مراعاة 
الفردية ا لخاصة لكل فرد تي المجتمع؛ ولفت "هوفلاند" إلى أنه بعد فترة من الزمن يسى 
المتلقي مصدر الرسالة في حين يذكر مضمونهأء غير أن هذا الضمون قد يتلاشئ بعد 


1 صالح خليل أبو أصبع؛ الاتصال والإعلام في الجتمعات الماصرة مصدر سايق » ص 147 
2 محمد عيد اميد نظريات الإعلام واتجاعات التأئي عا رالكب 1997ء مر 280. 
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ت 
قترة وجيزة في ظل زيادة عدد القضايا التي يتلقاها الفرد أو مرور فترة زمنية عليها وهذا 
ما أطلتق علية التأثير التائم'. 
أهمية نظرية ترتيب الأولويات: 
إنطلاقاً من مبداً أن أهم ما يميز النظرية العلمية هو قدرعها الستمرة على توليد 

تساؤلات بحثية جديرة بالبحث وأستكشاف بالات وطرق بحثية جديدة» فمن هذا 
المنطلق يمكن تمديد ما تتميز به نظرية ترتيب الأولويات با يأي': 

1. التمو المستمر والمنتظم للدراسات التطبيقية في جال وضع الأولويات منذ بدء الأهتام 
بها حتی اليوم. 
E 2‏ بين عدد من المجالات البحثية الفرعية للاتصال الجاهيري 
تحت مظلة ترتيب الأولويات (وضع الأجندة). 
3. قدرا علل توليد قضايا بحثية وأساليب منهجية جديدة تتنوع بتنوع المواقف 


والتغيرات الاتصالية. 
وتعد نظرية تر کی وت ر ر ل ن ی 
في الوقت الحاضرء فأساس الديمقراطية هو أن تستجيب الحكومات لرغبات الرأي 


العام بيتما يوم الإعلام بدور الوسيط في شرح هذه ارغبات وتفسیرهاء مامن شأنه أن 
يعمق مفهوم ديمقراطية الإعلام وآن توجد علاقه مباشرة بين الرآي العام والسياسات 
العامة» بحيث يسمح الإعلام بالكشف عن القضايا الهمة ذات الأولوية ويقوم بترتيبها 
حسب درجة أولويتها وبعد ذلك معالجتها بنوع من الإنسجام بين رؤية الإعلام من 
جهة ورؤية الجمهور للقضية من جهة أخرئ» إلا أن كيفية مارسة الرآي العام لدوره في 
1 سن عبادمکاوي ولل حسین السید» مصدر سايق ص 297-294. 


2 Berger,Charles,and Chaffee, Steven, “ed” (1387), Handbook of Communication Science, 
Newbury Park, London, New Delhi, Sage Publications p.105. 


3 بسبوني ابراهیم حادة؛ دراسات قي الإعلام وتکتولو جیا الاتمال والرآي المام» مصدر سایق ص182 
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العملية السياسية إر تحظ بنفس الدرجة من الاتفاق» فالديمقراطية التقليدية تفترضص 
الإستجابة الحكومية المباشرة لرغبات الرآي العام» فيا ينظر المفكرون والسياسيون إلى 
الأحزاب السياسية كوسيط بين الحكومة والشعب بينم يعمل الإعلام عل ترجمة أهتامات 
الرأي العام إلى سياسات وقرارات تعكس هذه الأهتامات» أما علهاء الاتصال الجماهيري 
فلهم وجهة نظر أخرى ترىئ أن وسائل الإعلام هي وسيلة الاتصال والوسيط بين 
الحكومة والرأي العام» كيا هو الحال قي الأحزاب كا نها تخلتق علاقة مباشرة بين الرأي 
العام والسياسات العامة. 

كا تأي أهمية نظرية ترتيب الأولويات من كون النظام السياسي بحكم إمكاناته 
وطاقاته لا يستطيع أن يتعامل مع عدد لا باثي من القضايا في نفس المدة الزمنيةء كا آنه لا 
يستطيع أن يعمل بكفاءة ما تكن هتاك رؤية تحدد أولويات العمل وهنا يأي دور نظرية 
ترتيب الأولويات لأا تسمح بالكشف عن أولويات القضايا لد كل من وسائل 
الإعلام والرأي العام في فترة زمتية محددة» مرتبة حسب الأهمية النسبية لكل منها وما 
يتطلبه هذا الترتيب من تخصيص ساللوي للموارد المادية وغير الادية من جانب السلطة في 
امجتمع؛ يضاف إلى ذلك أن ترتيب الأولويات (وضع الأجندة) بخلق الأحساس المشترك 
با لمجتمع الواحد بها يقاوم حالات التفتت الإجتاعي والتصدع السياسي» فالنظرية تفترضص 
نوعاً من الإتساق بين ما يراه الإعلام مها وما يراه الجمهور كذلك؛ فضلاً عن أهمية هذه 
النظرية في أا أصبحت أحد متاهج دراسة الديمقراطية قي المجتمعات المعاصرة فإذا 
كانت قوة الرأي العام ودوره تي العملية السياسية من الأمور التفتق عليها والُعترف بها منذ 
منعصف القرن الثامن عش» وهذا ما تكده مقولة الرئيس الأمريكي الأسبتق (إبراهام 
ليتكولن): "بدون الرأي العام لا يمكن أن تنجح سياسة» وع الرأي العام لا يمكن أن 
تفشل سياسة". 


1 بسيوني ابراهيم سماد دراسات ني الإعلام وتګنولو جا الاتصان والرآي العام» مصدر سايق؛ ص 182. 
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E 
أهداف النظرية:‎ 

تتلخص الفكرة الأساسية لنظرية ترتيب الأولويات أنه مشلا بجدد جدول الأعال 
في أي لقاء ترتيب الموضوعات التي سوف اقش بناءَ عل أهميتهاء لذا قإن وساتل الإعلام 
ها جدول أعماها الخاص التي تحدد الأهم والأقل أهمية من الموضوعات والأحداث» 
وتتحدث الئاس في حياعما اليومية عن الموضوعات أو الأحداث التي تظهر في وسائل 
الإعلام وبمجرد أختفاء هذه الأحداث من واجهة هذه الرسائل فإن الاس سوف تنساها 
تدريجيا؛ ويؤكد علهاء الاتصال أن هناك علافة إبجابية قوية بين تركيز وسائل الإعلام على 
قضايا معينة وحجم الأحمية التي يعيرها الجمهور للقضايا نفسهاء فترتيب الأولويات 
(وضع الأجندة) وفقاً لبعض التفسبرات ليست إلا توجيهاً من وسائل الإعلام للجاهير 
نحو الحقاتق السائدة٠‏ فهي تسهم بدور كبير في ترتيب الأولويات لدئ الجمهور ومن ثم 
فإنها تقوم بمهمة تعليمية إذ ترشد وتعلم التاس عا يتحدثون» وتبعا هذا فإن الجمهور لا 
يتعلم من وسائل الإعلام فحسب حول السائل العامة والأمور الأخرى ولكنه يتعلم 
كلك كم تبلغ هذه المسائل من أهمية تبعاً لما تلقاه من قبل وسائل الإعلام» ويمعنى آخر 
فإن الإعلاميين يلعبون دوراً مه في تشكيل الحياة الإجتهاعية للأفراد حينم يمارسون 
دورهم في إختيار وعرض الأخبار علينا وترتيب الأولويات فيها. 

ورغم ذلك فإن وظيفة وسائل الاتصال الحديثة في وضع أجندة الجمهور ليست 
وظيفة مطلقة أو مجردة من دون تدخلات آخرئء فا يتحكم في التغطبة الإعلامية هذه 
الوسائل الأخبار العاجلة الناشئة من الحوادث المفاجغةء وكذلك السياسة المنتظمة 
للمؤسسات ال مختلفة في جدولة أع اهما وتوقير التغطية الإعلامية هاء أو سعي عددمن هذه 
المؤسسمات لصنع الأخبار عن طريق إقامة فعاليات تستدعي إليها الإعلام وغير ذلك 
خصوصآمن جهة تأئيرات الجمهور في القائم بالاتصالء فقدرة وسائل الاتصال في ترتيب 


1 عزیزة عبده» مصدر ساپق» می100 
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أولويات ال جمهور مرهونة بنوع الجمهور من جهة» خصوصاآ من نواحي تعليمه وولاءاته 
السياسية وأهتهاماته السياسيةء وطبيعة القضايا التي تعرضها هذه الوسائل من جهة 
ری" 

وهكذا فن وظيفة ترتيب الأولويات (وضع الأجندة) للاتصال الجماهيري تتمثل 
في مقدرتبا للتأثير علل تغيير المعرفة عند الأفراد وتقوم ببناء تفكيرهم» وهنا يكمن أهم 
تأثبر لوسائل الاتصال» وهو مقدرتها علن ترتيب العالر وتنظيمه عقلياً للأفراد؛ لاسي وأن 
ترتيب الأولويات» التي هي ايوم نظرية من نظريات تأثير وسائل الاتصال» تعرف بكونها 
العملية التي تبرز فيها وسائل الإعلام قضايا معينة علل أا قضايا مهمة وتستحق ردود 
فعل الحكومة ومن ثم الجمهور لكنها غير كافية وحدها في صياغة ونشكيل الحقائق 
الإجتماعيةء ذلك أن وسائل الإعلام لا تضع الأولويات في ترتيب قضايا وأهتامات 
الجمهور عن طريق إختيار وتحديد آي من هذه القضايا أهم من غيرهاء بل كذلك من 
حجم التغطية الإعلامية التي تقدمها هذه الوسائل لقضايا معينة دون أخرى. 
فروض النظرية: 

متم بحوث ترتيب الأولويات بدراسة العلاقة التبادلية بين وسائل الإعلام 
وال ماهير التي تتعرض لتلك الوسائل في تحديد أولويات القضايا السياسية والإقتصادية 
والإجتماعية التي تيم المجتمع» كا تفترض النظرية أن وسائل الإعلام لا تستطيع تغطية 
جمیع الموضوعات لذا يختار القائمون علل هذه الوسائل بعض الموضوعات التي ينم 
التركيز عليها بشدة والتحكم في طبيعتها ومحتواهاء وهذه الموضوعات تثير أهتمامات 
الاس تدریجیاً وتیعلهم یدرکوا ویفکرون فبها ویقلقون بشأا؛ ومن ثم تمدل هذه 


1 مدن معود البثر» مصدر مابق» ص38 
2 سالح ليل آبو أسسيع؛ الاتصال والإعلام ني المبمعات العاصرةء مصدر سايق م145 
3 عمد بن سعرد لبش المد الايق» م 36-35. 
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الوضوعات لدئ الجماهير أحمية أكبر نسبياً من الموضوعات الأخرئ التي لا تطرحها 
وسائل الإعلام» إذ إن وسائل الإعلام هي التي توجه الأهتام نحو قضايا بعينهاء فهي 
التي تطرح الموضوعات وتقترح مأ الذي ينبغي أن يفكر فيه الأفراد بأعتبارهم أعضاء قي 
الحشد وما الذي ينبغي أن يعرفوه وما الذي ينبغي أن يشعروا به» وحين تقرر وسائل 
الإعلام تخصيص معظم الوقت والساحة في التغطية الإخبارية لقضية اء فإن هذه القضية 
سوف تكتسب أهمية قصوى لدئ ال جياهير التي تتعرض لتلك الوسائل. 

وبالتشديد علل التبعية المعرفية التصاعدة لاإعلام الجاهيري» تفترض نظرية ترتيب 
الأولويات عددآمن الفرضيات تتمشل في مستويين هما: 
1. مستوى جدول الأعمال والموضرعات والإشكاليات والمشكلات التي يطرحها 


الإعلام. 
2. مستوئ التراتبية حسب الأهمية والأولوية التي يتم على أساسها ترتيب جدول 
الأعمال. 


إذ تفترض هذه النظرية أن وسائل الإعلام لا تستطيع أن تقدم جميع الموضوعات 
والقضايا التي تقع في المجتمع وإنما بختار القائمون على هذه الوسائل بعض الموضوعات 
التي يتم التركيز عليها بشدة مأ يجعلها تير أهتام التاس تدرييا وتجبعلهم یدرکوہا 
ويفكرون فيها وتش هذه الموضوعات من ثم أهمية أكبر عند الناس من الوضوعات 
الأخرى. 

وفي) بخص الوقت المطلوب لحدوث التأثير في جدول الأولويات» فقد افترض 
الباحثون أوقاتاً ختلفة لحدوث التأثير» فمنهم من أفترض أن اوقت اللطلوب لإحداث 


1 حسن عاد مگ وي وليل حسین السید مصدر سایق صر 288. 
2 فریال مهتا مصدر سابق» ص270 
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mm 
التأثير يتراوح بين ستة أشهر إك عدة أعوام'» ولكن (جيرالد ستون ومأكسويل) قد حددا‎ 
المدة من شهر إل ستة أشهر كحد أعلن لينتقل التأثير من أجندة وسائل الإعلام إل أجندة‎ 
الجمهور» وقد وجد (بسيوني إبراهيم حادة) أن شهراً واحداً يكفي لبناء هذه الملاقة‎ 
التأثيرية"» ويمكن القول إن الدة امطلوبة لإحداث التخيير ترتبط وتتأثر بالعوامل المؤثرة في‎ 
وضع الأجندة فمستوئ تعرض الجمهور ومستوئ تغطية وسائل الاتصال هما علاقة بطول‎ 
المدة الزمنية المطلوبة لأحداث التغيبر المنشود.‎ 
أن الفهم الدقيق لتأثير ترتيب الأولويات (وضع الأجندة)‎ )5«W4«50( وبري‎ 
يتطلب تحليل مضمون القضايا التي تركز عليها وسائل الإعلام فالدراسات الحالية هتم‎ 
بالمساحة أو الوقت الممنوح للقضايا في الإذاعة والتلقاز ولكن يبدو أن المهم هو مضمون‎ 
تحولاً في دراسات ترتيب الأولويات‎ )8W1501( هذه القضايا ذاتاء ويمشل نداء‎ 
ومعيراً عن تجاهل الباحثين للتعريفات النظرية والإجرائية لفهوم ترتيب الأولويات»‎ 
يجب أن يتوافر فيها شروط قضية الرأي العام من حيث‎ )5W150۳( فالقضية كما يراها‎ 
قيامها علل الصراع والإحتلاف في وجهات النظرء وعندئذ فأن تحليل القضايا سوف يأخذ‎ 
في الإعتبار الأسباب والمشاكل والحلول والأشخاص والأحداث وغيرهاء ودرجات‎ 
التأييد والمعارضة ما مجعل دراسات ترتيب الأولويات تببحث عن الإتجاه في الوقت لفسه‎ 
الذي تبحث فيه عن التأثير المعرني» وقد كانت الدراسة الرائدة ل‎ 
والتي أجریت عام 1976 تعپیراً غیر صریح عن هذا التوجہ‎ ) Benton & Fr) 
الجديد لدراسات ترتيب ووضع الأولويات إذ حددا مستويات تحليل القضايا والمحمثلة‎ 


1 فریال مهتا اتصدر السابق» ص275 . 
2 عمد عبد اميد ثظريات الإعلام واتباعات التأئيى مصدر سايق ص273 . 
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ق (أسماء القضايا والشكلات والأسباب والخلول القترحة والأشخاص وال اعات التي 
طرحت الحلول ومبرراتها)'. 
عتاصر النظرية: 


توصلت العديد من الدراسات اليدانية التي آجريت ق الربع الأخير من القرن 
العشرين إلى تتائج تمغلت في آن ترتيب الأولويات يتأثر بمجموعة من التغيرات تتمشل في 
الآي: 
1) طبيعة القضايا (مجردة / ملموسة). 
2) أهمية القضايا (مہديد مباشر / غير مباشر). 
3 الخصائص الديموغرافية للجمهور (ا لجنس السنء المستوئ التعليمي...الخ). 
4) الاتصال الشخصي الباشر وغير المباشر. 
5) البعد الزمني (توقيت الإثأرة والمدى الزمني اللازم لإحداثها). 
6) نوع الوسيلة. 

وأدناء توضيح لكل عنصر من عناصر نظرية ترتيب الأولويات: 
1) طبيعة القضابا: ويقصد بها مد كون القضية ملموسة أو معروفة لدئ المتلقي وتمئل 
طبيعة القضية وإدراك الجمهور هما أحد أهم ا لتغيرات الوسيطةء فكلما زادت درجة معايشة 
الجمهور للقضية قل تأثير وسائل الإعلام بشأنبا وذلك لأن الخبرة المياشرة سوف تعمل 
بديلاً لوسائل الإعلام في لتق الأهتام» وكذلك الال للقضايا ذات الطابع النظري 
التجريدي التي يصعب علن المرء أستيعابها؛ وقد تَيب من دراسة (¥48406) صحة 
الفرض القائل بعدم قدرة وسائل الإعلام في وضع أولويات القضايا المجردة أو القضايا 
التطفلية التي تلازم الفردء ونجاحها (وسائل الإعلام) في وضع أولويات القضايا 


1 بسیوني ابراهیم مادء دراسات في الإعلام وتکتولو جیا الاتصال وافراي الما مصدر سابق» 191-190 
2 فضیل دلبو مصدر سایق می 37. 
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الملموسة ))01٥١۴۲۴(‏ التي ترتبط بحدث دد أو مجموعة من الأحداث المحددةء كا 
أثبت بحث تجريبي آجراه )211C61(‏ حول طبيعة عدد من القضايا اللموسة وغيرها على 
حد سواء» تأكد من وجود تأثير كير لوسائل الاتصال في القضايا غير الملموسة مقارنة 
بتأثيرها في القضايا الملموسة*. 

2) أهمية القضايا: والمقصود بها الإرتباط التبادل بين مدئ أهتام التلقي بقضية ما ووفرة 
نصيبها ني الحصول عل الأسبقية الترتيبيةء آي كلها كان أهتام ا جمهور كيرا بقضية ماء 
كانت درجتها الترتيبية أفضل. 

3) الخصائص الديمغرافية: يعد هذا التغير مثار جدل بين العديد من الباحثين» فهناك من 
يؤمن بوجود علافة بينها وبين عملية ترتيب الأولويات» وناك من لا يؤمن بذلك 
كخاصية التعليم مثل إذ توصل (ع )W 1۲١‏ في دراسته إلى أن التعليم يؤدي دورامهاً 
في ترتيب أولويات القضايا المطروحة من قبل الوسائل الاتصالية» أما (بسيوني ابراهيم 
حادة) فأنه يشير إلى عكس ذلك تماما. 

4) نوع الوسيلة المستخدمة: أثبتت العديد من الدراسات النعلقة بهذا الشأنء أن هناك 
علاقة طردية بون فغالية وميزات الوسيلة المستعملة من جهةء ومدئ التأثير الذي تحدثه في 
تحديد أولويات التلقي» وني هذه المجال أشار (05طط0)ءM)‏ إلى أن الذي تقدمه 
الصحف لقرائهاء يعجز عن تقديمه التلقاز لمشاهديه بهذا الشأن. 

5) توقيت إثارة القضايا: كلما كان إختيار الوقت مناسباً لإختبار قضية معيئة وطرحها 
علن الجمهورء كلما كانت التأثيرات الاتصالية بشأنا أقوئ. 


بسیوني ابراهیم حادةء دراسات في الإعلام ونکنولو جیا الاتمال والرآي المام» مدر مایق» ص 189. 
2 فضيل ديو اللصار السابق» ص37 

3 عصام سایان الرسیی» امدخل في الاتصال ال جیاهیري» مصدر سابق؛ ص163 

4 قضبیل دلیومصدر سایق ص31 

5 الح خليل أبو أسيع» الاتصال والإعلام في المجتمعات المعاصرة» مصدر سايق» ص 144. 
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6) المدى الزمني لصياغة الأولويات: أن تأثير المواد الاتصالية لا جحدث بشكل إلزامي 
وفوري» بل هي تأثيرات تدرجية تستغرق أوقاتاً نسبية معيئة وفقاً لطبيعة القضايا 
المطروحة بين عمليتي العرض والتلقي ذه الموادء والتي عرفت ب(التأثيرات النائمة 
ئاEffec ,)S[eep‏ إذ ينس فيه التلقي مصدره الاتصالي لفترة محينة ومن ثم يتذكره'. 
الإتجاهات البحثية لن تيب الأولويات: 

تتضمن عملية ترتيب الأولويات «وضع الأجتدة) ثلاثة إتجاهات بحثية تتمشل في 
الآي: 
الإتجاه الأول: ترتیب أولویات الحمهرر 5٥۲٣ ٣8(‏ ۸۵4٥ع‏ ع۸ iاط۴u)‏ وتتخذ من 
آولويات أهتامات الجمهور متغيراً تابعاً اء وقد بدأ هذا الإتجاه البحثي علل يد 
ple (McCombos & Show )‏ 1972„ 
الإتجاه الثاني: ترتيب آولويات السياسة المابة (18م5 aل‏ "عه رع ذاه۴) وتنخذ 
من أولويات قضايا السياسة العامة ودوائر صنع القرار» وأولويات أهتهام صائعي القرار 
متغيرا تابعاً هاء بينم نمثل أولويات أهتهامات وسائل الإعلام التغير المستقل. 
الإنجاه الثالث! ترتيب أولويات وسائل الإعلام (8١1ع5 )Medi2 Aعع "d2‏ وتتخذ 
من أولويات قضايا وسائل الإعلام متغيراً تابعاً اء وقد أنبثق هذا المجال البحثي مرتبطاً 
بالدراسات الإجتهاعية. 

ويتضح من الإتجاهات أعلاه مدئ الثراء الذي تتميز به نظرية ترتيب الأولويات» 

إذ أسهمت قي إجراء الدراسات ذات الطييعة البينيةء كا أوجدت أرضية مشتركة بين علوم 


1 قيسبر مشارقةء نظرية" التائ النائم والسيخاء 

http://mashareqa.maktoobhlag.com/cat/50370/ 19-2007 

2یظر: 

۵ بیوني ابراهیم مادة» دراسات في الإعلام ونکتوفو جیا الاتمال وقظرآي العام مصدر مابق» ص183 


« Rogers, Everett, and Dearing, [ames, (1993), The Anatomy of Agenda-Setting Research, 
Journal of Communication, Vol. 43, No,3. 


الإعإام المرئي وجناعة الأجندة السياسية 
143 


الاتصال الجماهيري وعلم السياسة والإجتاع وعلم النفس الإجتهاعي» وعلن الرغم من آن 
هذه الإتجاهات الثلاث تجتمع حول سمة أساسية وهي البحث في نشوء وأنتقال القضايا 
من دائرة معينة إلى دائرة أخرى (من الإعلام إل الجاهير أو من الجماهير إلى الدواثر 
السياسية أو من الأخيرة إلى وسائل الإعلام أو العكس)ء إلا أنها تكاد تفتقر إلى الإطار 
العلمي المتكامل الذي يجمع بينهاء وهذا ما أشار اليه العديد من البأاحثين بضرورة تكوين 
اللإطار الشامل الذي يسمح بإبراز التفاعل بين هذه المستويات الثلاث. 
الدور التأثبري لنظرية ترتيب الأولويات: 

ترى نظرية ترتيب الأولويات أن الإعلام فعّال في بناء صورة الواقع التي يُشكلها 
التلقيء وهذه الصورة عبارة عن كئاية ّل حمل العلومات حول العالر التي عامل معها 
ونظمها وخرنا المتلقي ويمكن أن تُشكل توحيداً قيامياً تجري تجاه مقارنة المعلومة 
الجديدة من أجل إعطائها معناهاء غير أن هذا التوحيد القياسي يخضع لشروط إطار 
المرجعية والحاجات والقيم والمعتقدات والتوقعات التي تؤثر علن ما يستخلصه المتلقي من 
حالة اتصالية؛ وبذلك وضمن هذا الإطار تصبح تركيبة أولويات الجمهور الإعلامي 
نتيجة حصيلة شديدة التعقيد وليس نتيجة تشيّبد بسيط لجدول أعمال قوم به الإعلام. 

إن خطورة تأثبر وساتل الاتصال الحديثة علن الاس عن طريق العمل علن ترثيب 
الأولويات هم تكمن في إختصار الحصيلة المعرفية للجمهور علن قضايا غددة قد تنحصر 
ضمن البراسج الترفيهية أو الرياضية أو الم وضوعات العاطفية والإستهلاكية» ملا قد تقدم 
للمجتمع نماذج مزيفة من العناصر المأمشية وغير المنتجة وتصويرها بمظهر القدوة 
المحتذاة؛ وهو ما يعني أن الرأي العام سيتشكل عإل أساس مزيف وغير حقيقي بأعتبار آن 
القضايا التي تولف حاور مناقشاته ليست هي القضايا التي تمس مصالحه وأحتياجاته بينا 
القضايأً ا لجديرة بأهعامه ومواقفه قضايا ساخنة تشتعل تحت الرماد وقد تظهر في وقت غير 


1 فریال مهناءمصدر سایق می271 
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ملائم بالنسبة له ما يضصاعف خسائره» وهي حالة قد تحدث صمن إعلام العولة الذي 
تدور قضاياه الرئيسة حول قضايا الترفيه والتسلية والإستهلاك والجنس والرياضة وما 
بماثلھا. 

وتدعم نظرية ترتيب الأولويات نظريتا (الإبراز) و(التأطير)» وهي بمجموعها 
تؤكد بشكل يصعب التشكيك فيه أن الإعلام محدد الأولويات ويرسم الصور الذهنية 
ويؤطر وجهات النظرء وأن الناس عبر الزمن تتشرب هذه الرؤى بشكل كبيرء ويصبح 
كثور منهم أسيراً لما في تفكيره وقراراته؛ وهي نظرية ترتيب أولويات الجمهورء فإذا كان 
الإبراز في نظرية الأطر يتم على جوانب داخلية في الحدث, فإن البروز في نظرية ترتيب 
الأولويات يكون لقضايا كاملةء يتم دفعها لدائرة أهتام الجمهور من قترة لأخري» فنجد 
فروض النظرية وكا ذكرنا سابقاً تقول: إن أهعامات الجمهور بقضايا ممينة تيع أهتهامات 
وسائل الاتصال بتلك القضأياء وأن التغير في أهتامات وسائل الاتصال يتبعه تغير في 
أهتهامات المجمهورء وكمثال على ذلك: نجد أن الصحف مفلا أو التلفاز تركز على عددمن 
القضاياء كالإنتخابات» البطالة» الحرب» المظاهرات» وربا نجدها غداً تركز عن طريق 
وسائل عديدة كإبراز القضية في موقع ميز من الصفحة أو إعطائها مساحة أكبر من الناقشة 
عل قضايا أخرى أو علن القضايا نفسها ولکن بترتيب آخر» وهنا نجد أن مناقشات 
الجمهور للقضايا يتخير في الغالب ليتبع نفس درجة إهتام وسائل الاتصال بتلك القضاياء 

وإذا لر تكن وسائل الإعلام قادرة علل قولبة كل رأيء فأنا قادرة على تشكيل 
الواقع المحسوس الذي تُصنع من حوله أفكار الفردء وهتا يكمن أهم تأثير لوسائل 
الإعلام وخصوصا الإخبارية منهاء إذ أنها تصنع جدول الأعهال للأفرادء قتختار ما تريد 
توكيده وما تريد تجاهله أو تقمعه» بل إنها تنظم لأفراد المجتمع العالر السياسي إلى حد بعيد 


1 فاروق مر علي مص در سایق ص134 
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إذ أن وسائل الإعلام قد لا تكون قادرة دوم علن إخحبارنا با جب أن نفكرء إلا أها تاجحة 
بشکل فاعل في إخبارنا بها جب آن نقکر فيه" . 

وتؤدي عملية الإبراز التي تقوم بها وسائل الإعلام قي ضوء التركيز على 
موضوعات معينة دوراً مهم تي ترتيب أولويات الرآي العام» ففي آثتاء حرب الخليج 
الثانية عام 1991 وعندما كانت أجهزة الإعلام تبرز أخبار الحرب» وأصبحت الأزمة 
مشار أهتام الرأي العام الأمريكي ونا كانت العائج إيجابية للرئيس الأمريكي الأسبق 
(جورج بوش الأب) بصفته القائد الأعلن للجيوش الأمريكية» فقد أصبح ععط الثناء هذا 
النصر غير المتكافئ وجعلت شعيية الرئيس (بوش الأب) في أعلن مستوياعما دال 
الولايات المنحدة» ولكن بعد سنة واحدة عندما ركزت وسائل الإعلام في الإداء 
الإقتصادي بدلاً من أخبار الحرب وأصبح الإقتصاد في سلم الأولويات ظهر الرئيس 
(بوش الأب) بمظهر تلف وأنخفضت شعبيته بشكل كبير لتصل إل نسبة (46/) وقد 
كان من الواضح أن السبب وراء أنخقاض شعبيته في عام 1991 هو التغييرات التي 
طرآت علل جدول أهتامات الجمهور الناتجة عن تغيير جدول أعمال وسائل الإعلام. 

وفي هذا الصددء يقول (ميلفين دوفلور) إن أهمية الاتصال الجاهيري في المجتمع لا 
تكمن في التأثيرات الفورية عل قطاعات جمهور خاصةء ولكن في التأثيرات غير المباشرة 
والبعيدة الأجل عل الثقافة الإنسانية وعلن تنظيم الحياة الإجتماعية٠‏ إذ أن هناك العديد من 
الأشياء التي قد لا يملك الفرد إزاءها أي أفكار مسبقة» ما بجعله يصدق دون حذر كل ما 
يقرأ ويسمع ويرئ» وني هذه الحالات» نجد أن وسائل الإعلام لا تعزز آراءً سبق تبنيها 


1 مايكل بارنتيء أعحترإع الواقع» مقالة منشورة في كاب الديمقراطيةء تحرير: فيليب غرين» ت: عمد درويشس؛ دار الأمون للغرجمة والنشر 
بغداد 2007 م299. 

2 ستیفن ایتز لابیر رآخرون» مصدر سابق» ص179 . 

3 فریال مهدا مصدر سابق» ص222 . 
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حسب» بل أا تزرع آفكاراً جديدة أيضاً؛ وبذلك يكون لوسائل الإعلام القدرة في توجيه 
تصورات الفرد توجيهاً فعالاً عندما لا يملك أي معلومأت مناقضة وعندما تكون الرسالة 
متناسبة والأفكار السابقة عن الأحداث (التي قد تکون بدورها من صنع وسائل 
الإعلام). 

من هنا وبناءً علل ما تقدم» فإن وسائل الإعلام تؤدي دوراً مها جداً في تشكيل 
الحياة الإجتماعية وذلك عندما ارس دورها ي إختيار وعرض الأخبار والقضايا وترتيب 
الأولويات فبهاء لذا فإن ترتيب الأولويات كوظيفة تأثيرية لوسائل الإعلام تتمثل عملباً 
في کونها نصيراً أكبر ني صنع الثقافة السياسية للجمهور بحيث أنها تربط بين تصور إدراك 
الناس للواقع السياسي وبين الشؤون السياسية اليوميةء ويمكن أن تؤدي وسائل الإعلام 
عن طريق وظيفة ترتيب الأولويات دوراً إجتهاعياً بتحقيق الإجماع حول بعض الأهتمامات 
عند الجمهور التي يمكن أن تترجم فيا بعد بأعتبارها رأياً عاماً. 

وقد فهم علماء الإعلام مؤخراً أن النظريات التي أعتمدوهال ر تمد صالحة وأن هناك 
حاجة إلى مقأربات تدرس التأثيرات علن الأفراد وا ماعات عبر تعرض مستمر وستراكم 
لمضامين الإعلام وتبحث في التأثيرات الطويلة الأمد وغير المباشرة عل الثقافة والمجتمع. 

والجدير يالذكر أن بعض أصحاب القرار في المؤسسات المختلفة يستطيعون أن 
يؤدوا دوراً ني ترئیب الأولويات (وضع الأجندة)ء إذ يمكنهم إشراك وسائل الإعلام في 
تبني بعض قضايا الأجندة ا لمؤسساتية وطرحها علل الجمهور والتركيز عليها إلى أن تصبح 
من الأولويات النتظمة لأجندة وسائل الإعلام'» وتعد وظيفة تكوين الآراء والإتجاهات 


1 مایکل بارنتي»مصدر سابق» ص297 
2 سالح خليل أبر أصيع؛ الاتصال والإعلام في المجتمعات العاصرة مصدر سابق» ص147 

3 فریال مهناء الصدر الاب م224 

4 فاطمة فيصل العتيبي» ورقة عمل دمت إك امور الدوئي الأول للتريية الإعلاميةء الرياض» 14 فر 1428ء 
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من الوظائف العامة والرئيسية التي تؤديما وسائل الاتصال الجماهيري» وهي تاز 
بخصوصية تكمن في أخدف من هذه الوظيفة والتي تُعنيد بتشكيل الآراء والإتجاهات لد 
الجمهور؛ أما وظيفة ترتيب الأولويات فهي ليست وظيفة قائمة بذامهاء وإنها هي تكنيك 
خاص یستخدم لتكوين الآراء وترتيب الموضوعات لدى ا لجمهور حسب أولوياتهاء وتبعاً 
للتركيز الذي تلقاه من قبل وسائل اللإعلام'. 

وقد صا (دوفلور) تي عام 1970 نظرية للقواعد الثقافية وقد ضمّن الصياغة 
الأولى ها الفكرة الآتية: "أن الإعلام الجاهيري وبواسطة إصطفاء وإبراز موضوعات 
معينة بخلق لدى الحمهور إنطباعاً أن الضوابط الفقافية العامة الخعلقة با موضوعات التي 
تم إبرازها مبلية ومحددة بشكل معين وب أن السلوك الفردي باد بشكل عام من قبل 
ضوابط ثقافية خاصة بموضوع أو قضية ماء فإن الإعلام ال جاهيري بارس إذن تأثرآ غير 
مباشر علل السلوك). 


تتدخلل وسائل الاتصال الجماهيري تقريباً ني كل مجالات حياتنا اليومية وواقعنا إلى 
درجة إننا لا نشعر بوجودها ناهيك عن تأثرها علينا وعلن حياتناء قنحن محاطون بوسائل 
الاتصال الجماهيري من كل جانب» وهي تقوم بتزويدنا با معلومة وتسليتا وتحرك مشاعرناء 
كما إن هذه الوسائل تساعدنا في معرفة أتفسنا كما آنا تشكل وتصنع واقعنا وحياتنا. 

ومن الموضوعات التي شخلت الباحثين في جال الرأي العام والاتصال الجماميري 
لمدة تزيد عن نصف قرن» تلك الحلاقة الحميمة والجدلية بين الموضوعات التي قبرزها 
وسائل الإعلام وبين تصاعد أهتام الرأي العام تجاه تلك الموضوعات وهذا يعني أن 
وسائل الإعلام تودي دوراًفي لفت انتباه الرأي العام عن طريق تركيزها على موضوعات 


1 صالح ایل آبو أصبع» مصدر سایق ص 210. 
2 فریال مهنا مصدر سایق می238 
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بذاتها في إطار دور وسائل الإعلام التي تعمل علن إبراز وعرض وقائع الحياة والقضايا 
والموضوعات التي عبم الرأي العام + إذ إن لوسائل الإعلام الجماهيري أثراً كبيراًني تشكيل 
وجهة نظر الرأي العام ورؤيته للقضايا التي تواجه المجتمع» فعن طريق التركيز علن قضايا 
معينة وتبأاهل أخرى تحدد وسائل الإعلام أولويات أفراد اللجتمع في الأهتام بالقضايا 
المتعلعة بقطاعات متعددة ومتنوعة في المجتمع. 

فعندما تُعلتى وسائل الإعلام علن ما يقوله المرشحون السياسيون ويرددونه في 
ملاعم الإنتخابيةء تقوم بذلىك بتحديد القضايا المهمة التي وردت في أحاديثهم أثناء هذا 
النوع من النشاط السياسي» ومن ثم فأن وسائل الإعلام تحدد أولويات هذه الحملات 
الإتتخابيةء إذ سهم هذه الوسائل إسهاماً كبيراً في ترتيب أهتمامات الجماهير وتحدد القضايا 
التي تستحتق أن تصور موم التاس إما في موجز أهم الأنباء الذي يميم القضايا في 
الصفحات الأولى من الصحف أو في موجز أهم الأنباء الذي تقدمه ععطات التلفاز أو في 
التغطيات الصحفية والإذاعية والتلفازية المستمرة التي تركز عل قضايا دون أخرى من 
أجل أضفاء مزيد من الأهمية عليها. 

ومع آن الدلائل والبراهين البحثية توضح بشكل مؤكد وجود نوع من التوافق بين 
طبيعة الأولويات التي تخصصها وسائل الإعلام للقضايا والموضوعات وبين أولويات 
الجماهير والسياسيين وهو ما يمشل جوهر نظرية ترتيب الأولويات» غير أن الأدلة العلمية 
المتوافرة لا توضح بشكل قاطع إن كانت هذه العلاقة التي تربط بين هذه الأجندات هي 
علاقة سببية (آي وجود إحداهما سبب لو جود الأخرئ) آم آنا جرد علافة توافق كا أن 


. غزیزة عبد مصدر سابق» ص139‎ 1 
2 Sidney Kraus & Dennis Davis (1976) The Effects of Mass Communication on Political 

Behaviar the Pennsy Lvania State University. Pn. P. 213. 
.37 عمد ين سمود البشرمصدر سايق ص‎ 3 


4 دینیس مکویل»مصدر سابق» مر179. 
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ıs 
معظم البحوث التي اهتمت بالعلاقة السببية في ترتيب الأولويات إر ثبت بشكل مؤكد‎ 
من الذي يؤثر في من؟٠ أي هل جدول آهتامات وسائل الإعلام (أجندة الإعلام) هي‎ 
٠؟حيحص التي تؤئر على جدول أهتامات الجمهور كا تقول بذلك النظرية أم أن العكس‎ 
إذ من الناحية النظرية بكون رسم السياسة الإعلامية وتنفيذها مرتبطاً بحاجات وسائل‎ 
الإعلام ومن ثم فإن الرسائل يجب أن تكون ملبية هذه الحاجات» وهذا يقود إلى أن جدول‎ 
أعمال (أجندة) وسائل الإعلام يجب أن تكون متفقة وجدول أهتامات وأحتياجات‎ 
الجمهرر» وبهذا العنى فإن الجمهور هو الذي يرسم جدول أعال وأهت امات وسائل‎ 
الإعلام وليس العكس كا تقول الفرضية التي تتبناها نظرية الأولويات.‎ 
ويرى بعض الباحثين أنه من الأفضل تسمية ترتيب الأولويات بتدعيم الأولويات»‎ 
نظرآًلكون الوسائل الاتصالية ليست مصادر مستقلة بل مرتبطة بجهات عانية تارة وخفية‎ 
تارةٍ أحرئ أو بأفكار وإتجاهات معينةء والتي تكون مسؤولة في الغالب عن تحديد القسط‎ 
الأوفر من سياستها الاتصالية ومذهبها الاتصانيء أي أنبا ليست لوحدها أثناء تعاملها مع‎ 
الجمهور وآولوياتماء بمعنئ آنا تتسلم تلك الأولويات من محيطها الخارجي المتجسد في‎ 
عناصره الفعًالة» كادة خام» والتي حددها العديد من التخصصين في علوم الاتصال‎ 
والإجتماع والسياسة في الآقي':‎ 
ملكية وسائل الاتصال: تعد عماية التنافس علن التأثير في التلقي من قبل وسائل‎ .1 
الاتصال الجماهيري وعاولة الإستحواذ علن عقلية الفرد وتفكيره وجذب إنتباهه للتأثير‎ 
فيه وكسب إستجابته عملية ليست بجديدة وإنا ترجع لبدايات ظهور الطباعة» ولكنها‎ 
إشتدت وزادت أهميتها مع التطورات التقنية والتأثيرية الحاصلة في ميادين وسائل‎ 


1 محمد عبد اید نظريات الإعلام وإتجاهات ناتء مد سايق م278 . 
2 عزیزة عبد مصدر سایق مر 104, 
3 عبد الوهاب كحيلء الرآي العام رالامسات الإعلاية, ط2 مكبة للدينةء القاهرةء 1987ء م 111-110 . 
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الاتصال التنوعة التي أدت إلى ظهور مشكلة اللكية لتلك الوسائل» والتي إر تكن أبداً 
مشكلة ملكية جهاز أو وسيلة في حد اعا فحسب» وإنا كانت وستكون مشكلة ملكية 
تأثيره» ذلك لأن من يمتلكها بغض النظر عن هويته هو الذي يرتب القسط الأوفر من 
الأولويات وهو الذي يقود الجمهور والرآي العام عملياً. 
2. الصفوة أو التخبة: اللقصود بمغهوم النخبة أو الصفوة» إصطلاحاء الجموعة الأقرى 
مكانة وتأثيراً بين الناس في المجتمم» أي الذين يعتقدون أو يعتقدهم الآخرون أتهم أقفهم 
الناس وأعمقهم تفكيرآء فضلاً عن دورهم الأساس ومهمتهم المؤثرة في مجمل الحركات 
المجتمعية» في جميع ميادين المحياة الإجتهاعية بصورة عامة» وي ميداني المعرفة والسياسة 
خصوصاء أي أنم أيضاً يتم تصنيفهم من ضمن مرتبي الأولويات في المجتمع وهم دور 
رئيسي في ما ينبغي أن بجري علن الساحة المجتمعية والقرارات التي تصدر بشأنه. 
3. الجمهور نفسه: ويقصد به الخلقون المستهدفون من قبل القائم بالاتصال والذين 
يستنبط منهم القائم بالاتصال أولويأتمم الواقعية ومن ثم يعيدها إليهم بعدما ينظمها 
ويرتبها وفق إمكانياتا ا معرفية والتقنية. 

وتأاسيساً عل ما تقدم» قإن وسائل الاتصال الحديثة تؤثر ني الرآي العام تأثيراً كيرا 
من جهة تشكيل وجهة نظره ورؤيته للقضايا التي تواجه المجتمع» إذ أن تركيزها على 
قضايا معينة وتجاهل قضايا أحرى يوحي لأفراد المجتمع» إن إر نقل يحددء أولويات هؤلاء 
الأفراد في الأهتمام بالقضايا الرتبطة بالمجالات التعددة والمختلفة في المجتمع'. 

ويمذا الفهم فإن الأمر الأكثر ضرورةء لأجل فهم تأثير الرأي العام في صياغة 
الرسالة الإعلامية ومن ثم الأداء الإعلامي» يتمشل في دراسة القائم بالاتصالء ذلك أن 
الرسائل الإعلامية التي يقدمها تخضح» توعاً ماء إلى توقعاته عن ردود فعل الجمهورء ما 
يعني أن الجمهور يؤدي دوراً إيجايباً ني العملية الاتصاليةء إذ إن تصور القاثم بالاتصال 


1 عمد بن سعود البشرء مهدو سابق» ص 35. 
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عن الجمهور يؤثر في نوعية الأخيار والمعلومات التي يقدمهاء فتوع الجمهور وتوجهاته 
الذي يعتقد التائم بالاتصال أنه يخاطبه له تأثير كبير علن طريقة إختيار ا لمحتوى وتنظيمه» 
وبذلك يتوجب عل وسائل الإعلام أن تُقدم ما برضي جمهورها؛ خصوصا أن الجمهور 
يعتنق بعض الآراء حين يعلم أنها تتفق مع رأي الأغلبية» ونجاح الاتصال يتأثر بطبيعة 
الظروف التي يتلقين فيها الفرد المعلومات» آي أن العلومات التي تتفق مع الرأي السائد 
يزيد إحتبال تأيبد الآخرين هما ما يعني أن وسائل الإعلام تثير القضابا التي تعتقد أمبا 
مهمة للجاهير وتعرفهم بهاء وقد تتعرض إل النقد الحاد في لو حاولت ترتيب الأولويات 
من وجهة نظرها وتجباهلت أهمية قضايا معينة هي ذات أهمية في نظر أفراد المجتمع» وهذا 
كثي راما تشهده المجتمعات ذات الأنظمة الدكتاتورية. 

وبسبب اعتهاد آفراد الجمهور علل وسائل الإعلام» أصبحت وسائل الإعلام 
المماهيري وخصوصا التلفاز أهم الوسائل الإعلامية تأثيراً في تشكيل أفكار وآراء 
الجمهورء وتؤثر من ثم حت في نحديد أولويات الجمهور وفيما يظته مها أو غير مهم 
وذلك بالتركيز في موضوعات معيئة أو التعتيم عل موضوعات أخرئء» ما يجعل الجمهور 
يتفاعل مع القضصايا اأمارة إعلامياً ويناس أو ينسئ القضايا عبر المارة إعلاميأء لكننا إذا 
أدركنا أن أفراد الجمهور يضعون القضايا في تسلسل معين من الأهية بتاءاً على معطيات 
معرفية سابقة كونت لديم تصوراً معي عن القضايا المختلفة وهذه المعطيات غالبا ما 
يستمدونها من وسأئل الإعلام فضلاً عن المؤثرات الأخرئء معن آن سلوك الرأي العام 
هو نتاج معرفة سابقة وتصور سابق عن القضية موضوع السلوك والموقف وجاله نما 
يعني» أن ترتيب الأولويات مسألة مشتركة بين الرأي العام ووسائل الاتصال؛ ورغم ذلك 


4 حسن ماد مکاوي وليل خسن السید» تصدر سایق» م183 184. 
2 جيهان أعد رشتيء الأسس العلمية لنطريات الإعلام مص در ساب ص 447. 
3 مدن سود اليشر المصدر السابق مس 40. 
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قإن قدرة وسائل الإعلام على قراءة أجندة الجمهور والرأي العام» قبل آن تؤثر مي فيها 
وتعيد تشكيلهاما زالت ضعيفة أو في الأقل لا تحظى بإهتام كافيء لأن وسائل الإعلام لا 
تبدأ الصراعات ولا تشكلها وهي التي حصدر عادة قائة الأولويات» وقوة وسائل 
الإعلام في وضع جدول الأعال أو ما يسمي بالأولويات. تكمن في قدرتها على منح 
الذيوع والشهرة أو منعها في مواقف الصراع'. 

الإنتقادات الموج 


تعرضت نظرية ترتيب الأولويات لإنتقادات عديدة والتي تركزت في الآي*: 

1. قلة مرجعياتا التظرية وضيق الفضاء الحركي لبحوثهاء إذ ينبغي توسيعها لتشمل 
مجمل جوانب المواضيع المطروحة» فضلاً عن كيفية ظهورها. 
2. لاد من إحتوائها عإل مجمل الأساليب الموجودة في منهجيات اليبحوث الاتصالية 
ومتغيراتما المختلفة والتي ينبغي تحديدها إذاما أريد الوصول إلى التتائج المقنعة. 
3. إغفال بعض الأحداث السريعة التي قد تؤثر في صياغة أولويات الوسائل الاتصالية 
والجمهورمعاً. 
4. التركيز علن المواضيع المتخصصة والإبتعاد عن غبرها من المواضيع الموجهة لأغلبية 
الاس عبر الوسائل الاتصالية المختلفة. 

وعلل الرغم من تلك الإتتقادات» إلا أن هذه الثظرية أدت دورآ مه في تطوير المستويات 
الإدراكية لفعالية وسائل الاتصالء فضلاً عن تعزيزها لعرفة ماهية تأثيراعبا الإجتاعية البعيدة 


1 صالع خلب بو أصبع الاتصان والإعلام في الجتممات العامة مصدر سايق مى 145. 
2 يفار 

» فریال مهنا مصدر سابق» ص 275. 

سن عیادمکاوي وليل حسین السید مم در سایق مر299-298. 
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المدئ» والتي وضعتها في مصاف النظريات الممتلكة لخر 
بين وسائل الاتصال من جهة والجماهير والتخب السياسية من جهة أخرئ.. 


ي وأمية بالغة للعلاقة الموجودة 


1 ملفین ل. دیفلیر وساندرا بول روکیتش» مصدر سابق» م 367. 
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هید 
ا الإقناع أحد المفاهيم التي أصبحت تأخذ دوراً كبيراً ني التحليلات والكتابات 
في الوقت الراهنء ولا شك أنه يؤدي دوراً رثيسياً وحيويا في حياة آي فرد» فالوالد في پيته 
يريد أن يقنع الأسرة بوجهة نظره» والمسؤول في موقعه أياً كان بريد أن يقنع الرؤوسين» 
والتاجر يحاول إقناع الزبائنء والتربوي يسعى لإقناع طلابه» والإعلامي يسعى لإقناع 
اللقي والسياسي يريد إقناع الجمهور بجدوى سياسته وأحمية برانجه» ورجل العلاقات 
العامة يسعى لتسويق المتنجات والخدمات لدى الجمهور المستهدف» لذا فإن الإقناع له 
دور رثيسي في الحياة إنطلاقا من منظور أن الحياة ميدان للاتصالء والاتصال عملية إنسائية 
وحياتية ذات جانب إجتاعي ونفسي ولا تستقيم الحياة الإجتاعية وتكتمل إلا بهاء وياني 
الإقناع ليضطلع بالدور الرئيس والهم في العملية الاتصاليةء إذ أنه يتم من خلال جهود 
متتابعة تسنهدف استالة العقل والعاطغة أو أحدهما لدى الفرد بطريقة غير مباشرة» 
وبذلك فالإقتاع يستوجب التخطيط المسبتق والوقت والجهد للتغلب علل عوائق تحقيق 
أهدافه . 
مفهوم الإقناع: 
ولا المفهوم اللغوي: 

بعد إرجاع كلمة الإقناع إل مصدرها (قنع) نجدها تعني "مال" أي توجه برغبثه 
نحو الشيء» واقتنع وقنع بالفكرة آو الرأي» أي أطمأن إليه ورضي به» وتأحذ كلمة القانع 
معني الراضي؛ والقناعة: الرضا بالقسم» وبابه سلم فهو قنع وقنوع» وأقنعه الشيء أي 
أرضاء والاستخدام الأخير هو الأقرب إل مفهوم الإقتاع المقصود هنا. 


1 العجم الوسيط اللزء الثاي» دار الفكوء الفاهرةه ص763 
2 عمد بن أي یکر بن عبد القادر الرازيء غحار الصا تحقیق: مود خاطر؛ مكبة لبان بيروت» 1415ی بادة(قع) 231/1. 
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ثانیا: الغهوم الإصطلاحو 

هداك الكثير من التعريفات العلمية لاوقتاع» نذكر منها": 
1. استخدام التحدث أو الكاتب للالفاظ والاشارات التي يمكن أن توثر في تغيير 

الإتجاهات واليول والسلوكيات. 

2. عملية تحويل أو تطويع آراء الآخرين نحو رآي مستهدف. 

ويعرفه ابراهيم امام: "أن يصبح السامع لك وقد أقتئع بفكرتك» لا بأعتبارها 
فكرتك أنت» ولكنها أصبحت فكرته ا لخاصة به» والتي أنبثقت من داخل نفسه» وكان لك 
فصل إثارعها وتحريكها والكشف عنها". 

وقد حدد (بينجوس) الإقناع علن أنه "محاولة مقصودة من المرسل لتغيير معتقدات 
أو اتجاهات أو سلوكيات المستقبل من خلال نقل بعض الرساثل* . 

وبذلك يسعىئ الإقناع للتأثير في الآخر بشكل عام أو جزئي سواء كان ذلك في 
الفكر والسلوك أو في أحدهماء؛ وني هذه الحالة لابد من وضع وتطرير أستراتيجيات يراها 
القائم بعماية الإقتاع مناسبة لتأثير في الطرف الآخر وإقتأعه بم بريد فبعض الأشخاص 
أو الجاهير يسهل إقناعهاء وأخرئ تصعب عملية إقناعهاء وهناك فنة وسط تقع بين هاتين 
الفثتين» وكل واحدة من هذه الفثات تحتاج لأستراتيجية مناسبة ها لكي يتم تحقيق المدف 
المنشود من العملية الإقناعية. 

وجتلف مفهوم الإقناع عن مفهوم التأثير والذي هو أعم من الإقتاع؛ إذ يعني 
التأئير في اللغة: "إبقاء الأئر في الشيء» وأثر في الشيء: ترك فيه أثرً"؛ وبالنظر إلى 


1 علي برغوت» الاتصال الإقدعي» عاض رات القيت عل مطلية فم فعلاقات العامة كلية الإعلام» جامعة الاقمي» 2005 م6 
2 ابراهيم امام الإعلام الاسلاني» مكتة الممر يةه القاهرة ب.ت ص 57. 

3 مان سحيد الحديدي وسلوى إبام عليء الإعلام والجتمع» الدار الصرءة اللتايةء الفأهرة» 2005؛ مى 70 . 

4 مد بن آي یکر بن عبد الفادر اراز ختار الحاح» مصدر سايق مادق( أ 2/1 
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الإستقراء اللغوي والأستخدام الواقعي للإقناع والتأثيرء تلاحظ آن هناد جوانب أشتراك 
وإختلاف بينهماء إذ يقع الإقناع في الفكر والعاطفة (القيول» الرصاء الأطمتتان)» أما 
التأثير ففي الغالب يمكن ملاحظته تي السلوك (الإتيان أو الترك)؛ إضافة إلى أن الإقناع 
والقناعة قد يؤدي إن التأثير . 
مراحل حدوث عملية الإقناع: 

يذكر عار التفس الإجتاعي (١٣اM6 ٣‏ 12ا[[W)‏ ست خطوات لإحداث 
عملية الإقناع تتمشل قي الآي: 
1 اسلوب التقديم: لا يمكن قتاع شخص ما بشيء إلا إذا كان في المكان المتاسب وفي 
الوقت اللائم لإدراك الرسالة. 
2) الحضور: لابد من حضور التلقي ومشاهدته للرسالةء أي أن يوليها إنتباهه إذا كنا 
نأمل في إقناعه. 
3) الإدراك والفهم: أي أستخدام رموز الرسالة التي يتمكن الجمهور من إدراكها 
وإستيعاهاء وإلا فأن الرسالة مصررها الفشل في تحقيق أمداف الاتصال. 
4) التسليم: أن التلقي يتلق الرسالة ولكنه لا يستسلم هاء فالاتصال يتم ولكن الإقناع 
لا يحدث» وهنا يجب أن يكون لدى الجمهور التلقي رغبة للخضوع والاستسلام للرسالة. 
5) العذكر: ليس كافيا إرسال الرسالة ولكن لابد من احتفاظ ا جمهور بها لفترة كافية يتم 
فيها حدوث العمل ا مرغوب فيهء إذ أن التكرار ا لمنواصل للرسالة ضروري لتعزيز ا لموقف 
المتخذ حت يقوم الفرد بممارسته عملياً. 
6) العمل: قد لا تكون عماية الإقناع علل درجة من المتانة تدفع التلقي إل مار ستها عملا 
والعمل بموجبها. 


1 دوج يوسوم وبوب كاريل» الكتابة للعلاقات العنمة (الشكل والأملوب)» ت٠‏ د. فيد رباح» دار الكتاب لبجليميء فلسطين» زق 
2003 89-87 
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لذا لابد من أخحذ كل هذه المراحل بعين الأعتبار عتد تصميم الرسائل الإقناعية» 
فالأساليب الملائمة لبعض المراحل قد تكون عقيمة ودون جدوى للبعض الآخحر؛ إذ أن 
أدراك الرسالة الإقناعية ليس بمثابة عملية سلبيةء إذ أن المستقبل يكن نشطا في عملية 
الاستقبال مثله مشل المصدر اثناء عملية عملية الارسالء إذ أن معتقدات واتجأهات 
المستقبل تكون بمثابة عوامل وسيطة تتوسط الطريق الذي تستقبل الرسالة من خلال 
وقد أثبتت الدراسات أن عملية التأثبر تتوقف على عناصر كثيرة بعضها تستطيع وسائل 
الإعلام أن تسيطر عليه» وبعضها لا بخضع لسيطرعما. 
الإقناع ودوره في العملية الاتصالية: 

بعد الإقناع تمطاً خاصاً من آناط الاتصال» وقضية متابعة العمليات التأئرية 
للاتصال الجماهيري علل المنلقيء تعد قضية غامضة إلى حد ماء وهي تتناسب طردياً مع 
حجم الشأكل لطبيعة الاتصال ال جماهيري نفسه» ودور وسائل الاتصال وتأثيرها على 
تشكيل الرأي العام مهم وحساس» إذ تأخذ على عاتقها العديد من المسؤوليات بالغة 
الأهمية تنمثل في (العرض والشرح والتفسير والتوجيه) لمجمل الأمور والأشكاليات 
الغاعلة والمهمة محلياً أو عالياء وبذلك قإن ما تقدمه وسائل الاتصال من المعارف 
والمعلومات المتنوعة للمتلقي» والتي نمي نَمل عمليات الفرد الإدراكية» تؤدي في 
النهاية إلى تأسيس آراء وأفكار وإتجاهات جديدة» خحصوصاً للقضايا التي لر يُكون الجمهور 
تجاهها آراء ومواقف جدية مسبقة٠‏ فالإقناع وسيلة تأثبرية مهمة وحور ومرتكز أسامي في 
توصيل الأفكار للآخرين» ومن ثم تقديرهم هما أو إهمالمم؛ ولاشك في أن الإقناع قيمة 


1 فاروق خالدء الإعلام الدوني والمواة الجديدة؛ دار أسامة لفتشر والتوزيم الأردنء 2011ء ص152 
2 عزپزة عیاله؛ مدر سابق؛ ص 27 
3 عصام سليان اموسيئ» المدخل في الاتصال فجياهيري مصدر سابق» م123 
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مهمة أيضاً يجتاجها كل الذين يخاطيون عقول الناس وآفكارهم ويرتجون جذب ميوهم 
تجاه تعدیل سلوکهم نحو هدف مرجو. 

وتنم العملية الاتصالية من خلال الأركان والكونات الرئيسية ها التي بدورها 
تؤدي إلى العملية الإقتاعيةء هذه اللكونات هي المصدر والرسالة الإعلامية والوسيلة 
الإعلامية والجمهور المستهدف. 

والذي يهمنا من أركان العملية الاتصالية عنصر الرسالة وماهي السمات الإقناعية 
ها؛ فالرسالة هي مضمون السلوك الاتصالي والإنسان يرسل ويستقبل كميات ضخمة 
ومتنوعة من الرسائل» بعضها يتسم بالخصوصية مثل الحركة والإياءة والإشارة 
والابتسامة والنظر؛ وبعضها الآخر يتسم بالعمومية مشل الندوات والمحاضرات ورسائل 
الصحف والمجلات والراديو والتلفاز والسينما؛ وبعض الرسائل يتم نقلها بقصد» ورسائل 
أخرى يتم التعرض ها بالصادفةء» وكلا كان هناك تفاعل وفهم مشترك بين امرسل 
والتلقي قاد ذلك إلى فغالية الرسالة٠‏ ومن شروط الرسالة الإعلامية أنها بجب أن تكون 
سهلة وبسيطة وواضحة ومؤثرة ومنظمة وآن يجاول المصدر من خلا لما أستالة العقل 
والعاطفة معا للجمهور المستهدف» ويبدد خاوقهم. 

ونجمع الكثير من الباحثين والمتخصصين في العلوم الإجتاعية عموبا وعلم 
الاتصال خصوصا علن أن سمة العصر الذي نعيشه أنه عصر الإعلام والمعلوماتية» فلقد 
ملأت وسائل الإعلام المختلفة حياة الناس» وبات الإنسان يتنفس هواء الرسائل 
الإعلامية بكرة وعشاً وليس قي مجتمعات معينة دون غيرها ولا لبيتات محددة دون 
سواهاء بل إن ذلك قأسم مشترك بين المجتمعات كافةء مع إختلاف يسر قي نسبة التعرض 
للرسائل الإعلامية بحسب تقدم المجتمعات أو تخلقها. 


1 حسن عیادمکاوي وليل حسین السید» مصدر سايق صر 49-48 
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وتكون فاعلية وسائل الاتصال الجماهيري في عمليات دعم الآراء أوفر ظا 
ٻالنجاح ما تكون عليها ني عمليات التغيرر أو التعديل علل الآراء» ذلك لتجذر الإتجاهات 
المسبقة لدى الجمهور والتي تنمشل في الإجراءات الإنتقائيةء آي (التعرض والإدراك 
والتذكر)ء إذ يختار وسيلته الاتصالية الغضلةء ويفسر الرسالة اموجه إليه من قبل الوسائل 
المتناقضة مع إتجاهاته كا يتمنى» فضلاً عن تذكرها للأفكار المحجاوبة مع آرائه المتأصلة 
فقط. 

ويرئ العديد من الباحثين أن الغرضيات الترتيبية لأولويات الأهتام ماهي إلا 
إحدى المحاولات العرفية لإدراك ماهيات الواقع الذي تعرضه وسائل الاتصال 
الجماهيري» والتي تركز فكرتبا الأساسية عل وجود معادلة بنيوية متراصة الصفوف بين 
أساليب عرض الادة الاتصالية لتلك الوسائل من جهةء والمارسات الترتيبية لأهمية هذه 
المواد لدى المتعرضين هما من جهة أخرئ» مستندة على الحقيقة القائلة بوجود علاقة طردية 
بين مارسات المحلقي التعرضية لوسائل الاتصال الجهاهيري وإمكانياته الإستيعابية لمادة 
الاتصال» فضلاً عن تأسيس تصوراته العلاجية للمشاكل الترتبة علن تلقيه لتلك المواد 
ومحتوياتہا» ومن هنا يبرز دور وسائل الاتصال في المارسات الترتيبية لأولويات أهتام 
التلقي والذي يدل علل وجود مستويات تأثيرية محتلفة» ومنها السياسية» لوسائل 
الاتصال. 

وتبعاً ذا فإن التلقي لا يتعلم من وسائل الاتصال معاني مضامين القضايا 
وتداعياعا وكيفية قراءتبا فحسب» وإنها يتعرف أهميتها أيضاًء وفقاً لما تلّقاه من قبل وسائل 
الاتصال» آي أن القائمين بالاتصال يمارسون دوراً بالغ الأهمية في التغيير المعرفي للتاس» 


1 حسن عهاد مكاي الاتصال وتظر اه لماص ة» الدار الصرية اللبنانية القامرة» 1998ء م398 
2 امد بدرء الاتصال بالمماعير بين الإعلام والتطويع والتتمبةء دار فباء للنتر والتوزيع الغ اهرت 1998 ص 76. 
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فضلاً عن صياغة وتنظيم آسلوب حياتہم الإجتياعية بإفرازاتما المختلفة عقليا عندىا 
يختارون ويحرضون ويرتبون أولويات الناس وتفاصيلها كا يشأؤون؟ أي نها قادرة على 
التركيز عل مسألة معينة وإبرازها في الوقت الذي بإستطاعتها التغاضي عنها وتعتيمها 
إعلامياًء وتبعا ذا فالقضايا البارزة إعلامياً تستقطب الناس وأهتماماتهم على حساب 
القضايا التي يتم تعتيمها إعلاميآًء والتي لا يُميرها الناس أي أهتهام يذكر لجهلهم بهاء إلا 
أن عملية تسليط الضوء عل قضايا معينة وتعتيم البقية منهاء مسألة خاضعة لتقديرات 
القائمين بالاتصال أنفسهم وقراءتم هاء والتي هي في النهايةء خاضعة لإعتبارات متعددة 
مغل (مصادر المعلومات وعلاقة القائمين بالاتصال بالنخب المسيطرة)» والذي شى مله 
بهذا الصدد» أي في قيام تلك المصادر بتحديد أولويات الجمهور عن طريق القائمين 
بالاتصالء هو تركيز تلك المصادر عل ما يفيدهم شخصياً أو فئوياً وعدم أخذ ما يفيد 
المجتمع في الحسبان. 

وهناك العديد من التغيرات التي تؤدي دوراً مها في قوة وضعف التأئيرات التي 
تحدثها وسائل الاتصال الجماهيري» فطبيعة التعرض وحجمه وحالات الإستعداد التضسي 
للمتلقي والقضايا اأثارة ودرجة نفوذ الوسيلة الإعلامية ومرجعية المتلقي المعرفية ودور 
قادة الرأي» فضلاً عن عوامل أخرى كثيرة ينبه الكثير من الباحثين بعدم الإنسياق وراء 
المٻالغة في الطاقة السحرية الإستلابية لتلك الوسائل في تأثيرها علن أذهان الناس والسيطرة 
علل عقوهم* أي أن وسائل الإعلام تعمل وببساطة ومن أجل تحقيق أكبر قدر مكن من 
التأثير والإقناع فإنها تعمل على ترتيب قائمة الأهتامات لدئ الأفراد أي ترتيب الآراء 
والأفكار في إطار من القيم والمعارف بشكل متوافق وإستبعاد التتاقر منها بشكل يدم 


1 دوریس نة وساقط اللإعلام في السياسةء ت: أسعد أبو ليدةه هار البشير للنشر والتوزيع؛ عجانء 1997ء م107 
2 عصام سلبان الموسئ» الدخر في الاتصال ال جهاعيري» مدر سايق ص181 
3 آحمد بدرء الاتصال بال مياه بين الإعلام والتطويم والتمية» مصدر سأبق» ص 77. 
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القضايا والمعلومات والموضوعات السياسية في إطار متاسك عن طريق عرض يقوم عل 
الدقة والوضوح للحقاتق ما جغلق صورة ذهتية بموضوعية هذه القضايا فتعبر يوضوح 
عن الواقع السياسي وتعكسه بدقة وعبتم بالتنشئة السياسية والتعبير عن المصالح وتجميع 
المصالح والدفاع عنها وتحقيق التكامل بين جماعات المجتمع المختلفة . 

وبعتقد عدد من الباحثین تي جال علوم الاتصال بأنه كلما کان مستوئ التوافق بين 
عناصر الميارسة الاتصالية» أي (المرسل» الرسالةء الوسيلةء الستقبل» رجع الصدئ) 
متفدماء كانت درجة نحقيق المدف من الاتصال أفضل» إذ بعد تجسيدا لفهم المرسل دف 
الاتصال الذي يقوم به والمؤدي لفهم رسالته ووسياتها المناسبة التي توفر له التحكم 
والقدرة الإستخدامية الواضحة هاء علاوة على المدى التوافقي بين ثلاثبة (الرسالة 
والوسيلة والمستقبل)» من هنا وبحدوث هذا التواقق الرباعي؛ أي التوافق بين (المرسلء 
الرسالة» الوسيلةء المستقبل) يتجسد التأثير المتدج لرد الفعل الؤدي إلى التحول الموقعي 
للمتلقي والمرسل معاًء أي تحول التلقي إل مرسل والوسل إلى متلقي'. 
عملية الإقناع في الإعلام المرئي: 

إذا كان تعرض الأفراد لوسائل الإعلام يتفاوت بحسب طيعة الوسيلة الإعلامية 
وساعها وخصائصهاء فإن المتخصصين في الإعلام يتفقون علن أن التلفاز يأتي في طليعة 
الوساتل الإعلامية الي تحظى بقاعدة جماهيرية عريضة بين شرائح المجتمع المختلفة» نظراً 
للخصائص العديدة التي تيز بها عن باقي الوسائل الإعلامية» والتي تجعل مئه عنصر 
تشويق وجذب جميع الأفراد على إختلاف أعارهم وتقافتهم؛ ومع سياسة الفضاء 
الغتوح يزداد التنافس على إمتلاك المعلومة والسيطرة على فضاء الإعلام» والتأثير في 


1 عزيزة عبده» الصدر السايق» ص72 
2 محمد جاسم فلسيء العلاقات العامة وافرأي العا مصدر سايق 
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الجمهورء فنجد دولا وسؤسسات تتنافس وبضراوة لريادة هذا القطاع والذي أصبح سمة‎ 
العصر.‎ 

وتختلف القدرة الإقناعية لكل وسيلة إعلامية طبقاً لعدد من التغيرات تتمشل في 
طبيعة الموضوعات» والجمهور المستهدف والمهارات والقدرات الشخصية المطلوبة 
لاستخدام الوسيلة اللائمة التوصيل الرسالة الإعلامية» ومقدرة وسيلة الإعلام 
المستخدمة عل جعل محتوئ الرسالة الإعلامية حيوي وجذاب وواقعي'. 

ويمكن تعريف عملية التأثبر والإقناع عبر شاشة التلفازء علن إنها دمج لفتون 
الصوت والصورة وبراعة صياغة النص في عمل فني ذي سينأريو حكم» يعمل عل تنفيذه 
فريق عمل» يعمل علل خاطبة عقل وإحساس الشاهد بلغة متوازنة تجمع بين الثطق 
والعاطفة في إيصال الرسالة للجمهورء ليترك لديمم إنطباعاً قوياً ويحفزهم لتغيير أو تعزيز 
موقف معين؛ وهذا التأثير قد يكون إجابيا أو سليياء والذي قد يتم والُشاهد في حالة وعي 
وإدراك. وقد يكون في حالة اللاوعي» إذ تكون حالة الإستقبال العقلية للمشاهد هي أهم 
عامل يؤثر عل التفاوت في إستقبال الرسالة بشكل واضح» وبذلك فإن معرفة 
سيكولوجية التأثبر عل الشاهد وكيفيتها من لديه فكرة يود الكتابة فيها أو إعدادها أو 
إخراجها تلفازيا» سيسهم في انام عملية الاتصال بنجاح والوصول إل إحساس وعقل 
الشاهدة. 

وبذلك بكون التلفاز إمتداداً للبصرء إذ يتمتع التلفاز بتقنيات إغراء ووصول إلى 
المتلقي لا ثقاوم» وهو يختلف عن أية وسيلة اتصالية أخرئ بأنه (ينفرد بالأستخدام غير 
الإنتقائي من قبل الجمهورء والمتلقين يتأثرون بالضمون التلفازي بشكل غير واع)» ومن 
الؤاضح أن التلقي قد يلجأ إل وسائل الاتصال لإزالة حالة الغموض التي تصادفه آو 


1 فاروق خالد مصدر سابق» م 155. 
2 ايمڻ عبد اليم نص http://ayman-nassar.maktoobblog.com/?archive=2008-01-1‏ 
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نتيجة لنقص المعلومات إذ يتفوق التلفاز في ظل ثورة الاتصال علن الوسائل الاتصالية 
الأخرى وذلك نتيجة لتكنيكات الصورة الستخدمة وما يصاحبها من تحليل للحدث ما 
ساعد ني زيادة إدراك الجمهور التلقي وتحقيتق إشباعاته عن طريتى الإعتقاد بواقعية 
مضمون المعلومات المقدمة. 

ويتم إيجاد حالة من تركيز أنتباه الفرد وجذبه وإثارة أهتامه ومن ثم شخل تفكيره 
فيتفعل بالوسالة ويتفاعل معها ما قد يصل به في النهاية إلى الإقتناع بالرسالة الإعلامية 
الموجهة له» وهذه العملية تدعو الفرد إلك التعود علل وسائل الإعلام» وهو الأمر الذي 
يتحول بالفرد من نمط التعليم الذهني إلى نمط البحث عن الإعلام عن طريق وسائل 
الإعلام» ومها بلغت قوة تأثير الوسيلة الاتصالية فإن المضمون الإعلامي أو الرسالة 
يجب أن تُصاغ ودم وفق حصرصية وطبيعة كل جتمع وإلا قوبلت بالرفض. 

وقد آصبح التلفاز في مناطق كثيرة من العالر الوسيلة الاتصالية المهيمنة التي 
يستخدمها الشاهدون بشكل روتيني كمصدر رثيسي وموئوق للمعلومات العامةء 
ويجرص السياسيون علل إبقاء تبعية التلفاز بشكل أو بآخر تحت هيمنتهم لقدرته الإقناعية 
في القيام بدور التغيير والتحويل في المجتمعات رغم إختلاف درجة تأثبره من جتمع إل 
آر لكن ما يزيد من آهمية التلفاز على صعيد المجال السياسي» أن أغلبية الحكومات لا 
تستطيع أن تعتمد الوسائل القديمة والقسرية وحدها كالقوة العسكرية مثلاً بمعزل عن 
وسائل الإعلام والتلفاز في مقدمتهاء فهي (أي الحكومات) تيل إل أساليب الإقناع 
والتأثير النضسي في أوساط الجماهير المستهدفة بسبب ترابط العملية السياسية والعملية 
الاتصاليةء فكلا النظامين يتأثر بالآخرء فمن يستحوذ علن السلطة يسع جاهدا للسيطرة 
علن وسائل الاتصال المجاهيرية لتحقيق أهدافه؟ وهذا ما سعت إليه الكثير من السلطات 


1 عزیزة عیده» مصدر سایق م73 
2 مد دان المصالحةء الانصال السيامي عبان دار وال اشر 1986ء م 37. 
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السياسية في بلدان العالر إل الميمنة عل وسائ إنتاج المعرفة وتكييفها حسب أفكارها 
وخطها الايدیولوجي بشکل مباشر أو غير میاشر“ وهذا ما حدث فعلاً فقد ستغلت 
الأنظمة السياسية الحديثة الإعلام وعملت عل توظيف طاقاته خدمة أهدافها السياسية 
الناصة والعامةء وقد أدى هذا الإهتيام العالي بالإعلام ووسائله إلى السيطرة والتحكم 
با لخطاب الإعلامي وجعله صتاعه متقدمة'. 

وبشكل عام قأن تطور وسائل الإعلام وتعددها جعل من الضروري الأهتام با 
ودراستها لعرفة مدى تأثيرها وإبراز قدراتاء إذ دلت نسبة كبيرة من الأبحاث الإعلامية 
علل أن لكل وسيلة اتصال مقدرة علن الإقناع تزيد أو تقل عن غيرها من الوسائل 
الأحرئ» كا أشارت تلك الدراسات والأبحاث إلى أن الإمكانات السبية لمختلف 
الوسائل الإعلامية تختلف بشكل واضح من مهمة إقناعية إلى أخرى (أي حسب 
الموضصوع) ووفقاً للجمهور الذي توجه اليه؛ آي بمعنى أن مقدرة أي وسيلة من وسائل 
الإعلام عل جعل المضمون يتسم بحيوية أكبر وواقعية قد بزيد من تأثير تلك الوسيلة وإذا 
كانت درجة الثقة التي يضعها الفرد في الوسيلة تؤئر في فاعليتها وعلن إيمان الفرد 
بالعلومات والآراء والتفسيرات التي تنقلها وإذا كانت الوسائل نختلف في درجة الثقة فعا 
تقدمه يمكن أن نتوقع وجود إخحتلافات بين الوسائل من نأحية فاعليتها وبالنيجة النهائية 
في قدرتها الإقناعية* وهذا يتضح أكثر في العديد من اليرامج والأفكار التي نستوردها 
اليوم من المخارج وتستنسخها با معايرر نفسهاء والتي تبدو آنا قد درست بعناية شديدة جداً 
لوصول بالشاهد إلى التأثير المطلوب إججاب] كان أم سلبياًء أتفقنا معها أم أحتلفناء وذلك 
لتحقيق أهداف معينة» ولقد أصبح اليوم التأئبر في الُشاهد بشكل مكثف» ومن الأمور 


1 حيدة سيم نظرية الراي العأم: مدخل» مصدر سايق؛ م64 
2 عبد الستار جواده اللغة الإعلامية (دراسة في صتاعة لصو ص الإعلامية وتمليلها)ء دار فلال لفت جيةء الأردن» 1998 مر 149 
3 جيهان مد رختي» الآسس العامية انظريات الإعلام مصدر سايق م364 
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ليترت خاصة لمن توغل في فهم خبايا التفس البشرية وعمل علن فهم العلاقة بين العقل 
ومكتونات نفس الإنسان» ومن ثجّ ستكون اللغة لمخاطبة الُشاهد عب البرامج المختلفة 
هي اللغة التي تفهمها هذه النفس: أي أنها تمشل برجة غير مباشرةللدماغ ومحاولة للسيطرة 
علل من تہاوت تقسه ورغ عقله» ومع هذا يجب أن تعلم أن عقل الإنسان مازال هو 
الحكم لكل ما يرد على مسرح العقل الإنساني من آفكارء فقد يقبل أو برفض أي مؤثر 
يتعرض له'. 

ومه) يكن من أمر فإن القنوات الفضائية بأعتبارها وسيلة العصر هي سلاح ذو 
حدين» ذخيرته الأساسية هي العلومات» وما أثيتته لنا شيكة ([[0) في حرب الخليج 
الثانية عام 1990 ليس عنا بيعيد إذ أثبتت مقولة أن الإعلام هو الذي يتولى مقاليد 
الأمور في العار حاليا» وأن من يمك وسيلة إعلام مؤثرة يشارك في الحكم حلي وعاليا 
بقدر تأثير وسيلته؛ إلى جانب أن الب الفضائي قد أسهم في إبراز قضابا إقتصادية 
وسياسية علل حساب قضايا أخرى قد تكون أهم منها عند من يوجه لحم (أي الجمهور) 
وهم في غفلة مع مقتضيات ذلك من توجيه للرأي العام سياسا وإستهلاكياً حسب رؤية 
المسيطرين علل هذه القنوات الفضائية. 

وما تقدم يمكن القول» إن أي حديث حول قياس التأثير الذي يمكن أن تحدثه 
وسائل الإعلام وحصوصا التلفاز في أوساط المتلقين» يجب أن يأخذ بنظر الأعتبار أموراً 
ثلاثة هي: (الجمهورء الرسالة؛ التوزيع)؛ ومن البديميات التعلقة با جمهور فهناك شرط 
أسامي وواضح وهو الوصول إن جمهور كبير إذا ما أريد الوصول إل الجمهور المستهدف 
بالرسالة بغية إحداث التأثير الطلوب» وآن تكون الرسالة متوافقة مع ميول الجمهور 
ويرتبط ذلك بضرورة الإتساق مع الأعراف السائدة في المجتمع وثقافة الفرد المستهدف 
لكي لا تكون هناك معارضة ولكي تكون مفهومة» وإذا ما سلّمنا أن الأضمون الإعلامي 


1 ایمن عبد الحلیم تصار» مصفر سایق 
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المرثي إذا ما تم تقديمه بشكل مدروس وموجه إل الفثات المستهدفة بيا يتلاءم مع كيفية 
فهمها وطريقة استيعابهاء فأن هناك إحتمالاً كبياً في أن تؤدي العلومات التي يتلقاها 
الجمهور إلى إججاد استجابات جماعية واسعةء وبالتالي يكوت تأثير التلفاز الإقناعي أكثر من 
بقية وسائل الإعلام الأخرى من خلال خصائصه التي تجمع بين الصوت والصورة 
وال محركة والألوان. 

وني عصرنا الحديث ومع التطور التسارع والمستمر للأقمار الصناعية في مجال 
الإرسال والاستقبال» أصبحت القنوات الفضائبة حقيقة لا يمكن تجاهلها على الرغم من 
أحتدام النقاش حول آثارها؛ وسعياً وراء مواكبة عصر البث الفضائي والتأقلم مع اقتصاد 
السوق» أضطرت الأقطار العربية ومن ضمنها العراق إلى تجاوز نظام الأمتياز وأحتكار 
البث الإذاعي والتلفازي تاركة للقطاع ا حاص العمل في هذا المجالء فظهرت إلى الوجود 
فضائيات تابعة للحكومات من حيث التأسيس لكنها تتمتع بأستقلالية كاملة على أصعدة 
رسم السياسات والنطط والتنفيذ البرامجي والمالي» وأخرى تعود إل قطاع حاص يتوده 
رجال مال وأعهال؛ وني كلا الحالتين كان ام الأول ليس ما يتم تقديمه إلى الأشاهد وإنا 
حساب مقدار الربحية التي تجنيها هذه الفضائيات والتي ركز معظمها على الجوانب 
الرتبطة بالتسلية والترفيه معتمدة في ذلك عل المستورد الفني الأجنبي هربا من تكلفة 
الإنتاج» ولر تشدد هذه الفضائيات على مضمون هذا المستورد وفيا إذا كان يتضمن 
التحريض عل أرنكاب الأفعال غير الشروعة قانوناً أو يشكل تجاوزآً علن أعراف وتقاليد 
المجتمع أو إنه يروج لفاهيم تمشل أعتداء علن كرامة الفرد'. 

خصوصا أن التلفاز في المجتمعات الخربية وبشكل خاص في الولايات التحدة 
الأمريكية وسيلة قوية يمكن بواسطتها الوصول إلى جميع المواطنين في حن أصبحت 
الوسائل الأخرئ تتجه إن جماهير متخصصةء ومن يتابع المتاظرات الرئاسية ودور التلفاز 


1 يل عبد الجيدء التشريعات الإعلاميةء بلاء القاعر ةي 1997ء ص12 


وقدرته الفائقة ني الإقتاع يدرك تام اذا كل هذا الأهتهام يتصب علن تلك الوسيلة 
لتحقيق الأثر الطلوب في تفوس الرأي العام؛ وبذلك ندرك سبب مهافت الجميع سواء من 
السياسيين وغيرهم للسيطرة عليه وندرك يضا أن لوساتل الإعلام الأمريكية وني مقدمتها 
التلفاز قوة أكبر من قوة الدولة؛ لذا فأن التلفاز ويفضل ظروفه الجديدة وي تجاوزه الحدود 
السياسية أصبح قوة ذات فاعلية سياسية بصفته مصدراً لتكوين أنطباعات الناس 
ومعاييرهم ووجهات نظرهم السياسية» فقد غير وجه الحياة السياسية وعدل أسلوب حياة 
الناس والعادات اليومية'؛ لذلك فقد حظي التلفاز بثقة مشاهديه وتصديقهم له لأن 
الصورة من الوسائل التي قلها يرق إليها الشك» وحينا ترتبط الصورة بالحركة والصوت 
فأن ذلك أكثر مدعاة للفقة ويوسع التلفاز التركيز علن التفاصيل مما يزيد قدرته على 
الإقلاع لان آلة التصوير تلتقط الصورة لشخص أو للطبيعة كما هي أمامها وهذاما يعزز 
القدرة الإقناعية للتلفاز؛ كا أكدت دراسات وبحوث أخرى ضمن هذا المجال إن 
استخدام اللون في التلفاز يزيد هو الآخر من درجة مقدرته عل الإقناع كما تزيد فعاليته في 
التأثير علن الُشاهدين لاسي الأقل تعليعً والأكثر فقراً بسبب جاذبية الصورة الملونة'. 

ومع تطور تقنيات الصورة التلفزيونبة ومهارات العاملين عليها أصبحت تقدم 
بأساليب علمية منظمة تخدم أولويات الساسةء فمقولة "الصورة لا تكذب" قد سقطت 
وقد تطورت أساليب "الكذب" وأشكاله» وبات مؤكداً أن الصورة التلفازية لا تقدم 
الواقع كا هو (الواقعي) فالصورة التلفازية ا لمعاصرة منهمكة في صنع وتقديم وترسيخ 
(واقعها) المناسب لتحقيق مشروعهاء وقي أستخدام إكتشافات علم التفس الإعلامي 
المعاصر (وخاصة نظريات التأثير والمداخل الإقناعية) لدفع المتلقي عبر النقل البصري 


1 هادي تعمان اليتيء الاتصال التلفريوني الفضاتي الدوئي الوافد واحتالات تاره السياسي في الوطن العريي» اة امستقبل العري» مركز 
دراسات الوحدة الع 20518 151.1996 
2 م. دي فلورس ويال روآ ريات الإعلام» مصدر ساب » مس255 
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الغزير والتنوع والجذاب» للأستغراق في هذا (الواقع) التلقازي والتفاعل مع قيمه 
ونهاذجه ومعاييره؛ وفيا يخص الحركةء فالتلفاز يعد من وسائل الإعلام التميزة في أعطاء 
الحركية للأشياء سواء كانت ثابئة أم متحركة ما يزيد من فاعلية التأثير على ختلف 
المجالات التي يعرضها. 

ومن هتا نستطيع أن ندرك حجم العلاقة الحميمية وا جدلية بين الموضوعات التي 
تبرزها وسائل الإعلام وبين تصاعد الأهتيام بالرأي العام تجاه تلك الموضوعات ما يعني 
وبكل وضوح أن تلك الوسائل باتت تؤدي أدواراً ميزة في لفت أنتباه الرأي العام عن 
طريتق تركيزها على موضوعات بذاتا في إطار تلك الوسائل التي تعمل جاهدة من أجل 
إبراز وعرض وقائع الحياة والقضايا التي تم الرأي العام 

ونجد التلفاز يكاد يكون أكثر وسائل الإعلام تأثيراً في الرأي العام كقوة إقناع 
وتشکيل» فهو وعبر برامجه ومضامين رسائله يعمل عل تعديل الإتجاهات وتغييرها في 
آحيان أخرى لدى ال جمهور الحابع والرأي العام» فالعرض التلفازي يدقع الجمهور إلى 
الإندماج بالواقع الذي يخلقه التلفاز ما يدفع هذا الجمهور إل إتخاذ حكم وقرار معين 
وأكبر حليل علن ذلك القابلات التلفازية بين المرشحين الأمريكيين لنصب الرئاسة في 
الحملات الإنتخابية تكون تلك المقابلات ذات تأثير حاسم في إخحتيار الرشح؟ غير أن من 
النطأ أن نتوقع الكثير جداً من هذا الوسيط وخاصة أن صانعي السياسة لا يستطيعون 
إفتراض أن التلفاز وحده سوف يخلق جمهورا متلوراً ومطلعاً فالعلفاز يستطيع أن يوقظ 
أهتهامات التاس لكنه أر يصل بعد إل القدرة علن تعليمهم بشكل كأمل+ وقد وجد أن 


1 اديب ععضورء آزمة إعلام أم ازمة أنظمةء للكتبة الإعلامية» ممشق» 2003» مى 73-72 
2 عزیزة عبد مصدر سایق م139 


3 آوستن رانء مصدر سایق می105 


4 سیون سرفاي» وسائز الإعلام والسياسة الفا 
1995 م89 


محمد مصطفئ غنيم ال جممية الممرية لنشر العرفة والقانة العاليةء القاهرف 


ن نة السياسية 

الخصائص المختلفة للرسائل نها فا اثر في مدئ إحتالية حصول الإقناع» غير آن هناك 
عوامل عديدة تتدخل لتعقيد العلاقة بين خصائص الرسالة والتغيير في الموقف ومنها نوع 
القضية المطروحة وطبيعة الجمهور نفسه» وهذا يعني أن الرسائل التي ينقلها التلفاز 
يمکنها أن تقوم بدور مهم في تشكيل وعي الأفراد تجاه العديد من القضايا والموضوعات 
في مختلف جوانب الحياة وبا يسهم في تدعيم وصياة رآي عام مشارك في عمليات التنمية 
قي المجتمع. 

والجدير بالذكرء أن دور التلفاز في التأثير عل الجمهور ومن ثم صناعة وئشكيل 
الرأي العام يختلف بإختلاف طبيعة النظام السيامي الذي يعيش فيه وحسب الظروف التي 
یحکمها کل نظام ومدی ما يمن آن بتمتع به التلفاز من حرية في تأدية وظائفه؛ فالتلفاز في 
الجتمعات الرأسالية يارس آدواراً متنوعة وأكبر علن تلف المستويات الحياتية منه في 
المجتمعات الاشتراكية وكذلك في الدول النامية التي يمشل التلفاز فيها جزء لا يتجزء من 
هيكلية النظام السياسي القائم ويعمل علن نشر ما تريده النخب الحاكمة» لكن يبق التلفاز 
وكا أشار العديد من الباحثين أحد أكثر وسائل الاتصال الجماهيري قدرة عن أستفطاب 
الاس علل ختلف مستوياتہم وميو م وإتجاهاعمم وإثارة أهتاماتہم وتشكبل آرائهم. 

وبفضل القوة التي تمتلكها القنوات الفضائية» وهي قوة نابعة من إمكاناعا 
الضخمة في العمل والوصول والتأثير وأزدياد تعلق الناس بالأحداث في ظل الوضع 
الدولي المعقد والتغيرء فإن هذه الفضائيات تضع المجتمعات الحديثة والأفراد فيهاء أمام 
الكثير من التحديات» لعل في مقدمتها إثارة الشكوك السياسية خصوصا من ناحية 
تقديمها لإحتهالات متعددة للقضية الواحدة داخل التقرير الواحد» وتضع أمأم الفرد وفرة 
اتصالية تصير عباً عليه وتدفع به نحو مواقف ميرة آو مربكة» وتتعمق هذه التتائج إذا 
علمنا أن التعرض الستمر للقنوات الفضائيةء يؤدي إل التقليل من عمق التفكير 
والتخيلء وتكوين الصور الذهنية من دون اللجوء إل العقل بسبب جاهزية الصور على 
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الشاشة التي لا تحفز علن تكوين التصورات والتخيلات» والإستسهال تي الحصول على 
الإجابة فضلاً عن أنحسار فرص التفاعل الإجتهاعي بعد تقلص أوقات التفاعل الأسري 
من جهة والتفاعل داخل المجتمع ومنظهاته ومؤسساته من جهة آخرئ؛ ومع هذا فإن 
هناك دلائل تؤكد علن آن سيكولوجية الُشاهد ومن ثم التأثر بها يتم مُشاهدته وتغيير 
الرأي ني ضونهاء هي أمر أكثر تعقيداً ما يتصوره الكثر من الأبحاث والدراسات» 
والتفاعل بين الإرتباط المباشر بالادة الحروضة علن الشاشة وبين إدراك ووعي التلفاز 
كأسلوب وكاتصال إتتقائي له غاياته هر الذي ينظم العلاقة بين الشكل والمضمون 


التلفازيين وبين معرفة ومتعة الشاهدة. 


1 هادي تعن افيني» الثقاقة المريية أمام تحديات الفضاتيات الرافدةء قي كتاب: العولة واخوية» تحربر: صالح خليل أب أصبع وآخرون 
مشورات جاع فيلادغيا-عانى 1999 م327-311. 
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تمهيد 

يمارس الإعلام ووسائله دور الوسيط في الاتصال السياسي ويسهم قي صياغة 
وتشكيل الحقيقة السياسية في المجتمعات الديمقراطية التي تنح وسائل الإعلام حرية 
التعبير عن القضايا التي تشغل ا مجاهي فالتأثيرات الأساسية لوسائل الإعلام يصعب 
ملاحظتها مباشرة ولكنها تقع عل الصورة التي يشكلها المرء دال عقله والتي ربا تؤثر 
ي سلوكه الظاهري في| بعد؛ وتعد وسائل الإعلام مرآة المجتمع العاكسة لأهم القضايا 
التي تدر الساسة وصتاع القرار» ولوسائل الإعلام قدرة قي ترتيب أوليات الجاهيرء 

وني الأزمات السياسية والاقتصادية والعسكرية الغير طبيعية التي تمر بها 
المجتمعات تلجأ النخب السياسية إلك التعامل المكثف مع وسائل الإعلام لإبراز 
وجهات نظرهم وآرائهم للتأثر علن الرآي العام» وقد تكون تلك النخب تثل المعارضة 
أو الحكومة» وهنا دور الإعلام يكون دور الوسيلةء إذ تنقل وجهات النظر السياسية 
المختلفةء وكنذلك التاس في تلك الازمات تهرع إلى وسائل الإعلام كمصدر أساسي 
لاستقاء المعلومات حول تلك الاحداث والازىات وهذه الاحداث تعطي فرصة 
التنافس الإعلامي في تقديم العلومات والأخبار التي ترقى إلى مستوئ الحدث. 
العلاقة بين العملية الأتصالية والعملية السياسية: 

تغارس وسائل الإعلام أدواراً عديدة في المجتمع منها ما هو إجتهاعي ومنهاما هو 
سياسي» إذ يتمشل دورها الإجتاعي بها تقوم به من دور في التعليم والتثقيف والتوعية؛ با 
تمثله من قوة مهمة وفعالة ومؤثرة في شبكة العلاقات المجتمعية الحديثة؛ أما من حيث 
دورها السياسي» فتتعدد الآدوار التي تمارسها وسائل الإعلام في الحياة السياسية فهي 
سهم في تزويد التلقين بالحخبرات السياسية التي عن طريقها يتشكل الرأي العام قي 
المجتمع» لذلك عبتم الحكومات بتوظيف تلك الوسائل وني مقدمعها التلقاز والإذاعة 
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بوصفهما قنوات اتصال فعالة في أدامة صلتها با لجمهور من أجل عرض وشرح سياستها 
وأهدافها بهدف كسب التأييد الشعبي هاا. 

إذمنذ ظهور الطباعة التي أسهمت تاريخياً في نبوض النظرية والمارسة الديمقراطية 
حسب 8083٣۳‏ 1180)ء مروراً بالصحافة المكتوبة التي يراها (ولتر ليبان) أداة 
للديمقراطية المباة ةء وكذا مع بروز الإذاعة التي كانت هم وسائلل الاتصال التي 
أستغلت في الحريين العاليتين للدعاية من قبل السياسيين» مروراً كذلك بالتلفاز الذي 
يمس أكثر من غيره من وسائل الاتصال الجاهيري تلف الفغات الباعدة جماهيرياً 
وجغرافياء ولا يتقيد ببعض العواتق التي تواجهها الوسائل الأخرى كالصحافة الكتوبةء 
وصولاً إل الأقمار الصناعية وشبكة الأنترنت التي تنقل العلومات والأفكار ولا تتقيد 
بالحدود الإقليمية وا جغرافية؛ إذ مع تطور كل هذه الوسائل والتي أطلق عليها البعض 
اسم التكنولوجيات الجديدة لاإعلام والاتصالء نجد أن عملية الاتصال تطورت هي 
كذلك» فلم تعد تتم هذه الحملية بأستخدام وسائل الاتصال التقليدية كالخطبة مثلا. 

ونتج عن حاجة الإنسان للمعلومات السياسية وترابط النظم السياسية بالعمل 
الإعلامي» علاقة بين العملية الاتصالية والعملية السياسية منذ أن أستطاع الإنسان 
التواصل مع العا فعلاقة السياسة بوسائل الإعلام علاقة قديمة جداً إتطلاقا من أعتبار 
الإعلام هو الوجه الآخر للسياسةء فالمارسة السياسية تقوم عإل تحقيق نوع من الاتصال 
بون رجال السياسة وبين الممهور وهذا الاتصال يتحةق إلى حد كبير بواسطة وسائل 
الإعلام فإذا كان السياسي يمد القضيةء فإن رجل الإعلام هو الذي يتو مهمة إيصال 
هذه القضية إل الجمهور عبر وسائل الإعلام وبأساليب مناسبة للك فإن أي تخطيط 


1 وارف. ك. آجي» وسائل الإعلام ت: میشیل تكلا بلا القاعر غ 1994 ص 74- 
2 بابين بودهان» وسائل الاتصال وعلاقتها بعماية الاتصال لسياسي» بجلة الاخاعات العرية» تونس »ع3 2009» مر 71-70. 
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سياسيي لابد أن يرافقه خطيط إعلامي“ وبذلك تكون العلافة بين العملية الاتصالية 
والعملية السياسية وثيقة للغايةء فكلا النظامين يتأثر بالآخحر ويؤثر قيه» وإن كان حجم 
التأثير الذي يمارسه النظام السيأسي علن الاتصال في البلدان النامية أكبر سن تأثير نظام 
الاتصال عل النظام السيامي". 

وقد عرف (”٠٤اهW)‏ الاتصال السياسي بآنه: "المساحة العامة التي يتم فيها 
تبادل الخطابات المتناقضة لثلائة فاعلين لديهم الشرعية للتعبير علنا عن السياسة وهم: 
رجال السياسة والصحافيون والرأي العام" وأيقاً هو حسب عار الإجتإع السياسي 
:)Schwatzenber8(‏ "السار الذي تتقل عبره المعلومة السياسية من جرء إلى آخر 
من أجزاء النظام السياسي» وبين هذا النظام والنظام الإجتاعي» فهو مسار مستمر لتبادل 
المعلومات بين الأشخاص وا ماعات علن كل المستويات» وخصوصاً تبادل المعلومات بين 
انكام والمحكومين بالشكل الذي يضمن الاتفاق بينهم" 

ويتول الاتصال السيأسي علن المستوى المحلي وظيفة الإقتاح والتوجيه للجياهير من 
أجل ترسيخ المبادىء» وتتمشل وظيفته عل المستوى العالي قي شرح أهداف دولته ومبادثها 
وتقديمها إلى المجتمع الدولي“ كا وتبرز بصورة جأية العلاقة بين علم الاتصال وعلم 
السياسة عبر المارسة الإعلامية وطبيعة وظائف الاتصال» فالوظيفة السيأسية للاتصال 
تقف في مقدمة المهام التي تنولع وسائل الإعلام القيام بهاء فوسائل الاتصال تمثل 
مؤسسات السيادة في المجتمع المعاصر التي يجب أن تكيف معها بقبة مؤسسات المجتمع 
وتقوم هذه المؤسسات بمهمة تثبل وجهة نظر الرأي العام في مواجهة الحكومة فهي تشكل 


1 عباء الستار جوادء إتباهات الإعلام الغري» دار ف حرية للطلياعةء بداد 1995 مر 45-44. 
2 بوني ابراهيم حمادةه دور وسائل الاتصال قي صنع القرارات في الو طن العري» مهدر سايق» مر 50 
ق نهوند القادري عيسئ» قراءة في ثفافة الف اتات العربية» مر كز دراسات الو حدة العرييةء بيروت» 2008؛ م162 


4 یانین بودعان» مصدر مابق؛ ص 73. 


5 عزپزة عبد مص در سایق» ص124 


الإعلاء المرئم وصتاعة الأجنجة السياسية 
182 


الرأي العام عن طريتق القضايا التي تهمه وتقوم بإعلام الحكومة بإتباهات الرأي العام 
وهذه الوظيغة هي العنصر الفعًال في العملية الديمقراطية'. 

وقد أهتم العديد من اليأحثين والعلهاء سواء في جال الاتصال أو السياسة أو 
المجالات الأخرى بموضوع علاقة أستخدام وسائل الإعلام تي السياسة والعلاقة 
الإرتباطبة بين الاتصال الجماهيري والُشاركة السياسية» وعلن الرغم من إختلاف نتائج 
الدراسات وتضارمها إلا آنه تكاد تُجمع علن أن هناك دورآما لوسائل الاتصال ا جاميري 
في سحث ال جمهور ودفعه إل القيام بالنشاط السيامي» بها لها من دور أيضاً في نقل وتبادل 
المعلومات والرسائل بين السياسيين والمحكومين؛ وكما يقول )۸1١0١0(‏ في مقولته 
الشهيرة عن علاقة الاتصال بالسياسة: "أن كل شيء في السياسة اتصالء فنظام الاتصال 
هو أحدى القنوات الرئيسية لتدفق العلومات من النخبة السياسية إل الجماهيرء وأيضا 
لنقل مشاكل الجماهير وطموحاتهم وتصوراتيم ل النخبة"؛ أما 
)N Norbert Wienner)‏ فقد عبر عن العلاقة بين ثنائية الاتصال والسياسة بقوله: "أننا 
إذا أدركنا السياسة كنظام فأن الاتصال هو العصب الذي يتحكم في هذا النظام ٠"‏ 

وير (كارل دويتش) أن الاتصال يمشل عصب العملية السياسيةء فهو يؤدي دوراً 
مهم في خلق الاتفاق والإجماع حول قيم سياسية أساسية ويساعد على تحقيق تماسك 
المجتمع وتخطي الإختلافات الطائفية» ويغرس الشعور بالإنتاء وتعميق الولاء قهو بذلك 
يكون بمثابة أداة تلقين جماعية٠‏ فالائصال يرتبط عضوياً بتكوين الفرد الإجتاعي 
والسياسي وبمقاهيم الحرية والديمقراطية وأدوايا في نطاق الجياعة مشل المشاركة 


1 تيسير آبو عرجه» دراسات في الصحاقة والإعلام» دار ممدلاري للنشر. الاردنء 2000ء م 281. 

ني ابراهيم حمادةء استخدام وسائل الإعلام قي السياسةء مركز البحوث والدراسات سي سيا لغاه رت 1995 »مى 35 
3 بوني ابراهیم ادت دور وسائل الإعلام في صتع القرارات تي الو طن العري» مصدر سايق مى 51. 

4 محمد جاسم قلحي؛ الوظيقه السياسية للتلفزيرت» مصدر سأبق» مى 83. 
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EB 

والنافشة والحوار والتعبير عن الرأي وإختيار أو إبداء الرأي في شكل النظام السياسي 
والإقتصادي» وهذا يعني آن الاتصال ووسائله وعملياته تقود المجمهور إلى تشكيل الرأي 
العام على المستويات كافة'. 

وبهذا المعنيى تكون وسائل الاتصال بمثابة الثير أو النبه لكن عن طريق دور فعّال 
للاتصال الجاهيري وذلك عندما تتناوها بدقة وأهتام وتصورها بشكل دراماتيكي مثير 
ممدف إثارة وتنبيه ال جماهير ودفعها إل الأهتام وتكوين وجهات نظر مُعلنة بشأنما ليتكون 
في النهاية الرأي العام» إن هذا الدور للاتصال يشير إل إمكانية صناعة الرأي العام 
وتوجيهه والتحكم في إتجاهاته» ولاشك أن التظم السياسية تأخذ ي أعتبارها خطورة هذا 
الدور الفعّال لوسائل الاتصال الجماهيري*. 

ويمكن تلخيص العلاقة بين الاتصال والسياسة في تحليل (5۷W61Jءها)‏ لدور 
وسائل الاتصال في المجتمع السياسي» والذي يرئ فيه أن المجتمع يشبه اهرم» إذ يوجد 
الحكام وهم الصفوة في قمة اهرم» وجماهير الشعب قي القاعدة» بينما يوجد الخبراء 
والمحخصصون في الوسط بين القمة والقاعدة» وعبري عمليات الاتصال علل أساس أن 
لكل أمة نظام سياسياً معيناً يتكون من الصفوة» وهم مسؤولون عن أصدار القرار 
والإشراف علن موارد الدولة الإقتصادية والبشريةء ومن أجل تحقيق أهداف وبرامج 
الدولة تستخدم الصفوة الحاكمة وسائل الاتصال» ويرى أن الخبراء ا لمتخصصين هم الذين 
يقومون بعملية الاتصال بين الصفوة والفئات المحكومةء والعاملون في هذا المجال هم 
دورهم في جذب الإنتباه العام نحو قضايا المجتمع'. 


1 محمد مصالحةء دراسات في الإعلام العربي» مركز التوثيق الإعلامي لدول اللي العري السلسلة الإعلامية - 3 » بغدادى 1984؛ 
ص 15. 

2 عزیزة غبده»مصدر سابق» می 28. 

3 بسيو ابراهيم مادةء دور و اتل الإعلام في صن القراوات قي الوطن العربي» اللصدر الأبق؛ ص 51. 


الإعيام المرثي وجناعة ال 


184 

وأصبح من البديهي أن وسائل الاتصال الجماهيري تعد من وجهة نظر الزعماء 
السياسيين صانعة للرأي العام وتسهم قي تشكيله» وإن هذا الدور يتعاظم علل الصعيد 
السياسي وإن الأهمية النسبية لإختلاف نتائج هذه التأثيرات تخضع لعابير الأهمية النسبية 
للحدث» وحجم المعلومات التي تبث حول هذا ا لحدث» ومعرفة الجمهور هذا الحدث. 

وبناءَ علل ما تقدم تؤدي وسائل الإعلام حمس وظائف علل اللستوى السيامي هي 
1. تد الرؤساء والمسؤولين الحكوميين بالمعلومات عن الأحداث الجارية والبيغة السياسية 
من حولممء وهي بذلك أسرع من القنوات الأخرئ. 
2. تعكس أهتمامات الرأي العام عن طريتق تشرها القصص الخبرية التي تشكل أساس 
النقاش الجماهيري العام كا إنجا تعطي الأنطباع بكونها الُدافع عن مصالح الرأي العام 
3 ميا للمسؤولين القنوات اللازمة لنقل رسائلهم إل الجمهور لشرح سياساتيم. 
4. صناعة القرارات السياسيةء إذ إن الكثير من السياسيين والمسؤولين يعتمدون عليها في 
تفسير وتحليل الأحداث الدولية. 
5. توجيه نظر الرأي العام نحو القضايا والأحداث التي ترى هي (أي الىكومة) ضرورة 
توجيه الإئتباه ها دون غيرها. 

وبتلك تمارس وسائل الاتصال الجاهيري دوراً أساسيا في بناء النسيج السياسي 
للديمقراطية لأنها أكثر الوسائل المتاحة إنتشاراً؛ ويذهب (۲عع۴۵ ۸2۲4ء )R[‏ إلى أن 
وسائل الاتصال تستخدم في الحياة السياسية بإحدى الطرق الأتية: 
٠‏ مؤشر لبيان ماهو مهم» وما الذي يستحق أن يكون خبراً أو له صلة سياسية. 
# أداة لتحريك الرأي العام. 
٠‏ مصدر معلومات لأولئك الذين عندهم خطط أو مشكلات أو طموحات. 


سلام خطاب التامري»مصدر سایق ص 92. 
2 الح خلیل بو آصبعء الاتص ال والإعلام تي الجتمعات العاصر ت ط5. مهدر سابق» م 301. 
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وهکذاصارت السياسة تقتضي وجود إعلام ناجح يعتمد التخطيط الدقيق وإتقان 
فن التقرب من الجماهير ومعرفة خيوط الرأي العام؛ فالإعلام الرديء الضعيف والمرتبك 
لابد من آن بسيء للسياسة الناجحة ويؤثر سلباً ني صورتها لدى أوساط الرأي العام وعلع 
العكس منه الإعلام الناجح الذي بضفي علن السياسة الضعيفة بريقا. 
وسائل الاتصال الجاهيري ودورها فى العملية الإنتخابية: 
يرقبط مفهوم دور وسائل الاتصال الجاهيري في الإنتخابات فلسفياً وتاريخياً بتطور 
مفهوم وظائف هذه الوسائل في التأثير بالرأي العام» والمقصود هو الدور الذي بارس في 
النظام الديمقراطي الذي تمشل الإنتخابات فيه أحدى حلقات العملية السياسية المهمةء في 
الوقت الذي تعد فيه وسائل الإعلام جزءاً من هذه العملية السياسية٠‏ وتتداخل حقوق 
ثلاثة أطراف رئيسة قي جال علاقة الإعلام بالعملية الإنتخابية» تتمشل في: 
1) يجب أن يتمتع الرشحون بالحرية في اللجوء لاإعلام لتقديم رسالتهم للناخبين. 
2) يجب أن يحصل الناحبون علن مصادر متعددة للمعلومات بشأن البدائل السياسية 
والعملبة الإنتخاببة وإجراءات التصويت ونتائج الإنتخابات. 
3) يجب أن بتمتع الإعلام بالحرية لتقديم الأحبار دون أي عوائق أو تأثيرات مجحفة من 
الأحزاب السياسية والسلطات الوطتية والفئات الإجتاعية. 
وهذا يكون بالأعتاد بشكل رئيس علل الحملة الإعلامية» التي تستند فلسفتها إلى 
إمكانية إبجاد الظروف السياسية في صالح فئة إجتماعية معينة تستدعي حركة تعرض 
أستراتيجية خاطبة الجماهير العريضة المتنوعة والمنتشرة في كل مكان بالصورة التي تسمح 


1 عبد الستار جواد؛ اللغة الإعلاميةء مصدر سابق» ص 51. 
2 خالد عل المدايء دور وسائل الإعلام في الإكخابات» من كاب ثورة الصورة (الشهد الإعلامي وقضاء لواقع)» مركز دراسات 


الوحدة العربية بيروت» ص 35. 
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التفكير بأن سياسة هذه الجاعة هي من وجهة نظر هذه الجماهير؟ إذ أن توجيه المرشحين 
لحسن خاطبة الرأي العام وجهور التاخبين بوعي لكسب القة وتحقيق الفوز في 
الإنتخابات يتاج لجهود حثيفة. 

وتم تعريف الحملة الإنتخابية وفقاً هذا المتظور بأنا: "العملية الدعائية المنظمة 
والمستمرة والمخططة بعناية فائقة من الُرشح نفسهء أو المزب أو الكيان السياسي 
لأستخدام إمكانات وسائل الإعلام المحاحة كافة والأساليب الإقناعية المختلفة لإيصال 
رسالة معينة (البيانء البرتامج الإتتخابي) إلى الجمهور المستهدف (التاخبين) والتأثير في 
عملية التصويت لصالح ارح أو اللائحة الإتتخابية التي يمشلها"# وهي تختلف في هذا 
المفهوم عن الحملة الإعلامية التي تركز الإنباه حول قضايا وموضوعات يمتلك الرأي 
العام خلفية مناسبة حوطماء ما يُسهم في تدعيم مواقف الرأي العام تجاهها وربا تعيد 
بصورة طفيفة توجيه أناط السلولد والإتجاهات القائمة نحو متاطق جديدةء إلا أن الغابت 
أمثلاك وسائل الاتصال إلى قدرة كبيرة على خلت الآراء حول الموضوعات ال جديدة التي لر 
يتشكل الرأي بعد حوما'. 

وقد كشفت دراسات مبكرة عن أثر وسائل الإعلام في خيارات التصويت إذ أن 
الناس يبدون غير خاضعين لمؤثرات وسائل الإعلام وهو أمر يدعو إلى الدهشة 
فالحملات الدعائية عززت رغبات ال ماهير بدلاً من أن تُغيرها كا أن ا لجماهير تعرضت 
للرسائل الاتصالية بشكل اإنتقاثي» وبذلك فإن وسائل الإعلام تكون في أثناء الإنتخابات 
قثاة اتصال تربط الناخبين بالمرشحين وأولئك الذين جخضعون لحكمهم» فهي التي ثنقل 


1 انور السباعي» مصدر سابق» می 151. 

2 عمد مئير حجاب» إدارة اللات الاتتخنية؛ دار الجر للنثر والتوزيع» القاهرة» 2007» ص7 

3 بسیوني ابراهیم حمادة» دراسات في الإعلام وتکتولو یا الاتصال وافرآي فعام» تصدر سابق» م 347-346 
4 مایکل بارنتي»مصدر سابق» می295 
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للشعب المعلومات عن المرشحين لناصب الحكومة» وتنقل ي ذات الوقت المعلومات عن‎ 
الرآي العام لأولئك الذين يفترض أن يتفاعلوا مع هذه المعلومات وظبفياً-‎ 

وقد أنتهت دراسات سياسية عديدة إلى أنه كلا أزدادت معارف وسعتقدات القرد 
السياسية أزدادت بالتأكيد مشار كته في السياسةء إذ أن نقص العرفة لدئ الفرد يمشل عاثقا 
مام اللشاركة؛ وبذلك فأن إدراك لمرء لكيفية أداء النظام لوظائفه وموقعه هو شخصياً في 
حركة هذا النظام يمغل محدداً أساسياً للمشاركة السياسية» رغم أن هناك اغاق عاماً بين 
العلاء في أهية قهم الرء وأستيعابه للقضايا العامة كمحدد للمشاركة السياسية وأغلبهم 
يؤكد أن هذه مسثولية وسائل الإعلام في المجتمع ويبررون ذلك بتعقد المجتمع للدرجة 
التي تبعل الرء عاجزاً عن تحقيق الفهم العام في غياب هذه الوسائل:. 

ومن هنا ينطلق الُبرر لإطلاق الحملات الإعلاميةء إنطلاقا من الفكرة القائلة أن 
إقناع الرأي العام بفكرة ما يمهد لتبيتها وترسيخها بأعتبار أن ما يأني عن طريق الرآي 
العام هو قوة عامة شاملة لشت أنواع الإصلاحات سواء الإجتهاعية أو السياسية أو 
الإقتصاديةء وكلا أزدادت قوة الرأي العام عن طريق حقنة بالحملة الإعلامية وتقليل 
معارضة الأقليةء فأن الشعب يتمكن من ثم من إخضاع قضاياه ومشاكله إل ألتزام وطني 
أو أيديولوجي يعمل علن إيحاد الوحدة بين التاس والإنسجام بين الشعوب ونوجيه 
المؤسسات المدنية والإجتماعية والسياسية والعسكرية الإغاه نفسه. 

وقد تحولت الحملات الإعلامية إل قضايا الإنتخابات الرثاسية أو البرلائية» 
وصارت هذه الحملات تناسب المرشحين وهم يستجيبون لنزوع المصوتين نحو التمسك 
بالبقاء في منازهم» فيحاول المرشحون خلق الظروف الاسبة لجمل أخبارهم وأخبار 


1 الد علي اشمداني»مصدر سابق» 37 
اسات في الإعلام وتكتولوجيا الاتصال والراي الما مصدر سابق» ص 347. 
3 انور الباعي» مصدر سایق ص153 
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برامجهم جزءأً من تغطية وسائل الإعلام للشؤون العامة» ليس لأسباب مالية فقط؛ بل من 
أجل إضغاء مزيد من المصداقية» خصوصاً أن وسائل الإعلام العامة تحظى بجمهور أوسع 
من وسائل الإعلام المدفوعة الثمنء بل إن جمهور الإعلام العام أكثر مراقبة وإصغاء 
للمواد الإعلامية» وهذا يتطلب من الحملة الإعلامية للمرشح أن تخطط وتنظم ضمن 
جدول أعمال وسائل الإعلام» وهو ما يستدعي الحاجة لظهور شخص في القمة لتطوير 
الأستراتيجية والتكتيك وأستخدامه| وحيث تتمركز في التلفاز كوسيلة إعلامية متقدمةه 
المهارات الفنية المتنوعة المطلوية لإدارة حلة حديثة واسعة النطاق؟ وبذلك تمشل الحملة 
الإعلامية تكثيفاً من جانب وسائل الاتصال لأدائها لوظائفها فيما يتعلق بتشكيل آراء 
معينة» أو تشجيع سلوكيات ومواقف محينة» كا يمكن النظر إليها كأداة في يد السياسيينء 
ومن يمكن أن يقوم مقامهم في التأثير علن إتجاهات الرأي العام بالشكل الذي يخدم 
خططات هؤلاء السباسيين؛ وهناك ثلاث طرق لمارسة الحملة الإنتخابية ودراستها هي*: 
1 النظر إلى الحملة بوصفها تقديم وعرض وإعجاب بالشخصية. 
2) النظر إليها علن أنها وسيلة لبناء المؤسسة السياسية حزبا سياسياً كانت أو منظمة محلية. 
3) النظر إلى الحملة بأعتبارها أستراتيجية إنتخابية لتعريف الناخبين بالقضايا التي تقوم 
عليه الحملة الإنتخابية وكيف أنها ترتبط بالناس والمجتمع. 

وبذلك أصبح سائداً أن وسائل الاتصال الجاهيري تتمتع بقدر كبير جذامن قوة 
التأثر في الجماهير أو الرأي العام والذي يؤدي دوراً أساسياً في تنميط السلوك السياسي 
لنظام الحكم الديمقراطي الذي يفترض أن صانعي القرارات يجب أن يتوا رغبات 
الناخبين+ فوسائل الاتصال والإعلام ضرورية وفعّالة بمكان بعل روابط الاتصال 


1 آوستن راء مصدر مابق» ص 107-106 


3 الد علي افمدای» مصدر سایق ص35 


الإعام المرئي وجتاعة الأجنية السياسية 
والتفاعل دائ مفتوحة بين انكام والمحكومين» فمن المؤكد آن المعلومات البادلة ينها 
تنقلها الوسائل الإعلامية (المكتوبة وا لمسموعة والمرئية). 

وقد أقر (غالوب) بأن الإنتخابات هي أول مؤشرات الرأي العام وأكثرها أهمية 
لكن آضاف في الوقت نفسه آنه لا نستطيع الأععاد عل الإنتخابات وحدها لإكتشاف ما 
يريده الرآي العام وبذلك فأن الرآي العام يمثل تبض الديمقراطية٠‏ إذ إن الرأي العام يعد 
ظاهرة تدور حول جموعة من القوئ النفسية المحركة للمجتمع السيامي» آي أن الرآي 
العام يكون رد فعل للسلطة والتصورات الرتبطة بها ويرتبط وجوده بتواجد السلطة 
كحقيفة تصاعدية تكاملية أو متكاملة وبهذا فهو توع من التحرك للقوى الفسية في 
مواجهة السلطة أو عملية مأارسة السلطة". 
وسائل الاتصال ا لجاهيري ودورها قي 

يجب أن يؤدي الإعلام دوراً كبيراً في عملية بناء الديمقراطية ناء صحيحاً حطوة 
بخطوة وخصوصا أئناء الإنتخابات التي تعد أحد مظاهر الديمقراطيت 
فالإنتخاب للمواطن الناخب هو عملية اتخاذ قرار سياسي خطير على درجة كبيرة من 
الأهمية وليس باليساطة التي نتصورها لأنه يصب ويْعَيّن من يفترض أن بخدمه ويدير 
شؤونه كا يتمتل؛ بمعنى أن الإعلام بارس دوراً كبيراً في ية عملية إنتخابية شريطة أن 
يكون الإعلام حرا ومستقلا؛ لأن الإعلام بهم بتعريف الُرشح للناخبين» وعليه في ذلك 
أن يلتزم امياد والنراهة وأن يبتعد عن المحاصصة الطاتفية والتكتلات الفئوية؛ ويتم ذلك 
عن طريتق وساتل الإعلام ا لجاهيري المحمثلة بالصحف والطبوعات الإعلامية والإذاعات 


1 لبرفتغ کرسبي» مص در سابق» می 19. 
2 حاد ربيع» نظرية السياسة فر ية الفأهرق كلية الادارة والاقتصاد 1973 ص 97. 


اسية 


الإعلإم المرئو وجناعة الإجنبة السياسيا 


والقنوات الفضائية وشبكة الأنترنت» وهي وسائل فعَالة وكبيرة التأثر؛ ويری (دينيس 
ماكويل) أن وسائل الإعلام تعد أداة للديمقراطية المباشرة. 

وقد أضحت شر عية السلطة وإعطاء البررات لوجودها (وخصرصا ني دول العالر 
الثالث) بحاجة أكثر من أي وقت آخر إل تأييد الرآي العام إذ ينخفض اليل هذه المشاركة 
بفعل ظروف التخلف المعروفة لدئ بلدان العا الثالث؛ ويتمشل مفهوم المشاركة 
السياسيةء بأنها كل نشاط يقوم به الفرد بدف التأثير في القرارات والسياسات العامة في 
الجتمع والتي تتخذها السلطة السياسية» أي بمعنى آحر هي كل أنواع السلوك السياسي 
التي يفوم بها المواطن العأدي للإسهام منه في العمل السياسي سواء حقق عن طريقه تتيجة 
أم إر بحقق؛ والمشاركة السياسية وفق هذا الغهوم عمل إيجابي لا سلبيء فالإمتداع عن 
المشاركة في الإتدخابات ولو كان بدافع معين يعد تعبيراً عن موقف يخرج عن نطاق 
المشاركة؛ والمشاركة تمثل فعلاً ظاهراً وليس إتجاهاً كامناً» وبذلك فالمشاركة السياسية 
كمفهوم تشمل السلوك العرضي الذي يحدث في أوقات بعينها كالإنتخابات والسلوك 
المستمر مثل الإنتماء الحزي؛ وهي سلوك للمواطن العادي لا المحترف السيامي الذي أتخذ 
من العمل السياسي وظيفة له+ والمشاركة السياسية تعني» عند (صموثيل هتتنغتون وجون 
نيلسون): "ذلك النشاط الذي يقوم به المواطنون العاديون بقصد التأئير في عملية صلح 
قرار الحكومةء سواء أكان هذا النشاط فردياً أو جماعياً» منظ)ً أو عفوياًء متواصلاً أو 
منقطعاً سلما أم عنيفاء شرعياً أو غير شرعي» فعالاً آم غير فعال ". 

ويعد السلوك الإنتخابي شكلاً من أشكال السلوك السياسي ونمطاً من أناط 
المشاركة السياسية» وهو أحد المجالات التي تمشل أرضية مشتركة بين الي علم السياسة 


ا یامین بودهان» مصبدر سابق» ص 69. 

2 بسیوني ابراهیم همادق دراسات في الاعلام وتکنولو جیا الاتصان وا رآي الما مم در سابق؛ مى 332- 333. 
3 ميد حسين كاظم الشمري التطرر الديمقراءطي ومقرمات التنمية السياسية جر بدة امد 
http://almadapaper.net/news.php?action=view&id=2291‏ 
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E1 
وعلم التفس السياسي؟ وما لاشك فيه أنه إذا أستخدمت وسائل الاتصال الجماهيري‎ 
بشكل مناسب فيمكن هما أن تدعم التنمية السياسية وذلك بالمساهة في إمداد الجمهور‎ 
باللعلومات والحقاتق والفبرات اللازمةء فالإتسان بطبعه يبحث عن إشباع حاجاته‎ 
السياسيةء ووسائل الاتصال قادرة عل تدعيم الوعي الجماهيري السيامي وذلك كا ذكرنا‎ 
بإمداده بالمعلومات والخبرات وال حقائق والأحداث السياسية بدقة ومصداقية وهذا هو‎ 
المناخ اللائم للتنمية السياسية ومن ثم تأهيل ال جمهور بالشكل الملائم للمشاركة السياسية‎ 
وأيضا المشاركة في عملية الخاذ القرارات والتعبير السياسي؛ وهكذا كلما زاد التعرض‎ 
لوسائل الاتصال زاد النقاش السيامي ومن ثم المشاركة السياسية".‎ 

وني دراستهما عن أولويات (أجندة) وسائل الإعلام والمشاركة السياسية أنتهى 
(هيمنل وكروكين) إلى أثبات الفرضين الآتيين": 
1- إن الاستخدام الكفء لوسائل إعلام متنوعة بقلل من التأثر امحتمل لأي مصدر 
ہمفرده. 
2- كلا زاد معدل المشاركة السياسية زاد تأثير المشاركين سياسا في أجندة وسائل 
الإعلام» وفسرا ذلك بأن ملي وسائل الإعلام يتفاعلون بدرجة أعلل مع النشيطين سياسياً 
ويميلون إلى التعبير عن وجهة نظرهم» ما بجعل أهتيامات النشيطين سياسياً مدخلات 
لأجئدة وسائل اللإعلام. 

ويذهب (بيرلسون) إل أن الّشاركة السياسية في ضوء العملية الإنتخابية أصبحت 
إسهاما جزتياً وحدوداً» ويرجع ذلك إل إحساس الأفراد بأن العملية الإنتخاببة لا ثري 
نتائجها المرجوة ما أفقد الأفراد الدافعية للإسهام في المشاركة السياسية» من هنا أصيحت 


1 ناهد رمزي» مصدر سابق» مر 89 
2 عزیزة عبده» مصدر سایق» ص 22. 
3 بسيو ابراهيم ادت دراسات في الإعلام وتكتوفو جيا الاتصال والرأي العام الصدر السابق» م 347. 


الإعلام المرئي وصناعة الإجندة السياسية 
العملية الإنتخابية غير ذات معني وفقدت تأثيرها قي القضايا السياسية؛ وقدم (بيرلسون) 
علن هذا الأساس تقسيمه للمشاركين في العملية الإنتخابية والذي يُقسمهم فيه إلى ثلاث 
فثات تبعاً لدرجة الشدة في الشاركة وكا يأني: 
1. المهتمون بالعملية الإتتخابية الذين يملكون الرأي ويتابعون سير الأحداث على 
سستوى الشاهدة أو الحابعة عن بعد. 
2. الشاركون عن طريق الإسهام الفعلي في العملية الإنتخابية بدون الإنضهام إلى حزب 
سياسي معین حاولون أنجأحه. 
3. الُشاركون في العملية الإنتخابية عن طريق انضمامهم إل حزب معين يؤيدون برنامجه 
السياسيء وتأتي مشاركتهم عن طريق دافعية قوية تبدو من الرغبة في إنجاح حزم 
وحصوله علن أعللن الأصوات'. 

وهنا تظهر نظرية المسؤولية الإنتخابية والتي مفادها أن القلة تحكم الأغلبية 
بتمشيلهم للاغلبية ولا كأن الجمهور الإنتخابي (الشعب) يمنح أمتياز الحكم أو يسحبه عن 
طريتق الإتتخابات المرحلية» فأن الذين حكمون يتبعون سياسات يعتقدون أا سرضي 
الملصوتين من ال لجمهور الإنتخابي. 

إن السب الأسأسي في اللإحتيار الخاطئ للتاخب يعود إلى عدم دقة العلومات 
التي بحصل عليها حول المرشحين لأتخاذ قرار الإنتخاب الصائب ويختار عل ضوثها 
المرشح النشود» وهذه المعلومات يُسهم الإعلام إسهاءاً كبيراً ئي المصول عليها وإيصاها 
إلى المواطنين إلا أن مد صحتها تبقى خاضعة لعوامل كثبرة في مقدمتها مدى حيادية 


1 ناهد رمزي»مصبدر سایق» می 90. 
2 كينيث بريوت وآلن ستونء التخب الحاكمةء مقالة منشورة في كتاب الديمقراطية» تحرير: فبليب غرين» ت: محمد درويش» دار للأمون 
اللترجة والشر»بغدادء 2007ء ص255 
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الوسيلة الإعلامية ومهنيتها وأستقلاليتها وهذه المواصفات نادرة في جميع أنحاء العالر 
وليس في العراق فحسب. 

وني هذا الصدد يقول (ستون) أنه أثناء العملية الإنتخابية لايكون الفرق مأ بين 
إحتيار مرشح وآخر لدئ المترع تناجاً لعواسل داخلية فقط تدفع الشخص لإختيار 
شخص بعينه» وإنما يتدخحل في ذلك ما أطلق عليه (ليفين) ي" حيز الحياة" في نظريته 
المعروفة بنظرية المجال» الذي يضمن القوى الحالية التي تتضمنها البيئة السيكولوجية 
للفرد (ماذا يعرف عن المرشحين» مشاعر الشخص نحو الأحزاب المختلفةء تفضيلات 
أصدقائهء البيئة الادية المحيطة بالفرد). 

إذ يمدو أن العملية الإنتخابية تتضمن أيدولوجية خاصة وأن ها منطقاً عقلانياًء وأن 
الفرد حينا يختار مرشحا ويترك آخر يعتمد في فلك علن تاريخه الشخصي أو على 
الأبدولوجية التي تحرك سلوكه وهنا ما أورده كل من 
)0n Winterfeld & Fischer)‏ في نظريتهع) المس)ة (الإستفادة التعددة الأشكال 
.(Multiple - Attribute Utility‏ 

وبناءً عل ما تقدم» يمكن تحديد دور وسائل الاتصال الجماهيري أثناء الإنتخابات 
في إطار محورين: 
المحور الأول: يؤدي الإعلام دوراً مه في تغطية حراك العملية الإنتخابية وكل الأنشطة 
التي تقوم بها المفوضية العليا المستقلة للإنتخابات وصولاً إلى يوم الأقتراع وإجراءات العد 
والفرز ثم إعلان التائج. 
المحور الثاني: يؤدي الإعلام دور في تغطية الحملات الإنتخابية للأحزاب والمرشحين 
المتنافسين فيما بينهم لفوز بالمقاعد. 


1 ثاهد رمزيء الصدر السابق» مى 94-93 


الإعإام المركي وجصناعة الأجنية السياسية 


ووفقاً هذين المحورين يكون عل وسائل الإعلام القيام بانهام والأدوار الآتية: 
1. تثقيف وتمفيز الواطتين من لهم حت الشاركة في الإنتخابات عل الإبجابية والذهاب 
إل صناديق الإنتخابات لادلاء بأصواجم. 
2. عقيف الناخب علن آعمية صوته ومدئ تأثيره وتفيزه علن التدقيق فيمن مختاره ليعطيه 
صوته باستحقاق. 
3. التغطية الكاملة والدقيقة والتوازنة للحملات الإنتخابية للمرشحين بإختلاف 
أنتهاءاعبم الحزبية وتوجهاتم الفكرية. 
4. إثارة الحوار والنقاش العام حول أجندة القضايا التي تطرحها البرامج الإنتخابية 
للمرشحين وعلاقتها بقضايا المجتمع. 
5. تقديم تغطية تحليلية وتفسيرية هذه البرامج با يساعد الناخحب علل التمييز والإختيار 
بون المرشحين» دون الوقوع قي إشكالية التحيز رشح معين بشكل مہاشر. 
6. عل وساتل الإعلام الإلتزام بالقواعد والنظم القانوئية وما تتضمنه من تنظيم لعملية 
التغطية الإعلامية في فترة الإتتخابات. 
التوظيف السياسي اعلام المرثي: 

أتاحت المميزات الاتصالية والتقنية للثلفاز فرصة لتوظيفه لأغراض سياسيةء 
ويأت التلفاز بعكس ويْعَّر عن القضايا العامة والأحداث ويعكس صورة الواقع السياسي 
والإجتهاعي علل وفق منظور عحدد يسع إلى خاتى تأثير محدد في السلوك؛ وكان للاأمية 
المترايدة للتلفاز أثر آنعكس قاما عن الرأي العام ففي حقبة ما قبل التلفاز كان السياسيون 
يسعون إلى الحكم عن طريتق أستيعاب اكلافات عريضة من الجاعات والمصالح ضمن 
شعارات الحزب السياسي وعن طريق الخوض في مفاوضات شخصية واللجوء إلى 


1 اياد الكتاني» دور وسائل الإعلام في الإتتخابات» ورقة عمل قدمت للك تدوة رؤساء الؤسسأت الإعلابية النعفدة تاريخ 
http//www.alnoor.se/articlc.asp?id=38096 «2008/7 /13‏ 
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الدبلوماسية مع منافسيهم من التخية» ومع بده عصر التلفاز أخذت القيادة السياسية 
بوضع ثقل أكبر عل المقدرة لحشد الرأي العام وأستغلاله بمهارة وأصبح لأهمية التلفاز 
المترايدة العديد من الآثار الواضحة عل العملية السياسية وأصبحت وسائل الإعلام 
فما تؤدي دور الصفاة فتحدد المعلومات التي توصلها إل الجمهور؛ وبات التلفاز 
الوسيلة الأكثر أهمية في تخطية الأحداث ونقلها إل الجمهور عبر برامج إخبارية وسياسية 
متنوعة إضافة إلن القيام بوظائف التفسير والإقناع وتوجيه القناعات على وفق الأهداف 
المرسومةء إذ يستخدم التلفاز علل نطاق واسع من لدن السياسيين لشرح المواقف والأفكار 
والآراء للتاس'. 

ومع إختلاف طرق عرض المعلومة السياسية وتعدد قنوات نقلها إل الشاهد عبر 
قئوات البث الفضائيء برزت سلبية التلقي من حيث أن معظم الجمهور الذين يستقون 
معلومات سياسية من التلفاز إنا يفعلون ذلك لأنه صادف نهم كانوا يراقبون التلفاز 
عتدما كانت المعلومات السياسية بث وهكذا فالجمهور الذي يتلق المعلومات والآراء 
السياسية حسب تعبير (ميشيل روبتسون) هو جمهور "غافل"٠‏ وما يتبع ذلك من ترتيب 
للاولويات فالتغطية الإخبارية اليومية اللأحداث بأستطاعتها وضع الكثير من 
الموضوعات دون غيرها في البرتامج السباسي أو إثارة بعض القضايا السياسية دون غيرها 
أو تسليط الضوء عل أحداث سياسية معينة"؛ فالرأي العام عملياًء يمكن أن يؤدي الدور 
الؤثر إذا وجه من قبل إعلام مؤثرء كا أن الإعلام المؤثر قد يبني فكرة معينة عن قضية ماء 
فان لر تنحقتق کان التأئیر مُعاکساء ومن ثم فهو سلاح ذو حدين. 


1 محمد جابر الاخضرء الوظيغة الاغبارية لاعلا بلاء عبان 1999» ص 47. 
2 اوستن ریه مصدو ساق ص19 


3 همد ین سعودالیشر»مصدر سابق م113 
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وبالعودة إل تاريخ الديمقراطية في الثقافة الغربية التي تعني سلطة الشعب أو 
حكمة تفترض من التلفاز أن يكون في متناول الشعب» يارس دور الوسيط بين ا حاكم 
والمحكومين» ويقوم بدور المنظم علل الصعيد الإعلامي لسعي وتدافع القوئ في الساحة 
السياسية لوصول إل السلطة'+ وهناك آدلة كثيرة تشير إلى ن التلفاز قوة إعلامية مؤثرة في 
الرأي العام» ومن أمثلة ذلك الدور الذي لعبه المقدم التلفازي (والتر كرونكابت) في شبكة 
تلفزيون )C85(‏ الأمريكية عندما آذاع تقريراً حاصاً نقل فيه مشاهداته للوجود الأمريكي 
في فيتنام والذي ذكر فيه أن اجرب دخلت مأزقا دموياً وأن النصر العسكري غير عتمل؛ 
وقد أكد وزير الدفاع الأسريكي أنذاك أهمية هذا التقرير كوا الرة الأولى في التاريخ التي 
يُعلن فيها قطب إعلامي نماية الحرب» إذ جرئ بعد أسابيع قليلة من إذاعة (ثقرير 
کرونکایت) إعلان اية ا هرب في فيتنام د 

ومع تزايد القدرات الإعلامية للتلفاز تفاقم دوره في المجال السياسي فدخل معترك 
التنافس الإنشخابيء فقد أوجد التلفاز مجالاً رحبا للسياسيين عرض برامجهم وأفكارهم» 
خحاصة إبان الحملات الإنتخابيةء إذ آتاح للناخبين فرصة تقل المعركة الإتتخابية إلى داحل 
جدران بيوعهم» فأصبح في مقدرة الأسرة أن تشاهد علل شاشة التلفاز المؤيرات الإنتخابية 
التي يعقدها المرشحون» فضلاً عن تصارع الآراء واذاهب والأفكار التي يادي بها كل 
مرشح» بل إن الميزة ذات الأهمية القصوئ تثلت في إتاحة الفرصة للمُشاهدين أن يقارنوا 
مقارنة سريعة وموضوعية» وخير مثال على دور التلفاز في الحملات الإنتخابية ما قَمةُ 
خلال معركة إنتخابات الرئاسة لكل من الرشكين الديءقراطي والجمهوري (في 


1 نصر الدبن العيأضي, التلفزيو ن والفاسغة: لر ؤية والرؤئ 1€ 3730d i2505.‏ 0 م6 
2 اوستن راتي» للصدر السايق» ص 112-110 
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الإتتخابات الأمريكية) سن أن يقفا أمام ا جمهور وجهاً لوجه ويناقش كل منها الآخر في 
مواجهة جمهور الشاهدين ويعرض كل منهها برنأجه للحصول علن تأييد الناخين . 

وكانت الإنتخابات الرئاسية الأمريكية عام 1952 هي أول إنتخابات أدي فيها 
التلفاز دوراً مهم في الولايات الححدة إذ بلغت نسبة البيوت التي بها أجهزة تلفاز حوالي 
0 فقط ولكن حوالي 53 من المواطنين شأهدوا براسج التلفاز عن الحملة الإنتخابية» 
فازية كعنصر مهم قي ذلك التنافس» مما زاد من قوة الُشاهدة. 
وبذلك يمارس التلفاز دوراً مهم تي الحملات الإنتخابية والتنافس السيامي خلاهاء 


إذ ججده التتافسون منبراً مفيداً للتأثر في التاخيين وإيصال براجهم الإتخابية إلى الئاس 
لكسب تأييدهم؛ إذ أصبح التلفاز بعد ظهوره للأستخدام رسمياً عام 1948 وأتتشاره 
بشكل واسع بعد عام 1950 أصبح هو الُهيمن واكُسيطر علن توجهات الرأي العام 
الأمريكي وبلورته» عن طريق إلقاء الطب وعقد الؤقرات والندوات والمناظرات 
تلفازيا» حيث الكلمة والصورة معاً التي تعطي الُشاهد معرفة شبه عامة عن ارج 
وذلك من مُشاهدة حركاته ومظهره ا لدارجي ومعرفة ثقافتة ومهارته الشخصية ومدى 
ثقته بها يطرح أو يجيب علل إستفسارات الغير» فضلاً عن معرفة الكثير ما يتطلع إلى معرفته 
التاحب والتي يتكفل التلغاز بأظهارها كلمة وصورة وبوقت واحد وهكذا بدأ التلفاز 
يأخذ دور الصحافة واللإذاعة» وإن ر يكن عل حسابما كليآًء إذ ما يزال للصحافة بالذات 
دور کبیر ومؤثر في التأثير علن توجهات الرأي العام بوجه عام» مع أن التلفاز بات من أهم 
وأشمل وسائل الاتصال الجماهيري حيث يستفيد منه المتعلم والأمي معاًء عكس الصحافة 
عاما؛ وبداً الدور المهم والمؤثر للتلفاز في الإنتخابات الأمريكية ولأول مرة عام 1960 
حين| ظهر المرشحان الجمهوري (ريتشارد نيكسون) والديمقراطي (جون. اف. كيندي)؛ 


1 سهير جادء وسائل الإعلام والاتصال الاقتاعيء الي ار ية العامة للكتاب القاهرة» 2003ء ص147 


2 دانییل کاتز وآخخرون» مصدر سابق» ص 480. 
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[is8) 
وتي كل الأحوالء فإن الإعلام بوسائله القروءة والمسموعة والمرثية مع الفارق في التأثير‎ 
من وسيلة إلك أخرئ» أصبح هو الؤثر والّهيمن علل توجهات الرأي العام في الحملات‎ 
اللإنتخابية الأمريكية؛ إذ أن وسائل الاتصال في الغالب» با تحمله من معلومات سياسيةء‎ 
نحيث تأئيراً كبيراً ي تحديد نوع العلاقة بين الخكام والمحكومين» وهذا مأ يؤكده‎ 
في دراستهما عن قدرة وسائل الإعلام الإخبارية على وضع‎ )Sh0w & McCombs) 
برامج للموضوعات التي اعد أنبا مهمة أثناء ا حملة الرئاسية عام 1968 في الولايات‎ 
المتحدة الأمريكيةء إذ قاما بدراسة إمبريقية أثبتا فيها أهمية وسائل الإعلام بأعتبارها أجهزة‎ 
إرسال للمعلومات السياسيةء ووجدا أنه ذه الوسائل القدرة علل قولبة عقل الجمهور‎ 
عل نطاق واسع» والتأثیر بشکل کر فی سیر التاریخ۔‎ 

وبناء علل ذلك أصبح التلفاز وسيطاً بين الفرد والمجتمع ويزود الذاخب بالكثير من 
المعلومات التي يُكون منها أحكامه وخياراته السياسية» إذ أصبحت وسائل الإعلام 
وخحصوصاً التلفاز تؤدي دور المصفاة فتحدد العلومات التي توصلها إلى ا لجمهور. 

وقد أجبر التلفاز السياسيين علن إتباع آساليب جديدة في ا فطابة والقيادة السياسية 
وأصبحت بعض العوامل كإدارة الإعلام وبناء الصورة والعلاقات العامة ومهارات 
الاتصال الشخصي أكثر أهمية لنجاح المرشح من النبرة السياسية؛ لدرجة أن بعض 
الباحثين قالوا أن الجمهور يتعامل مع صورة السياسي كا تتبلور علن شاشة التلفازء بصرف 
النظر عن مدئ اتفاقها أو إختلافها مع حقيقة شخصيتهء وتأكيداً لذلك فقد أمع 
المراقبون السياسيون علن أن الرتيس الأمريكي الأسبق (بيل كلينتون) نجح في إنتخابات 
عام 1996ء واستمر في البيت الأبيض أربع سنوات أخرى بفضل توظيفه الواعي للتلفاز 


1 يجين عبد الر قيب الجبيحيء» دور الإعلام تي الإنتخابات الاهريكية 

http:/ Furunw.26sep.netfnewsweekarticle.php?lng=arabic&sid= 16033‏ 
2 امین بودهان» مصدر سایق صر 76. 

3 ستیفن ایز لایر وآخرون»مصدر ساب ص11-10. 
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في حدمة حملته الإنتخابية؟ إذ كا ساعد التلفاز علل أسقاط رئيس دولة خلال فضيحة 
(ووترغيت) ساعد أيضاً علن فرض نباية للتورط الأمريكي ي فیتتام» كا كان سيباً أيفا 
في فشل الرئيس الأمريكي (كارتر) قي إعادة إنعخابه لمتصبه رة ثانية بعد أزمة الرهائن 
الأمريكية في أيرانء كا كان تاقلاً حي لأحداث حرب الخليج وأحداث الحرب في 
أفغانستان» كا صور الشاهد الحية لأنيار برجي العجارة العالية في الولايات الممحدة 
الأمريكية في 11 أيلول 2001 وغررها من الأحداث العالية المهمة. 

وليس هناك شك تي أن ما يقدمه التلفاز بأعتباره أحد وسائل الاتصال الجاهيري» 
ساعد في زيادة الوعي المعرفي الذي يمشل البنية التحتية لعملية التنشئة الإجتهاعية والتي 
عن طريقها تتحدد المواقف وتنقرر النشاطات السلوكية» وبالتتيجة أصبح عرض وسائل 
الإعلام للمعلومات المختلفة يدفع إلى فتح باب النقاشات والحوار ني موضوعات جديدة؛ 
وني هذا المجال يؤكد (1.3118) آن ما يتيحه التلفاز للفرد من فرص التزود بالمعلومات 
حول البيثة السيأسية المحيطة به من شأنه أن يطور حاسة الرغبة في التفاعل مع البيئة 
السياسيةء إذ يفول:"إن التعرض لوسائل الإعلام يؤدي إلى اشتراك الفرد في حوارات 
ومناقشات حول القضايا السياسية التي تحرضهاء وكلا أشترك الفرد في مشل هذه 
الحوارات والناقشات» زاد تعرضه لوسائل الإعلام وبطريقة عكسيةء لأنه بحتاج ذه 
الوسائل في بحئه عن معلومات متعلقة بقضايا ناتبة عن هذه الحوارات والناقشات"* 
فالرآي العام لا يتكون من فراغ بل لايد من أن تتوافر له العناصر التي تشكله» وهنا تؤدي 
وسائل الإعلام دوراً مه) في تقديم الحقاثق والوقوف كمصدر دائم يستقي منها الأفراد ما 
یریدونه من محلومات. 


1 بین راخب» مصدو سایق می454 
2 سیمون سیرفاتي» مصدر سابق؛ ص 27۔ 


3 مد بن سعود الہش مصدر مایق ص138 
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والُلاحظ أن آغلب الدول سواء أكانت رأسالية آم أشتراكية آم نامية» أدركت أهمية 
التلفاز ودوره السياسي» وحرصت عل أن تفرض سيطرعها عليه؛ فالعلاقة بين التلفاز 
والمىكومة تتحدد من جانبین هماا: 
1. إن المىكومة لكي تمظن بتأيبد الرأي العام لسياستها الخارجية والداخلية تريد أن 
تتحكم ني العلومات التي بتلقاها الجمهور» وهي تحمل علن تحديد المواقف وتقديم الرؤ 
المختلفقةء ولكن بأسلو بها الخاص الذي ينسجم ع أهدافها السياسية والإجتاعبة 
والاقتصادية. 
2ء يدرك رجال الإعلام الدور المهم الذي يضطلعون به في عملية صنع السياسة. 

وما من شك في أن هنالك إختلافات ملموسة وواقعية بين أداء التلفاز في الدول 

التي تتبتى الديمفراطية والدول التي مأ تزال تضح الرقابة على عمل التلفاز وتضع أمام 
المسؤولين فيه قائمة من الممنوعات من الآراء والمواقف والتصرججات» لكن حاليا هناك 
نزعة قوية نحو سبادة الإداء الديمقراطي للتلفاز عل أعتبار أنه يمشل الحالة الطبيعية 
والذي بنبغي أن يسود عاجلاً ام آجلاً؛ إذ يرى (دومينيك ولتن) أن "التلفاز أداة 
ديمقراطية" وتأكيداً هذا الرأي ودور التلفاز في تعزيز العملية الديمقراطية» ينفي 
الفيلسوف (جيل لبوفسكي) نفياً قاطعاً أن يكون التلفاز قد أضر بالديمقراطية» بل يؤكد 
أنه أسهم في أزدهارهاء ودليله في ذلك أن الأفكار الشمولية التي كانت سائدة في 
الحمسينيات والستينيات من القرن الاضي تبدو إليوم غريبة ومنبوذةء والتعددية والتنافس 
السلمي عل السلطة أصبح من القيم التي يُشاطرها ا لجميع هذا رغم أقراره بأن التلفاز قد 
أوجد طقوساً جديدة للممارسة السياسية وجعلها قريبة من الأستعراض إن لر يُمشهدها 


1 سلام خطاب التاصري» صد سایق ص92 


2 نهوند القادري عيسي» قراءة في ثفاخة الفض اتيت العريية (الوقوف على نرم لتفكياك)» مصدر سايق» مى 53. 
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1 
وهذا كله إريضر السياسة قط ولريقض علن الديمقراطية» فالتلفاز إرولن ينشخب نيابة عن 
الُشاهدين أو الناخبين.. 

ويأتي ظهور البث الفضائي التلفازي عاملاً مساعداً ومكملاً لتأكيد أهمية التلفاز في 
جال العمل السيامي» إذ أسهم في زيادة أهمية الوظيفة السياسية للتلفاز وتسابق الجميع من 
ساسة وحكام وغيرهم من أجل توظيف هذه الوسيلة لتحقيق أكبر قدر عكن من 
الكاسب علل الصعيد الداخلي والخارجي سياسياء لاسي أنه يتم الأستفادة منه في جال 
التخطيط الدعائي لواجهة الخصوم سياسياًء وبث إتجاهات جماعات وأحزاب سياسية 
سواء داخل المجتمع أو خارجه وهذا يعطي العمل الإعلامي فرصة المشاركة الفعَالة في 
رسم هذه السياسة". 

إن قوة التلفاز في العملية السياسية لا تظهر فقط علن مستوئ الشؤون الدولية أو 
الخارجيةء بل تظهر أيضاً علل المستوئ الداخليء إذ يعتمد عليه السياسيون والحكام 
لإيصال أفكارهم ومواقفهم وقراراتهم السياسية إل الحكومونء فا نطاب التلفازي الذي 
يوجهه رئيس دولة أو وزير يكون وقعه أكثر عإل ال جمهور من النطاب المطبوع؛ كا يتم 
توظيف التلفاز بدرجة كبيرة خلال فترة الإنقخابات» لمحاولة تسويق الأفكار السياسية 
للمترشحين وإقناع الجمهور بالتصويت عل برامجهم الإنتخابية» مستخدمون كل تقنيات 
التسويق السياسي» وني مقدمتها الإشهار السياسي؛ والإشارة إلى دور التلفاز في الاتصال 
السياسي لا يقتصر بالتأكيد عل ما كر أعلاء فقط وإنما أيضاً له دور في الاتصال من 
المحكومين إل الخكام» حين يتم توظيف البرامج التلفازية لتبليغ آراء وإنشغالات وكذلك 


1 نمر الدين العياقي» مدر سايق ص6 
2 فؤا ارسي ختاطر» الحليا اراسي في الممل الإعلامي؛ مجلة البحوث »ع15 اتاد اقاعات الدول العريرةه 1985» مس81 
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مطالب وشكاوي المحکومینء ليقوم بذلك ا ځکام بأستقباها بعد آن یکونوا قد شاهدوها 
عن طريتق التلفازء ليتخذو! بعد ذلك الإجراءات والقرارات اللائمة بشأها'. 
الرأي العام ودوره في تعزيز ديمقراطية الإنفخابات: 

يحتل الرآي العام في الديمقراطيات المعاصرة أهمية خاصة في توجيه نظم الحكم 
وإرشاد ساستها نحو التصرف بشكل معين» وإتخاذ القرارات التي تلائم القاعدة 
الجماهيرية العريضة» وتتهاشي مع إتباهاتها وآرائها؛ وفي مقابل ذلك» تبدو الفجوة واسعة 
بين إتجاهات الرأي العام ودوائر صنع القرار السيامي في معظم الدول النامية» إذ تفتقد 
العلاقة بينها ملامح الإنسجام والتناغم» كا يضعف تأثير إتجاهات الرأي العام في توجيه 
الساسة ومتخذي القرار؛ وكشأن كل ظاهرة أخرى فأن دور الرأي العام في الحياة العامة 
متباين من بلد إل آخر وفقاً لدرجة تطور البلدان وخلفياتما ا لحضارية والقيم السائدة فيها 
وطبيعة المؤسسات السياسية القائمة» كا إن طريقة التعامل مع الرأي العام تختلف أيضا 
بإحتلاف البلدان؛ ويثير الرأي العام في العام الأول مشكلة سياسية تتعلق بالنظام السياسي 
للدولة» فالرأي العام يرتبط بالديمقراطية وجوداً وعدماء فحيث تتوفر درجة عالية من 
الديمقراطية يواكبها رأي عام قوي وحيث تتراجع الديمقراطية يتراجع معها الرأي 
العام وبذلك يصبح الرأي العام ذا معني حين يكون متعلقاً بموقف يتخذه أفراد كثيرون 
يعبرون بواسطته عن أنفسهم في شكل قبول وتأييد أو بالعكس في شكل رفض ومعارضة 
لالة حددة أو شخص معين. 

والمتعارف عليه أن العلاقة بين الحكومة والرأي العام هي علاقة متبادلة وذات 
شقينء فالرأي العام يئر تي الحكومة» كا أن الحكومة تؤثر تي الرأي العام؛ والرأي العام 
يؤثر ني الحكومة عن طريق الإنتخابات وقياسات الرأي العام فضلاً عن التأثير غير المباشر 


1 یامین پودهان» مصدر سابق؛ ص 82. 


2 ناهد رمزي» مصدر سابق» مس 117. 
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المتمشل في الجماعات الضاغطة وتأثير وسائل الإعلام؛ وقد توصل (غالوب) إلى أستتتاج 
مضمونه أنه "لا يستطيع الرأي العام أن يكون ذا جدوئ للديمقراطية ما لر يكن بالإمكان 
ساعه"؛ وقد وصف (ك1اM13780‏ .1) هه العملية التي يتم بها تباهل الرأي العام أو 
إسكاته بأنها عملية يصبح فيها الرأي العام أحد التغيرات التابعة وليس المستقلة* وهكذا 
نرى آن الرأي العام وكلها آتجهنا نحو الأنظمة الديمقراطية نجده الان الأول للثفة 
والشرعية للأنظمة الحكومية القأئمة وميزة النظم الديمقراطية أها تضمن التغيير السلمي 
في المجتمع با تفسحه من مرونة في الإستجابة لرأي العام وإتاحة الفرصة للتعبير عن 
الآراء المختلفة وهو المحرك الذي يجعل الديمقراطية تتحققء إذ إن مراعاة توجهات الرأي 
العام هي ما يضفي صفة الديمقراطية على المجتمع عامة؛ أما الأنظمة التسلطية فهي 
تفرض عل الرأي العام القوانين التي تراها هي ملائمة له» والتي تضمن ذه السلطة 
المغروضة البقاء والأستمرار. 

وبناء عل ما تقدم يمكن القول» إن الرأي العام يرتبط بالنظام الديمقراطي للدولة 
الذي يعد الاخ الذي يتيح الفرصة لتنمية الرأي والرآي الآخرء بل الآراء الأخرى التي 
عن طريقها يتبلور رأي عام يمكن قياسه» وهذا ما تفتتقده الدول النامية إلى حد كبير؛ 
ولاشك في أن الرأي العام حتئ في الأنظمة التسلطية شيء لا يمكن إنكاره» ولذا يجب 
عدم إغفاله» ولكنه لا يملك القوة عير التي يملكها الرأي العام في الدول التي قطعت 
شوطاً كبيراً في مارستها للديمقراطية+ والتي تعطي اهتهاما لإستطلاعات الرآي العام 
والتي أصبحت من أساسيات الحياة في الديمقراطيات العصرية؛ لاسي فيم بخص معرفة ها 
يشير إنتباه الجمهور وإتجاهاعم السيأسية والإجتهاعية والإنسانية» وهذا يتم عن طريق 


1 امد يدر الرأي العام مصدر مايق مى184. 
2 رفغ کرسبي» مدر سابق» م 19. 


3 ناهد رمزي» مدر سایق صر 132-131 
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البحث والإستقصاء للوصول إلى آساس سليم لا يعتقده الناس وما يعتنقونه من آراء 
للوصول إل الحقيقة. 

وما تجدر الإشارة إليه هناء أنه لحد الآن أر تصل الدراسات العلمية إلى نموذج 
علمي موحد يفسر العملية التي يتكون بمقتضاها الرأي العام كا إن هناك صعوبة في 
التفسير العلمي للطريقة التي يتغير بها الرأي العام ففي النظم الديمقراطبة لا يوجد 
مصدر واحد تنشأ منه قضايا الرأي العام فليس هناك بؤرة واحدة تستأثر بهذ العملية؛ إذ 
يعد الرأي العام في النظم الديمقراطية مصدراً للدساتير والقرانين كا أنه بعد سنداً 
للهيئات والمؤسسات الإجتهاعية لأنه يهل عل حذه الميتات تأدية رسالتها الحضارية 
والثقافية؛ أما في النظم الديكتاتورية غير الديمقراطية فينطلق دور الرأي العام فيها من أن 
السلطة السياسية تنرع من مصدر معين فوق الشعب ولا يُسمح بتشكيل تنظيهات صناعة 
الرأي إلا في حالات ترضى بها السلطة وتحت التحكم الباشر للجاعة الحاكمة؛ وبذلك 
بأتي تفوق الحكومة الشعبية من القرة التي تستمدها من جمهور الناخبين» إذ تكمن 
الديمقراطية في قدرة الراي العام على تغيير مثليه بالطرق الدستوريةء ولكن ثليه هم 
الذين يضعون أسس المؤسسات الدستورية والسياسية والقانونية التي بارس الرأي العام 
عن طریقها قدرته. 

ويُلاحظ ما سبق؛ أن مفهوم الديمقراطية يقترن تلقائياً بمفهوم الحرية إذ أن الحرية 
من الناحية العملية هي واحدة من العناصر الجوهرية للديمقراطية إذ وكا يقول 
(أرسطو) "الحرية هي ساس الدولة الديمقراطية ٠"‏ فحرية إخحتيار الناس لن يمثلهم تحت 


1 بسبوني ابراهیم حمادتء دراسات في الإعلام ونکتولو جیا الاتصال والرآي العام مصدر ابق م234 
2 مد يدر الرآي العام مدر سابق» صر 86. 

3 لاري دايموندء الديمفراطية (تعلويرها وسيل قعزيز, 
س7 
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قبة البرلان تعد واحدة من هم الشروط الموضوعية التي نجير لنا ا لحديث عن نظام بر لاني 
نزيه» وحرية الواطن في التمسك بها يراه صالخا وصواباً وسا فيه مصلحته هو شرط لا غنى 
عنه لهارسة إرادته الواعية في الحملية الديمقراطيةء وحرية المواطن في أعتناق عقيدة أو فكر 
سيامي من دون غيره هو العامل الأكثر تأثررآ ني تحديد موقغه من ال مشروع السيامي الذي 
هو جزء لا يخجزأ منه» وبهذا العنى فإن الديمقراطيةء هي في خباية الأمر تتجه إلى إدخال 
المحرية في شبكة العلاقات السياسية في المجتمع وتحديد طبيعة المواقع التبادلة بين المثكام 
والمحكومين في هذا المجتمع أو ذاك وهي علاقة لا غت عنها وتشكل صميم المجتمع 
المنظم سياسياً؛ وبذلك أرتبط مفهوم الديمقراطية في النظرية السياسية الحدية بمفهوم 
الحرية الفردية آي أن الديمقراطية السياسية يُنظر إليها بوصفها الأسلوب الذي يمن ٻه 
الأحتفاظ بحرية المواطنين الفردية التساوية؛ إذ يتف فقهاء الديمقراطية على ضرورة 
وجود إعلام ديمقراطي حر في أي تمع يراد له أن يكون ديمقراطيأء فبدون هذا الإعلام 
الحر تظل العملية الديمقراطية منقوصة بأعتباره ركنا آساسيا ني هيكلة تلك العملية. 

وبتاء علن ما تقدم فأن العلاقة بين (الديمقراطية والحرية) تسير سير تبادلياء وأن ما 
تقدم من القول» إنها يمثل جانباً واحداً فقط من الشهد الديمقراطيء إذ أن الديمقراطية 
ببعض مكوناعها نح الحرية ضمانات النمو والديمومة» وعلى سبيل المثال يمشل الفصل بين 
السلطات الثلاث (التشريعيةء والتنفيذية» والقضائية)» شرطاً لا مناص منه ية حرية 
الفرد وال جاعة تي وقت واحد والشيء نفسه يمال في (سيادة القأتون) والإقرار بالتنوعات 
المجتمعية ومن ثم ضانهاء بنتصوص دستورية؛ واللاحظ أن مفهوم الرأي العام قد عيب 
في المشهد السياسي العراقي إبان ستوات حكم النظام السابق اليني على الحكم 
الديكتاتوري؛ أضافة إل أنه وبعد زوال ذلك النظام قامت وسائل الإعلام وخصوصاً 


1 كارول سي.غولدء الاشتراكية والديمقراطية» مقالة متشورة في كدب اأديعقراطيةء تحرير: قياب غرين» ت: محمد درويشء دار الأمون 
للترعمة والتشر» بخداد 2007» من 445 
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القنوات الفضائية والأحزاب بأداء دور مُغاير لا كان مأمول منها في بلورة رأي عام عراقي 
يقوم بالتأكيد على المشتركات والثوابت الوطنيةء فأدت دوراً تخريبباً شتت الرأي العام؛ وقي 
ظل التطورات التي حدلت في العراق وما تعرض له المجتمع العراقي من عمليات غسيل 
الدماغ وغرس العتتقدات أسهمت فيها العديد من الأطراف عن طريق استغلال ما تشهده 
وسائل الإعلام المرئية والمسموعة والمكتوبة وغيرها من تقدم مذهل وتحكم واسع التطاق» 
صد منه التوجيه والتحكم ني الرآي العام العراقي إل حد كبير» عن طريق ما يتعرض له 
من غزو مفاهيمي ثقافي غريب متمثلاً بالعمليات الإرهابية والتقسيم الطائفي والقتل علل 
المرية والتهجير» وكل هذه المفاهيم غريبة علل تركيبة المجتمع العراقي'. 

وما تجدر الإشارة إليه» أن ثبات الرأي لدئ المواطن العراقي بوجه عام ظاهرة 
منحسرة والُلاحظ هو شدة انتشار عدم الإستقرار ولذلك أسباب كثيرة لعل في مقدمتها 
سيكولوجية امواطن العراقي التي تسم بالزاجية وعدم الإستقرارء فضلاً عن شرعة 
أستجابته وتأثره بها بيط به من آراء تتميز بشدة الإنتشار بالرغم من عدم إيمانه با أحيانا 
فضلاً عن التعددية في الولاء (عشائرياًء ينيا حزييا). 


1 شمخي جیرمقال ہنشور في جريدة الصباج» 
http://www.alsabaah.com /paper.pbp?source=akbar&mlf=interpage&sid=22272‏ 
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الإعلام المرئي وصتاعة الإجن 


الإعلام المرئي وصناعة الأجتدة السياسية 
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قهید: 
2 كان دخول التلفاز إلى البلدان التامية ومنها البلدان العربية سريعاًء وفلك على 
الرغم من تكاليفه الباهظة وندرة كوادره» قياساً بوسائل الاتصال الجماهيري الأخرى في 
هذه البلدان؛ فكان أهم ما فعله التلقاز أنه أحضر العار إل الإنسان العربي وأحضر 
الإنسان العربي أيضاً إل العا ما ساعد في إتخاذ التلفاز مساحة واسعة في الحياة اليومية 
للمواطن العربي» وتحولت تجربة الشاهدة إلى طقس» يعكس ويجسد الطابع الإجتاعي 
والثقاني» وبذلك أصبح التلفاز وسيلة الاتصال الجماهيري الأولن الأكثر إنتشاراً ني الوطن 
العربي؛ إذ لر تكن الدول العربية بعيدة عن ما يحدث من ثورة معلوماتية ك إا لر تتخلف 
کثیرا عن اللحاق بها. 

ويرجع عهد الدول العربية بالفضاء إلى مرحلة ميكرة من عمر شيكات الفضاء 
الدولية» فقد شأركت أثنتا عشرة دولة عربية في تأسيس النظمة الدولية للاتصالات 
المضائية المعروفة بأسم (1۴1541[[) وكانت قد شاركت قبيل ذلك في الأتحاد المالي 
الدولي للاتصالات الفضائية (۳56]) الذي كان بمابة هيثة مؤقتة لتدبير الأمور الإدارية 
والتنظيمية للانتلسات. 

ويعد يوم 8 شباط 1985 منعطفاً إعلامياً وتكنولوجياً كبيراً للدول العربيةء إذ 
كانت البداية في إطلاق أول قمر صناعي عربي (4۲۵53-۸1)ء ثم تلاه في حزيران 
إطلاق القمر الثاني (3-81٤ط4٣4)»‏ ومع القفزات المائلة في هذا الميدان وتزايد 
القدوات الفضائية العا ية سعت أغلب الدول العربية إلى مواكبة التطوراث في هذا المشهد 
التكنولوجي الحضاري* فتوالت وكثرت عملية إنشاء القنوات» إذ أنتشرت الفضائيات 
العامة والخاصة التي تبث يراجها من داخل الوطن العربي وخارجه» وساعد في هذا 


1 راسم محمد إعال الاتصان والإعلام في الوطن العريي» ط2 مركز دراسات الو حدة العرييقمير وت ء2001ء م278 
2 جد مام اماشميء الإعلام الدولي والصحافة عبر الأقار الصتاعية» مهدر سايق م69 -70. 
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الإنتشار وجود أكثر من قمر صناعي يغطي النطقة العربية وأحمها القمر الصناعي 
عربسات ويوتلسات» والتي بعطي بها بشكل رئيسي الوطن العربي» وجزء كبر منها 
يغطي مناطق شاسعة من آورباء بيا يغطي عدد محدود متها أمريكا الشمالية وأستراليا 
وأفريقيا وأمريكا الجنوبية وأجزاء من آسياء وتيث أغلب هذه القنوات براتجها علن أقار 
عربسات (2۸4-28-3۸4)» في حين تبث باقي القنوات برامجها علل أقار 
(Intelsat 750 «Nilesat 101)‏ . 

واللاحظ أن عقد التسعينيات وما تلاه شهد إنطلاقة واسعة لعدد كبير من القنوات 
الفضاتية العربية العامة والمتخصصة والتي كانت إنطلاقتها إستجابة منطقية ما يشهده 
العارمن تطورات في هذا المجال وما فرضته التطورات في جال تكنولوجيا الاتصالات في 
سرعة بالغة وسعة هائلة في تقل العلومات والأخبار والغاء الساقات» ويبلغ عدد اهيئات 
العربية التي تبث قنوات فضبائية أو تعيد بث قنوات فضائية على شبكاتما (116) هيئة منها 
(24) هيئة حكومية و(92) هيئة خاصة تمتلكها وتديرها رؤوس أموال عربية؛ وتبث هذه 
الهيئات علل شبكاما قنوات متعددة الغايات والأهداف منها حوالي (79) قناة ذات 
البرجة التنوعة أو ما يسمئ بالقنوات الجامعة» وحوالي (202) قناة متخصصة؛ ويمكن 
تحديد ثلائة أسباب أساسية قادت إلى ظهور القنوات الفضاثية في العالر العربي في عقد 
التسعينيات من القرن العشرين والمتمثلة با يأي*: 
1. ردة الفعل التعددة الجوانب لحرب الخليج الثانية عام 1991 ونغطية شبكة 
ال(CN)‏ للحرب ما ساعد في إنشاء سوق لنوع جديد من شيكات البث التلفازية في 
العالرالعربي. 


1 عبد اللك الدتاي»مصدر سابق؛ ص234 . 
2 وذ ب. الترمأن إعلام جديد.. سياسة جديدة؟ (من القتوات القضائية إل الانترنيت في العاآر العريي)» ت: د عبد الله الكندي» دار 
الكتاب لإهمميء العين - الإمارات العرية لحد 2003» صر 62-60. 
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2. إطلاق جيل جديد من الأقارء ففي عام 1985 أطلتق القمر (53ا۵٣4).‏ وكلا 
تطورت أقار الاتصال الصناعية وأحتلت الزيد من المدارات الدنيا في القضاء آرتفعت 
التوقعات بزيادة سعة البث۔ 
3. ظهور طبقة متميزة من الهنيين العرب الذين درسوا وعملوا في الغرب قبل أن يعودوا 
إن بلادهم مستفيدين من التطور في مجالات التعليم والتدريب ومن الرخاء الإقتصادي 
الذي تيع الطفرة النفطية في سبعينيات القرن العشرين. 

وكان لإنتشار القنوات الغضائية العربية في فترة زمنية قصيرة آثارٌ إبجابية وأخرى 
سلبيةء فعلل ال جانب الإمجابي حركّت هذه القنواتء لاسي الخاصة منهاء المياه الراكدة في 
ساحة الإعلام العربي وحفرت القنوات الحكومية علل الدخول في منافسة مع القنوات 
الناصة؛ وعلل الجائب السلبي كشفت الأعداد التزايدة من هذه القنرات الحاجة إلى 
الأستيراد لسد حاجتها من البرامج» كا أدخلت الأخبار الأجنبية وبعضها باللغة العربية 
إلى المنطقة العربية'. 

ولر يكن مشروع الصناعة الإعلامية مطروحاً في العالر العربي» ما دى إلى أن يظل 
الإستار في هذا المجال سياسا بحتاً ومن أختصاص الحكومات والمؤسسات الرسمية 
التي تبنت التمويل لكي تتحكم في المضامين٠‏ وكان نشوء التلفاز في ظل الإشراف 
الحكومي للدول العربية مهداً لأتباع سياسانا والتحدث بأسم حكوماتما وتقل ا معلومات 
السياسية وتقديم التعليق عليها من وجهة النظر الرسميةء فخضع بذلك التلفاز خضوعاً 
مباشراً لرقابة ووصاية الحكومة» ومن ثم أصيحت الحكومة هي التي تختار الأخبار 


1 سعد بيب (وآرون)ء أعال تدرة الاعثراق الإعلاني للوطن المي القاهرة 24-23 تشرين الان 1996 ط2 1999 ص74 


2 جوف بي. القرمات» مصفر مايق صر 13 . 
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والعلومات وتعرضهاللجمهور من وجهة نظرهاء لاسيما أن كثررآمن القادة في دول العالر 
الثالث يسيطرون علن التلفاز لقتاعتهم با يمثله من أداة قوية لتطوير المجتمعات وحل 
المشاكل الصحية والإقتصادية والتعليميةء إلا أن الحدف الحقيقي هو لإحكام السيطرة 
السياسية على مجتمعاتمم» فأاصيحت إلسمة البارزة للإعلام العربي الراهن هي تبعيته 
المطلقة والكاملة للأنظمة العربية الحاكمة مع وجود استثناءات قليلةء فتحرل الإعلام 
العربي من إعلام معني بالقضايا والمهام الكبرى إن إعلام معتي بخدمة الأنظمة السائدة 
وسر لوجودهاء لاسي| أنه يتصف بكونه أحادي الجانب يعر عن آراء النخبة الحاكمة 
ومن ثم فقد تحول إن إعلام تبريري وفقد دوره كقائد ومو جه» ومن ثم ابتعد عن التفاعل 
الحي مع جمهوره. 
تأسيس الإعلام المراقي : 

إن رصد وتحليل مسيرة تشكُل الدولة العراقية الحدية مطلع القرن الماضي» تكشف 
ضرورة عن الدور الإيجابي الذي مارسه الإعلام العراقي قي عملية التحديث والتنمية 
السياسية والإقتصادية والإجتهاعيةء إذ مع الراحل الأول لتأسيس الحكومة الوطنية 
العرافية وحاجة القوئ السياسية والإجتاعية إلى منابر فكرية وسياسية للتعبير عن مواقفها 
المناهضة للاحتلال والأنتداب البريطاني آنذاك أتسع تأثير الصحافة في العراق بزيادة عدد 
الصحف والدوريات التي كانت تطبع في بغداد والموصل والبصرة وخغلف المدن 
الأحرئء وتيزت الصحف بالطابع السياسي في كل العا لجات الزبية والمستقلة أو 
المعارضة أو المؤيدة لسلطات الحكم آنذاك» بسبب تزايد وتعاظم الشعور الوطني لد 
أبناء الشعب» وتقلبات السياسة بعد ثورة العشرين والتدخل البريطان في شؤون البلاده. 


1 مد نعوضی» الدب الإذاعي والتلیفزیوي» مصدر سایق صر 77 . 
2 قاتى بطي» تطرو الال في الصحاقة العرافيةء دراسات في الصعحاقة العراقيةء بغداف وزارة الإعلا» الا لة الإعلاية 30 1972 
2 


الإعلام المرقي وسناعة الأجندة السياسيد 
213 


ويمكن القول إن الصحافة كانت واحدة من أسس السيادة الوطنية الُعبرة عن هوية 
الجتمع العراقي وتطوره» ففضلاً عن آنا كانت تمثل سجلاً لوقاتع الحباة اليومية» الرسمية 
والشعبيةء ومنيراً للآراء والأفكارء فإنما في الوقت ذائه جسدت الموقف الإيجاي والصحيح 
لدور العراق عل الستوئ القومي والإنساني» وعززت من ذلك الدور على مختلف 
المجالات؛ وشهد منتصف العقد الثالث من القرن الماضي في العراق إنطلاقة وسيلة 
إعلامية ذات تأثير كبير في العمل الإعلامي علن تلف المجالات وهي الإذاعةء فقد كان 
العراق من أوائل الدول في المشرق العربي التي أقدمت عل تأسيس إذاعة وطنية» إذ أعلن 
في شهر حزيران من عام 1936 عن تأسيس عحطة الإذاعة اللاسلكيةء وسُّميت بعد ذلك 
دار الإذاعة العراقية ثم إذاعة بغداد وكانت أولى خطواتما في البث لمدة ثلاث ساعات 
يومياًء ثم تطورت إلى عشر ساعات يومياً باللغة العربيةء فضلاً عن ثلاث ساعات باللغة 
الكردية وساعة باللغة الإنكليزية؛ وأعتمدت في مرحلة تأسيسها ولفترة لاحقة على البث 
من الموجة امتوسطة التي تغطي مديتة بخداد ووسط العراق» وأستكملت بثها عبر الموجة 
القصيرة» بعد إكمال إنشاء منظومة مراسلات (أبو غريب) اللاسلكية عام 1951 لتغطي 
العراق والدول المجاورة+ وكذلك فقد أنجز الحراق إنشاء أول حطة تلفازية وطنية عام 
6 إذ يعد العراق أول دولة عربية أنشأت ححطة تلفازية وطنيةء بأسم (تلفزيون 
بغداه) الذي بدأ بالبث لمدة أربع ساعات یومیاًء وبإرسال يغطي مدينة بغداد وضواحيهاء 
ثم تطورت ساعات البث إل ست ساعات يومياً وتم بناء منظومة معيدات إرسال تلفازية 
لإيصال البث إلى مدن العراق الرئيسة الأخرئء وبذلك أستكمل العراق في العقد الخامس 


1 حسين علي نووء الدعوات السياسية في القنوات التلفزيونية المحلية» أطر وحة دكوراء غير متشورق جأمعة بغدادء كنية الإعلام: 2008 
ص151-150. 
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من القرن العشرين مقومات ما يُعرف اليوم بالإعلام بوسائله الثلاث الرئيسة المقروءة 
والمسموعة والمرئية. 

وتعد الفترة ما بين قيام الحكم ا ملكي عام 1921 حتيى قيام ثورة 14 تموز عام 
8 فترة كانت تفتقد بمجملها لاإستقرار السيامي والإقتصادي والإجتاعي ما 
حال دون قيام سياسة إعلامية أو اتصالية للإعلام العراقي واضحة المعالر. 

وتميزت مدة الحكم اللكي التي أنتهت بقبام ثورة 14 وز 1958 في سياستها 
الإعلامية والصحفيةء بظاهرة عدم الإستقرار بشكل عام من جهة وبأنها كانت أنعكاما 
لسياسة ومواقف الحكومات التعاقبة من جهة أخرئء بسبب خضوع وسائل الإعلام 
كالتلفاز والإذاعة وبعض الصحف لسيطرة الدولةء كا كانت تسيطر على قطاع النشر 
الخاص عن طريق الرقابة وقوانيين المطبوعات» وبعض نصوص قانون العقوبات 
البغدادي الملغى'. 

ود حل العراق جال البث الغضائي عن طريق أشتراكه في منظمة )1N1۴15۸1(‏ 
وأمتلاكه عطة أرضية وأستجاره القناة ا لماعية عل فمر 53ا۲۵ وي 5 كانون الأول 
9 نجح العراق تي إطلاق أول منظومة صاروخية بأسم (العابد) إلى الفضاء قادرة 
عل حمل قمر صناعي. 

بعدها تم تأسيس تناة العراق الفضائية في 23 آيار 1998 ضمن دائرة تلفزيون 
بخداد الدولي؛ وبعد إتام إنجاز المحطة الأرضية من قبل الكوادر العراقبة» تم تسلم بث 
قناة العراق الفضائية علن القمر )۸1١53(‏ بوضوح» وبذلك بدأت القاة بغها الفعلي يوم 


1 صباح ياسينء الإعلام في العراق (السيرة..الواقع..وإعادة البناء)» ورقة عمل قلمت إل ندوة مستقبل العراق» مركز دراسات الوحدة 
العريية» بیروت» 28-25 وز 2005. 

2 خالد حبيب الراوي» سياسة الأمن الإعلامي في العراق» جلة الأمن القومي؛ ح3 1985» ص 47. 

3 خالد حيبي لاراوي» ثوايت السياسة الإعلامية ي العراق» اة أقاق عريةء بخدادى ع 7ء غوز» 1993 مى 24. 

ایاد شاکر البکري» عام 2000 حرب الحطات الفضائیةه دار اشر وق للنشر والترزی عان. £999؛ م143. 
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الجمعة 17 تموز 1998 ومن دون تشغير إذ بدآت القناة بث برامجها بواقع أربع ساعات 
تجريبية من الساعة السابعة مساء إلى الساعة الحادية عشرة ليلاً وأستمرت القناة في يغها 
التجريبي مدة ثلاثة أشهر وشهدت هذه الْمترة زيادة في ساعات اليث» إذ أرتفعت إلى ست 
ساعات» وتي 6 نيسان 1999 آرتفعت ساعات البث إك ثاني ساعات يومياًء وقي 28 
نيسان 1999 أصبحت إحدى عشرة ساعة يومياً وعند أحتفاها بالذكرى الأول لتأسيسها 
مددت القناة بثها إلى (12) ساعة يومياً من الخامسة عصراً وحتى الخامسة صباحاً» 
وأستمرت القناة بتمديد فترة البث إلى آن أصبح فيها البث علل مدى (24) ساعة يوم 
وذلك في الذكرئ الثالئة لتأسيسها أي في 17 تموز 2001؛ ثم ما لبث أن تغير بث القناة 
إلى القمر العربي (4۳40536) ليتم بث إرسال القناة إلى القمرين (٣1طاه1])‏ و 
(Nilesat)‏ . 
خصائص الإعلام العراقي منذ عام 1958- 1968: 

إن تتبع المسار الذي تطور فيه الإعلام العراقي بعد ثورة 14 قرز 1958 یکشف 
أن العحول الأساسي كان في إصدار صحف وطنية حكومية رسمية أولّ مرة» فقد كان 
تأسيس جريدة (الجمهورية) لتكون ناطقاً رسمياً بأسم الدولة العراقة يشكل حدثا جديداً 
أر تعرفه الصحافة العراقية قبل ذلك فضلاً عا أقدمت عليه السلطة الجديدة من إلغاء 
جميع أمتيازات الصحف والطبوعات والدوريات» وإصدار موافقات بأمتيازات جديدة 
وفق شروط وضوابط سياسية تاش مع الأهداف والغايات السياسية للنظام السياسي 
الجديد؛ وي الوقتِ نفسه تم تشريع قانون جديد للمطبوعات تم فيه وللمرة الأول التوسع 
في حرية الصحافة وحماية حقوق الصحفيبن» كيا تم تشريع قانون مهتي جديد للصحفيين؛ 
تم بموجبه تأسيس نقابة لاصحفيين العراقيدن» لتدافع عن حقوقهم وتنظم أنشطتهم 
المهنيةء وصدرت صحف وججلات جديدة تعبر عن أنتهاءات سياسية كانت محظورة في 


1 عمد صاحي القريشي قناة اعراق الفضائيةء سالة ماجتير غير متشورقى جامعة بختاف كلية الأداب قسم الإعلام» 2000؛م 80. 
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السابق» وأعطت الدولة دع لإنشاء مطابع حديثة» وتحسن توزيع الصحافة بين مدن 
العراق مع تحسن وتطور وسائل التقل والمواصلات. 

وقد أسهم تطور تقانة الاتصال والتقدم العلمي قي ميدان إتتاج المعلومات 
وتداوهاء إلى تعزيز القدرة على صناعة الخبر وتوزيعه» وتم دعم ذلك بإنشاء وكالة وطنية 
رسمية للأنباء عرفت بأسم (وكالة الأنباء العراقية) والتي أستطاعت أن تبني ها شبكة من 
المراسلين المحليين في المدن الرئيسة وخارج الحدود الوطنيةء وأدئ ذلك إلى خروج 
الصحافة العراقية من محليتهاء وتحوهما تدريجياً من صحافة ذات أهتمامات وطنية وإقليمية 
إلى صحافة معنية بدائرة آوسع من الأهتهامات السياسية العربية والدولية؛ وكاتت الفترة 
الممتدة بين عامي (1958 و 1968) قد شهدت انجذايات متئوعة على مستوى فرض 
الرقابة والسيطرة الحكومية عل وسائ الإعلام» وبشكل خاص الصحافة تبعاً للظروف 
السياسية آنذاك إلا أنه يمكن القول أن الفترة بين الأعرام (1965ء 1966ء 1967) 
شهدت مناخ إيجابياً على مستوى حرية التعبير والرأي؛ إذ شهدت تلك السنوات أيدا 
تأسيس نمط جديد من السيطرة الحكومية علل وسائل الإعلام» وذلك بتأسيس المؤسسة 
العامة للصحافة عام 1967 في إطار دخول الدولة في ميدان أمتلاك وسائل الإعلام 
وكانت بدايتها صحيفة يومية سياسيةء وأخرى يومية سياسية باللغة الإنكليزيةء وثاللة 
باللغة الكردية» وإصدار أول مجلة أسبوعية رسمية سياسية عامة هي مجلة (ألف باء) والتي 
استمرت بالصدور حت عام 2003ء وإطلاق إذاعة حكومية أخرى هي إذاعة القوات 
المسلحة تبث ضمن منظومة الإذاعات الرسمية من داثرة الإذاعة والتلفزيونء وقد تم 
ذلك وقق توجهات مركزية قضع قي أعتبارها الأول أن يتحول قطاع الإعلام في العراق إلى 
قطاع عام» مع وجود قطاع خأص بشكل عدود» وعلل مستوى إصدار الصحف اليومية 
والأسبوعية والمجلات الأدبية والعلمية وعلن نطاق دود 


ا سباح یاسیت مصدر سابق. 
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خصائص الإعلام المراقي من عام 1968- 2003: 

شهدت المؤسسات الإعلامية بعد عام 1968 تغيرات جذرية في الميكلية وأسلوب 
الأداء بإتجاه تعزيز السيطرة الركزية علن الاداء الإعلاني عن طريق إصدار سلسلة من 
التعديلات عل قانون المطبوعات» وقد ترافق ذلك مع التوسع في إنشاء المؤسسات 
الإعلامية الرسميةء إذ تم أستحداث العديد من دور الطباعة والنشر والرافق المعنية 
بالأنشطة الإعلامية والثقافية؛ وقد شهدت السنوات بين عامي 1968 و1975 صدور 
عدد من الصحف الحزبية في العراق» إلى جانب صدور عدد كبير من الصحف والمجلات 
المعخصصة عن النقابات والنظمات الشعبية والمهنية وال جمعيات العلميةء مغل مجلة (المرأة) 
وتجلة (وعي العبال) وجريدة (صوت الفلاح)ء وجريدة (صوت الطلبة) وجلة 
(الشباب)ء فضلاً عن العشرات من الدوريات» وقي ذات الوقت صدرت العديد من 
الصحف الأسبوعية في عدد من محافظات العراق مثل صحيفة (الحدباء) في مدينة الموصل 
وصحيفة (البصرة) في مدينة البصرة؛ وقد تمثلت السياسة الإعلامية في العراق للسنوات 
من عام 1974 ولغاية عام 1982 ني ما ياي : 
ه أمتلاك الحزب والسلطة أجهزعب) الثقافية والإعلامية الملتزمة بخطه)ا وأهدافها. 
ه قبادة ا لحرب والسلطة لأجهزة الإعلام ولإتجاهاته الأساسية. 
ه٠‏ أصبح الإعلام يغطي مساحات واسعة من الحقول والأختصاصات» تشمل الإذاعة 
والتلفاز والمسرح والصحف والترجمة. 

ويمكن القول أن السياسة الإعلامية بشكل عام لتلك المدة كانت تعمل ضمن 
خمسة حاور تتمثل في الآتي*: 


1 التقرير المركزي الهادر عن الؤغر القطري التأسم» 1982ء دار +لمرية للعلباعق بغدافى 1983ء مى 159-157. 
2 شعبان حسن ادت اتقامات اليأسة الإخيارية لوكالة الأباء لعراقية (2003-1997). أطروحة دكترراء خير منشورة جامعة قدا 
كلبة الإعلاې 2005؛ مر109. 
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1. التعبئة الجاهيرية. 
2. الدفاع عن النظام السياسي السابق ومهاجمة خصومه. 
3. الرد على الإتجاهات الفكرية والثقافية والمواقف والقرارات التي تسنهدف النظام 
السيامي السابق وحزبه الحاكم. 
4. ایصال منهج الحزب وأفكاره إلى أوسع الجماهير. 
5. إبراز صورة التنمية والتطور الإجتياعي داخل القطر. 

وقد أعتمدت السياسة الإعلامية بعد ثورة تموز عام 1968 أسلوب التخطبط 
الإعلامي الشامل الذي يشكل المرحلة التالية لرسم السياسة الإعلامية في العراقء عل 
وفق أهداف مركزية محددة تحتوييا هذه السياسة» ويترجمها التخطيط الإعلامي 
الاستراتيجي وفق النظور الإيديولوجي للحزب الحاكم في المجالات السياسية 
والإجتماعية والتربوية والإقتصادية والثقافية وإشاعة مفاهيم النظام السياسي السابق 
وتقاليده والتعبثة الجماهيريةء وتعميق الوعي بالأطر ا جديدة التي يسعى إليها. 

وصحيح أن السياسة الإعلامية في العراق لا خرج عن دائرة الإعلام الموجه مركزياً 
لكن هذا لا يعني أن السياسة الإعلامية المركزية لا تجد من يستطيع أستيعابما وتصريفها في 
قنوات إيداعية نهايتها مفتوحة لأجل التطوير والإبداع. 

وهذا السب أبتحدت سياسة الإعلام العراقي عن قضايا الشعب وفقدت الشجاعة 
في تناول هذه القضايا تعبير عن إرادة المسؤول الإداري وحقوقه من إثارة التاعب أمام 
المؤسسات الإعلامية وأجهزة الدولة العلياء فكان هذا ا خوف يشكل عبئا مقيداً لرجال 


1 جاسم مسن عطية المبوسيء الأبعاد الاستراتيجية لاإعلام المرافي قي التسميتيات (1999-1990) أطروحة دكتوراء غير منشورة 
جامعة بغداد كلية الآداب» 2001 م 118. 

2 حيدة سميسم» امطاب الإعلامي العرافي بين النظرية والتطييق» بسح مقدم إلن ؤر الفطري الأول لاإعلام» جامعة بخدان كلبة 
الآداب» قسم الإعلام» تشرين الأول 2001؛ ص24 
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الإعلام في إختيار السالك الصعية وإختيار الأنموفج الجديد للعمل الإعلاميء لنلك 
أخفين الكثير من الحقاثق تفاقاًء وضلل الواطن بمعلومات غير دقيقة وقتل الحوار الإنساني 
لمجاببة المشكلات والتحديات. 

وقد تيز الإعلام العراقي طيلة دة الممتدة بين عام 1968- 2003 بالدعاية 
المغرطة والمركزية المطلقة؛ وكان الدستور العراقي المؤقت والصادر في 16 تموز من سنة 
0 ينص علل أحترام حرية التعبير والصحافة والنشر ولكنه يشترط أن يكون ذلك 
تطببقاً للتوجه الثوري والقومي التقدمي أي (ليادئ حزب البعث)؛ ومنذ ذلك الحين 
تمكن النظام السياسي السابق وحزبه الحاكم آنذاك من إخضاع الإعلام العراقي ووسائله 
بشكل تدريجي لتوجيه مركزي من الدولة وقيادة الحزب» والإشراف عليه وتوجيهه 
حسب سياسة الحزب ومبادئه وأهدافهء وأصبحت أجهزة الإعلام امتداداً لنوع النظام؛ إذ 
كان قطاع الإعلام السمعي المرثي يتكون فضلاً عن التلفاز الحكومي المحمشل بالأرضية 
العراقيةء (تلفزيون الشباب) وإذاعة (صوت الشباب)» أما الإذاعتان الرئيسيتان في البلاد 
فهم) (إذاعة الجمهورية العراقية) وإذاعة (أم المعارك)» ك) أنشاً العراق كبقية الدول العربية 
محطة تلفازية فضائية (قناة العراق الفضائية)؛ ور يكن يصدر من الصحف في تلك الحقبة 
من حكم النظام السابق سوئ ستة صحف هي: 
1) الثورة: الناطقة باسم حزب البعث العربي الاشتراكي في العراق آنذاك. 
2) الجمهورية: حكومية رسمية. 
3) باہل: كتب صاحبها عدي صدام حسين اا تصدر بتفويض من الشعب. 
4) القادسية: صدرت إبان الحرب العراقية الايرانية عن وزارة الدفاع ومنح رئيس 
تحريرها رتبة لواء في الجيش العراقي. 


1 حيدة سميسم» التضليل الإعلامي في العدوان الكلائينيء مجلة آفاق عرييةى بغدادء افعدد 2-1 كانون التان» شباط 1995 ص52 
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5) العراق: جريدة كوردية باللغة العربية داعمة لصدام حسين بأسم الأحزاب 
الكوردية. 
6) بغداد اويزرفر: تصدر باللغة الانكليزية. 

وبذلك يمكن القول إنه حت وقت قريب كانت قنوات العمل الإعلامي المختلفة 
في العراق» وبناءً عل الأسس والمرجعيات التي كان على هديم يسير الإعلام العراقي قبل 
المرب الأخيرة في عام 2003؛ وفي مقدمتها محطات البث الرئي والمسموعء واقعة 
بالكامل في دائثرة مغلقة يمن عليها ويتحكم بالیاما النظام الشمولي السابقء وكان 
الإعلام العراقي لا يُمثل سوئ واجهة ضيقة تقتصر مهمتها علن الترويج للنظام السيأسي 
دون الأهتام بجوهر العمل الإعلامي وغاياته الحقيقية ودوت الإلتزام بمعاييره؛ إذار يكن 
متاح بأي شكل من الأشكال لأية جهة فردية أو جماعية» فرصة إتشاء أي من القنوات 
الإعلامية لا تتتمي إل السلطة ولا مدل سياستهاء هذا الأمر أصاب الإعلام العراقي وكل 
النشاطات المرتبطة به بشلل تام وأوجد حالة انجماد حادة لكل ما من شأنه أن يؤدي إلى 
الئمو والتطور ليس في مؤسسات الإعلام فحسب وإن) في مختلف المجالات الثقافية 
الأخرئء التي عادة ما تؤثر وتتأثر بالحركة الإعلامية . 
بخصائص الإعلام المراقي بعد 9 نيسان 2003: 

شهدت السأحة الإعلامية العراقية عقب الاحتلال الأمريكي صراعاً كيرا لا 
شهدته من أسلوب فوضوي أطلق عليه (الإعلام غير المنضبط)؛ وقد أشار التقربر الصادر 
عن قمة بغداد للصحافةء التي عقدت في عام 2009 وتم تنظيمها من قبل الاتحاد الدولي 
للصحافة بالتعاون مع نقابة الصحفيين العراقيين» إن وضع الإعلام العراقي بعد عام 
3 بقوله: "كان اسقاط النظام السابتق قد مهد إل بداية حقبة جديدة في المشهد 
الإعلامي العراقي الذي تحول من جرد مشهد ينطوي علل بضعة مشاريع إعلامية تديرها 
الدولة وتعمل لبث الدعاة المؤيدة لإتجاه عمل حكومة الحزب الواحد القائمة أنذاك إلى 
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| 
إعلام حر یمشل تنوعاً في الإتجاهات التي تعكس أجندات وآراء متضاربة؛ وقد برزت 
الصحافة والإعلام العراقي عموماً من بين الآثار والظلال التي خلفتها الحروب التي 
خاضها التظام السابى والاحتلال الحالي للبلد والتمحور الطانفي والعرقي العميق 
لعضرب مثالاً عل الكفاح الساعي إلى صياغة رؤية جديدة كلا معنن الديمقراطية 
والتماسك الإجتاعي والسياسي البني علل حرية الإعلام ومهثيته"'. 

إذ أفرزت هذه المرحلة تشكيلة جديدة غير منسجمة من وسائل الإعلام عَلّب على 
أكثريتها طابع الحزبية السياسية التي تعددت فيها الولاءات والإنتاءات لجهات داخلية 
وخارجية» كا لر تخل الساحة الإعلامية العراقية رغم ذلك من وجود إعلام تميز 
بالإستقلالية والحيادية تقف وراءه شخصيات وجهات إعلامية وطنية متخصصة لكنها ر 
تلم طويلاً لصعوبة التمويل؛ في حين مسك جزء ثالث منها بالولاء للاحتلال وأجندته 
كونه يقف وراء تمويلها؛ وتأسيساً علل ذلك يكون الإعلام العراقي قد عبر عن نفسه في 
هذه المرحلة بأنه مزیج من الآراء والقناعات والأفكار والأجندات التناقضةء تتلاعب بها 
السياسات المتصارعة لأجل النفوذء أطلتق عليها حقية الفوضى الإعلامية أو حقبة 
(الصدمة والإنفلات)» إذ بعد سقوط التظام الحاكم في العراق عام 2003 شهد العراق 
ثورة إعلامية كبرئ لر يشهد ها تاريخه مثيلاء تمثل في صدور عشرات الصحف والمجلات؛ 
وبدء بث الإذاعات المتعددة لكل الطواثف والمذاهب والأديانء وبده بث محطات تلفزة 
محلية وفضائية» وشبكة معلومات دولية حرة بلا رقيب» فضلاً عن منافذ إعلامية أخرى. 


ة عادل حودء استقلالية الإعلام نجاح الفيسقراطة ي العراق جريدة الصاح 
http://www.alsabaah.com /paper.php?sourcezakbar&malf=interpage&sid=91653‏ 

2 فاسل البدراني» واقع المسحاقة العراقبة في زمن الاحتلال الامريكي» سن كتاب ثورة الصورة (الشهد الإعلامي وفضاء الراقع)ء جموعة 
مولفین» مركز دراسات الو حدة لعربيت بير وت» صر 16-15 
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وتم بعد الاحتلال الأمريكي للعراة في 9 نيسان 2003 وبموجب الصلاحيات 
المنوطة لدير سلطة التحالف المؤقتة (ك. بول بريمر) في 17 حزيران 2003 لإدارة 
سلطات الحكومة المؤقتة (من أجل إدارة شؤون العراق بفعالية خلال فترة الإدارة 
الإنتقالية)ء وعلن أساس هذه السلطة الُطلقة للتصرف بشؤون العراق» فقد صدر ما 
يسم (ملحتق أمر سلطة الاثتلاف المؤقتة رقم (2) تحت عنوان (حل كيانات عراقية) 
والذي أمر فيه بحل كل من المؤسسات الآئية: (وزارة الإعلام وزارة الدفاع» وزارة 
الدولة للشؤون العسكريةء جهاز المخابرات العامة» مكتب الأمن القومي» مديرية الأمن 
العام جهاز الأمن ا لخاص). 

وجاء كذلك ني هامش الأمر أعلاه: "تمل كذلك جيع النظمات التابعة للكيانات 
الأنحلة"» وعلل هذا الأساس تم حل وتصفية جميع الدوائر والمؤسسات التابعة لوزارة 
الإعلام وغررها ما ذكر أعلاه. 

وأدى قرار حل وزارة الإعلام“ إل إلخاء مؤسسات كانت قائمة ويتصل عمرهامع 
عمر الدولة الحديثة» ولك تصفية وتدمير معدات وأجهزة تم أستيرادها بمليارات 


1 جريدة الوفائع العراقيةء العدد الصادر في 17/ 6/ 2003 
“ قبل الالال الأنريكي للعراق 2003 كانت مؤسات الإعلام والتقاقة في العراق 
الموسسات الأئية:1 )وكاة الأنباء للع رافية)2)دانرة الإعلام3)اهرعة الخندسية الغتية4)دائرة 
المامير لتصحافة 7( نة ألف باءب8)دار القاد. برفر1)مرکز آم 
العارك للبحوث والمعلومات12)دائرة EES‏ اة بعداد):14)دائرة الرافدين القضائيةه امأ 
تبط بجة الؤسسات الأتية:1)داثرة قصر المؤرات2)داثرة ال 
الشؤون الإداريةء5)دار الازياء العراقية6)امينة العامة اللاارء7)هبة لياحت )دار الكدب 
والنشر10)دار ثقافة الأطقال»٤‏ 1)دائرة السيتا وامسرح:12)دانرة العلاقات التقخيةء13)داثرة الشؤون الرسيقية:14)دار اعقاقة 
وطلنشر الكردية. نقلاً عن حسين علي نوو الدعوات السياسية في القنرات لانن 


وزارتين وكالآي؛ وزارة الإعلام وتتبمها 


ؤرن الإداريق5 )دار ا مرية للطباعة6) دار 


09 لة هاوكاري (باللغة الكردية)10)جريدة بغداد اب 


رئب الحلية» مصدر سايق ص154. 
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ل[ 
الدولارات» فضلاً عن تسريح أكثر من أربعة آلاف موظف وعامل كانوا يعملون في تلك 
الوزارة'. 

وما أن تم أحتلال العراق ورت مؤسسات الإعلام» وأعقب ذلك صدور أمر 
الحاكم ا مدني الأمريكي (بول بريمر) بحل وزارة الإعلام» حتين أنطلقت حالة من الفوضى 
الشاملة علل مستوئ إصدار الصحف اليومية والأسبوعية» وصدرت في الشهور الستة 
الأولى للأحتلال في عام 2003 بحدود (200) صحيقة وما يقارب (70) محطة تلفازية 
(أرضي وفضائي) وإذاعية ومواقع إخبارية» بعضها تم تسجيله لدى نقابة الصحفيين 
العراقيين وبعضها الآخر غير مُرحص قانوناً مستفيدة من الفوضى التي سادت الساحة 
العراقية عامة وتحديداً الإعلامية منها؛ كا شهدت هذه المرحلة إنطلاق إذاعات غلية تبث 
عل موجة ال(۴) أو التوسطةء بلغ عددها أكثر من (20) محطة بالإضافة إلى إعادة بث 
عملي بواسطة ال(۴) لإذاعات أجنبية ناطقة باللغة العربية في بغداد» وبعض المدن 
الرئيسة الأحرى في العراق مشل البصرة والموصلء كذلك آنطلقت قنوات تلفازية محلية في 
بغداد وباقي المدن العراقية» ويغطي بثها جزءاً من العراق» هذا إل جانب تأسيس محطات 
تلفازية فضائية عراقبة تبث عبر اقمار (4۲25536, †Ni1es2ء )H0tbird‏ ک) ظھرت 
خلال هذه الفترة أيضاً استخدام الأنترنت» عن طريق المواقع والمدونات الشخصية من 
دون حجب أو رقابة أو تدخل من قبل الدولة شأنا في ذلك شأن أية دولة تتمتعم 
بالديمقراطية في العا من دون تعرض أي فرد لساءلة قانونية عل العكس ممأ يجري في 
الحيط الأقليمي. 

وسمذا الصدد تقول (جوديث يافي) البيرة في شؤون الشرق الأوسط في جامعة 
الدفاع الوطني الأميركية: "في وقت ما بعد سقوط النظام السابق كانت هنالك 200 


1 سباح یاسین» مصدر سابق . 
2 فاضل البدرانيء واقع الصسحافة العراقية تي من الاحتلان الامريكي» مدر سابق» ص18 
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جريدة بعضها لر يتعد كونه جرد أوراق مطبوعة"» وبحسب (جين آراف) الرئيسة السابقة 
لمكتب ال([N))‏ قي بغدادء قأن أغلب الصحف التي ظهرت بعد آذار 2003 كانت 
دار من قبل متفيين عراقيين سابقين عادوا بعد سقو ط النظام السابق وهم مزودون با خبرة 
الصحفية التي أمتلكوها من المملكة المتحدة والولايات المتحدة الأمريكية ودول الخليج 
العري'. 

أقدمت سلطة الاتلاف الؤقئة برئاسة (بول بريمر) وكإجراء تنظيمي مؤقت 
لاإعلام العراقي الجديد عن إصدار قرارين بتاريخ 20 آذار 2004 يحمل القرار الأول 
الرقم (65) وهو قرار حاص بتأسيس آفيئة الوطنية العراقية للاتصالات والإعلام أا 
القرار الثاني فيحمل الرقم (66) والذي ينص عن تأسيس ألخيثة العراقية العامة لخدمات 
البث والإرسال؛ هذان القراران يعتبران من بين أهم محطات تأسيس الإعلام العراقي 
الجديد. فهما يستهدفان توفير اليكلية القانونية والإدارية لتفعيل أهداف ووظائف عمل 
الإعلام العراقي الجديد وآلياته؛ وقد أصدرت افيئة الوطنية للاتصالات والإعلام 
مجموعة من القوانين علل شكل توجيهات عامة حول قواعد ونظم التغطية الإعلامية 
والتوازن في بث الأخبار هذا فضلاً عن توجيهات عامة لوسائل الإعلام حول عدم 
التحريض عل العنف والكراهية وغيرهاء خصوصا بعد زوال النظام السابقء أنفتح فضاء 
الإعلام والاتصالات واسعاًء حت بدا للكثيرين أنه فضاء بلا حدود وبلا ضوابط الأمر 
الذي أوجد حلة أنفلات عامة كادت أن تؤدي إلى فوضى لا يمكن التحكم بها ومن هنا 
جاءت أهمية وجود هيئة الإعلام والاتصالات كجهة تضطلع بمسؤولية التنظيم والتطوير 
لقطاعي الإعلام والاتصالات علل وف آسس حديثة منسجمة مع المجتمع العراقي» مع 
عار صار يعتمد في كثير من حركته علن فعالية وسائل الإعلام والاتصالات؛ وهذه اهيئة 


تعد مستقلة غير مرتبطة بأية جهة حكومية بموجب الدستور العراقي» مهمتها تنظيم 
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وتطوير الإعلام والاتصالات قي العراق ضمن المعايير الدولية اللحديثةء وتتول الحكومة 
العراقية المسؤولية المباشرة عن تطوير وأعتماد سياسة أستراتيجية في جال الاتصالات 
وأصدار التشريعات بشآنهل وتقوم هيثة الإعلام والاتصالات بدور المنظم المستقل الذي 
ينهذ هذه السياسة» فضلاً عن تطوير السياسات الميدانية ا لخاصة مها'. 

أما (الميئة العراقية العامة لخدمات البث والإرسال)» فكان من مهامها الرئيسية 
تأسيس (شبكة الإعلام العراقي) والإشراف عليها وإدارتا إعلامياً ومالياً يا يُمگنها من 
تحقيتق الأهداف التي يتضمنها الأمر (66) في تقديم البث العام بأعتباره يعني الجمهور 
العراقي بکل مکوناته وتیاراته ومناطقه بشکل متوازن وعادل ومنصف ونزیه وحیادي 
وهي الأهداف التي لر تتحقتق بالشكل المطلوب والرتجن في الواقع» وهي بذلك تكون 
الجهاز الوحيد الحكومي المؤهل لعمليات البث الإذاعي والتلغازي قي العراق. 

ومن ذلك التاريخ يعيش الإعلام العراقي حالة من النمو الكمي مدفوعاً وبشكل 
تدريجي بنوع من التداخل والنافسة والفرز الكيفي؛ حصوصاً وأن من الأمور الأساسية 
التي يجب أخذها بالحسيان أن المجتمعات متعددة الأطياف (مثلا هو حال المجتمع 
العراقي) تفترض قبل إتاحة المجال لظهور الإعلام المتعددء تحديد الثوايت الوطنية 
وصياغتها في سياسات إعلامية تُلزم وسائل الإعلام بالتقيد باء والعمل في إطارها من 
دون تجاوز حدداتاء لأن من شأن غياب هذه المحددات جعل الإعلام مساهماً ني تشويش 
الرأي العام بدل تنويره» وهي الهمة الأساسية اللقاة علن عاتقه والمطلوب محقيقها في 
المجتمعات التي تطمح إل آن تكون ديمقراطية؛ وعندما لا تتوفر لاإعلام الديمقراطي 
السياسة الإعلامية الأستراتيجية التي تتمشل فيها مصالح الشعب والدولة» فأن رسائله 
ستنطوي على خطابات متناقضة بدل الخطاب الوطني؛ وبنلك أسهم غياب السياسة 
الإعلامية الواضحة في العراق بعد سقوط النظام السايق إلى إبجاد تعددية إعلامية تبدو في 


1 http://urww.cmciq 
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ظاهرها تعبيراً عن نج ديمقراطي يراد له أن بُشاع» إلا أن هذه التعددية عكست في 
مضمونها روحاً ديكتاتورية بسبب أحاديتهاء وأر تأت هذه التتيجة لكون الجهات الواقفة 
وراء وسائل الإعلام تعيش أزدواجية في مواقفها إزاء الفكرة الديمقراطية فحسب» بل 
لأن آليات العمل التي تسير علل وفقها ذه الوسائل لن تؤدي مهيا تعددت إلا إلى جج 
أبعد ما يكون عن السارات الديمقراطية» ولذلك تلاحظ أن أغلب المضامين التي تناولتها 
وسائل الإعلام العراقية عكست تطلعات ومصالح وأهداف حزبية ضيقةء ولا بعد هذا 
أمرآً غريب طالا كانت أغلب هذه الوسانل تتبع هذا الحزب أو ذاك» أو أا تنلقى تمويلاً 
میاشراً آو غیر مباشر من جھات بعینھا'. 

ويقول (سمير الصميدعي) سفير العراق الأسبق في واشنطن بمقالته المعنونة 
(الإعلام في العراق: حرية الغوضى): "إن الشعب العراقي الذي كان متعطفاً للأخبار غير 
اقيدة قد أسهم في تشجيع وتقوية هذا الإتفجار الإعلامي» وعلاوة علن ذلك أسهمت 
التغيرات البنيوية للمؤسسات والقوانين العراقية في تعزيز هذا النمو» ومن بين هذه 
التغيرات تأسيس هيئة الاتصالات والإعلام العراقية كهيئة مسنقلة مصممة للإشراف على 
تنظيم وتطور الإعلام العراقي بها ياش وعدأ الإعلام الحرء واقرار احق في حرية التعبير 
في الدستور العراقيء إذ أصبح هذا الحتى جزءاً واضححاً تم تضمينه في الدستور الدائم 

ويعد الإعلام العراقي خير مثال على مستوئ التناغم بين الوظيفة الإعلامية من 
جهة والأنسياق إل طبيعة النظام من جهة أخرئ» ففي الحكم اللكي كانت هناك لوانح 
وتشريعات تنظم العلاقة بين وسائل الإعلام والمتلقي بواسطة جملة من الضوابط التي 


1 جايل وادي» إعلامتا الديمةراعلي.. تشويش الرأي العام جريدة الد 
http://www.almadapaper.net/old/paper.php?source-akbar&mlf-interpage&sid=33133‏ 
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عملت إلن حد كبير علل تنظيم شؤون الطباعة والتشر آنذاك وسارت هذه الضوابط 
بتعديلات وإضافات تشريعية بحسب الحكام الذين تعاقبوا عل حكم العراق» فقد مرت 
الكثير من الشواهد علل تعطيل وحجب بعض الصحف والمطيوعات نتيجة خرو جها عن 
بعض النطوط التي وضعتها السلطات وخاصة في قترة الخمسينيات والستينيات؛ وبعد 
تولي النظام السأبق مقاليد السلطة في العراق كان الإعلام العراقي قد سار عل أفق سياسي 
عبر عن طبيعة وتوجهات هذا النظام» إذ كانت جميع وسائل الإعلام ملوكة للدولة وهي 
تعڊر من ثم عن سياستها بحصر وتقنين قتوات معيتة مقروءة أو مرثية أو مسموعة» وهنا 
بالطبع كان لا جال للحديث عن حرية الإعلام أو وظيفته في التعبير عن ضمرر المجتمع 
واحتباجاته الأساسية؛ أما بعد سقوط التظام السابق فقد اتسم الإعلام العراقي بالوفرة 
والتعددية كأحد مظاهر الديمقراطيةء لكن علل الرغم من هذا التنوع والأنتشار ونلاح 
التأثرر لوسائل الإعلام المختلفة علن بنية المجتمع العراقي» إلا أن ذلك ما زال يواجه جملة 
من المشكلات» بل وضع لتلك الوفرة والسعة والتنوع والكيفية ضوابط ذاتية أشبه ما 
تكون قاعدة من الاستثناءات ظل تأثيرها يراوح علل حسأب الزمنء وطرق الإفادة 
الحقيقية من قوة وسلطة وسائل الإعلام في التعجيل التنموي وتسريع الوعي 
الديمقراطي. 

ويمكن إيجاز المشهد الإعلامي العراقي يعد عام 2003 في ظهور ثلاثة أنواع من 
وسائل الإعلام» من صحف وعحطات إذاعية وتلفازية وكا يأي: 
1. إعلام الدولة: وهو الإعلام الممول من قبل الدولة دون أن يُدار من قبل الحكومة 
ودون أن يكون ناطقاً رسمياً بأسمهاء مشل قتاة العراقية الفضائية وجريدة الصباح. 


1 كامل حسون القيّم؛ الإعلام وشفافية العلومات في ظل الإتدخابات الحلبة في العراق» ورقة عمل مقدمة لل افؤقر الستوي العلمي 
الثالث. كلبة الإعلام» جانمة بخان 2009 ص 8. 
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2. إعلام الأحزاب: وهو الإعلام الممول من قبل الأحزاب والُمير عن توجهاتها الرسمية 
التي تؤدي دوراً مه ني صياغة الرأي العام مشل صحف البيان؛ والتآخيء والدعوة» 
والاتحاد» وطريق الشحب» والوطن» واليينةء وقنوات فضائية مشل بلادي وبغداد والفرات 
والحرية والبابلية وكوردستان ...الخ. 
3. إعلام القطاع ا لخاص: وهو الإعلام الممول من قبل هيثات أو أفراد» ويعد من إتتاج 
(المجتمع المدني)ء إذ يمل هذا النوع من الإعلام في المجتمعات الديمقراطية الحلقة الأهم 
في الجسد الإعلامي» إذا ما تم توظيفه بشكل مهني» وهذا الإعلام يتمثل في قنوات 
السومرية والشرقبة والديار والبغدادية...الخ. 

وأمام هذا الوضع وجدت وسائل الإعلام العراقية تفسها فجأة في مواجهة وضع 
جديد أر يكن مألوفا في الحراق طيلة العفود الماضيةء فبعد الرقابة الصارمة التي كان النظام 
السابق يمارسها في إدارته لمختلف وسائل الإعلام المرئية وا مسموعة والمقروءة والتي كائت 
أشبه بنوع من أنواع الدعاية والوصايةء أصبحت الساحة الإعلامية في العراق متاحة لكل 
من يريد أن يصدر جريدة أو ينشى إذاعة أو يؤسس قناة تلفازية (أرضية أو فضائية) من 
دون رقیب. 

وشهد الإعلام الرثي وخصوصا الفضائي وتائر عالية من التنوع فقد اتخذت الدولة 
والأحزاب السياسية والشخصيات ها مكاناً خاصاً ني فضاء العراق الجديد وطورت من 
قابلياها فحولت صحفها أو إذاعاتما أو تلفازها المحلي إلى قنوات فضائية فتتج عن ذلك 
قسيفساء إعلامي يحاكي الساحة العراقية؛ وأنبثقت العشرات من القنوات الفضائية 
العراقية وأصبحت النافسة عل أشدها بينها لأحتلال موقع علن الساحة المحلية بعد أن 
كانت الساحة اللإعلامية تعمل بتلغزيون العراق الرسمي وقناة الشباب وقناة العراق 
الفضائية الرسميةء إذ ظهرت قنوات خاصة وعامة ومتخصصة سواء كانت للدولة أو 
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للأحزاب والجمعيات والكيانات السياسية أو لشخصيات حاولت أن تدخل هذا المجال 

لأسباب اقتصادية أو أيديولوجية أو غيرها من الأسياب لكسب الشارع العراقي والعربي. 

نبذة تعريقية عن القنوات الفضائية العراقية "بعد عام 2003:: 

ظل العراق خلال أكثر من ثلاثين عاماً يفتقر إن أبسط التقنيات قي جالات الإعلام 
وتبادل المعلومات بسبب القيود القاسية التي فرضها النظام السابق على المواطن 
ومؤسساته المدنية؛ ولكن بعد سقوطه عام 2003, بدأ الشعب العراقي مسيرته في عملية 
البناء الجديدء وكان على وسائل الإعلام العراقية أن تؤدي دورها الريادي والمؤسس 
حديةا لخاطبة الرأي العام العراقي والعربي والعاي؛ وبرز دور الفضائيات العراقية 
بصورة جديدة وبحرية مطلقةء ويتمثل المشهد الإعلامي الفضائي العراقي حالياً بوجود 

عدد كبير من الفضائيات المملوكة للحكومة ومنها المملوكة للقطاع ا لاص نذكر منها: 

أولا: الإعلام الحكومي: 

1) شبكة الإعلام العراقي: تم تأسيسها بعد سقوط النظأم السابق عام 2003 من قبل 
القوات متعددة الجنسيات وبقيت تحت سيطرتم إلى حين إدراعها من قبل الكوادر 
الإعلامية العراقية في عام 2004ء ويتم تمويلها من قبل الحكومة العراقية وحالاً 
لديما قنوات تبث علن باقة واحدة وتضم: قتاة العراقية العامةء العراقية أطياف» 
العراقية الدينية (الفرقان)ء العراقية الرياضيةء العراقية مباشر؛ وفكرة تأسيسها تم 
عل شكل هيئة الإذاعة البريطائية (88€) وتعد قناة فضائية ناطقة بأسم الحكومة 


العراقية. 


"المعلومات الواردة تي الدراسة بخصوص القتوات القضاتبة العراقية لخاية عام 2010ء لئا اق 
1 یره 

الواقع الالكترونية الحاصة يالقنوات الغضائية العراقية. 

٠‏ فائق بطي الإعلام وتأثيره في العملية السياسية قي العراق» من اوراق اسبوع اذى اتقاي الأذاسس» جريدة الائ 
http:/ /www.almadapaper.corn‏ 
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ثانيا: القنوات الفضاتية التي لا تتعهج هجا سياسياً حزبياً ونذكر منها: 

1. تقناة الشرقية: بدأت بثها من أستوديوهات في بغداد ودبي في منتصف شهر آذار 
4 ضمن مؤسسة إعلامية تسمى مؤسسة الإعلام المستقل ويرأسها الإعلامي 
العراقي (سعد البزاز) ويتم تعويلهامن قبل المؤسسة أعلاه. 

2. قناة الديار: تأسست في عام 2005 في القاهرة وهي من القنوات التي تديرها وتموها 
شبكة راديو وتلفزيون العرب (4۸1)ء ويشرف عليها الفنان والإعلامي العراقي 


فيصل اليامري» وتبث من بغداد. 
3. قناة البغدادية: بدأت بثها في عام 2005 ضمن أستوديوهات بغداد والقاهرة 
ويرأسهاعون الخشلوك. 


4. فناة السومرية: وتبث من بغداد وبيروت» تمول برؤوس أموال عراقية لبنانية بدات 
بٹها عام 2005 ويديرها الفنان (جاسم اللامي). 

5. قناة الفيحاء: بدأت بثها ني عام 2004 من أستوديوهات دبي وأغلقت عام 2006 
بسبب مستحقات مالية في دبي ثم آفححت في مدينة السليمائية مرة أخرى بعد ثلائة 
أشهر ومديرها العام الإعلامي (هشام الديوان)'. 

ا القنوات الفضائية ذات النهج الحزبي الديني ونذكر منها: 

1. قناة الفرات: بدأت بثها من بغداد عام 2005 وهي ناطقة بأسم المجلس الأعلى 


الاسلامي. 
2 قناة بغداد: بدأت بثها من بغداد عام 2006 وهي ناطقة بأسم ا بزب الاسلامي 
العراقي. 


1 مهر جان الفئوات القضاتية ء اة ستالايت » المدد 581 في 23/ 2004/10. 
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3. قناة بلادي: بدآت بثها عام 2006 من بغداد وكانت ناطقة بأسم حزب الدعوة 
الاسلامي وثم أصبحت ناطقة بأسم تيار الاصلاح الوطني/ الدكتور ابراهيم 
الجعفري. 

4. قناة المسار: بدأ بثها عام 2006 من بغداد وهي ناطقة بأسم حزب الدعوة تنظيم 
الداخل. 

5. قتاة الرافدين: وتبث من القاهرة وهي ناطقة بأسم هيئة علهاء المسلمين التي تم 
أغلاق مقرها في بغداد ويرأسها حارث الضاري. 

رابعاً: القنوات الفضائية الحزبية السياسية ونذكر منها: 

1. قناة البابلية: بدأت بثها في عام 2007 من أستوديوهات عان ويرأسها السياسي 
العراقي صالح المطلك. 

خحامساً: القنوات الفضائية ذات النهج القومي وال حزبي السياسي ونذكر منها: 

1- قناة عشتار: وهي أول فضائية مسنقلة في أقليم كوردستان العراق» تأسست في عام 

5 وهي مسيحية ختصة بالشأن الآشوري الكلداني السرياني ومديرها العام 

الإعلامي (جورج منصور) تبث من محافظة أربيل باللغتين العربية والآشورية خطابما 

وطني بصورة عامة وكلدو آشوري بصورة خاصه تول من النظمات والميثات المحية 

بالقومية الكلدو آشورية. 

2- فناة كوردستان 1.۷: بدأت بثها أواسط التسعينيات وتبث إرساها باللغة الكوردية 

من أرببل» وهي ناطقة بآسم الحزب الديمقراطي الكوردستاني ومديرها العام (كاروان 

عقراوي). 

3- قناة كوردسات: وتبث باللغة الكوردية وهي ناطقة بأسم حزب الاتحاد الوطني 

الكوردستاني بدآت بثها في أواسط التسعينيات من السليمانية ومديرها العام الإعلامي 


(آوات تجم الدين). 
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4- قتاة الحرية: بدأت اليث عام 2006ء وهي تابعة لحزب الاتحاد الوطني الكوردستاني 
وهي ناطقة باللغة العرببة وتبث إرساها من بخداد. 
5- اة آشور: بدآت بثها كقناة أرضية في الأساس عام 1995 قي مدينتي دهوك وأربيل 
ثم أصبحت فضائية في أواخر عام 2004 وهي قناة تتم بخصوصية الشعب 
الكلدوآشوري السرياني ومديرها العام (وليام وردة). 
6- قناة تركمان آبلي؛ أغلب بثها باللغة التركمانية ولديا أستوديوهات في كركوك وأنقرة 
وهي ناطقة بأسم الجبهة التركانية العراقية وبدأ بثها عام 2006 وخطاا سياسي حاص 
بالقومية التركماتية. 
سادساً: القدوات الفضائية التي تبث بأسم جالس افظات عراقية ونذكر منها: 
1. قناة الموصلية: وتبث من محافظة نينوى ويتمويل من رثاسة مجلس المحافظة وبدات 
بشها عام 2007 وأغلب براجها عأنة وخاصة بمحافظة نينوى. 
2. قناة صلاح الدين: تبث من محافظة صلاح الدين بتمويل من رثاسة مجلس المحافظة 
وبدأت بثها عام 2006 وهي خاصة بمحافظة صلاح الدين. 
إضافة إلى وجود القنوات التلفازية المحلية قي المحافظات كافة. 
إن ابع للمشكلة الحقيقية التي يعاني منها الإعلام العراقي ينبغي أن يبدا بار حلة 
الرجة والصعبة التي مر بها هذا الإعلام خلال العقود الماضية والتي كان فيها الإعلام 
زمن النظام السابق إعلاماً مركزياً موجهاً يدور حوره الأساسي نحو تحقيق أهداف 
وغايات السلطة بغض النظر عن مصداقية التعاطي مع المعلومة والحر؛ لذلك فأن الإعلام 
العراقي عاش خلال العقود الثلاثة الماضية مرحاتين مريرتينء ملت الأول في سيطرة 
السلطة علن المؤسسة الإعلامية وتسخيرها لخدمة سياستهاء أما الثانية فقد تمثلت في مر حلة 


1 اشر قناة عراقية فضاية جديدة جريدة ا4امعة والجتمع» اعدد الاوز تيان 2005ء مى 2. 
2 بدو العتيي» حرب الفضائيات الەر اقيتى 601 www.alrajalaa mc0 /28-2-2006 /1€5 /5p ec21‏ 
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ما بعد أحتلال العراق وسقوط النظام السابق والتي شهدت إنفلاتاً أمنياً وإعلامياًء إذ 
صدرت مئات الصحف والطبوعات التي تفتقر للحرفة الإعلامية والهنية إضافة إلى 
ظهور نوع جديد من الصحافة العراقية كانت قد عيبت متذ سقوط النظام ملكي عام 
8 وإن وجدت بعد هذا التاريخ قأنها محدودة وغير فعّالة وهي (صححافة الأحزاب)» 
إذ كان لتعدد الأحزاب السياسية الموجودة في العراق تأثيرّ علل تعدد وساقل الإعلام 
التاطقة بأسمهاء والتي أصبحت تبتعد عن الأضمون الإعلامي الهني وتكتفي با بخدم 
مصالح الحزب وأهدافه وسياسته الذي تتتمي إليه؛ وقد صدرت عشرات الصحف 
اليومية والأسبوعية والموسمية ونذكر منها: 
. الصباح: وهي حكومية أصدرتبا قوات التحالف بعد احتلال العراق. 
. الصباح الجديد: وهي خاصةء رئيس تحريرها اسماعيل زاير. 
. المدئ: وهي خاصة ويرأس تحريرها فخري كريم. 
طريتق الشعب: ناطقة بأسم الحزب الشيوعي العراقي. 
التآحي: ناطقة بأسم الحزب الديمقراطي الكردستاني. 
. الانحاد: الجريدة المركزية للاتحاد الوطني الكردستاني. 
. الحدالة: ناطقة بأسم المجلس الاسلامي الاعلن. 
المشرق: مستقلة ذات إتجاه قومي. 

ولأول مرة في تاريخ الصحافة العراقية» لا تخضع الطبوعات اليوم» إل رقابة أو 
قانون مطبوعات أو وزارة إعلام» بل تصدر حرة وتكتب بمنظور صاحبها أو سياسة الجهة 
التي تصدرهاء دون تدخل من الجهات الرسمية أو الحكومة؛ وأمام هذه الحقيقة» وبقدر ما 
هي طهمة وحضارية ومظهر واضح من مظاهر الحريات العامة التي طالب بها الشعب 


س يخ نا حط ما © بذ ص 
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وقواه الوطتية خلال عشرات السنين» تختفي وراء هذه الحقيقة خطورة الأنفلات 
الإعلامي الذي يساعد عل أستقطاب الأنغلات الآمني'. 

ورغم هذه الكثرة والتعددية في وسائل الإعلام العراقية إلا أنه وبحسب (حسين 
عبيش) المراسمل السايق لصحيفة الديلي ستار اللبنانية قي واشنطن حين قال: "إن الإعلام 
العراقي لر بحقتق لحد الآن ما يصبو إليه من تأثير عل فكر التلقي آو القارئ العراقي والذي 
هو في نهابة المطاف الناخحب الذي سيدلي بصوته لتشكيل المحكومات العراقية التالية". 

وأسباب ذلك تعود وفقا لما تقوله (كائلين ريدولفو) المحللة للشأن العراقي في 
راديو أوربا ا حر ومديرة راديو العراق ال حر إلى وجود درجات متفاوتة في الكفاءة المتعلقة 
بعمل الميئات وال مهات الإعلامية العراقية وإلى معاناة الكثير من هذه الميثات والجهات من 
مشاكل لوجيسثية الأمر الذي أفضى بالكثير من الصحف التي يفترض آنا صحف يومية 
إلى النشر مرتين أو ثلاث مرات في الأسبوع نتيجة لقص الموارد الالية المتوفرة لدياء 
وأفتقار الكثير من المؤسسات الإعلامية وبالأخص المصسحف إلى أسباب البقاء والاستمرار 
ومقومات النجاح الرتبطة با لجانب التكنولوجي للعمل المسحفي» إذ تفتقر الكثير من هذه 
الصحف إلن أرشبف لنشورامها على شبكة الأنترنت» الأمر الذي بجعل من البحث عن 
الأخبار التي تنشرها أمراً مستحيلاً وتضيف (ريدولفو) قائلة "إن كل صحيفة تقدم لنا 
وجهة نظر الجهة أو الفثة أو ازب الذي تحمي إليه أو تعمل وفقا لايدلوجيته ما بيعل من 
عملية الحصول عل القصة أو الخبر بكل تفاصيله من مصدر واحد أمراً غير مكن ". 

وهتاك قاسم مشترك تتفتق عليه القضائيات العراقية وتحاول كل منها تجسيده وفق 
رؤاهاء منطلقة من الواقع السياسي ا لجديد الذي وفر الحرية لاإعلام» غير حاضع لرقابة أو 


فاق بطي اللإعلام وتأثور على العملبة السياسية في العراق» من اوراقى اسبوع لمن الثقاني ا خاس 
http://www almadapaper.com/paper.php?source=akbhar&mlfinterpagc&sid=21365‏ 
2 غادل جرد مصدر سایق. 


الإعلام المرئي وجناعة الإجنة الصياسية 
توجيه أحادي ا لجانب أو قانون يحد من هذه الحريةء هذا القاسم المشترك شل قي فسح 
المجال عن طريق شاشاها وتعطي للمُشاهد الفرصة بأن يعبر عن رأيه بالأحداث وخلك 
بعرض اللقاءات المباشرة في الشوارع وعقد التدوات في استديوهاتما بين المسؤولون 
والمواطتین'. 
وكان لما شهدته الساحة العراقية بعد أحداث التغيير من بروز تيارات وقوى 
سياسية متباينة في إتجاهامما ومشاريعها ومواقفها تبعاً لنوع المرجعيات الفكرية والدينية 
التي تنطلق منهاء إل أنطواء مشاريع ورؤية تلك القوى والتيارات على مفاهيم ثقافية 
مستنيرة وأحرى متخلفة وثالثة أتسمت بالتطرف تريد ها الشيوع في الوسط الجماهيري 
مستخدمة في ذلك أناطاً اتصالية ختلفة بضمتها الاتصال الجماهيري بوصفه التمط 
الاتصالي الأكثر تأثيراً من الأناط الأخرئ» ومستمرة في الوقت نفسه أجواء الديمقراطية 
المتاحةء الأمر الذي جعل الجماهير آمام وسائل إعلامية تعمل علن هواهاء وتروج لثقافات 
تتعارض بعض مضامينها مع مفاهيم الديمقراطية والثوابت الوطنيةء فضلاً عن إعلاء 
شأن ثقافات فئوية ضيقة تنخر في جسد الولاء الوطني بوصفه المشتراد الذي من شأنه 
الحفاظ عل وحدة النسيج الإجتهاعي؛ ومع أن الإعلام العراقي تع بمساحة من الحرية 
قادته في أحيان كثيرة إن تجاوز الحدود التعارف عليها حت وصل إلى ما آطلتق عليه 
ب(الإعلام المنفلت)» أتاحت له هذه الحرية التعامل مع الشأن المحلي من وجوهه المختلفة 
من دون تعرضه لقیود أو تدخلات حكوميةء بها جعله يیدو إعلاما حرا إلا أنه أبعي بقيد 
غير منظور أفرغه من حتواه متمثلاً بقيد عائدية الوسيلة الإعلامية التي كانت في غالبيتها 
حزيية» كا لا وجود للوسيلة المستقلة تماماء ذلك أن جيع الوسائل الإعلامية التي أكدت 
* ترويساتها عل أستقلاليتها تنتابها ميول هذا الطرف أو ذاك بدليل أنها لر تكن مساحة حرة 


1 فاثق بطي ء الإعلام وتأثيرء تي للعملية السياسية» جريفة المدئء من اوراق اسبوع ا لمدى التقاقي ا خاسس» 
http://www.almadapaper.com /paper.php?saurce=akbar&mlf=interpage&sid=21365‏ 
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لمختلف الآراء» بل أقتصرت الآراء الواردة فيها علل ما يدعم هذه الجهة أو تلك» بمعني 
آخر أن بعض الجهات السياسية تدعم مالا وسائل إعلامية بعينها للترويج لأفكارها من 
دون الاح لآراء الطرف الآخر بالنشر فيها'. 

ولو تعمقنا أكثر في إحضاع أداء القنوات الفضاتية العراقية في ظل المرحلة ا حالية 
بكل متغيراتما المختلفة إل التأمل والتحليل العلمي قسترى المؤشرات الآتية": 
1) إا تمثل من يقوم بتمويلهاء وتعبر عن وجهة تظره. 
2) تتكىء بعض الفضائيات بشكل متواصل عل سعاناة الفرد العراقي» وبذلك انتفت 
إحدى أهم شروطها في بناء وتشكيل الرآي العام نحو القضايا والأزمات التي تحيط 
بالبلدء (الرقابة من أجل المجتمع). 
3) ار تبحث عن آلبة مواجهة حقيقية مع المسؤولين الحكوميين» وهذا يتأت من ضعف 
الإعداد والكادر وجهة التمويل. 
4) إر تستطع الفضائيات العراقية أن تكن هما جمهوراً نشطاً (منتظم) وإر تدحل تجربة 
المنافسة التأثيرية الشريغة مع بعضها وهذا ناتج من ضياع الأهداف والأستراتيجية 
وضعف دراسات ال لجمهور. 
5) الاهعام بالبرامج السياسية والحوارية على حساب برامج التنمية. 
6) عدم القدرة عل تحديد أهداف يعض القنوات في ظل تخبط البراسج ومراوحة 
مستوياتها تجاه نقد الحكومة والقضايا الأساسية» لأا متعلقة بأجندة الممول وأهدافه 
المرحلية. 


1 جليل واديء الإعلام العرافي ومشروخ الافة الوطنيةء 
http://wwwalfayhaatv/articles/marsad/14405.htm]‏ 
2 كامل الفيم» القضاتيات العراقية ...الى متيل تحت الطأرق السيامي؟ 
http://wwwalfayhaa.tv/artides/rmarsad/4331.htnl‏ 
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الإعلام العراقي ودوره ني تعزيز ديمقراطية 
الإنتخابات العراقية 
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ديمقراطية عملية الإنتخابات: 

دل الإنتخايات العمود الققري للمغهوم العاصر للديمقراطيةء إذ بدون إنتخابات 
لا يمكن ن نتحدث عن ديمقراطية بأي شكل من الأشكال» بل آن بعض الباحثين ذهب 
إلى القول أن الديمقراطية لا تعني شيا غير الإنتخابات'. 

وتعد الديمقراطية أحد أشكال النظم السياسية التي تسعى لتحقيق العدالة 
الإجتهاعية عن طريق إشراك المواطن في إنتخاب مثليه في السلطة السياسية وتداوها بشكل 
سلميء» فعند إجراء المغاضلة بين النظام الديمقراطي والأنظمة الأخرى يعد أفضل تموذج 
سياسي لإدارة شؤون الدولة والمجتمع بالرغم من وجود بعض الغرات الإجرائية في اتخاذ 
القرار التي تُعيق العمل المؤسسي للدولة؛ ويمكن تعريف الديمقراطية بأنا: "نظام ونظرية 
سيأاسية معيارية يكسب النظام السياسي شرعيته من المجتمع عبر صناديق الأفتراع "2. 

والديمقراطية كلمة قديمة جداً دخلت اللغة الإنكليزية في القرن السادس عشر من 
ترجمة الكلمة الإغريقية (1۴0)۲313) المؤلفة من (48۳105) وتعني الشعب 
و(۸۳005) وتعني حكم الشعب» فصارت الكلمة المركبة من هاتين الكلمتين تعني: 
حكم الشعب أو سلطة الشعب» وإستناداً للك كتب (أرسطو) في كتابه (علم السياسة 
القسم الرابع) قائلا: "الديمقراطية هي حالة يملك فيها الأحرار والفقراء (هم الغاليية) 
زمام السلطة في الدولة"٠‏ ويقول بعض الفكرين السياسيين إن الديمقراطية هي: "نظام 
للوصول إلى قرارات سياسية يكتسب عن طريقها الأفراد السلطة لإقرار حى الشعب 


1 محمد عبد ال جيار الشبوط» إسخابات بلا ديمقراطيةء سللماة الثقافة الديمقر اطيةء قلسنة الاولن» لعدد الرابع؛ دار الشؤون الفافيةء بغداف 
+ 2005ص5 

2 صاحب الريبعي» ماهية الديمفراطيةه جريلة الاغيار 

http://www. alhbaar.org/ wesima_articles/democratic_studies-20080531-47846.html 

3 ريموند وليمزه كات أساسيةء مقالة متشورة في كناب الديمقراطية تجرير: فبليب غرين» ت: عمد درويش؛ داو الاوك للترجة والنشر» 

بغداد 2007» ص 47. 


بالتصويت عبر طرق النضال المشروع» ويقوم هذا النظام علن فكرة "الحكم التعددي"؛ 
والديمقراطية ها جذور عميقة تعود إلى أثينا أي إلى آربع مئة عام قبل التقويم المسيحي» 
لكنها دحلت في سات وإر يتس ها الأنتشارعالياً حتين القرن التاسع عشرة. 

وطوال السنوات الماضية تشعّب معتيان للديمقراطيةء إذ في التراث الاشتركي» 
ظلت الديمقراطية تحني السلطة الشعيية؛ أما في التراث الليبراني» فكانت الديمقراطية 
تعني إنتخاباً مفتوحاً للممشلين؟ والديمقراطية في العصر الحالي تعد شكلاً من أشكال 
الدولة بقوم بتنظيم الإرادة العامة وتنظيم العلاقة بين الفرد والمجتمع والفرد والدولة على 
أسس الحرية والمساواة» وهي عملية شديدة التعقيد تختلف درجتها من بجتمع إل آخر» كا 
تختلف نتائج تطبيقاتما من بلد إل آخر؛ وقد وجدت الديمقراطية في أوريا الغربية 
وتطورت كفقو دستوري وكتطبيقات سياسية بالدرجة الأول على ساس التراكمات 
الجزئية في كل بلد من تلك البلدان على مدى ما يقرب من مائتي عام» متجمعة بصورة 
خاصة» منذ ما بحد عهد الثورة الفرنسية". 

ويلاحظ أنه لا يوجد تعريف جامع للديمقراطية ولا شكل تطبيقي واحد صالح 
لكل زمان ومكان» وهي ليست عقيدة بل هي أقرب إل المنهج» إذ هي مفهوم سياسي حي 
متطور يؤثر في المجتمعات التي تجري مارسته فيها وتؤثر قيم المجتمعات وقافتها 
ومصالحها فيه؛ إلا أن أكثر التعريفات شيوعاً فما ترجع إلى ما قلعه 
Joseph Shum pete)‏ ف كتابه (الرأسمالية والاشتراكبة والديمقراطية)» والذي 


1 لاري دايموند الديمقراطة (تطویرها و سبل تعزيزها)» مهدر سايق ص 15. 

2 ن. فيلدمان الاسلام والتضال من اجل الديمقراطية ت: فوزية اجي جاسم دار فلأمون للثرجة والشر» بخداد» 2005؛ مر 49. 

3 ريموند وليمزء العمدر السأبی» م51 

4 مد حبد التتاح ا لدمراوي» الديمقراطية وا ميا السياسية في المراق» 2008؛ جلة الكيدو الثقايت 

http://m1.ankido.net/news 

5 علي خلبفة الكواري» نحو رؤية مستفبقية لتعزيز الساعي الديمقراطية في اقطار لس التعاوت للشو ل التليح العرييةء بجلة المستقيل العري» 
از دراسات الوحلة العربيةه بیروتء ع 267 2001؛م 9. 


الإعلام المرئي وجناعة الإجندة السياسية 
يتفق معه فيه صامويل هانتنغتون وآخحرون» والذي يعرف الديمقراطية بأا "نظام يتضمن 
توسيع قاعدة الشاركة في عملية صنع القرار السياسي» عن طريق الإنتخابات التنافسية”" 
وهو تعريف يركز في الأساس عل التنافس الإنعخابي متغيراً جوهرياً للديمقراطيةء باعتبار 
أن الديمقراطية هي نظام للسلطة السياسية قي الأساس قد يتحقق بغض النظر عن 
الحغيرات الأخرى الإقتصادية والإجتاعية والثقافية"؛ وهناك ايضاً تعريف للديمقراطية 
يقدمه (كارل بوبر) يؤكد فيه أن الديمقراطية "ليست سوئ نظام للحاية من 
الديكتاتورية"+ كبا تم تعريف الديمقراطية أا "منظومة آليات تستهدف تمحقبق التداول 
السلمي للسلطة في المجتمع عن طريق الإنتخابات". 

أا (اDah )Rbert‏ فقد أضاف عن طريق كتابه (التعددية: المشاركة 
والمعارضة)» إلى جانب مطلب توسيع نطاق النافسة والمشاركة السياسية ضرورة توفير 
مستوئ ملائم للحرية السياسية (مشل حرية التعبير والصحافة والتظاهر وغيرها) التي 
تضمن التعددية في الآراء والافکار با تُمگن امواطنین من تشكیل إختياراتہم وتفضيلا یم 
السياسية والتعبير عنها بطرق مؤثرة. 

ويمكن تعريف الديمقراطية وفقاً هذا المنظور بأا (الديمقراطية الإنتخابية 
Democracy‏ !ectoraاE)‏ لتمييزها عن المفهوم الكلاسيكي للديمقراطية والذي 
يشير في الخالب إلى (الديمقر اطية اللي الية إ۲4٥0"ء0 ٠٣41‏ ط11 ) التي تول أهتااً 
فائقاً مبدا ا لحرية بأعتبارها الغاية الأساسية التي يتطلع إليها الفرد بطبيعته. 


1 عبد الكريم إبر اميم جاسم الديمقراطية الاتتخايةء جريدة الصاح 
http://wwwalsabaah.com/paper.php?source=akbar&mlf=interpagc&sid=75746 ,‏ 
2 تصر الدين العياشي؛ مصدر سابق» مس7 


3 محمد عبد اجار الشبوط»مصدر سابق» ص 5. 


4 لاري دایموند: إتدخابات بلا دیمقراطية مدر سابق» م10 
5 عمد عبد الفتاح ا حمراوي» مصدر سايق. 


الإعام المرئي وجناعة الأجتبة للسياسية 

فالديمقراطية الإنتخابية هي التي تقوم علد الإنتخابات» إذ تكوت فيها الإتتخابات 
جرد عملية ملء شواغر ضمن دوائر ومؤسسات الدولة؛ أما الديمقراطية الليبرالية فهي 
نظام مدني دستوري يتم فيه تشكيل الدوائر التنفيذية والتشريعية عبر إنتخابات دورية 
تنافسية تعددية مع ستفتاء عام'. 

وبذلك قأن الديمقراطية تقوم علل أساس المشاركة السياسية إن لر تكن هي المشاركة 
السياسية الواسعة للشعب بالإضافة إل ما تنجه من ثقافة وقيم» إذ أن الإتتخابات آلية 
كن الأحزاب والمواطنين من المشاركة الفعالة في الحياة السياسية والنظام السياسي» ولكن 
فلسفة ومنطق الإثتخابات أن تؤدي للتداول السلمي علن السلطة وإلا ستفقد المشاركة 
السياسية معتاها؛ وبمذا العنى فالديمقراطية ليست فقط مجموعة من الأفكار والمبادئ 
أكتب في نص الدستور» وإن)ا هي مارسة وسلوك مجتمع متكامل للك الأفكار والمبادئ 
والحقوقء لذلك يعد الوعي السياسي للمجتمعات هو الأساس في التطبيق الفعلي 
للديمقراطية» وأي أنخفاض في نسبة الوعي يمد الديمقراطية كمفهوم وسلوك؛ ويكاد 
يكون هناك اتفاق عل أن العملية الإنتخابية هي رهيئة بقافة المجتمع» ويمکن القولء أن 
المشاركة السياسية تعد الظهر الرئيسي للديمقراطيةء إذ إن ازدياد الشاركة السياسية من 
قبل الشعب في العملية السياسية يمشل التعبير الحقيقي عن الديمقراطية» ولكن من أجل 
تحقيق مشاركة سياسية فعَالة يتطلب تواجد مجموعة من الشروط لتحقيق ذلك 

ويثم طرح مجموعة من العوائق الرئيسة التي يمكن أن تعطل العملية الإنتخابية 
والتي يمکن هماما با يأ 
1. عدودية الوعي السياسي وآفاقه. 


1 لاري دايموئدء الديمقراطية مصدر سابق» ص 17-16. 
2 مید حسین کاظم الشمري» مصدر سابق. 

3 حالد حن جمعةء الإتتخايات جوحر اللارمة للبناء الليمفراطي» جريدة لصياح 
http://www alsabaah.com/paper.php?source=akbar&mlf=interpage&siû=14606‏ 


الإعلار المرئي وسناعة الإأجندة المياسية 


EH 
شكل النظام السيامي وتبعيته.‎ .. 
تدني المستوئ المادي والمعتوي للمجتمع.‎ . 
هيمنة قوئ علل أخرى وتقاقم نتاج بعض القوئ وعلاقتها باداء السلطة وقراراعماء‎ . 
الجروب وتجارب المجتمع المختلفة وأرثها.‎ . 
وقد أعتقد (تيري كارل) وبسبب الخلاف بين وجهتي النظر (الديمقراطية‎ 
الإنتخابية والليبرالية) أن الإنتخابات مهيا رسمت من صور متخيلة لنزاهتها (كا في‎ 
الولايات المححدة الأميركية وبريطانيا) قد لا تُعبر عن الإختيار الحر للمواطنين لأا لا‎ 
تتيح لمم في النهاية الإختيار إلا من بين البدائل التي تقدمها هم الأحزاب السياسية‎ 
وقياداتا العلياء في الوقت الذي تتهمش فيه حقوق بعض الشرائح الإجتاعية مغل الفقراء‎ 
والأفليات؟ وفي هذا الصدد يقول (صامويل هانتنغتون): "يكون النظام ديمقراطيا عندىا‎ 
يتم إنقخاب صناع القرار الأقوياء عن طريق إنتخابات دورية عادلة ونزة يتنافس فيها‎ 
المرشحون تنافساً حرا للحصول علن أصوات التاخبين".‎ 
والمؤكد أن وسائل الاتصال الججاهيري قد شهدت تطوراً تقنياً ساير التطور‎ 
التكنولو جي الذي عرفته المجتمعات اليشرية تي المجألات كافةء قفي المجتمعات القديمة‎ 
(اليوناني والروماني) كأن المجتمع السياسي حدوداء والمواطنون الذين يمكن أن تغطيهم‎ 
رسائل الحكام معروفون» لذلك كانت الخطب الباشرة أو المتتديات في الأماكن العمومية‎ 
الُقامة في المواء الطلق أو في مسارح الدينة أحد شكال الاتصال السياسي؛ لذا كان‎ 
السياسيون يعتمدون بشكل كبير علل البلاغة ا لخطابية والقدرة على الإستدلال لإقناع‎ 
المحكومين؛ هذا القضاء الحر للنقاش والاتصال السياسي هو الذي ساعد في خلق‎ 
؛ ديمقراطية مباشرة عرفت بأسم الديمقراطية الأثينية» ولكن مع تطور المجتمعات البشرية‎ 


ډځ ڍا ي ا 


1 عمد عبد الفتاح امراوي مصدر سابق. 


2 عمد عد الجبار الشبوط»مصدر سايق ص5 
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وتوسع جال ممارسة النشاط السياسي بظهور الأنظمة السياسية الحديثة أصبح من غير 
الممكن الأعتاد فقط علن ا نطب والندوات التي تضم عدا محدودآمن المواطتينء بل بات 
من الضروري أيجاد اتصال يتسم بالجاهيرية ويشمل قطاعاً واسعامن ا جمهور'. 

وقد حدد القرر الخاص بحرية التعبير في الأمم المتحدة مجموعة من المبادئ فيي 
تقريره السنوي الصادر عام 1999ء الذي يهدف إلى ضيان الشفافية والحرية والتعددية في 
تخطية الحملات الإنتخابية من قبل وسائل الإعلام جاء همها ينص عل ': 
1) تجنب سيطرة أو أحتكار وسائل الإعلام من طرف فئة صغيرة حت يتم ضبان التنوع 
في الأفكار والأصوات. 
2) أن تلتزم المسحافة الحكومية بتغطية جميع مظاهر الحياة السياسية» وجب أن لا ينفرد 
الإعلام الحكومي بخدمة مصالح حزب سيامي واحد أو أن تتحول إلى وسيلة تستعملها 
الحكومة لإقصاء الأحزاب والمجموعات السياسية الأخرئ. 
3) يمب توزيع حصص البث الباشر للمرشحين بصفة عادلة وغير منحازة» كا يجب 
توفي مدة كافية من الوقت للأحزاب والرشحين لعرض برامجهم وتمكين التاخبين من 
معرفة القضايا المطروحة. 

وينظر إلى (التحول الديمقراطي) ضمن النطاق السياسي علن أنه؛ التحول إلى حالة 
سياسية آجيابية تتجسد مقوماتا في التداول السلمي للسلطة عن طريق الإتتخابات ومراقية 
سلوك الحكام والتعددية السياسية؛ وي بمثابة مرحلة الوسط بن نظامين» سلطوي وآخر 
ديمقراطي» ویمکن أن يحدث (التحول الديمقراطي) في أي نظام سياسي نتيجة إدراك 
القيادة السياسية فيه بأحمية إحداث الإصلاح السياسي أو نتبجة التوصل إل صيغة توافقية 


1 یابین پودهان. مصدر سایق» س70 
2 بن ادريس امد الحاجة إن نقد أداء وساقل الإعلام (الإسنحقاقات الإتخاية ووساتل الإعلام -ا جار تموفجا 


http://wwwarabmediastudies.net/index.php?option=com_content&task>view&id=243&lte 
mid=1 


الإعلام المرثي وصناعة الإأجندة السياسية 


1 
بون التخب السياسية والإجتهاعية حول إجراء خطوات إصلاحية ويمكن أن يجدث 
(الإصلاح) و(التحول) نتيجة تآكل التظام السلطوي تفسه» ما يحفز المجتمع للضغط من 
أجل إحداث تحول ديمقراطي؛ وتذهب نظرية الديمقراطية الأثينية التي ظهرت مدد 
فترات مبكرة إلى أعتبار الشخص الذي لا يتم بالأمور العامة ليس مواطتاً ضارا بمجتمعه 
هداما له فقط» وإنها شخص لا قيمة له عل الإطلاق» فقيمة الشخص تتحدد من احترامه 
لرأيه وإسهامه تي تسيير أمور جتمعه'. 
والتعددية السياسية تعني الإختلاف قي الرأي والطروحات الفكرية وإختلاف في 
البرامج والأيديولوجيات والمصالح والتكوينات الإجتماعية والديموغرافية والإقتصادية؛ 
وعليه فمن الممكن أن نميز بين التعددية السياسية والتعددية الحزبيةء فالتعددية السياسية 
تنصف بالشمولية أي أا يجب أن تنضمن تعددية حزبية» لأنا تمشل قوة إجتاعية 
وإقتصادية وثقافية وسياسية مختلفة؛ أما التعددية الحزيية لا تعني تعددية سياسية» إذا كانت 
هناك سيطرة كاملة لحزب واحد وتهميش للأحزاب الأخرئ» أي أن التعددية الحزبية جزء 
مكمل للتعددية السياسية؛ ووفقاً إل ذلك فإن التعددية السياسية تعد أحد الشروط 
الأساسية لتحقيق الديمقراطية ومظهرآمن مظأهرها الأساسية وعنصرآمن عناصر وجود 
الديمقراطية'. 
ويسود حالياً إجماع علن أن الإنتخابات ليست كلها ديمقراطيةء إذ أحياتاً تكون 
إنتخابات لتعطي وتضيف للنظام شرعية عل الأستمرار والحكم كا حدث في العراق 
والبلدان العربية الأخرى وكذلك في دول العالر اثالث الأخرئ؛ وأبرزماموجود في ثقافة 
الديمقراطية وأخلاقيتها هو تنميتها وفق قاعدة تقول بآن الإتتخابات أولاً وأخيراً هي 
؛ معركة تافس للخدمة وليس لأية غاية وإنها تقوم بتأمين عناصر كفوءة لصنع قرارات 


1 نامد رمزي»مصدر سایق ص 92. 


2ید سین کاظم الشسري مصدر سابق. 
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للبناء الإجتماعي والإقتصادي والسيامي يتوافق وحاجات المجتمع وتأمين كل ما من شأنه 
تحقيق الرفاهية للشعب وبناء سلطة تكون مستمدة شرعيتها وقيام هرمها من المحكومين؛ 
لذلك يمكن تسمية المارسة الإتتخابية بأها ديمقراطية إذا تحققت فيها مجموعة من 
المارسات وإذا ما ضعت إل اللوائح والتشريعات التي يصوغها الشعب والسلطة معا 
وبأعلل مستوئ من المسؤولية. 

وبمعنىن آخر إن كانت العلاقة بين الإنقخابات والديمقراطية علافة تلازمية بئيوية 
وتأسيسيةء بحیث لا یمکن تصور إحداهما بدون الأخرئء وإِن كانت الإنتخابات في دول 
العالر الالك في وقتنا الراهن تعد مؤشراً علن الأستعداد للامسة أستحقاقات الديمقراطية 
إلا أن الإنتخابات لا تعني بالضرورة وجود ديمقراطيةء إذ لوحظ أنه في كثير من الدول 
تلجأ الأنظمة لإنتخابات موجهة وتحت الضغط لتضفي علن نفقسها شرعية دستورية 
وديمقراطية لتحل محل شرعيات تآكلت وأصبحت متجاوزة كا هو الحال عند أنظمة 
ا لحكم التقليدية والملكية» أو تكتسب شرعية تضفيها عل سلطة حصلت عليها بالأنقلاب 
أو الثورة كالسودان وموريتانيا وإيرانء أو تلجأ الأنظمة للإنتخابات كوسيلة لإرضاء 
نخب سياسية وإجتهاعية صاعدة بأستيعاها ني النظام دون تمكين هذه النخب من القرار 
السياسي. 

ومن ثم ویناء علل هذه الفلسفة لا يمكن أن تنحصر العملية الديمقراطية بإجراء 
الإتتخابات فحسب» وإن) تتطلب أيضاً كا ذكرنا سابقاً وجود إعلام حر ونزيه وقضاء 
مستقل» بالإضافة إلى أحترام حقوق الإنسان وسيادة الدستور القانونية وفقاً للمبادئ 
الديمقراطية المتبعة عالياً؛ فالديمقراطية تتطلب أهتاماً كا تطلب أعتدالاً تتطلب مرونة 
ولا تتطلب جموداً تتطلب مرونة عقلية تسمح بالتنازل عن الرأي الشخصي أو الرأي 
ا لخاص إذا تعارض هذا الرأي مع ري الجماعة أو الجمهور العام من أجل إقرار رأي 


1 الد حسن جعت مصفر سایق . 


الإعلام المركي وجناعة الأجندة السياسية 


الأغليبةء وهذه هي الديمقراطية الحقة؛ فالديمقراطية هي القيمة الذاتية التي من أجلها 
تضحي الشعوب في نضاهما ضد الأنظمة التسلطةء وفحوئ العملية الديمقراطية ريا 
يوق الرفاه المأدي أهمية» لأنه ينسحب بتأثيراته علن مفر دات الحياة لكل شخص*. 

وجب على الإعلام ووسائله المختلفة أن يكون أكثر القوى نفوذاً في عملية سيرهاء 
لأا وإذا ما جرت بشكل سيء فذلك سيقوض مكتسبات الحرية والديمقراطية في البلاد؛ 
خصوصا أن وسائل الإعلام إذا ما تحققت ها ارية الكاملة فإتها سوف تعكس بالضرورة 
طبيعة المجتمع الذي تتواجد فيه» وبذلك يجب توفير أكبر قدر كن من المعلومات 
للناحبون قبل إتطلاق الحملات الإتتخابيةء كا يجب علن وسائل الإعلام أن توفر 
معلومات حول تلف التشكيلات السياسية الموجودة في الساحة الإنتخابية وكذلك 
تقديم الرشحين وتقديم عروض لأهم القضايا المطروحة في الحملة الإنتخاببة وتوفير 
معلومات أيضاً حول إجراءات عملية الإفتراع» كا بقع علن عاتق وسائل الإعلام خاصة 
الحكومية منها توعية الناخبين وذلك بتوقي معلومات حايدة حول إجراءات عملية 
الإقتراع» وقد أشارت لإسنة حاية الصحفيبن إل ضرورة الأخذ بعين الإعتبار عند التحلبل 
التفرقة بين اواد الإعلانية مدفوعة الأجر وباقي المواد الإعلامية* وهذا كله يؤدي إلى 
إججاد علاقة تكاملية بين الإعلام والسلطات الثلاث الأخرى كا هو معمول به في الانظمة 
العريقة بالديمقراطية من أجل أن تكون كل السلطات مُسخرة في خدمة الصالح العام أما 
في الأنظمة غير الديمقراطية فإن الإعلام يكون محرا ني خدمة النظام السياسي مها كان 
نوعه (ملكياً أو جمهورياً)؛ لذا نستطيع القول إنه لا يمكن أن تكون هنالك ديمقراطية 


1 امد رمزي»مصدر سابق» ص93-92. 
2 لاري دايموند؛ الديمقراطيةء مصدر سأبق» ص 61. 
بن اريس جد مصدر ساب 
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حقيقية بدون ديمقراطية الإعلام» وبمعنن آخر أن ديمقراطية الإعلام هي التي تحقق 
ديمقراطية الأجتمع. 

وبناء علل ما تقدم يمكن أن نستتنج أن العراق لر يشهد أي شكل من الآشكال 
الدبمقراطية عبر تأريخه لكن الذي حصل سابقاً في ظل الحكم الشمولي ما هو إلا عبارة 
عن مارسة شكلية زائفةء والتي لا يمكن أن تعد تجربة يمكن الإستفادة منهاء 
أهداف الإنتخابات الديمقراطية: 

آن العملية السياسية تتم عن طريق مارسة أعداد كبيرة من اللاصفوة السياسيةء 
العمل السياسي والإندماج السيكلوجي في العملية السياسيةء وهذا يعني إشراك الجميع 
بغض النظر عن أنماءانهم الأثنية والعرقية في الحياة السياسية العامة» وتمكينهم من أن 
يؤدوا دوراً واضحاً في الحملية السياسيةء أي تكون السلطة عن طريق التمثيل فيها؛ وبهذا 
العتى فأن الإنتخابات يتم أجراؤها لتحقيق أهداف محددة» إذ أن الإنتخابات ليست هدفا 
بحد ذاتهاء وإنا هي آلية لتحقيق أهداف أعلن أو تؤدي وظائف فعَليةء والتي تتمغل في 
الآتي: 
1. تقوم الإنتخابات بوظيفة التعبير عن مبداً (الشعب مصدر السلطات) عن طريق إتاحة 
الفرصة آمام الناخبين لمارسة أكبر صور الشاركة السياسية وهي الإنتخابات العامة 
2. توفر الإنتخابات الديمقراطية الطريقة التي بختار بواسطتها ا ثكام» وذلك عن طريق 
أنتقال السلطة إلى الفائزين في الإنعخابات. 
3. توفر الإنتخابات آلية لتداول السلطة وتغيير مركز القوة وإمكانية تقلد قوئ المعارضة 
الحكم بدلا من الحكومة القائمةء فالنظام الديمقراطي لا يسمح بتغيير الحكومات بطرق 
غير الأحتكام إلى أغلبية أصوات الناخبين. 


1 عبد الفتاح ماضيء؛ مفهوم الإخابات الديمقراطية» دراسة مقدمة إل مشروع دراسات الديمقراطية في البلدان العريية: "الديمقراطية 


والإتعخابات في البلاد العرية'"ء أكقو ر إغ علس 2006" hitp:/ wur. dcb:FS.018/52634.1‏ 
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4. توفر الإنتخابات شرعية شعبية للحكومة المندخبة حديثاً أو تجدد شرعية الحكومة 
القائمة التي قد تحتاج مع مرور الوقت إلى تجديد شرعيتها وسط ناخييها. 
ك. تهدف الإنتخابات إلى عحاسبة الخكام ومساءلتهم وقت الإنتخابات سواء كان ذلك 
عن طريق تقويم براسج المتنافسين قبل الإنتخابات أو عن طريتق مكافاة أو معاقبة 
السياسيين إذا ما أرادوا الترشح للمرة الثانية. 
6. تقوم الإنتخابات الديمقراطية بدور تعبوي عام عن طريق إعداد وتدريب السياسيين 
والقادة وتأهيلهم للمناصب السياسيةء ما يُسهم في تجديد حيوية المجتمع ويضمن مشاركة 
عناصر جديدة في وضح السياسات. 
7. تقوم الإنتخابات الديمقراطية بدور تثقيقي عام؛ فهي تشارك (مع وسائل أخرئ) في 
تلقيف المواطنين بالمسائل المتصلة بالحمل العام قبل الإنتخأبات وآثناءها. 
وسائل الإعلا يز العملية الإنتخابية في العراق: 
ما يزال غير واضح العار دور وسائل الإعلام وتأثيرها قي بلورة آراء أقراد المجتمع 
وفي تسهيل عملية صنع القرار في بلد مل العراق» في ظل تغير الظروف التي تعيشها 
وسائل الإعلام من حيث نوعيتها وعددهاء وتعتمد علاقة ودور وسائل الإعلام في 
العملية السياسية في العراق عل مدئ أستقلالية وسائل الإعلام ومدى شفاقية دورها 
ومرونة عملها وأخيراً يعتمد علن مدى تطبيتق البادئ والأسس الديمقراطية في العراق؛ 
حصوصا أن المجتمع العراقي قد شهد تطورات ومتغيرات متسارعة في منظومة القيم؛ بعد 
سقوط النظام السابق» وتلك التطورات طالت ختلف نواحي الحياة السياسية والإجتهاعية 


والإقتصادية؛ في ظل عدم وضوح مفهوم الذيمقراطية في العراق بسبب عدم توفر سس 
ومسلتزمات البناء الديمقراطي» لأن التحول واليناء الديمقراطي يتطلب تنسيقاً ثقافيا 
وسياسياً في ناط السلوك والعلاقات بين الدولة والمجتمع وبين مختلف القوئ السباسية 
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والإجتماعية وبين الأفراد والجياعات؛ ويتمشل نموذج الحكومة الديمقراطية في ستة عناصر 
هي 
1. حت الأقتراع العام 
2. أصوات الناخبين متساوية آي أن الدوائر الإنتخابية ذإات آعداد متساوية من السكان 
تقریباً. 
3. الممثلون تنتخبهم الأغلبية أو التعددية قي الدوائر الإنتخابية. 
#. يصوت الممثلون إستنأداً إل حسن إدراك الأغلبية التي إنتخبتهم. 
5 هنالك حكم أغلبية بين الممثلين» وهذا يستبعد بعض الميارسات المعطلة لعمل البرلان. 
6. لا توجد قيود مضافة إلى القيود التشريعية علن إرادة أغلبية الممثلين. 
وبناة على ما تقدم أن العراق يعد أحدى الدول التامية ديمقراطيآًء التي هي 
بحاجة إلى وعي ثقاني وسياسي شامل وواسع لينظم عن طريقه صفاته وأهدافه ويرك 
مفاهيمه للديمقراطية الوليدة نحو المهارسة والسلوك تي المجتمع» وبذلك تكون أهمية 
الوعي السيامي في الجتمع مطلباً لتحقيق الديمقراطية وتجذيرها في عمق المجتمع لنحقيق 
العدالة والمساواة وكذلك يعمق معان الإنتهاء والولاء للوطن» لأن التنمية السياسية هي 
حالة إجتهاعية ثقافية لا يمكن أن تقوم بمعزل عن المجتمع. 
والديمقراطية في العراق لا يمكن أن تتعمق وتنجح من دون الإستعانة بالدور المهم 
لوسائل الإعلام ولا وقبل ذلك لابد أن يكون هذه الوسائل الإعلامية حرية أكبر في 
تناول الموضوعات وأغناء النقاش وطرح الأفكار. 
والجدير بالذكر هناء أن وسائل الإعلام العراقية وفي مقدمتها القنوات الفضائية 
حاولت القيام بدور كبر إزاء ترسيخ مظاهر العملية الديمقراطية في العراق من خلال 


1 جورج كأتب» ميدأ الاغلبيةء مقالة منشورة في كاب الديمقراطيقه ترير: فيليب غرين» ت: محمد درويش» دار الأمون للرجة والنثي 
بخداف 2007 مس 534. 
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التعريف بأهمية شيوع الديمقراطية وتسليط الضوء علن حقوق الإنسان وأهمية الحفاظ 
عليها والدعوة إلن المشاركة الفعلية الجادة في الإنتخابات المتعددة التي تجري في العراق 
والتعريف بالأحزاب والشخصيات السياسية وكشف البرامج الإنعخايية لكل منها 
ومارسة النغد والرقابة علن الأداء الحكومي والتشريعي والقضاتي. 

وتؤدي وسائل الاتصال الجماهيري دوراً مهما خصوصا في المرحلة الإتتقالية 
للديمقراطيةء وتتمشل مهمتها الأساسية في الكشف عن كل المهارسات غير الشرعية 
كالفساد الاداري وال الي وحالات تزوير الإنتخابات وانتهاكات حقوق الإنسان وإخراجها 
للعلن علي وعالياً؛ وهذا يتم بأعتماد وسائل اتصال مستقلة سياسباً وغولة ذاتيا. 

وتجدر الإشارة إلى أن الرأي العام ا لجاهيري يمر بثلاث مراحل لكي يكون مؤثراً 
وفتّالاً في عملية تشكيل وتتفيذ السياسة العامة في النظم الديمقراطيةء وهذه المراحل 
الثلاث هي: (مرحلة التكوين» مرحلة التعبير» ومرحلة التأئير المباشر في السياسة العامة 
لاسيما فيا تعلق بقضايا الشؤون الداخلية)؛ ومن الطبيعي أن نحيل الرأي العام المعاصر 
في العراق إلى مرحلة التكوين والنشوء والتمأسس» وقد تصل بعض مستوياته إل أناط 
من مرحلة التعبير ولكن ليس في مقدورتا القول بأنه داخل في طور التأثبر الباشر على 
المقررات السياسية والإقتصادية والإجتاعية. 

ويتفق الباحثون في السياسة على أن البناء الديمقراطي في الدول العريية ذفات 
الأغلبية المسلمة ومنها العراقء بجب أن يكون بشكل "تدريجي وغير قسري"؟ إذ إن 
الأنفتاح الديمقراطي المفاجئ قد يتسيب في ردة فعل من جانب فئة الزمرة التسلطية 
الحاكمةء أو يمهد لنظام إسلامي متطرف لا يمت بصلة للديمقراطية. 


1 لاري دایموند» الديمقراطية مصدر سابق» مر 109. 


2 لاري دايموند الديمقراطية» مصدر سابق» ص 123. 
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إن النمو التدريجي لمكونات الرأي العام سيطرح أشكالاً تعبيرية ناضجة ستمهد 
لنشاطات مختلفة تدعم بالتتيجة معا التكون وصولاً إل مرحلة التأثير المباشر وفلك 
مرهون بمقدار أرتفاع معدلات الوعي السياسي وانتشار الغقافة المعاصرة وتقبل أنساق 
الفكر الديمقراطي وتعزيز التجارب النضالية والإستفادة من حيرة وتجارب الشعوب 


تعد الإنعخابات التي جرت ني العراق» والتي ستجري لاحقاً عارسة ديمقراطية 
جديدة إر بألفها الشعب العراقي من قبلء وإر يتعرف عليها ببذه الطريقة التي يتنافس فبها 
العشرات من الأحزاب والتجمعات السياسية سواء من كان متها في الحكم أو حارجه؛ 
لاسيما أنه أصبح من مظاهر الجدل الحالي في الأوساط الحزبية والسياسية (في العراق وغيره 
من البلدان) بعد أيار المنظومة الاشتراكية بصفة خاصة هو الحديث عن الديمقراطية 
والذي يعد مرتبطا مع عدد من الظواهر الأخرى كالعولة علن النطاق الأعم» كصيغة 
وطريقة لحياة الشعوب التي عانت من مآسي التحكم والسيطرة الغردية أو الدكتاتررية كما 
هو حال النموذج العراقي» فمنظومة التصورات الموجودة في أحاديث وبرامج القوى 
المعارضة تحمل اليوم إستدلالات التوجه نحو الديمقراطية كأفضلية قصوى في التطور 
المستقبلي للشعب العراقي '. 

وتعد المفوضية العليا المستقلة للإتخابات هي السلطة الإنتخابية الوحيدة في 
العراق والتي أنشئت بموجب قانون رقم 92 في 31 آيار 2004؛ وهي هيئة مهنية 
حكومبة مستقلة وحايدة تتمتع بالشخصية المعنوية وتخضع لرقابة مجلس النواب وتملك 
بالقوة المطلقة للقانون سلطة إعلان وتطبيق وتنفيذ الأنظمة والقواعد والإجراءات المتعلقة 
بالإستفتاءات والإنتخابات» والفوضية هي الجهة الْعدّة والْفدّة والُروجة إعلامياً لأي 


1 محمد عبد الفتاح الحمراري» مصدر سايق . 
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عملية إتتخاب أو أستفتاء تقام في العراق لأجل حصول الشعب على حقوقه في المشاركة في 
صنع القرار عن طريق نمثليهم المتتخبين ومن ثم تدأول السلطة بشكل سلمي وعادل يكفل 
حقوق الجميع» وتم أصدار القانون الجديد للمفوضية رقم 11 لسنة 2007 من قبل 
مجلس النواب العراقي» وقد أضطلعت المغوضية بمهمة الإعداد والإشراف والتخطيط 
والتنفيذ للعمليات الإنئخابية الثلاث منذ سقوط النظام السابق ويقوم بإدارة المفوضية 
مجلس الغوضين المكون من تسعة أعضاء والذي تم إحتياره من قبل مجلس النواب'. 

وفيا بخص النظام الإتعخاي الُعتمد في العراق» فإن نظام إنتخابات مجلس التواب 
التي جرت في عام 2005 يسمي ب(نظام قائمة التمثيل اللسبي)ء والذي تم قيه التصويت 
للأحزاب وبعدها تم تخصيص عدد المقاعد في مجلس التواب حسب نسبة الأصوات التي 
وردت في الإنتخابات» وقد نحت القاعد بعد ذلك لكل مرشح من قائمة المرشحين 
المقدمة إل اللجنة الإنتخابية قبل الإنتخابات وفقاً للترتيب عل اللائحة الإنتخابية وإذا 
فاز الحزب بخمسة مقاعد فأن أول خمسة مرشحين علن لائحة ا حزب حازو! علن تلك 
المققاعدء لذا يعرف نظام التمثيل النسبي ب(القائمة المغلقة) وذلك لعدم إمكان الناخبين من 
تغيبر تسلسل المرشحين والتي أقرت من قبل كل حزب» وقد أستخدم تفس النظام في 
إنتتخابات كانون الثاني 2005. 

ا النظام الذي تم أستخدامه في إنعخابات مجالس المحافظات فهو النسخة المختلفة 
من نظام التمثيل النسبي وهو ما يسم بلالقائمة الفتوحة) والذي يمكن للناخب أن 
يصوت للأفراد المرشحين على لائحة الأحزاب الذين يفضلهم؛ وبدلاً عن التصويت 
للأحزاب فأن الناخبين يُسمح همم بالتصويت للأفراد أو لعدة مرشحين حسب عدد 
المقاعد الحاحةء ثم ضاف جميع الأصوات الفردية للمرشحين داخل الحزب تفسه إل 
مجموع أصوات الحزب وتخصص المقاعد للحزب بناء عل المجموع» إذ أن نسبة القاعد 


1 الفوضية العليا الله قانتخا بات فی اھر DD: wow .|hıêç.iq «i‏ 
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المخصصة للحزب تكون مقاربة جداً لنسبة أصوات مرشحي الحزب التي وردت في 
المجموع. 

ويلاحظ أن الإختلاف الرئيسي بين القائمة المغلقة والقائمة المفتوحة يكمُن عند 
منح المقاعد للمرشحين» ففي القائمة المغلقة نح القاعد حسب تسلسل الأسماء الواردة قي 
اللائحة المقدمة من قبل الحزب للجنة الإنتخابية قبل موعد الإنتخابات؛ أما في القاثمة 
المفتوحة فأن الممأاعد تمنح حسب تسلسل الأصوات المستلمة من قبل الأفراد المرشحينء 
والتي قد تكون تلفة تماما من تسلسل الأحزاب المقترحة قبل الإنتخابات؛ وبتاء على ما 
تقدم يمكن القول» أن القائمة المغلقة تعد قائمة ثابتة لا يمكن للناحب التغيير فيها 
والقائمة امفتوحه تعد قائمة تكن الناخبين من تغيير تسلسلها بأصواتهم. 


http://www iheciq/ Arabic /electoral_system ھa5p>‎ «Jn الوضية العفبا المسحقلة للإتخابات ف‎ 1 
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دور القنوات الفضائيةالعراقية في ترتيب 
أولويات الجمهور العراقي إزاء انتخابات حالس 
المحافظات العراقية 
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أولا: توصيف البيانات الشخصية لعينة الدراسة : 
1. حسب الجتس: 

يشير الجدول رقم (1) إلى توزيع نسبة الذكور والإناث في عينة الدراسة في 
المحافظات الثلاث التي تم إختيارها (بغدادء اليصرة صلاح الدين)؛ إذ بين أن تكرار 
(الذكور) في محافظة بخداد بلغ (249) من مجموع العينة الكلي البالغ (650) مبحوثا 
وبنسبة (38/)» على حين بلغ تكرار (الإنأث) في مدينة بغداد (195) ونسبة (30/) من 
أصل العينة؛ كا بُبين الجدول آعلاه أن تكرار (الذكور) في عغافظة البصرة قد بلغ (98) من 
مجموع العينة وبنسبة (15/)» بينما بلغ تكرار (الإناث) في مدينة البصرة (42) وبنسبة 
(2) من أصل العينة» كا يوضح الجدول أعلاه عدد تكرارات (الذكرر) في عافظة 
صلاح الدين والذي بلغ (39) من مجموع العينة وبنسبة (6/) بيا بلغ تكرار (الإناث) 
في مدينة صلاح الدين (27) وبنسبة (4/) من أصل العينة؛ كا يتضح من الجدول رقم 
(1) أن عدد تكرارات الذكور في عينة الدراسة بلغ (386) وبنسبة بلغت (59/)؛ أا 
عدد تکرار اللإناٹ فقد بلغ (264) من جموع عينة الدراسة الكلي وبتسبة (41/). 

جدول رقم (1) يوضح التوزيع النسبي للذكور والإناث في عينة الدراسة 
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2. توزيع عينة الدراسة حسب العمر والجنس: 
1 توزبع القئات العمرية لعيئة الدراسة قي مدينة بغداد؛ 

يوضح ال جدول رقم (2) والذي يتضمن توزيع الفتات العمرية لمديتة بغداد في إطار 
عينة الدراسة الناصة اأ والبالغة (444) مبحوثاء أن الفئة العمرية (29-18) سنة 
كانت الأعلل وبلغ عدد القكرارات فيها (146) تكراراً وبنسبة (33/) بين الفثات 
العمريةء بلغت حصة الذكور فيها (78) تكراراً وبنسبة (18/)ء بين حصلت الإناثت 
على (68) تكراراً وبسبة (15/)؛ أما الفغة العمرية (39-30) فقد جاءت في المرتبة 
الثانيةء إذ حصلت علن (130) تكراراً وبنسبة (29)ء كانت حصة الذكور منها (73) 
تكراراً وبنسبة (16) وبلغت حصة الإناث منها (57) تكراراً وبنسبة (13/)؛ وكانت 
المرتبة الثالثة للفئة العمرية (49-40)» إذ بلغ عدد التكرارات (94) تكراراً وبنسبة 
(21/)ء كانت حصة الذكور منها (48) تكراراً وبضسبة (11/)» في حين بلغت حصة 
الإناث منها (46) تكراراً وبتسبة (10/)؛ وجاءت الفغة العمرية (59-50) في المرتبة 
الرابعةء إذ حصلت عل (50) تكراراً وبنسبة (11./)ء بلع عدد تكرارات الذكور (33) 
تكراراً وبنسبة (7⁄)» أما عدد تكرارات الإناث فقد بلخت (17) تكراراً وبنسبة (4/)؛ 
أما الفغة العمرية (60 فيا فوق) فقد جاءت في المرتبة الخامسة وحصلت علل (24) تكراراً 
وبنسبة (6/)» كانت حصة الذكور مئه (17) تكراراً وبنسبة (4/) وحصة الإناث منها 
() تکرار وبنسبة (2). 


الإعلام المرقي وصناعة الأجنية السياسية 


Em 


جدول رقم (2) يوضح توزيع الفئات العمرية لعينة الدراسة في مدينة بغداد 


#1 
ب. توزيع الفئات العمرية لعبنة الدراسة في مدينة البصرة. 
يتضح من الجدول رقم (3) والذي يتضمن توزيع الفئات العمرية لمدينة البصرة في 
إطار عينة الدراسة الخاصة بها والبالغة (140) مبحوثا أن الفئة العمرية (29-18) 
كانت الأعلل وبلغ عدد التكرارات فيها (50) تكرارا بين الفثات العمرية وبنسبة (36/)» 
بلغت حصة الذكور فيها (33) تكراراً ويسبة (24/)» في حين بلغت حصة الإناث 
(12) تكراراً وبنسبة (12/)؛ أما الفئة العمرية (39-30) فقد جاءت في المرتبة الثاني 
إذ حصلت على (47) تكراراً وبسبة (34/)» توزعت للذكور (35) تكراراً وبنسبة 
(25) وللإناث (12) تكراراً وبنسبة (9)؛ وجاءت قي المرتبة الثالثة الفثة العمرية 
(49-40) إذ بلغ عدد التكرارات (27) تكراراً وبنسبة (19/)ء كانت حصة الذكور 
منها (18) تكرارا وبتسبة (13/) في حين بلغت حصة الإناث منها (9) قكراراً وبنسبة 
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الرابعةء إذ حصلت عل (9) تكرارات 


(6/)؛ وجاءت الفئة العمرية (59-50) في الر: 


وبنسبة (6)ء توزعت للذكور (9) تكرارات وبنسبة (6) ولر يتم تسجيل آي تكرار 
للإناث ضمن هذه المثة العمرية؛ أما الفئة العمرية (60 فا فوق) فقد جاءت في المرتبة 
الخامسة؛ وحصلت عل (7) تكرارات وينسبة (5/)ء كانت حصة الذكور منها ثلاثة 
تكرارات وبنسبة (2/) وبلغت حصة الإناث منها أربعة تكرارات وبنسبة (3/). 
2 


A 
BEZ 
RN ES E E E ES EER 
E KL O EN E BE KED 
EEN E CÎ EO El BES EER 
س‎ | 2 | 
E AT E E E EN TEN 
N E û E Û KN EZ 
ج. توزيع الفثات العمرية لعينة الدراسة في مدينة صلاح الدين‎ 

يشير الجدول رقم (4) الذي يتضمن توزيع الفثات العمرية لمدينة صلاح الدين في 
إطار عينة الدراسة ا لناصة بها والبالغة (66) مبحوثاء أن الفثة العمرية (29-18) كانت 
الأعلن وبلغ عدد التكرارات (33) تكراراً بين الفثات العمرية وبنسبة (50/)» كانت 
حصة الذكور منها (19) تكراراً وبتسبة (29)» في حين حصلت الإئاث على (14) 
قكراراً وبتسية (21/)؛ أما الغئة العمرية (39-30) فقد جاءت في المرتبة الثانيةء إذ 
حصلت على (15) تكراراً وبسبة (23)ء توزعت للذكور (6) تكرارات وبسبة 
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1 
(9) ولاإناث (9) تكرارات وبنسبة (14/)؛ وجاءت في الرتبة الثالثة الفئة العمرية 
(49-0). إذ بلغ عدد التكرارات (11) تكراراً وبنسبة (16/)ء كانت حصة الذكور 
منها (8) تكرارات وبنسبة (12/)» في حين بلغت حصة الإناث منها (3) تكرارات 
وبنسبة (4./)؛ وجاءت الفثة العمرية (59-50) في الرتبة الرابعة» إذ حصلت علل (7) 
تکرارات وبنسبة (11/)ء توزعت للذكور (6) تكرارات وبنسبة (9/)» وللإناٹ تکراراً 
واحداً وبنسبة (2/)؛ أما الفئة العمرية (60 فا فوق) فد جاءت في المرتبة الخاسسة؛ ور 
يتم تسجيل آي تكرار لما ضمن عينة الدراسة. 
جدول رقم (4) يوصح توزيع الفئات العمرية لعينة الدراسة في مدينة صلاح الدين 
ج 
azz‏ 


د. جموع الفئات العمرية لعينة الدراسة في المحافظات الثلاث 

يشير الجدول رقم (5) والذي يتضمن مجموع الغئات العمرية لعينة الدراسة في 
المحافظات الثلاث (بغدادء البصرة» صلاح الدين) ضمن الإطار الكلي لعينة الدراسة 
والبالغ (650) مبحوثاًء وبين أن الفئة الحمرية (29-18) كانت الأعلن وبلغ مجموع 
عدد التكرارات فيها (229) تكراراً بين القثات العمرية وبنسبة (35/)» بلغت حصة 


اسية 
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الذكور فيها (130) تكراراً وبنسبة (20/) في حين حصلت الإناث على (99) تكراراً 
وبنسبة (15/)؛ أما الفئة العمرية (39-30) فقد جأءت في المرتبة الثانية» إذ حصلت على 
(192) تكراراً وينسبة (30/)» توزعت للذكور (114) تكراراً وبنسبة (30/)» 
وللإناث (78) تكراراً وبنسبة (29/)؛ وجاءت في المرتبة الثالعة الفثة العمرية (40- 
9 إذ بلغ عدد التكرارات (132) تكراراً وينسبة (20/)ء كانت حصة الذكور منها 
74) تكراراً وبنسبة (11/)» في حين بلغت حصة الإناث منها (58) تكراراً وبسبة 
(9)؛ وجاءت الفئة العمرية (59-50) في الرتبة الرابعة» إذ حصلت عل (66) تكراراً 
وينسبة (10/) توزعت للذكور (48) تكراراً وبنسبة (7/)ء ولاإناث (18) تكراراً 
وبنسبة (3./)؛ أما الغغة العمرية (60 فما فوق) فقد جاءت في المرتبة الخامسة؛ وحصلت 
عل (31) تكراراً وبنسبة (5/)» كانت حصة الذكور منها (20) تكراراً وبسبة (3)» 
وبلغت حصة الإناث منها (11) تكراراً وبنسبة (2/). 


جدول رقم (5) يوضح جموع الفئات العمرية لعينة الدراسة في المحافظات الثلاث 
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3. توزيع العينة حسب التحصيل الدراسي والجنس: 
أ. توزيع عينة الدراسة حسب التحصيل الدراسي وا لجنس في مدينة بغدادن 

يضح من توزيع عينة الدراسة حسب التحصيل الدراسي والجنس قي مدينة بخداد 
في الجدول رقم (6) آن أعلح تكرار كان (243) تكراراً لاصحاب شهادة (البكالوريوس) 
والذي جاء في المرتبة الاولى ضمن الإطار الكلي لعينة الدراسة وبنسبة (55/)؛ إذ بلغ عدد 
تكرارات الذكور الحاصلين علن شهادة البكالوريوس (134) تكراراً وبنسبة (30/) في 
حين بلغت حصة الإناث منها (109) تكراراً وبتسبة (25/)؛ يليهم بتكرار (118) 
تكراراً وبسبة (27/) الحاصلين علن الشهادة (الثانوية) وجاء في المرتبة الثانيةء كانت 
حصة الذكور منها (68) تكراراً وبنبة (15) في حين بلغ عدد تكرار الإناث فيها 
(50) تكراراً وبنسية (11/)؛ وجاء في الرتبة الفالفة الحاصلون عل (شهادة عليا) بتكرار 
قدره (51) تكراراً وبنسبة (11/)» بلغت حصة الذكور فيها (33) تكراراً وبنسبة (8/) 
وبلغت حصة الإناث فيها (18) تكراراً وبشسبة (4)؛ ثم جاء في المرثبة الرابعة الحاصلون 
علن الشهادة (الابتدائية) بتكرار قدره (23) تكراراً وبنسبة (5./)ء كانت حصة الذكور 
فيها (10) تكرارات وبتسبة (2/) أما حصة الإناث فيها فقد بلغت (13) تكراراً وبسية 
(3/ ثم بعدد تكرارات (9) وبنسبة (2/) لن هم (بلا شهادة)ء بلغت حصة الذكور 
منها (4) تكرارات (1/) أما حصة الإناث فقد بلغت (5) تكرارات وبنسبة (1/)؛ ولو 
قمنا بترتیب التحصيل الدرامي لعينة الدراسة في مدينة بغداد نجد انها ستترتب كالآي من 
الأكثر للاقل تكراراً: بكالوريوس» ثانويةء دراسات علياء ابتداثية» بلا شهادة. 
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جدول رقم (6) يوضح توزيع العينة حسب التحصيل الدراسي وا لجنس في مدينة بغداد 


يتضح من توزيع عينة الدراسة حسب التحصيل الدراسي والجنس في مديئة البصرة 
في الجدول رقم (7) أن أعلن تكرارات كانت (63) تكراراً وبتسبة (45/) لأصحاب 
شهادة (البكالوريوس) والذي جاء في المرتبة الأول ضمن الإطار الكلي لعينة الدراسة؛ إذ 
بلغ عدد تكرار الذكور الحاصلين على شهادة البكالوريوس (45) تكراراً وبنسبة (32/) 
في حين بلغت حصة الإناث منها (18) تكراراً وبنسبة (13/)؛ يليهم بتكرار (48) 
تكراراً وبنسبة (43/) أصحاب الشهادة (الثانوية) وجاء في المرتبة الثانية» كانت حصة 
الذكور منها (31) تكراراً وبنسبة (22/) في حين بلغ عدد تكرار الإناث فيها (17) 
تكراراً وبنسبة (12/)؛ وجاء في المرتبة الثالثة أصحاب (الدراسات العليا) بتكرار قدره 
(8) تكرارات وبنسبة (6/)ء بلغت حصة الذكور فيها (6) تكرارات وبنسبة (4/) 
ويلغت حصة الإتاث فيها تكرارين وبنسبة (1/)؛ ثم جاء قي الرتبة الرابعة أصحاب 


الإعلام المرئي وهناعة الإأجتدة انسياسية 


Lal 
الشهادة (الابتدائية) بتكرار قدره (16) تكراراً وبنسبة (11/)» كانت حصة الذكور فيها‎ 
تكراراً وبنسبة (48) ما حصة الإناث فيها ققد بلغت (5) تكرارات وبدسبة‎ )11( 
)5( ثم بتكرار (5) لمن هم (بلا شهادة) وبنسبة (4)ء بلغت حصة الذكور منها‎ )4( 
تكرارات وينسبة (4/) ول يتم تسجيل أي تكرار لاإتاث بلا شهادة ضمن عينة الدراسة‎ 
الخاصة بمحافظة البصرة؛ ولو تم ترتيب التحصيل الدراسي لعيئة الدراسة في مدينة‎ 
- البصرة نجد أا ستترتب كالآني من الأكثر للأقل تكراراً: بكالوريوس - ثانوية‎ 
دراسات علبا - ابتدائية - بلا شهادة.‎ 
ای ا ت و ای س ا عا د‎ 


سمل دربي 
BZ aE‏ 


يتضح من توزيع عينة الدراسة حسب التحصيل الدراسي وا لجنس في مدينة صلاح 
الدين في الجدول رقم (8) آن آعلى تكرار كان (39) تكراراً وبسبة (59./) من حصة 
أصحاب الشهادة (الثانوية) وجاء في الرتبة الأول ضمن الإطار الكلي لعينة الدراسة 
كانت حصة الذكور منها (27) تكراراً وينسبة (41/) بينم بلغ عدد تكرار الإناث فيها 
(12) تكراراً وينسبة (18/)؛ يليها بتكرار (15) تكراراً وبسبة (23/) لأصحاب 


اسية 
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شهادة (البكالوريوس) والذي جاء في المرتبة الثانية؛ إذ بلغ عدد تكرارات الذكور 
الحاصلين علن شهادة البكالوريوس (5) تكرارات وبنسبة (8/) في حين بلغت حصة 
الإناث منها (10) تكرارات وبنسبة (15/)؛ وجاء قي الرتبة الثالثة أصحاب الشهادة 
(الابتدائية) بتكرار قدره (7) تكرارات وبتسبة (11/)ء بلغت حصة الذكور فيها (3) 
تكرارات وبنسبة (5/) وبلغت حصة الإناث فيها (4) تكرارات وبنسبة (6/)؛ ثم جاء 
في المرتبة الرابعة من هم (بلا شهادة) يتكرار قدره (3) تكرارات وينسبة (4)ء كانت 
-حصة الذكور فيها تكرارين وبتسبة (3) أما حصة الإناث فيها فقد بلغت تكراراً واحداً 
وبنسبة (1/)؛ ثم بتكرارين وبنسبة (3/) من أصحاب (الدراسات العليا)ء بلغت حصة 
الذكور منها تكرارين وبسبة (3) ولر يتم تسجيل أي تكرار لاإناث من حلة الشهادة 
العليا ضمن عينة الدراسة الخاصة بمحافظة صلاح الدين؛ ولو تم ترتيب القتحصيل 
الدراسي لعينة الدراسة في مدينة صلاح الدين نجد أا ستترتب كالآتي من الأكثر للأقل 
تكراراً: الثانوية» البكالوريوس» الابتداثية» بلا شهادة» الدراسات العلياء 
جدول رقم(8)يوضح توزيع العينة حسب التحصيل الدراسي وا لجنس في مدينةصلاح الدين 


الإعلام المرئي وجتاعة الإجنيدة قسياسية 
269 


د. جموع توزيع العينة حسب التحصيل الدراسي وا لجنس في المحافظات الثلاث 

يشير الجدول رقم (9) والذي يتضمن مجموع التحصيل الدرامي والجنس لعينة 
الدراسة في المحاقظات الثلاث (بغدادء البصرةء صلاح الدين) ضمن الإطار الكلي لعينة 
الدراسة والبالغة (650) مبحوثاء وين أن أعلن تكرار بلغ (321) تكراراً وبنسبة 
(49/) من حصة أصحاب شهادة (البكالوريوس) والذي جاء في المرتبة الأول ضمن 
الإطار الكلي لعينة الدراسة؛ إذ بلغ عدد تكرارات الذكور الحاصلين عل شهادة 
البكالوريوس (184) تكراراً وينسبة (28/) في حين بلغت حصة الإناك مها (137) 
تكراراً وبنسبة (21/)؛ يأي بعدهم ويتكرار بلغت (205) تكراراً وبشبة (32/) 
أصحاب الشهادة (الثانوية) وجاء في الرتبة الثانيةء كانت حصة الذكور منها (126) 
تكراراً وبنسبة (20/) قي حين بلغ عدد تكرار الإناث فيها (79) تكراراً وينسبة (12)؛ 
وجاء في المرتبة الثالغة أصحاب (الدراسات العليا) بتكرار قدره (61) تكراراً وبنسبة 
(9/)» بلغت حصة الذكور فيها (41) تكراراً وبنسبة (6/) وبلغت حصة الإناث فيها 
(20) تكراراً وبنسبة (3./)؛ ثم جاء في المرتبة الرابعة أصحاب الشهادة (الابتدائية) بتكرار 
قدره (46) تكراراً وبنسبة (7/)» كانت حصة الذكور فيها (24) تكرارا وبشسبة (4/) 
أما حصة الإناث فيها فقد بلعت (22) تكراراً وبنسبة (3/)؛ ثم بتکرار (17) تكراراً 
وبنسبة (3) لمن هم (بلا شهادة)» بلغت حصة الذكور منها (11) تكراراً وبنسبة (2/) 
في حين بلغت حصة الإناث فيها (6) تكرارات وبنسبة (1/)؛ ولو تم ترتيب التحصيل 
الدراسي لعينة الدراسة في المحافظات الثلاث (بغدادء البصرة» صلاح الدين) نجد أا 
ستکون كالآتي من الأكثر للأقل تكراراً: بكالوريوس» ثانوية دراسات علياء ابتداة» 

: بدون شهادة. 


الإعلام المرئي وجناعة الأجندة السياسية 
جدول رقم (9) يوضح مجموع توزيع العينة حسب التحصيل الدراسي وا لجنس في 
المحافظات الثلاث 
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الإعلام المرئي وجناعة الإجندة السياسية 


EH 


الميحث الثاني 
توصيف بيانات الُشاهدة 


لعينة الدراسة 


الإعلام المرئي وجناعة الإجنجة السياسية 


الإعلام المرئي وصناعة الإجندة السياسية 


j] 

أولاً : توصيف بيانات الُشاهدة لعينة الدراسة / عافظة بغداد: 
س1: مدى مشاهدة عينة الدراسة للقنوات الفضائية العراقية: 

يوضح الجدول رقم (10) أن أعلن تكرار كان من حصة التعرض بشكل غير 
منتظم (أحيانا» وبلغت (297) تكراراًء إذ كانت حصة الذكور في مدينة بغداد (161) 
تكراراً وبنسبة (36/)ء أما حصة الإناث فقد بلخت (136) تكراراً وبنسبة (31/)» 
وهذا يدل علل أن هتاك تعرضا غير منتظم للقنوات الفضائية العراقية لدى الجمهور 
العراقي والذي يعني أن القنوات الفضائية العراقية لحد الآن إر تستطيع كسب الُشاهد 
العراقي ما يجعله يلجأ للقنوات الفضائبة العربية والأجتبية؛ أما التعرض بأنتظام للقنوات 
الفضائية العراقية أي (دان) فقد جاء في المرتبة الثانية» بمجموع (135) تكرارآء إذ بلغت 
تكرارات الذكور قي مدينة بغداد (83) تكراراً وبتسبة (19)ء آما تكرارات الإناٹ فقد 
بلغت (52) تكراراً وبنسبة (12./)؛ وأقل تكرار كان من حصة عدم التعرض للقنرات 
الفضائية العراقية عن طريق الإجابة (أبدا) ققد جاء في المرتبة الثالثةء إذ بلغ عدد تكرارات 
الذكور في مدينة بغداد (5) تكرارات وبتسبة (1./)ء أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت 
() تکرارات وینسبة (1/)ء لیکون مجموع تکرارات کلا الجنسین (12) تکار وهي 
نسبة ضعيفة مقارتة بالنسب أعلا وهذا قد يعود إلى تعرض هذه النسبة من العينة 
للقنوات غير العراقية؛ ويتضح من الجدول أعلاه أن تعرض عينة الدراسة للقنوات 
الفضائية العراقية قليل إلى حد ما وذلك عن طريق الإجابة (أحيانا) وأسباب ذلك سيتم 
كشفها من الأجوبة أدناه. 


الإعيام المرئي وسناعة الإجتجة السياسية 
E E‏ 


جدول رقم ا العراقية 


مدى التعرض 
للقنوات 


2 


AL ELE 
ويتضح من الجدول رقم (11) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور‎ 
.)/.75.9( ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتاق بلغت‎ 
جدول رقم (11) يوضح جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية السبية‎ 
(الوزن الثوي) لتعرض عينة الدراسة للقنوات الفضائية العراقية‎ 


بغداد 


س2: القنوات القضائية العراقية الأكثر مشاهدة لدى عينة الدراسة: 

يتضح من الجدول رقم (12) أن قناة (العراقية) هي أكثر القنوات الفضائية 
العراقية مُشاهدة لدى عينة الدراسة في حافظة بغدادء إة حصلت علن الرتبة الأول 
بمجموع تکرارات بلغت (345) تكرارآ» كانت حصة الذكور منها (197) تكراراً 
وبنسبة (9/) وبلغخت حصة الإناث منها (148) تكراراً وبتسبة (7)؛ جاءت بعدها في 


الإعإام المرئو وصناعة الإجتمدة السياسية 
EA‏ 
المرتبة الثانية قناة (الشرقية) بمجموع تكرارات بلغت (305) تكرارآ» كانت حصة 
الذكور منها (159) تكراراً وبنسبة (7/) وبلغت حصة الإناث منها (146) تكراراً 
وبنسبة (7)؛ أما المرتبة الثالثة فكانت من حصة قتاة (البغدادية) بمجموع تكرارات 
بلغت (201) تكرار» كانت حصة الذكور منها (108) تكرارات وبنسبة (5/) وبلغت 
حصة الإناث متها (93) تكراراً وبنسبة (4)؛ وجاءت في المرتبة الرابعة قناة (السومرية) 
بمجموع تکرارات بلغت (198) تكراراً» كانت حصة الذكور منها (115) تكراراً 
وبسبة (۸5) ويلغت حصة الإناث متها (83) تكراراً وبنسبة (4/)؛ وجاءت قي المرتبة 
النامسة قناة (الديار) بمجموع تكرارات بلغت (114) تكرارآء كانت حصة الذكور متها 
(66) تكراراً وبنسبة (3) وبلغت حصة الإناث منها (48) تكراراً وبشسبة (2/)؛ 
وجاءت في المرتبة السادمة قناة (بغداد) بمجموع تكرارات بلغت (102) تكرارء كانت 
حصة الذكور متها (55) تكراراً وبشسسية (3./) وبلغت حصة الإناث منها (47) تكراراً 
وبنسبة (12)؛ وجاءت في المرتبة السابعة قناة (الفرات) بمجموع تكرارات بلغت (101) 
تكرارء كانت حصة الذكور منها (52) تكراراً وبنسبة (2/) وبلغت حصة الإناث متها 
(49) تكراراً وبنسبة (2./)؛ وجاءت في المرقبة الثامنة قناة (الحرية) بمجموع تكرارات 
بلغت (98) تكراراًء كانت حصة الذكور منها (52) تكراراً وبسبة (2/) وبلغت حصة 
الإناث منها (46) تكراراً وبنسبة (2/)؛ وجاءت في المرتبة التاسعة قناة (السلام) 
بمجموع تكرارات بلغت (76) تكراراًء كانت حصة الذكور منها (38) تكراراً وبسبة 
(2/) وبلغت حصة الإناث منها (38) تكراراً وبنسبة (2)؛ وجاءت في المرتبة العاشرة 
قناة (الرافدين) بمجموع تكرارات بلغت (63) تكراراًء كانت حصة الذكور منها (32) 
تگراراً وبنسبة (1./) وبلغت حصة الإناث متها (31) تكراراً وبنسبة (1/)؛ وجاءت في 
المرتبة الحادية عشرة قتاة (البابلية) بمجموع تكرارات بلغت (61) تكراراً كانت حصة 
الذكور منها (34) تكراراً وبنسبة (2/) وبلغت حصة الإناث متها (27) تكراراً وبتسبة 


اسية 


الإعلام اتمرئي وجناعة الأجندة السياسيا 
(۲/)؛ وجاءت في الرتبة الغانية عشرة قناة (اهل البيت) بمجموع تكرارات بلغت (55) 
تكرارأًء كانت حصة الذكور منها (30) تكراراً وبنسبة (1/) ويلغت حصة الإناث متها 
(25) قكراراً وبنسبة (1/)؛ وجاءت في المرتبة الثالثة عشرة قناة (دجلة) بمجموع 
تكرارات بلغت (54) تكرارأًء كانت حصة الذكور منها (33) تكراراً وبتسية (2/) 
وبلغت حصة الإناث منها (21) تكراراً وينسبة (1/)؛ وجاءت في المرتبة الرابعة عشرة 
قناأة (المسار) بمجموع تكرارات بلغت (47) تكراراًء كانت حصة الذكور منها (32) 
تكراراً وبنسبة (1) وبلغت حصة الإناك منها (15) تكراراً وبنسبة (1)؛ وجاءت في 
امرتبة المناسسة عشرة قناة (بلادي) بمجموع تكرارات بلغت (40) تكرارأًء كانت حصة 
الذكور منها (22) تكراراً وبنسبة (1/) ويلغت حصة الإناث متها (18) تكراراً وبنسبة 
(7۲ وجاءت في المرتبة السادسة عشرة قناتا (الفيحاء) و(صلاح الدين) بمجموع 
تكرارات بلغت (38) تكراراً لكل منهاء كانت عدد تكرارات الذكور لقناة الفيحاء 
(19) تكراراً ونسبة (1/) وبلغت عدد تكرارات الإناث منها (19) تكراراً وبسبة 
(1 أما عدد تكرارات الذكور لقناة صلاح الدين فقد بلغت (23) تكراراً وبنسبة 
(1) وبلغت عدد تكرارات الإناث منها (15) تكراراً وبنسبة (1)» وجاءت في المرتبة 
السابعة عشرة قناة (الراي) بمجموع تكرارات بلغت (33) تكرارا» كانت حصة الذكور 
منها (18) تكراراً وبئسبة (1) وبلغت حصة الإناث منها (15) تكراراً وبنسبة (1/)؛ 
وجاءت في المرتبة الثامنة عشرة قناة (الموصلية) بمجموع تكرارات بلغت (31) تكرار 
كانت حصة الذكور منها (17) تكراراً وبتسية (1/) وبلغت حصة الإنأث منها (14) 
تكراراً ونسبة (1/)؛ وجاءت في المرتبة التاسعة عشرة قناة (الرشيد) بمجموع تكرارات 
بلغت (30) تكرارآء كانت حصة الذكور منها (20) تكراراً وبنسبة (1/) وبلغت حصة 
الإناث منها (10) تكرارات وبتسبة (0.4)؛ وجاءت في المرتبة العشرين قناتا 
(کوردسات) و(الغدیر) ہمجموع تکرارات بلغت (21) تکراراء کانت عدد تکرارات 


الإعلام المر ي وجناعة الأجندة السياسيد 

jz 
الذكور لقناة كوردسات (11) تكراراً وبتسبة (1/) وبلخت عدد تكرارات الإناث منها‎ 
)10( تكرارات وبنسبة (0.4/)؛ أما عدد تكرارات الذكور لقناة الغدير فقد بلغت‎ )10( 
تكرارات وبنسبة (0.4) وبلغت عدد تكرارات الإناث منها (11) تكراراً وبنسبة‎ 
(1/)؛ وجاءت في المرتبة الحادية والعشرين قناة (المعارف) بمجموع تكرارات بلغت‎ 
تكراراء كانت حصة الذكور متها (10) تكرارات وينسبة (0.4/) وبلغت حصة‎ )19( 
الإناث منها (9) تكرارات وبنسبة (0.4/)؛ وجاءت في المرتبة الثانية والعشرين قئاة‎ 
(لانبار) ہمجموع تکرارات بلغت (16) تکراراًء کانت حصۃ الذکور منھا (9) تکرارات‎ 
وبسبة (0.4) وبلغت حصة الإتاث منها (7) تكرارات وبنسبة (0.3)؛ + وجاءت في‎ 
المرتبة الثالثة والعشرين قناة (آفاق) بمجموع تكرارات بلغت (13) تكراراء كانت حصة‎ 
الذكور منها (10) تكرارات وبنسبة (0.4/) ويلغت حصة الإتاث منها (3) تكرارات‎ 
وبنسبة (0.1./)؛ وجاءت ني الرتبة الرابعة والعشرين القنوات (عشتار» والعهد والعراق‎ 
الاقتصادية) بمجموع تكرارات بلغت (12) تكراراً» كانت عدد تكرارات الذكور لقناة‎ 
عشتار (5) تکرارات وبنسہة (0.2/) وبلغت عدد تکرارات الإناث منها (7) تکرارات‎ 
وبنسبة (0.3/)؛ آما عدد تكرارات الذكور لقناة العهد فقد بلغت (10) تكرارات‎ 
وبنسبة (0.4/) وبلغت عدد تكرارات اللإناث منها تكرارين وينسبة (0.09/)؛ أما عدد‎ 
)/.0.2( تكرارات الذكور لقناة العراق الاقتصادية فقد بلغت (6) تكرارات ويسبة‎ 
وبلغت عدد تكرارات الإناث منها (6) تكرارات وبنسبة (0.2/)؛ وجاءت في المرتبة‎ 
الخامسة والعشرين قناة (آشور) بمجموع تكرارات بلغت (5) تكرارات» كأنت حصة‎ 
الذكور منها تكرارين وينسية (0.09) وبلخت حصة اللإناث منها ثلاثة تكرارات وينسبة‎ 
وجاءت في الرتبة السادسة والعشرين قناة (تركهان ايلي) بمجموع تكرارات‎ 9 
بلغت (3) تكرارات بلغ عدد تكرارات الذكور أثنين وبنسبة (۸0.09) وبلغت عدد‎ 
.)/0.04( تكرارات الإناث منها تكراراً واحداً وبتسبة‎ 
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العراقية التي تفضل مشاهدتها عبنة الدراسة 
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س3: أسباب مشاهدة عينة الدراسة للقنوات الفضاتية العراقية: 

يوضح الجدول رقم (13) أن أهم أسباب مشاهدة القنوات الفضائية العراقية 
تتمشل في (التعرف علل مستجدات الأحداث)» إذ حصلت عل أعلل جموع تكرارات 
بلغت (325) تكرارآ كانت حصة الذكور منها (185) تكراراً وينسبة (24)» أما 


الإعلام المرئي وصناعة الإجنيدة انسياسيد 
حصة الإناث فقد بلغت (140) تكراراً وبتسبة (18)» ويذلك حصلت علن المرتبة 
الاو؛ ثم جاءت في الرتبة الثانية الإجابة (أكتساب معارف جديدة) بمجموع تكرارات 
(140) تكرارة بلغت حصة الذكور (76) تكرارا وبنسية (10) آما حصة الإناث فقد 
بلغت (64) تكراراً وبنسبة (8/)؛ أما الإجابة (لأما قريبة من أتاماتي ورغباني) فقد 
جاءت في المرتبة الثالثة بمجموع تكرارات بلغت (99) تكرارء إذ بلغ عدد تكرارات 
الذكور (55) تكراراً وبنسبة (7)ء ما عدد تكرارات الإئاث فقد بلغ (44) تكراراً 
وبنسبة (6/)؛ أما المرتبة الرابعة فكانت من حصة الإجابة (لقضاء وقت الفراغ) بمجموع 
تکرارات بلغت (87) تکراراًء بلغ عدد تکرارات الذكور (46) تكراراً وبشسبة (6/) 
وبلغ عدد تكرارات الإناث (41) تكرارا وينسبة (6/)؛ وجاءت مُشاهدة عينة الدراسة 
للقنوات الفضائية العراقية من أجل (التسلية والترفيه) في المرتبة الخامسة» بمجموع 
تكرارات بلغت (32) تكرارً بلغت حصة الذكور منها (32) تكراراً وبنسبة (4/)» أما 
حصة الإناث فقد بلخت (41) تكراراً وبنسبة (6/)؛ وجاءت ي المرتبة السادسة الإجابة 
(إججاد موضوع للتحدث مع الآخرین) بمجموع تکرارات بلغت (35) تكراراء بلغ عدد 
تكرارات الذكور منها (21) تكراراً وبنسبة (13) في حين بلغ عدد تكرارات الإناث منها 
149) تكراراً وبسبة (2/)؛ ولر يتم تسجيل أي إجابة لعيئة الدراسة في التغير (أخرى 
تذكر)؛ يتضح من التائج أعلاه أن أهم أسباب مشاهدة عينة الدراسة في محافظة بغداد 
للقنوات القضائية العراقية بعشل في الإجابة (التعرف علن مستجدات الأحداث) وهذا يدل 
علن أن القنوات الفضائية العراقية تواكب الأحداث العالمية وتقرم ينقلها للمُشاهد 
العراقي بشكل آني وتجبعله علن أطلاع با بجري من أحداث سواء عل المستوى الحلي أو 
العالي . 


الإعلام المرئي وجناعة الإجنجة السياسية 


جدول رقم (13) يوضح أسباب مشاهدة عينة الدراسة للقنوات الفضائية العراقية 


الدراسة للقنوات 
الفضاتية العراقية 


ويتضح من الجدول رقم (14) آن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (4) وبنسبة اتفاق بلغت (75/). 


الإعلام المرتي ويسناعة الأجنية السياسية 
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جدول رقم (14) بوضح مجموع الوسط الحساي المرجح (الوزون) والأهمية التسبية (الوزن الئوي) 
لأسباب مشاهدة عينة الدراسة للقنوات الفضاثية العراقية 


| ساس 
a CR‏ 


س4: أسباب عدم مشاهدة عينة الدراسة للقتوات الفضائية العراقية: 

يبين الجدول رقم (15) أن أهم أسباب عدم مشاهدة القنوات الفضائبة العراقية 
لد عينة الدراسة في مدينة بغداد تتمشل في أن (برامجها لا تجذب الشامد) وحصلت على 
اعلل التكرارات بمجموع (5) تكرار» إذ بلغت تكرارات الذكور أثنين وبنسبة (12/)» 
ا تكرارات الإناث فقد بلغت ثلاثة وبنسبة (17./)ء وبذلك جاءت في المرتبة الأولى؛ ثم 
تأي في المرتبة الثانية الإجابة (أكتفي بمُشاهدة القنوات الفضائية العريية) بمجموع (4) 
تكرارات» بلغت حصة الذكور منها تكرارين وبنسبة (12/)» أما تكرارات الإناث فقد 
بلغت أثنين وبتسبة (12/)؛ أما المرتبة الثالئة فقد تقاسمتها كل من اللإجابة (أعتمد على 
الإذاعات أو الصحف أو كليهها) والإجابة (لا أثق في ما تعرضه القنوات الفغضاثية 
العراقية)ء إذ تساوتا في مجموع التكرارات وبلغت (3) تكرارات. إذ كانت حصة الذكور 
في كلا الأجابتين تكراراً واحداً وبنسبة (6/)ء أما حصة الإناث فقد بلغت في كلا 
الأجابتين تكرارين وبنسبة (12/)؛ أما المرتبة الرايعة فكانت للإجابة (ليس لدي الوقت 
الكاني) بمجموع تكرارين» إذ بلغ عدد تكرارات الذكور منها تكراراً واحداً وينسبة (6/) 
وعدد تكرارات الإناث متها بلغت تكراراً واحداً وبنسبة (5)؛ ولريتم تسجيل أي إجابة 
في عيتة الدراسة للمتغير (أخرى تذكر)؛ يتضح من الجدول أعلاه أن آهم أسباب عدم 
مشاهدة القنوات الفضائية العراقية من قبل عينة الدراسة في عافظة بغداد قي أن برامجها 
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ليست جذابة لكن التائج بشكل عام تدل علن أن أغلبية عينة الدراسة هي من مُشاهدي 
القنوات الفضائبة العراقية . 


جدول رقم (15) يوضح أسباب عدم مشاهدة عينة الدراسة للقنوات الفضائية العراقية 
أسياب عدم مشاهدة المينة 
للقبوات الفضائية العراقية 


أكتفي بمشاهدة القنوات 


ويتضح من الجدول رقم (16) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختيار البالغ (3.5) وبنسبة اتفاق بلغت 
)470.5( 


الإعلام المرثو وصناعة الأجتبة السياسية 


جدول رقم (16) يوضح جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهية النسيية (الوزن الغوي) 
لأسباب عدم مشاهدة عينة الدراسة للقتوات الفضائية العراقية 


a‏ ت 
ا ا 


س 5: مدى إسهام القنوات الفضائية العراقية قي التعريف بالقضايا العامة: 

يوضح الجدول رقم (17) أن القنوات القضاثية العراقية (تسهم إل حد ما) 
بالتعريف بالقضايا العامة» إذ حصلت علن عل مجموع من التكرارات بلغت (279) 
تكراراًء» كانت حصة الذكور منها (150) تكراراً وبنسبة (34/)ء وكانت حصة الإناث 
129) تكراراً وبنسبة (29/)ء وبذلك جاءت هته الإجابة في المرتبة الأولل؛ أما المرتبة 
الثانية فكانت من حصة الإجابة (أسهمت) بمجموع (130) تكراراء إذ بلغت تكرارات 
الذكور (77) تكراراً وينسبة (17/)ء أما تكرارات الإناث فقد بلغت (53) تكراراً 
وبنسبة (12/)؛ وجاء عدم إسهام القنوات الفضائية العراقية في التعريف بالقضايا العامة 
في المرتبة الثالثة عن طريق الإجابة (لر تسهم) بمجموع تكرارات بلغت (35) تكرارآء 
بلغت حصة الذكور منها (22) تكراراً وبنسبة (5/)» أما حصة الإناث منها فقد بلغت 
(1) تكراراً وبسبة (3/)؛ والتتائج أعلاه توضح أن إسهام القنوات الفُضائية العراقية 
في التعريف بالقضايا العامة متوسط وذلك من الإجابة إل حد ما) رغم أن أغلبية عينة 
الدراسة تشهد القنوات الفضانية العراقية من أجل معرفة مستجدات الأحداث إلا أن 
إسهام هذه القنوات في التعريف بالقضايأ العامة هو متوسط ويستدعي هذا من إدارة 
القنوات الفضائية العراقية الأهتام والتركيز على معالجة آسباب عدم التعريف بالقضايا 
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العامة رغم آن المتلقي يشاهدها من أجل معرفة مستجدات الاحداث لاسي أن السب 

الرئيسي لعزوف عينة الذراسة عن مشاهدة القنوات الفضاثية العراقية يتمشل في متابعة 

القدوات الفضائية العربية وأن برامجها لاتحتوي عل الجاذبية التي تدقع المتلقي لتابعتها . 
جدول رقم (17) بوضح مدى إسهام القنوات الفضائية العراقبة في التعريف بالقضايا العامة 


مدى إسهام القنوات 
الفضائية العراقية في 
التعربف بالقضايا العامة 


KI EAE REN ER SN 
EKE EN EI KON Ci ER rE 
E Kû û KN Û KN 
ويتضح من الجدول رقم (18) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور‎ 
.)73.8( ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت‎ 
جدول رقم (18) يوضح مجموع الوسط الخسابي المرجح (الموزون) والأية النسيية (الوزن الثوي) مدى‎ 
إسهام القنوات الفضائية العراقية في التعريف بالقضايا العامة‎ 


مدى إسهام القنوات 
الفضمائية العراقية في 


التعريف بالقضايا العامة 
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س6: مدى تعبير القنوات الفضائية العراقية عن قضايا وموم عينة الدراسة بشكل واقعي: 

بوضح الجدول رقم (19) أن القنوات الفضائية العراقية تُعبر إل حد ما عن قضايا 
وموم الشاهد العراقي بشكل واقعي» إذ حصلت الإجابة (أحيانا) عل أعلل جموع من 
التكرارات بلغت (312) تكرارة كاتت حصة الذكور (171) تكراراً وبتسبة (38/)» 
ما حصة الإناث فقد بلغت (142) تكراراً وبتسبة (32/)» وبذلك حصلت هذه 
الإجابة علن المرتبة الأولى؛ وجاء عدم تعبير القنوات الفضائية العراقية عن قضايا وموم 
الشاهد العراقي بشكل واقعي في المرتبة الثانية عن طريق الإجابة (أبدا) بمجموع 
تكرارات بلغت (83) تكراراًء كانت حصة الذكور منها (53) تكرارا وبنسبة (12/)» 
أا حصة الإناث فقد بلغت (30) تكراراً وبنسبة (7/)؛ أما إسهام القنوات الفضائية 
العراقية في التعبير عن قضايا وهموم الُشاهد العراقي بشكل واقعي فقد جاء في المرتبة 
الثالئة متمثلاً في الإجابة (دائ) بمجموع (48) تكرارا إذ بلغت حصة الذكور منها 
(25) تكراراً وينسبة (6)» أما تكرارات الإناث فقد بلغت (23) تكراراً وبنسبة (5/)؛ 
والتتائج أعلاه توضح أن إسهام القنوات الفضاتية العراقية في التعبير عن قضابا وهموم 
الُشاهد العراقي ضعيف جداً وذلك لأن أجابات عينة الدراسة تميل إلى بيان الدور السلبي 
للقنوات الفضائية العراقية في هذا المجال فهي بعيدة من ثي عن هموم ومشاكل الحياة 
اليومية للمُشاهد العراقي والذي يعد ايضاً وفي الوقت ذاته أحد آفراد الجتمع العراقي ما 
يستدعي ضرورة من القنوات الفضائية العراقية مراعاة هذه النقطة المهمة وضرورة 
الأسراع بمعالجتها لتكون قريبة من الفرد العراقي ونكسبه مُشاهداً ومتابعاً لبراجها 
التلفازية . 
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مدى تعيب القنوات الفضاتية 
العراقية عن فضايا وموم 


EI Ka 
E 
يوضح المدول رقم (20) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط‎ 
.)/.64.1( الإناٹ كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت‎ 
جدول رقم (20) يوضح مجموع الوسط المحساي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية‎ 
(الوزن الموي) دى تعبير القنوات الفضائية العراقية عن قضايا وموم الُشاهد العراقي‎ 


E E SEN EE 
س7: مدى العلاقة بين عدم أطلاًع عينة الدراسة على بعض القضايا المهمة وبين تجاهل‎ 
القتوات الفضائية العراقية هذه القضايا:‎ 


مدى تعبير القنوات الفضائية 
العراقية عن قضايا وموم الشاهد 
العراقي 


يوضح الجدول رقم (21) أن هناك علافة متوسطة بين عدم الأطلآع عل بعض 
القضايا المهمة وبين تجاهل القنوات القضائية هذه القضاياء عن طريق الإجابة (إلى حد 
ما)» إذ حصلت عل أعلل مجموع من التكرارات بلغت (172) تكرار» كانت حصة 
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الذكور منها (89) تكراراً وبنسبة (20/)» وبلغت حصة الإناث متها (83) تكراراً 
وبسبة (19/)» ويذلك حصلت هذه الإجابة علن المرتبة الأولى؛ أما المرتبة الثانبة فكانت 
من حصة الإجابة (نعم) أي تأكيد وجود علاقة بين عدم الأطلاع عل بعض القضايا 
المهمة وتجاهل القنوات الفضائية العراقية ها بمجموع (158) تكراراًء بلغت حصة 
الذكور منها (95) تكراراً وبنسبة (21/)» آما حصة الإناث فقد بلغت (63) تكراراً 
وبنسبة (14/)؛ أما انعدام وجود علاقة بين عدم الأطلآع على بعض القضايا المهمة 
وتجاهل القنوات الفضائية العراقية ما فقد جاءت في المرتبة الثالئةء متمثلاً في الإجابة 
(کلا)» بمجموع (114) تکرارً إذ بلغ عدد تکرارات الذکور (65) تکراراً وینسہة 
(15/) آما عدد تکرارات الإناٹ فقد بلغت (49) تكراراً وبنسبة (11/)؛ يتضح من 
النتائج أعلاه آن العلاقة بين عدم الأطلآع عل بعض القضايا ا لمهمة وتجاهل القئوات 
الفضائية العراقية لما هي موجودة بشكل متوسط وهذا يؤكد الدور الذي يضطلع به 
التلفاز في الإعلام والتثقيف وتزويد الشاهد بالمعلومات وأعتباره مصدرا مهيا من مصادر 
المعلومات لدى الغرد العراقي كا هو الحال في بقية دول العالر. 
جدول رقم (21) يوضح العلاقة بين عدم الاطلاع على بعض القضابا امهمة وجاهل 
القنوات الفضائية العراقية ها 


الملاقة بين عدم الاطلآع 
على بعض القضبايا لليمة 
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يوضح الجدول رقم (22) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان أكر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (70/). 
جدول رقم (22) يوضح جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية 
(الوزن المئوي) للعلاقة بين عدم الاطلاع على بعص القضايا المهمة وتجاهل القنوات 
الفضائية العراقية ها 


ج 
ت 
ا 
س 8: العلاقة بين التغطية الإعلامية للفضائيات العراقية وبين الاهتام بقضايا معينة: 
يوضح الجدول رقم (23) أن العلاقة متوسطة بين التغطية الإعلامية للقنوات 
الفضائية العراقية وبين الأهتام بقضايا معينة لدى الُشاهد العراقي» إذ أن أعلل مجموع 
تكرار كان من حصة الإجابة (أحياناً) بلغت (265) تكرارً إذ كانت حصة الذكور 
(142) تكراراً وبنسبة (32/)» أما حصة الإناث ققد بلغت (123) تكراراً وبسبة 
(28/). وبذلك حصلت هذه الإجابة عل الرتبة الأولل؛ أما انعدام وجود العلاقة بين 
التغطية الإعلامية للقنوات الفضائية العراقية وبين الأهتهام بقضايا معينة لدئ الُشاهد 
العراقي فقد جاء في الرتبة الثانية من الإجابة (أبداً) بمجموع تكرارات بلغت (105) 
تكرارات» كانت حصة الذكور منها (64) تكراراً وينسبة (14/)ء أما تكرارات الإناث 
فقد بلغت (41) تكراراً وبنسبة (9/)؛ وجاء في المرتية الثالثة قأكيد وجود علاقة بين 
1 التغطية الإعلامية للقنوات الفضائية العراقية وبين الأهتمام بقضايا معينة لدى الشاهد 
العراقي متمثلاً تي الإجابة (دات)» وبمجموع تكرارات بلغت (74) تكرار إذ بلغ عدد 
تكرارات الذكور (43) تكراراً وبتسبة (10) أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت 


العلاقة بين عدم الإطلآع 
على بعض القضايا اللهمة 
وتجاهل القنوات الفضائية 
العراقية ها 
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(31) تكراراً وبسبة (7)؛ والتتائج أعلاء توضح أن العلاقة بين التغطية الإعلامية 
للقنوات الفضائية العراقية وبين الأهتام بقضايا معينة لدى الُشاهد العراقي هي ضعيفة 
جداً والذي يؤكد ضعف دور القنوات الغضائية العراقية في التأثير على الشاهد العراقي 
وضعف دورها ني الحياة العامة للفرد العراقي. 
جدول رقم (23) يوضح العلاقة بين التغطية الإعلامية للقنوات الفضائية 
العراقية والاهتهام بقضايا معينة لدى الأشاهد العراقي 


بغداد جع 
ا 


سا اساا] 


يوضح الجدول رقم (24) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (64.3/). 
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جدول رقم (24) يوضح جموع الوسط ا لساب المرجح (الموزون) والأمية النسبية‎ 
(الوزن المئوي) للعلاقة بين التغطية الاعلامية للقنوات الفضائية العراقية وبين الاهتبام‎ 
بقضايا معينة لدى الشاهد العراقي‎ 
العلاقة بين النغطية الأعلامية‎ 
للقنوات الفضائية العراقية وبين‎ 


الاحتبام بقضايا معينة لدى 
الشاهد العراقى 


س9: القضايا التي متم بها عيئة الدراسة بسبب التغطية الإعلامية للقنوات الفضائية 
العراقية: 
يوضح الجدول رقم (25) أن أعلل مجموع تكرار كان من حصة عدم وجود قضايا 
متم بها الشاهد العراقي بسبب التغطية الإعلامية للقنوات الفضائية العراقبة وجاءت في 
المرتبة الأول» بمجموع (196) تكرارً كانت حصة الذكور منها (109) تكرارات 
وبنسبة (18/)» وبلغت حصة الإناث منها (87) تكراراً وبنسبة (14/)؛ أما القضايا 
السياسية فقد جاءت في المرتبة الثانية بمجموع (163) تكراراًء بلغت تكرارات الذكور 
(100) تكرار وبنسبة (16/)ء أما تكرارات الإناث فقد بلغت (63) تكراراً وبسبة 
(10/)؛ انا المرتبة الثالثة فكانت من حصة القضايا الاقتصادية ويمجموع تكرارات 
بلغت (134) تکراراً بلغ عدد تکرارات الذکور (96) تكراراً وبنسبة (15/)» أما عدد 
تكرارات الإناث فقد بلغت (38) تكراراً وينسبة (6/)؛ تأتي بعدها القضايا الإجتاعية 
لتحتل الرتبة الرابعة ضمن القضايا التي متم بها الشاهد العراقي بسبب التغطية الإعلامية 
للقنوات الفضائية العراقية ويمجموع تكرارات لكلا الجنسين بلغت (116) نكرارة 
كانت حصة الذكور منها (61) تكراراً وبنسبة (10/)» أما حصة الإناث فقد بلغت 
(55) تکراراً وبنسبة (9/)؛ وجاءت القضايا الرياضية في المرتية الخامسة بمجموع (13) 


الإعلام المرئي وصناعة اإأجندة السيانمية 

تكرارآء بلغت حصة القكور منها (13) قكراراً وبنسبة (2)ء وز يتم قسجيل أي أهتمام 
بالقضايا الرياضية دى الإناث من عينة الدراسة في محافظة بخداد؛ والنتائج أعلاه توضح 
أن القنوات الفضائية العراقية إر تجعل التلقي العراقي هتم بقضايا محددة نما دفع أغلبية عينة 
الدراسة إلى عدم تحديد القضايا التي أذت التغطية اللإعلامية للقنوات الفضائية العراقبة إل 
الأهتهام باء تأي بعدها وبالمرتبة الثانية الأهتهام بالقضايا السياسية . 

جدول رقم (25) يوضح القضايا التي ببتم بها الشاهد العراقي بسبب التغطية 
الإعلامية للقنوات الفضائبة المراقية 


E E 

FÎ E E EZ ÛÎ A ar 

یوضح IT‏ (26) أن المتوسط المسابي العام ومتوسط الذكور كان أكبر من 

معيار الإختبار؛ أما متوسط الإناث فقد كان أقل من معيار الإختبار البالغ (3) وبنسبة 
اتفاق بلغت (61.8/). 
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جدول رقم (26) يوضح جموع الوسط الحساي المرجح (الموزون) والأهية 
النسبية (الوزن الئوي) للقضايا التي يبحم بها الُشاهد العراقي بسبب التغطية الاعلامية 
للقنوات الفضائية العراقية 
a‏ 
ا e‏ 
التغطية الإعلامية 


لقنوات الفضائية 
رف ا ا 


العراقية 
س 10: مدى نر كيز القنوات الفضائية العراقية على قضايا دون سواها لأسباب سياسية: 
یوضح الجدول رقم (27) أن عينة الدراسة تعتقد وبشكل كبير أن القنوات 
الفضائبة العراقية تركز علن قضايا دون سواها لأسباب سياسية وجاءت هذه الإجابة 
(نعم) في المرتبة الأوللء بمجموع تكرارات بلغت (238) تكراراء كانت حصة الذكور 
منها (141) تكراراً وبنسبة (32)ء أما حصة الإناث فقد بلغت (97) تكراراً وبنسبة 
(2/) وجاء في المرتبة الثانية وجود تركيز متوسط من قبل القنوات الفضائية العراقية 
علل قضايا دون سواها لأسباب سياسية عن طريق الإجابة (إلى حد ما)» بمجموع (146) 
تکراراًء إذ بلغت تکرارات الذکور (77) تكراراً وبنسبة (17/)» أما تکرارات الإناث 
فقد بلغت (69) تكراراً وبتسبة (16/)؛ أما المرتبة الثالئة فكانت من حصة عدم وجود 
تركيز للقنوات الفضاثية العراقية عل قضايا دون سواه لأسباب سياسية من الإجابة 
(کلا)» وبمجموع تکرارات بلغت (60) تکراراًء بلغ عدد تکرارات الذکور (31) تکراراً 
. وبنسبة (7/)» ما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (29) تكراراً وبنسبة (6/)؛ يتضح 
من النتائج أعلاه أن أغلبية عينة الدراسة في محافظة بخداد يعتقدون أن القنوات الفضائية 
العراقية تقوم بالتركيز علن قضايا دون سواها وتشملها بكثافة التغطية الإعلامية بسبب 


الإعإام المركي وصناعة الإجنة المياسية 1 
عوامل وأهداف سياسية وهذه تعد نقطة سلبية في مسيرة عمل هذه القنوات الفضائية 
وأيضاً نقطة سلبية ني مسيرة الإعلام العراقي في ظل التعددية وحرية التعبير الذي يتمتع به 
العراق خصوصا بعد سقوط النظام السابق والخروج من سيطرة ايديولوجية الحزب 
الواحد. 


جدول رقم (27) يوضح تر كيز القنوات الفضائية العراقية على قضايا دون سواها لأسباب سياسية 


مدی ترکبز القنوات 
الفضائية العراقية على قضايا 
دون سواها لأسباب سياسية 


EEE KORE 
E E û RK i a 
13 
E E O E E BE IESE 
EEA O EEA EL TZN 
يوضح الجدول رقم (28) ن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط‎ 
.)80( الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت‎ 
جدول رقم (28) يوضح مجموح الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية السبية‎ 
(الوزن الئوي) لت ركيز القنوات الفضائية العراقية على قضايا دون سواها لأسباب سياسية‎ 
مدی تركيز القنوات‎ 
الفضمائية العراقية على‎ 
قضايا دون سواها‎ 


لأسباب سياسية 


الإعلام المرئي وصناعة الإأجنجة السياسية 
س11: العلاقة بين زيادة تفاعل مواقف عينة الدراسة إاء القضايا التي تتناوها القنوات 
الفضائية العراقية بشكل ايجابي مع زيادة التغطية الإعلامية هذه القضايا: 

يوضح الجدول رقم (29) أن العلاقة متوسطة بين تفأعل عينة الدراسة مع القضايا 
التي تتناوهما القنوات الفضائية العراقية وبين زيادة التغطبة الإعلامية للقنوات الفضائية 
العراقية هذه القضاياء إذ حصلت الإجابة (أحياناً) علن أعلى جموع من التكرارات بلغت 
(280) تكرار» كانت حصة الذكور منها (151) تكراراً وبنسبة (34)» أما حصة 
الإناث فقد بلغت (129) تكراراً وبنسبة (29)ء وبذلك حصلت هذه الإجابة على 
المرتبة الأول قي هذا السؤال؛ أما الرتبة الثانية فكانت من حصة الإجابة (دائ)) أي تأكيد 
وجود علاقة بين تفاعل عينة الدراسة مع القضايا التي تتناوها القنوات الفضائية العراقية 
وبون زيادة الطية الاعلامية هذه القضاياء وبمجموع (96) تكراراً إذ بلغت تكرارات 
الذكور (52) تكراراً وبنسبة (12)ء أا تكرارات الإناث فقد بلغت (44) تكراراً 
وبنسة (10//)؛ أما عدم وجود علاقة بين تفاعل عينة الدراسة مع القضايا التي تتناوها 
القنوات الفضائية العراقية وبين زيادة التغطية الإعلامية هذه القضاياء فقد جاء في المرتبة 
الثالثة عن طريق الإجابة (أبدا) بمجموع تكرارات بلغت (68) تكرارً» كان عدد 
تكرارات الذكور (46) تكراراً وبنسبة (10/)ء أا عدد تكرارات الإناث فقد بلغت 
(22) تكراراً وبنسبة (5/)؛ يتضح من النتائج أعلاء أن مواقف عينة الدراسة إزاء القضايا 
التي تنناوها القنوات الفضائية العراقية تزداد تفاعلاً بشكل متوسط مع زيادة التغطية 
الإعلامية هذه القضايا والذي يؤكد عدم قناعة المتلقي من عينة الدراسة في محافظة بغداد 
بها تقدمه القنوات الفضائية العراقية لاسي في جال التغطية الإخبارية ويدل عل العلاقة 

السلبية بين التلقي العراقي وبين القنوات الفضائية العراقية . 


الإعإار المرئي وصناعة الأجنوة السياسية 


جدول رقم (29) يوضح العلاقة بين تفاعل العيئة مع القضايا 
التى تتناوها القنوات الفضائية العراقية وبين ريادة التغطية الاعلامية هذه القضايا 


N ESEN 


E EA Û KN E E 
E E Û RK Kî EN EES 
E A I E E EN EE 
يوضح الجدول رقم (30) أن التوسط الحساي العام ومتوسط الذكور ومتوسط‎ 
.)/68.8( الإناث كان أكر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت‎ 
)۰( جدول رم‎ 
يوضح مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن المئوي)‎ 
للعلاقة بين تفاعل العينة مع القضايا التي تتناوها القوات الفضائية العراقية وزيادة التغطية‎ 
الاعلامية هذه القضايا‎ 


القضايا التي تتناوها القتوات 


ا م 
الاعلامية هذه القضايا . 
EE‏ 


الإعلام المرئي وصناعة الإجندة السياسية 


س12: مدى أعتهاد عينة الدراسة على القتوات الفضائية العراقية في متابعة الأحداث ذات 
الصلة بحياتهم ومستقبلهم: 

يوضح الجدول رقم (31) أن أعلل مجموع تكرارات كان من حصة اعتهاد عيلة 
الدراسة في محافظة بخداد بشكل متوسط عل القنوات الفضائية العراقية في متابعة 
الأحداث ذات الصلة بحياتہم ومستقبلهم» عن طريق الإجابة (أحيانا) إذ بلغت (253) 
تكرار كانت حصة الذكور (139) تكراراً وينسبة (31/)» آما حصة الإناث ققد بلخت 
(114) تكراراً وبنسبة (26/)ء وبذلك حصلت هذه الإجابة علن المرتبة الأول؛ أا 
المرتبة الثانية فكانت من حصة الإجابة (دائ)) أي تأكيد أعتاد عينة الدراسة على القنوات 
الفضائية العرافية في متابعة الأحداث ذات الصلة بحياتهم وسستقبلهم» وبمجموع 
تکرارات بلغت (107) تکرار إذ بلغت تکرارات الذکور (58) تکراراً وبنسبة (13/)» 
أما تكرارات الإناث فقد بلغت (49) تكراراً وتسبة (11/)؛ وجاء في المرتبة الثالثة عدم 
أعتماد عينة الدراسة على القنوات الفضائية العراقية في متابعة الأحداث ذات الصلة 
بحیاتہم ومستقبلهم عن طریق الإجابة (أبداً)» بمجموع (84) تکراراً بلغ عدد تکرارات 
الذکور (52) تكراراً وبئسبة (12/), ما عدد تکرارات الإناٹ فقد بلغت (32) تكرارا 
وبنسبة (7/)؛ والنتائج اعلاه تبين أن عينة الدراسة تعتمد بشكل متوسط علل القنوات 
الفضائية العراقية في متابعة الأحداث ذات الصلة بحياتهم ومستقبلهم عن طريق الإجابة 
(إلن حد ما) وهذا يؤكد أبتعاد القنوات الفضائية العراقية عن الشاهد العراقي وواقع الحياة 
اليومية للفرد العراقي وهذا يؤشر وجود علافة سليية بين الفرد العراقي وقنواته الفضائية 
التي من المفترض ان تكون قريبة منه ومن همومه ومشاكله وتشاركه فيها بتسليط الضوء 

٠‏ عليه وايصأها إلى مركز صناعة القرارقي الحكومة العراقية. 
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جدول رقم (31) يوضح مدى اعتهاد عينة الدراسة على القنوات الفضائية العراقية في 
متابعة الأحداث ذات الصلة بحياتهم ومستقبلهم 
واا لماعي 
قر قارا ابا 
اأحائنك اما بحل رسام 


بوضح ا رقم (32) آن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (68.4/) . 
جدول رقم (32) يوضح مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية 
النسبية (الوزن المئوي )دى اعتماد العينة عل القنوات الفضائية العراقية في متابعة 
الأحداث ذات الصلة بحياع ا 


القدوات الفضائية العراقية في 


EES 
بحيام ومستقبله م‎ 
LC E ere E 
س 13: مدى مشار كة مينة الدراسة في إنعخابات حالس المحافظات العراقة:‎ 
یوضح الجدول رقم (33) أن عدد المشاركين في إتتخابات مجالس المحافظات‎ 


العراقية من عينة الدراسة قي محافظة بغداد حصلت علن أعلل مجموع تكرارات» إذ بلغ 


الإعلام المرئو وجناعة الإجندة السياسية 

مجموع التكرارات لكلا الجنسين التي أجابت ب(نعم) من عينة الدراسة (304) 
تكرارات» كانت حصة الذكور منها (177) تكراراً وبنسبة (40/)» وبلغت حصة 
الإناث منها (127) تكراراً وبنسية (29/)؛ أما غير المشاركين في إنتخابات مجالس 
المحافظات والتي أجابت باكلا)» فقد بلغ مجموع التکرارات (140) تکرارآ كانت 
حصة الذكور منها (72) تكراراً وبنسبة (16/)» وحصة الإناك منها (68) تكراراً 
وبنسبة (15/)؛ والتتائج أعلاه توضح أن آعداد المشار إتخابات جالس 
المحافظات العراقية من المؤهلين للانتخاب من عينة الدراسة في محافظة بغداد كانت أكثر 


وبفارق كبير عن أعداد غير المشاركين فيهاء وهذا يصب في خدمة أهداف دراستنا هذه 
وتحقيتق ننائجها المرجوة منها. 

جدول رقم (33) يوضح مدى مشاركة العينة من عافظة بغداد في انتخابات 
مجالس المحافظات العراقية 
مدى مشاركة عينة الدراسة 
من محافظة بغداد ني إنتخابات 
حالس المحافظات العراقية 


یوضح الجدول رقم (34) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومثوسط 
٠‏ الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتاق بلغت (83.5/). 
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جدول رقم (34) يوضح مجموع الوسط امساب المرجح (الموزون) والأهمية النسبية 
(الوزن المحوي) لمدى مشار كة المينة من حاقظة بغداد في انتخابات حالس المحافظات 
العراقية 
من حافظة بغداد في إنتخابات الإناٹ ر 
س 14: أسباب عدم المشاركة في إتتخابات جالس المحافظات العراقية: 
یوضح الجدول رقم (35) أن أسہاب عدم مشاركة عينة الدراسة لمحافظة بغداد في 
إنتخابات مجالس المحافظات العراقية تمثلت ئي الرتبة الأول بسبب إعتقادهم بأن 
الانتخابات (لا تسهم في تحقيق الإستقرار السياسي والأمني في العراق)» إذ حصلت على 
على جموع من التكرارات بلغت (71) تكرارأء كانت حصة الذكور منها (33) تكراراً 
وبنسبة (21)» أما حصة الإناث فقد بلغت (38) تكراراً وبنسبة (24/)؛ بعدها جاء 
وني المرتبة الثانية إعتقاد عينة الدراسة بأن الانتخابات (ليست عملية ديمقراطية)» 
بمجموع (56) تكراراًء جاء عدد التكرارات للذكور والإناث فيها متساوي والتي بلغت 
(28) تكراراً لكل منهما وبسبة (18/) لكلا الجنسين؛ وجاءت في المرتبة الثاللة الإجابة 
(أحرى تذكر) والتي تمخلت في إجابة عينة الدراسة بعدم وجود أسم الناخب في مركز 
الاقتراع» وبلغ مجموع التکرارات (16) تکرارًہ كانت حصة الذكور منها (10) تكرارات 
وبنسبة (7/)» وحصة الإناث منها بلغت (6) تكرارات وبنسية (4/)؛ وجاءت في المرتية 
الرابعة والاخيرة الإجابة (عدم تركيز وسائل الإعلام علن الانتخايات) بمجموع (13) 
تکراراًء بلع عدد تکرارات الذکور (6) تکرارات وبنسبة (4/)» آما عدد تکرارات الإناٹث 
فقد بلغت (7) تكرارات وبتسبة (4)؛ يتضح من التتأئج أعلاه أن السبب الباشر لعدم 


الإعلام المرئي وسناعة الإأجنجة السياسية 


E 
مشاركة عينة الدراسة من عحافظة بغداد قي إنتخابات مجالس المحافظات العراقية تمثل في‎ 
الإعتقاد بأها لا تسهم في نحقيتق الإستقرار السياسي والأمني» وجاء سبب عدم تركيز‎ 
وسائل الإعلام علن الانتخابات في الرتبة الرابعة والأخيرة» وهذا يؤكد أن دور وسائل‎ 
الإعلام كان هامشي في التحفيز والتعريف بإنتخابات مجالس المحافظات العراقية ما يؤكد‎ 
أيتعاد القنوات الفضائية العراقية عن الُشاهد العراقي وواقع ا لحياة اليومية للفرد العراقي‎ 
. وأهتهاماته في تلف المجالات‎ 
جدول رقم (35) يوضح أسياب عدم مشا ركة مينة الدراسة قي إنتخابات جالس‎ 
المحافظات من الذين ل يشا ر كوا فبها‎ 
س ا‎ | 
سا‎ 


ت لإ الئوية 


طم شارکا لج 
في اتخااك رفس لاطت 
من لفون لم رشارکرا فیا 


HHS 


| تذکر(عدم وجود 
ت اللاخب) 
E ES E a‏ 


يوضح _— رقم (36) أن المتوسط المحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (60.58/). 
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جدول رقم (36) يوضح جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية 
(الوزن المتوي) لأسباب عدم مشار كة عينة الدراسة في إنتخابات مجالس المحافظات من 
الذين م يشاركوا فيها 


جم 
فوط 
ا 
ا 
س15: آسباب المشا ر كة قي إنتخابات مجالس المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (37) أن أسباب مشاركة عينة الدراسة لمحافظة بغداد في 
إتدخابات مالس المحافظات العراقية تثلت في المرتبة الاولى بسبب إعتقادهم أن 
(الانتخابات خطوة في طريتى تحقيق الإستقرار السياسي والأمني في العراق)» إذ حصلت 
علن أعلل مجموع من التكرارات بلغت (207) تكرارات» كانت حصة الذكور متها 
(118) تكراراً وبسبة (36/)ء وحصة الإناث منها (89) تكراراً وبسبة (27/)؛ 
بعدها جاء في المرتبة الثانية إعتقاد عينة الدراسة بأن السبب في المشاركة بإنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية كان لإعتقادهم بكونما (عملية ديمقراطية) وجاءت مجموع (105) 
تکرارء بلغ عدد تکرارات الذکور (65) تكراراً وبنسبة (20/)» أما عدد تکرارات 
الإناث فقد بلغت (40) تكراراً ويتسبة (12/)؛ وجاءت في المرتبة الثالئة الإجابة (تركيز 
وسائل الإعلام على الانتخابات) بمجموع تكرارات بلخت (18) تكراراًء بلغت 
تكرارات الذكور (13) تكراراً وبنسبة (4/)» ما تكرارات الإناث فقد بلغت (5) 
تكرارات وبنسبة (1/)؛ ولر يتم تسجيل أي إجابة للمتغير (أخرى تذكر) ضمن عينة 
الدراسة في عحافظة بغداد؛ والتتائج أعلاه تؤكد ضعف الدور الذي قامت به وسائل 
الإعلام العراقية وخصوصاً القنوات الفضائية في التعريف والتحفيز علن المشاركة 


أسباب عدم مشاركة عينة 

الراسة في إتتخابات مجالس 
الحافظات من الذين م 

بشارکوا فبها 


الإعلام المرئي وجناعة الإجندة السياسيد 


إبات مجالس المحافظات العراقية تي حين كان السبب الرئيس لمشاركة عيتة الدراسة 


في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية يتمشل في إعتقادهم بأتها خطرة في طريق 
الإستقرار السيامي والأمني في العراق مما يؤكد أبتعاد القنوات الفضائية العراقية عن 
الُشاهد العراقي وواقع الحياة اليومية للفرد العراقي وأهتهاماته وضعف دورما في نحقيق 
تعبئة وصناعة الرأي العام في العراق . 
جدول رقم (37) يوضح أسباب مشا ركة عينة الدراسة في إنتخابات مجالس المحافظات 
من الذين شاركوا فيها 
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يوضح الجدول رقم (38) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناٹث كان أكبر من معيار الإختبار البألغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (60.68./). 
جدول رقم (38) يوضح بجموع الوسط الحسابي ارجح (ا موزون) والأعمية النسبية (الوزن الئوي) 
لأسباب مشاركة عينة الدراسة في إتعخابات جالس المحافظات من الذين شار كوا فيها 


أسباب مشا ر كة عينة الدراسة في 


إتتخابات جال الحافظات من الذين 
شارکوافیها 


الإعلام المرئي وجناعة الأجندة السياسية 


س16: مدى إسهام القناة الفضائية العراقية التي تابعتها عينة الدراسة بأستمرار قي 
التعريف بإنتخابات جالس المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (39) أن القناة الفضائية العراقية التي تابعتها عينة الدراسة 
أسهمت بشكل متوسط في التعريف بإنتخابات مجالس المحافظات العراقية عن طريق 
الإجابة (أسهمت إلى حد ما)» إذ حصلت علن أعللى جموع من التكرارات بلغ (205) 
تكرارات كانت حصة الذكور متها (111) تكراراً وبنسبة (25/)ء وبلغت حصة 
الإناث منها (94) تكراراً وينسبة (21/)ء ويذلك حصلت هذه اللإجابة على المرتبة 
الأول؛ أما الرتبة الثانبة فكانت من حصة الإجابة (أسهمت)ء بمجموع (163) تكرارأ 
بلغ عدد تكرارات الذكور (95) تكراراً وبتسبة (21/)» آما عدد تكرارات الإناث فقد 
بلغت (68) تكراراً ويثسبة (15/)؛ أما عدم إسهام القناة الفضاثية العراقية التي تابعتها 
عينة الدراسة في التعريف بإنتخابات مجالس المحافظات العراقية فقد جاء في المرتبة الثالثة 
عن طريق الإجابة (إر تسهم)» بمجموع (76) قكراراًء بلغت تكرارات الذكور (43) 
تكراراً وبنسبة (10/)ء أما تكرارات الإناث فقد بلغت (33) تكراراً وبتسبة (8/)؛ 
يتضح من التنائج أعلاه أن إسهام القناة الفضائية التي تابعتها عينة الدراسة في التعريف 
بإتتخابات مجالس المحافظات العراقية كان متوسصاًء وباقابل كان إسهام القناة الفضائية 
العراقية التي تابعها امبحوث ضمن عينة الدراسة حصل عل عدد تكرارات لابأس يه 
والذي يبين أن القنوات الفضائية أسهمت بجزء بسيط في التعريف بإتتخابات مجالس 
المحافظات العراقبة . 


الإعلام المرئي وسناعة الأجندة السياسية 


1 
جدول رقم )39( يوضح مدى إسهام القناة الفضائية التي تابعتها عينة الدراسة 
في التعريف بإنتخابات مجالس المحافظات العراقية 
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يوضح الجدول رقم (40) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتغاق بلغت (73.20). 

جدول رقم (40) يوضح مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهية النسبية (الوزن المثوي) لمدى 

إسهام القناة الفضائبة التي تابعنها عينة الدراسة في التعريف بإتتخابات حالس المحافظات العراقية 


را 


الإعلام المرئي وجتاعة الإجنية السياسية 1 
ا ل 
س17: مدى مقارنة العلومات التي تم تلقيها من القنوات الفضائية العراقية عن 
إنتخابات مجالس المحافظات العراقية مع لمعلومات التي نقلتها القنوات الفضائية غير 
العراقية عن الحدث نفسه: 

يوضح الجدول رقم (41) أن عينة الدراسة قي محافظة بخداد تلقت المعلومات عن 
إنتخابات مجالس المحافظات العراقية والتي نقلتها القنوات الفضائية العراقية إلى حد ما) 
کيا هي دون أن تقارنها مع المعلومات التي نقلتها القنوات الفضائية غير العراقية عن 
الحدث نفسه وجاءت التتائج لتظهر أن عينة الدراسة أجايت بالإجابة (أحيانا) بأعلل 
جموع من التکرارات لکلا الجنسين بلغت (206) تكرارات» كانت حصة الذكور منها 
(138) تكراراً وينسبة (431)ء وبلغت حصة الإناث منها (122) تكراراً وبسبة 
(22/)» وبذلك حصلت هذه الإجابة علن المرتبة الأوك؛ وجاءت في المرتبة الثانية قيام 
عينة الدراسة في عافظة بخداد بمقارنة المعلومات عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية 
الئي نقلتها القنوات الفضائية العراقية مع العلومات التي نقلتها القنوات الفضائية غير 
العراقية عن الحدث نفسه» عن طريق الإجابة (أبد)» بمجموع (105) تكرارات» بلغ 
عدد تكرارات الذكور (60) تكرار وبنسبة (14/)» أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت 
(45) تكراراً وبنسبة (10/)؛ أما الرتبة الثالثة فكانت من حصة الإجابة (داث)) أي تأكيد 
عدم مقارنة ما تقلته القنوات الفضائية العراقية من معلومات عن إنتخابات مجالس 
الحافظات العراقية مع ما نقلته القنوات الفضائية غير العراقية عن الحدث نفسه 
وبمجموع تکرارات بلغ (79) تكرار» كانت حصة الذكور منها (51) تكراراً وينسبة 
(12/)ء وحصة الإناث منها (28) تكراراً وينسبة (6/)؛ والتتائج أعلاه تبين أن عينة 
الدراسة لا تثق با تقدمه القنوات الفضائية الحراقية من معلومات عن الأحداث المحلية 
التي تحدث داخل العراق علع غرار إنعخابات مجالس المحافظات العراقية ما جعل الشاهد 
العراقي يقارن ويتأكد من صدقية ما يتم نقله عن هذه الأحداث مع ما نقلته القنوات 


الإعلام المرئو وجناعة الأجندة المياسية 


الفضائية غير العراقيةء والذي يؤشر وجود علاقة سابية بين القنوات الفضائية العراقية 
والُشاهد العراقي من حيث أنعدام الصدقية والثقة بيا تقدمه هذه القنوات من برامج 
ماما 
جدول رقم (44) يوضح مدى تلقي عينة الدراسة للمعلومات التي تقلتها هم 
القنوات الفضائبة العراقبة دون مقارنتها مع القنوات الفضائبة خير العراقية عن حدث معين 
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جدول رقم (42) یوضح مجموع الوسط الحسابي المرجح (الوزون) والأهمية النسبية (الوزن المئوي) لمدى 
تلفي عيئة الدراسة للمعلومات التي تقلتها فم القنوات الفضائية العراقبة دون مقارتتها مع القلوات 


الفضبائية غير العراقية عن حدث معين 


مدى تلقي عينة الدراسة 
للمعلومات تي تفتهاشم 
القنوات الفضائية العراقية دون 
مقارنتها مع القنوات الفضائية 
غير العراقية عن حدث معين 


الإعلام المرئي وجناعة الإجنية السياسية 
س18: مدى إسهام القناة الفضائية التي تابعتها عينة الدراسة بأستمرار في التحفيز على 
المشاركة في إنتخابات حالس المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (43) آن القناة الفضائية العراقية التي تابعتها عينة الدراسة 
(أسهمت) في التحفيز علن المشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقيةء إذ حصلت 
علل أعلل مجموع من التكرارات بلغ (168) تكرار كان عدد تكرارات الذكور منها 
(89) تكراراً وبتسبة (20/)» أا عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (79) تكراراً وبنسبة 
(18/)»ء وبذلك حصلت هذه الإجابة علن المرتبة الأولل؛ آما المرتبة الثانية فكانت من 
-حصة الإجابة (أسهمت إل حد ما) بمجموع (149) تكرارأًء كانت حصة الذكور منها 
(90) تكراراً وبنسبة (20/)» وحصة الإناث منها (59) تكراراً وبنسبة (13)؛ أما 
عدم إسهام القاة الفضائية العراقية التي تابعتها.عينة الدراسة في التحفيز علن المشاركة في 
إنعخابات مجالس المحافظاأت العراقية فقد جاء ني المرتبة الثالفة عن طريق الإجابة ر 
تسهم) بمجموع (127) تکراراًء بلغت تکرارات الذکور (70) تکراراً وبشسبة (16/)» 
آما تکرارات الإناٹ فقد بلغت (57) تکراراً وہ بنسبة (13)؛ يتضح من التائ أعلاه آن 
إسهام القناة الفضائية التي تابعتها عينة الدراسة في التحفيز عإل المشاركة في إنعخابات 
مجالس المحافظات العراقية كان كبيراً جدأء وهذا يدل علل ان دور القنوات الفضائية 
العراقبة في التحفيز علن المشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية كان كبيراً وقعالاً 
بالمقارنة مح دورها في التعريف بهذه الانتخابات والذي يؤشر اهتهام القنوات الفضائية 
العراقية بعملية التحفيز دون الاهتهام بعملية تعريف وتثقيف الُشاهد العراقي بهذ العملية 
الديمقراطية ومدئ الغائدة التحققة منها خحصوصا أا تجربة جديدة تم تطبيقها في المجتمع 
العراقي حديئاً . 


الإعإام المرئي وجناعة الإجنيدة السياسية 


E3 
جدول رقم (43) يوضح مدى إسهام القناة الفضباتية التي تابعتها عبنة الدراسة في التحقيز على الشا ركة‎ 
في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية‎ 


مدى إسهام القناة الفضائية 


التي تايمتها عبنة الدراسة قي 
التحفيز على المشاركة في 
إتتخابات مجالس المحافظات 
العراقية 


13 
سي af‏ 
يوضح الجدول رقم (44) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (69.74/). 
جدول رقم (44) يوضح مجموع الوسط امساب امجح (اموزون) والأهمية النسبية 
(الوزن المئوي) لمدى إسهام القناة الفضائية التي ابعتها العينة في التحفيز على المشاركة في 
انتخابات مجالس المحافظات العراقية 
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على الشاركة تي إتخابات مجالس 
المحافظات العراقية 


الإعلام المرئي وصناعة الإجنية السياسية 
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س19: مدى تأثر موقف عينة الدراسة من إتتخابات مجالس المحافظات العراقية بها قدمته 
القنوات الفضائية العراقية: 

يوضح الجدول رقم (45) أن عينة الدراسة ر يتأثر موقفها من إنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية با قدمته القنوات الفضائية العراقية وجاءت هذه الإجابة (كلا) في 
المرتبة الأول بمجموع (197) تكرارأً بلغ عدد تكرارات الذكور (119) تكراراً ونسبة 
(26/)ء أا عدد تکرارات الإناث فقد بلغت (78) تكراراً وہنسبة (17/)؛ ٹم جاءت في 
المرتبة الثانية الإجابة (إلى حد ما) أي وجود تأثر متوسط بموقف عينة الدراسة من 
إنتخابات مجالس المحافظات العراقية بيا قدمته القنوات الفضائية العراقية بمجموع 
تكرارات بلغت (146) تكرارأء كانت حصة الذكور منها (82) تكراراً وبتسبة (18/)» 
وحصة الإناث منها (64) تكراراً وبنسبة (14)؛ أما المرتية الثالثة قكانت من حصة 
الإجابة (نعم) أي وجود تأثر في موقف عيتة الدراسة من إتتخابات مجالس المحافظات 
العراقية بها قدمته القنوات الفضائية العراقية عنهاء وبمجموع ثكرارات بلغ (111) 
تکراراًء بلغت تکرارات الذکور (58) تکراراً وبتسبة (13/)» آما تکرارات الإناٹ فقد 
بلغت (53) تکراراً وبنسبة (12/)؛ والتتائج آعلاه توضح أن أغلبية عينة الدراسة في 
محافظة بغداد إر يتأئر موقفها من إنتخابات مجالس المحافظات العراقية بيأ قدمته القنوات 
الفضائية العراقية عن هذه الانتخابات» وهذا يؤشر أنعدام وجود تأثير للقدوات الفضائية 
العراقية في القضايا العامة التي تمس حياة الفرد العراقي والذي يؤشر ايضاً عدم أمكانية 
الأعتهاد علن هذه القنوات الفضائية في تعبئة وصناعة رأي عام موحد تجاه القضايا العامة 
في العراق . 


الإعلام المركي وجناعة الأجنبة السياسية 
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جدول رقم (45) يوضح مدى تأثر موقف عينة الدراسة من إتتخابات جالس المحافظات 
العراقية با قدمته القنوات الفضائية العراقية 
مدی تاکر موقف 
عينة الد راسة من إصحابات 


2 
E E Û N Û KE EE Rea‏ 
يوضح الجدول رقم (46) أن المحوسط الحساي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتاق بلغت (60.35/). 
جدول رقم (46) يوضح جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية السبية 
(الوزن امئوي) لمدى تأثر موقف المينة من إنتخابات مجالس المحافظات العراقية بم قدمته 
القنوات الفضائية العراقية 


مدى تأثر موقف عيئة الدراسة من 
إنتخابات مجالس المحافظات 


العراقية بها قدمته القتوات 


الفضائية المراقية . 
ا 5 


الإعلام المرئي وجناعة الإجندة السياسية 1 
س20: مدى إسهام القنوات الفضائية العراقية في التحفيز على المشاركة في إتتخابات 
مجالس المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (47) آن إسهام القنوات الفغضائية العراقية في التحفيز على 
المشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية حصلت على آعلن مجموع تكرارات» من 
الإجابة (نعم) إذ بلغت (258) تكرارً كانت حصة الذكور منها (139) تكراراً 
وبنسبة (31/)ء ويلعت حصة الإناث منها (119) تكراراً وبتسبة (27)؛ أا عدم 
إسهام القنوات الفضائية العراقية في تحفيز عينة الدراسة في محافظة بغداد عل المشاركة في 
إنتخابات مجالس المحافظات العراقية والتي أجابت باكلا)ء ققد جاء في المرتبة الثانية 
بمجموع (186) تکراراً» بلغت تکرارات الذکور (110) تکرارآ وبنسبة (25/) آنا 
تکرارات الإناٹ فقد بلغت (76) تکراراً وبنسبة (17/)؛ وتبين التتائج أعلاه أن 
القنوات الفضائية العراقية أسهمت بشكل كبير في التحفيز عل المشاركة في إنتخابات 
مجالس المحافظات العراقيةء والذي يؤكد نتائج الإستبانة في السؤال رقم (19) والذي 
أظهرت نتائجه إسهام القناة الفضائية العراقية التي تابعها المبحوث ضمن عينة الدراسة في 
عافظة بغداد في التحفيز علن المشاركة في إنعخابات مجالس المحافظات العراقية. 
جدول رقم (47) بوضح مدى إسهام القنوات الفضائية العراقية في تحفيز عينة الدراسة على المشاركة في 

إنتخابات مجالس الحافظات العراقية 


مدى إسهام القنوات الفضائية 
العراقية في تحفيز عينة الدراسة على 
المشاركة ثي إتتخابات حالس 


الإعلام المرئي وجناعة الإجندة السياسية 

يوضح الجدول رقم (48) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (79/). 

جدول رفم )٤4(‏ يرضح مجع سط الصلي ارجح (اموزون) رالأهرة ابيا لوزن في 

لملى إسهل قرات قش ابة لمرية في تخيز الجنة على الشركة ي إاتغاات مجلس اسماظات لبراية 
a e N‏ 
في تحقيز عينة الدراسة على الشاركة ف ت 
EDI e‏ 


س21: مصادر المعلومات التي أعتمدتها عينة الدراسة قي إختيار المرشحين لإنتخابات 
مجالس المحافظات العراقية: 


يوضح الجدول رقم (49) ن (التلفاز) جاء في المرتبة الأول بين مصادر العلومات 
التي أعتمدمها عينة الدراسة في إختيار المرشحين لإنشخابات مجالس المحافظات العراقية» إذ 
حصل علل أعلل مجموع من التكرارات بلغت (259) تكرارآء كانت حصة الذكور منها 
(139) تكراراً وبنسبة (15/)» وحصة الإناث منها (120) تكراراً وينسبة (12/)؛ 
جاء بعده في المرتبة الثانية (الملصقات الانتخابية) كمصادر للمعلومات أعتمدتها عينة 
الدراسة في إخحتيار المرشحين لإنتخابات جالس الحافظات العراقيةه بمجموع (187) 
تکراراً» بلغ عدد تکرارات الذکور (94) تكرارآً وبنسبة (10) ما عدد تکرارات 
الإناث فقد بلغت (93) تكراراً وبنسبة (10/)؛ آما المرتبة الغالفة فكانت من حصة 
(الأهل والأصدقاء) بمجموع تکرارات بلغت (186) تکراراًء بلغت تکرارات الذكور 
(103) تكرارات وبنسبة (11/) أما تكرارات الإناث فقد بلغت (83) تكراراً وينسية 
(9/)؛ فيا أحتلت (الصحف) المرتبة الرابعة بون مصادر المعلومات التي أعتمدها عينة 
الدراسة في إختيار المرشحين لإنتخابات الس المحافظات العراقية بمجموع (103) 
تكرارات كانت حصة الذكور منها (57) تكراراً وبنسبة (6/) وحصة الإناث منها 
(46) تكراراً ونسبة (5/)؛ آما (الإذاعة) فقد جاءت في المرتبة الخامسة بين مصادر 
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المعلومات بمجموع تكرارات بلغت مائة وتكراراً واحدا بلغ عدد تكرارات الذكور 
(51) تكراراً وبتسبة (5)ء آما عدد تكرارات الإناث فقد بلخت (50) تكراراً وبنسبة 
(5/)؛ فيا جاء (الانترنت) في الرتبة السادسة بين مصادر العلومات بمجموع تكرارات 
بلغت (73) تكرارأًء كانت حصة الذكور منها (43) تكراراً وينسبة (5/) وحصة الإناثت 
منها (30) تكراراً وبشسبة (3)؛ ور يذكر (44) مبحوثاً أي من مصادر المعلومات آعلاء 
وجاءت في الرتبة السايعة بلغت حصة الذكور منها (23) تكراراً وبنسية (2/) وحصة 
الإناث منها (21) تكراراً وبنسبة (2/)؛ في حين إريتم تسجيل أي تكرار للمتغير (أخرى 
تذكر)؛ والتتائج أعلاه تؤكد الدور المؤثر للتلفاز ي إتتخابات مجالس المحافظات العراقية 
واعتباره المصدر الرئيس للمعلومات الذي أعتمدته عينة الدراسة في إخحتيار المرشحين 
لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية . 


الإعلام المركي وسناعة الإجندة السياسية 

د 

جدول رقم (49) يوضح مصادر المعلومات التي أعتمدتا عينة الدراسة في إختيار المرشحين لإتتخايات 
جالس المحافظات العراقية 


یوضح س رقم (50) 1-LI‏ الذكور ومتوسط 
الإناث كان أكبر من معيار اللإختبار البالغ (4) وبنسبة اتاق بلغت (63⁄). 


AE Re‏ الوس الحسايي المرجح (الموزون) والأهمية النسيبة (الوزن المثوي) 
أحقهدتها العيذة فى اختيار المرشحين لإنتخابات مجالس المعافانات العراقية 


مصادر ا معلومات التي أعتمدتها 
عينة الدراسة في إختيار 
المرشحين لإنتخابات جالس 
الحاقظات العراقية 
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س22: مدی اتقاق آراء عينة الدراسة مع الآراء والقضايا التي قدمتها القنوات الفضائية 
العراقية عن إنتخابات جالس المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (51) آن هناك اتفاقاً متوسطاً عن طريق الإجابة (إلى حد ما) 
بين آراء عينة الدراسة والآراء التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية عن إنعخابات جالس 
المحافظات العراقية وجاءت هذه الإجابة في الرتبة الأول بمجموع تكرارات بلغت 
(242) تكراراًء كانت حصة الذكور منها (142) تكراراً وبتسبة (32/)» وحصة الإناث 
منها بلغت (105) تكرارات وينسبة (24/)ء؛ جاءت بعدها وي المرتبة الثانية الإجابة 
(کلا) آي عدم وجود اتفاق بين آراء عينة الدراسة والآراء التي قدمتها القنوات الفضائية 
العراقية عن إتتخابات حالس الحافظات العراقية بمجموع (127) تكراراً» بلغ عدد 
تکرارات الذکور (69) تكراراً وينسبة (16/)ء أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغ (58) 
تكراراً وينسبة (13./)؛ ما المرتبة الثالثة فكانت من حصة الإجابة (نعم) أي وجود اتفاق 
بين آراء عينة الدراسة والآراء التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية عن إننخابات مجالس 
المحافظات العراقية وبمجموع تكرارات بلغت (70) تكرار» كانت حصة الذكور منها 
(32) تکراراً وبنسبة (8)» وحصة الإناث منها (33) تكراراً وبسبة (7/)؛ والتتائج 
أعلاه توضح أن أغلب عينة الدراسة في حافظة بداد يتفق في آراثه بشكل متوسط مع 
الآراء والقضايا التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية عن إثتخابات مجالس المحافظات 
العراقية وذلك يؤشر وجود تقارب في الآراء بين ما تقدمه هذه القنوات الفضائية وبين آراء 
الشاهد العراقي. 


الإعلام المرئي ويعناعة الأجنياة قسياسيد 


جدول رقم (51) يوضح مدى اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية 


عن إتتخابات مجالس المحافظات العراقية 


يوضصح الجدول رقم (52) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان اكبر من معيار الإختبار البالغ (1.5) وبنسبة اتغاق بلغت (62.39/). 
جدول رقم (52) يوضح مجموع الوسط الحساب رجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن المثوي) دى 
اتفاق آراء عيئة الدراسة مع الآراء التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية عن إنشخابات الس 
المحافظات العراقية 


رد ا انرك رسد 


OES 


جالس المحافظات العراقية 
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س23: الأسباب التي جعلت عينة الدراسة تتفق مع الآراء والقضايا التي قدمتها لك 
القنوات الفضائية المراقية عن إتتخابات جالس المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (53) أن أسباب اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي 
تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن إنعخابات مالس المحافظات العراقية كانت في 
المرتبة الأولى يسبب كونها (قريبة من واقع الانتخابات في العراق)» إذ حصلت عل أعلى 
مجموع من التكرارات بلغت (204) تكرارء كانت حصة الذكور منها (114) تكراراً 
وبنسبة (21/)ء أما حصة الإناث منها فقد بلغت (90) تكراراً وبسبة (16/)؛ بعدها 
جاء في المرتبة الثانية إعتقاد عيئة الدراسة بأن السبب في اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآرام 
التي تقدمها القنوات الفضائية العراقبة عن إنتخابات جالس الحافظات العراقبة كان لأنها 
(قريبة من آرائهم) وبمجموع تکرارات بلغت (146) تکراراًء بلغ عدد تکرارات الذکور 
(93) تكراراً وبنسبة (17)» أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (53) تكراراً وبنسبة 
9 أما الرتبة الثالثة فكائت من حصة الإجابة (تسهم بزيادة معلوماقي عن 
الانتخابات) بمجموع (127) تكرارً» بلغت تكرارات الذكور منها (69) تكراراً 
وبنسبة (12/)» أما تكرارات الإناث فقد بلغت (58) تكراراً وبتسبة (11/)؛ وجاءت 
قي المرتبة الرابعة الإجابة (لأنني لا أمتلك فكرة سابقة عن الموضوع) بمجموع (74) 
تكرارآًء كانت حصة الذكور منها (44) تكراراً وبنسبة (8/) وحصة الإتاث منها (30) 
تكرارآ وبنسبة (5/)؛ التتائج آعلاه تؤكد علن أن السبب الرئيس لاتفاق آراء عينة الدراسة 
ع الآراء والقضايا التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن إتتخابات مجالس 
المحافظات العراقية يتمشل في كونما قريبة من واقع هذه الانتخابات لكونها قنوات فضاثية 
عراقية والعاملين فيها من كوادر عراقية ما يجعلها قريبة من الواقع العراقي وتتفهم 
أحتياجات الفرد العراقي 


الإعلام المرثي وجناعة الأجندة السياسية 


جدول رقم (53) بوضح أسباب اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القنوات الفضائية 
العراقية عن إنتخابات مجالس المحاقظات العراقية 
ر n‏ 


ا 


يوضح الجدول رقم (54) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلخت (66.74/). 
جدول رقم (54) بوضح جموع الوسط الحساي ارجح (الوزون) والأهمية النسبية (الوزن الئوي) 
لأسباب اتقاق آراء عيئة الدراسة مع الآراء التي تفدهها الفنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات جالس 
امحافظات العراقية 
أسباب اتقاق آراء العينة مع ٤‏ 
الآراء التي تقدمها الفضائيات 


العراقية عن إتتخابات الس 


. الحافظات العراقية‎ 
A EA RES REA ii 
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س24: الأسباب التي جعلت عينة الدراسة لا تتفق مع الآراء والقضايا التي قدمتها 
القنوات الفضائبة العراقية عن إنتخايات مجالس ا لحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (55) أن أسباب عدم اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي 
تقدمها القنوات القضائية العراقية عن إتتخابات الس المحافظات العراقية تمثلت في 
الرقبة الأول بكونا (ليست قريبة من آرائي)ء إذ حصلت علل أعلل جموع من التكرارات 
بلغت (73) تكرارا» كانت حصة الذكور منها (40) تكراراً وبنسبة (18./)ء أما حصة 
الإناث فقد بلغت (33) تكراراً وينسبة (15/)؛ بعدها جاء في الرتبة الثانية إعتقاد عينة 
الدراسة بن السبب في عدم اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القنوات 
الفضائية العراقية عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية كان لأا (ليست قريبة من 
واقع الانتخابات في العراق) وجاءت بمجموع (69) تكرار بلغ عدد تكرارات الذكور 
(32) تکراراً ونسبة (16/) آما عدد تکرارات الإناث فقد بلغت (32) تكراراً وينسبة 
49 أما المرتبة الثالثة فكانت من حصة الإجابة (لا تسهم بزيادة معلوماتي عن 
الاتتخابات) بمجموع تکرارات بلغت (44) تكرارة كانت حصة الذكور منها (24) 
تكراراً وبنسبة (11) وحصة الإناث منها (20) تكرارا ويسبة (9/)؛ وجاءت في 
المرتبة الرابعة الإجاية (لأنني أمتلك فكرة سابقة عن الموضوع) بمجموع (37) تكرارً 
بلغت تکرارات الذكور (24) تكراراً وبنسبة (11/)ء أما تکرارات الإناٹ فقد بلغت 
(15) تكراراً وبنسبة (16)؛ ينضح من التتائج أعلاه أن السبب الرئيس لعدم اتفاق آراء 
عينة الدراسة مع الآراء والقضايا التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات 
جالس المحافظات العراقية يتمشل في كونهأ ليست قريبة من آراء عينة الدراسة رغم كوا 
قنوات فضائية عراقية. 


الإعلام المرئي وجناعة الأجنيدة اقسياسية 


جدول رقم (55) يوضح آسباب عدم اتقاق آراء عبنة الدراسة مع الآراء 

الفضائية العراقية عن إنتخابات جالس المحافظات العراقية 

آسباب عدم اتفاق آراء 

العينة مع الآراء التي تقدمها 
الفضاتيات العراقية عن 

إنتخابات جالس المحافظات 

العراقية 


ئي 


أمتلك فكرة سابقة عن 15 37 f‏ 17 
الموضوع 


E E i E E E FE 


يوضح الجدول رقم (56) أن المتوسط المسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2.5) وبنسية اتفاق بلغت (69.17/). 


الإعلام المرئي وصناعة الإجندة السياسية 


جدول رقم(56) يوضح ججموع الوسط الحسابي المرجح(الموزون) والأمية 
التسبية(الوزن ا حوي) لأسباب عدم اتفاق آراء العينة مع الآراء الي تقدمها الفضائيات 
العراقية عن إتتخابات جالس المحافظات العراقي 


آسباب عدم اتفاق آراء 


الفضائيات العراقية عن اق 

ت | ر 
ي ا 

ESE 

المحافظات العراقية 


س25: تقييم عينة الدراسة للتغطية الإعلامية لإنتخابات مالس المحافظات المراقية في 
القنوات الفضائية المراقية: 

يوضح الجدول رقم (57) أن تقييم عينة الدراسة في محافظة بغداد للتغطية 
الإعلامية التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية والخاصة بإنعخابات مجالس المحافظات 
العراقية كانت (شاملة إل حد ما)» إد حصلت علل المرتبة الأولك» بمجموع تكرارات 
بلغت (250) تكرارآ» كانت حصة الذكور منها (137) تكراراً وبنسبة (31/)» ما 
حصة الإناث فقد بلغت (115) تكراراً وبنسبة (26/)؛ جاءت بعدها وفي المرتبة الثانية 
الإجابة (شاملة) والتي وجدت فيها عينة الدراسة آن التغطية الإعلامية التي قدمتها 
القنوات الفقائية العراقية لإنتتخابات جالس المحافظات العراقية كانت (شاملة) بمجمرع 
(113) تکرارً بلغ عدد تکرارات الذکور (62) تکراراً وبنسبة (14/)ء أما عدد 
تكرارات الإناث فقد بلغت (51) تكراراً وينسبة (11)؛ أما المرتبة الثالئة فكانت من 
حصة الإجابة (غير شاملة) أي أن التغطية الإعلامية التي قدمتها القنوات الفضائية 
العراقية لإنتخابات جالس المحافظات العراقية كانت (غير شاملة)» بمجموع (79) 
تکرارگ بلغت تکرارات الذكور (50) تكرار؟ وبنسبة (11)ء آما تکرارات الإناث فقد 


الإعلام المرئي وصناعة الإجنية السياسية 
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بلغت (29) تكراراً وبتسبة (7)؛ يتضح من التتائج أعلاه آن آغلبية عينة الدراسة قي 
حافظة بغداد وجدت أن التغطية الإعلامية التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية 
لإنتخابات حالس المحافظات العراقية كانت (شاملة إل حد ما) وهذا يؤشر خللاً في آلية 
عمل القنوات الفضائية في قضية تعد أحدى أهم قضايا الرأي العام والتي تمهد لبناء 
المستقبل في العراق وف المجالات كافة . 

جدول رقم (57) يوضح تقييم عينة الدراسة للعغطية الاعلامية الني قدمتها القنوات الفضائية 

العراقية لإتتخابات مالس المحافظات العراقية 


تقييم العيئة للتغطية الاعلامية 
التي قدمتها الفضسائبات العراقية 
لإنتخابات مجالس المحافظات 


EA EZ E E E EA RT 
EER Ki E REC 


يوضح الجدول رقم (58) آن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الإناث كان أكبر 
من معيار الإختبار؛ بين كان متوسط الذكور مساوياً لمعيار الإختبار البالغ (2.5) وبنسية 
اتغاق بلغت (69.23/). 


الإعلاء المرئي وجناعة الإجندة السياسية 


جدول رقم (58) يوضح جموع الوسط الحسابي لمرجح (الوزون) والأهية 1 يية (الوزن الئوي) 
لتقريم عينة الدراسة للتغطية الاعلامية التي قدمتها القتوات الفضائية العراقية لإتتخابات جال 
الحافظات العراقية 

a a EL 

ا 5 

E E E سس ر‎ 

المحافظات العراقية 
س26: مدى حدوث مناقشات داخل عوائل عينة الدراسة عن إنتخابات مجالس 
الحافظات العراقية من خلال متايعتهم للتغطية الإعلامية الخاصة بها 

يوضح الجدول رقم (59) أن التخطية الإعلامية التي قدمتها القنوات الفضائية 
العراقية حول إنتخابات جالس المحافظات العراقية قد سبيت حدوث نقاش داخل عوائل 
عينة الدراسة» إذ حصلت الإجابة (نعم) على أعلى مجموع تكرارات بلغت (259) 
تكرارأ» وجاءت في المرتبة الأولل» كانت حصة الذكور منها (150) تكراراً وبسبة 
(34/)» وحصة الإناث منها بلغت (109) تكراراً وبنسبة (24/)؛ جاءت بعدها وني 
المرتبة الثانية الإجابة (إلى حد ما) آي حدوث بشکل متوسط داخحل عوائل عینة 
الدراسة بسبب ما قلمته القنوات الفضائية العراقية حول إنتخابات مجالس المحافظات 
العراقية بمجموع (111) تكراراًء بلغ عدد تكرارات الذكور (56) تكراراً وبنسبة 
(13/). أما عدد تكرارات الإتاث فقد بلغت (55) تكراراً وبشسبة (12/)؛ أما الرتبة 
الثالثة فكانت من حصة الإجابة (كلا) أي عدم وجود تأثير للتغطية الإعلامية التي قدمتها 
القنوات الفضائية العراقية حول إنتخابات حالس المحافظات العراقية في حدوث نقاش 
داخل عوائل عينة الدراسة وبمجموع (74) تكرارًء بلخت تكرارات الذكور (48) 
تكراراً وبنسبة (11/)» أما تكرارات الإناث ققد بلغت (26) تكراراً وبتسبة (6⁄)»؛ 


الإعلام المرئي وصناعة الإجتياة السياسية 
ا 


والتتائج اعلاه توضح آن أغلبية عينة الدراسة في محافظة بغداد قد تأثرت با قدمته القنوات 
الفضائية العراقية حول إتتخابات مجالس المحافظات العراقية سواء بشكل سلبي أو ايجابي 
ما أدئ إلى حدوث نقاشات داخل عوائل عينة الدراسة . 


جدول رقم (59) يوضح مدى حدوث نقاش داخل عوائل عينة الدراسة عن إنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية من خلال متابمتهم للنغطية الإعلامية ا لحاصة بها 


مدی حدوث نقاش بین عینة 
الدراسة وأسرهم بناء على متابعة 
التغطية الاعلامية لإنتخابات 
مالس المحافظات العراقية 


| ا E EEA E‏ 
HE E E KER E E ME‏ 
E E BE KN‏ 
يوضح الجدول رقم (60) آن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وينسبة اتفاق بلغت (80.28). 
جدول رقم (60) بوضح مجموع الوسط الحساب المرجح (الموزون) والأحمية النسبية (الوزن الئوي) دى 
حدوث نقاش بن عينة الادراسة وآسر هم بناء على متابعة التغطية الاعلامية اللي قدمتها القنوات الفضائية 
العراقية لإتتخابات مجالس المحافظات العراقية 
مدی حدوث نقاش بين العينة 
وآسرهم بناء على متابعة التقطية 


الإعلامية لإنتخابات جالس 


E E REAR E iS 


الإعلام المرئو وصناعة الأجندة السياسية 4[ 
س 27: مدى أعتاد مملومات ومتاقشات عينة الدراسة عن المشاركة قي إنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية بها عرضته القنوات الفضائية العراقية: 

يوضح الجدول رقم (61) أن عينة الدراسة أعتمدت (إلى حد ما) في معلوماتها 
ومتاقشاتبا عن المشاركة في إنتخابات مالس المحافظات العراقية با عرضته القنوات 
الفضائية العراقيةء إذ حصلت الإجابة (إلى حد ما) علن أعلن مجموع تكرارات بلغت 
204) تكراراً وجاءت في المرتبة الأولى» بلغ عدد تكرارات الذكور (108) تكراراً 
وينسبة (24/) آما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (96) تكراراً وبسبة (22/)؛ 
جاءت بعدها وئي الرتبة الثانية الإجابة (نعم) أي أن عينة الدراسة أعتمدت في معلو ماما 
ومناقشاتما عن المشاركة قي إنتخابات مجالس المحافظات العراقية بها عرضته القنوات 
الفضائية العراقية بمجموع تكرارات بلغت (120) تكرارآ» كانت حصة الذكور منها 
(65) نكرارا وبسبة (115)» وحصة الإناك منها (55) تكراراً وبنسبة (12)؛ء أما 
المرتبة الثالثة فكانت من حصة الإجابة (كلا) أي عدم أعتاد عينة الدراسة في معلوماجا 
ومناقشاتما عن المشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية بها عرضته القنوات 
الفضاتية العراقيةء بمجموع (118) تكرارآء بلغت تكرارات الذكور (74) تكراراً 
وينسبة (17/)» أما تكرارات الإناث فقد بلغت (44) تكراراً وبنسبة (10/)؛ والتنائج 
أعلاه توضح آن أغلبية عينة الدراسة قد أعتمدت بشكل متوسط في معلوماتها ومناقشاتما 
عن المشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية بها عرضته القنوات الفضائية العراقية 
وهذا يدل عل الدور الاجابي للقنوات الفضائية العراقية في هذه الانتخابات . 


الإعإام المركي وجناعة الإجنية المياسية 
جدول رقم (61) يوضح مدى اعتهاد عينة الدراسة في مناقشاعا ومعلوماتها عن الشار' : 
حالس المحافظات العراقية بها عرضته القتوات الفضائية العراقية 


مدى اعتهاد العينة في 
متاقشاتبا ومعلومانبا عن 
المشاركة في إنعخابات مجالس 
المحاقظات العراقية با 


[r 
ل رقم (62) أن المتوسط الحسابي العام كان مساوياً لعيار الإختبا‎ RT يوضح‎ 
بينم كان متوسط الذكور اقل من معيار الإختبار» وكان متوسط الإناث أكبر من معيار‎ 
.)/66.82( الإحتبار البالغ (2)» وينسبة اتفاق بلغت‎ 
جدول رقم (62) بوضح مجموع الومط الحساي ارجح (الموزون) والأهية السبية (الوزن‎ 
المئوي) لمدى اعتباد عينة الدراسة في مناقشاءها ومملو ماتها صن المشاركة في إنعخابات جالس الحافظات‎ 
العراقية بها عرضته القنوات الفضائية المراقية‎ 


مدى اعتياد العينة في متاقشاتها 
ومعلوماعها عن الشاركة في إتتخابات 
جالس المحافظات العراقية بها عرضته 
الفضائيات العراقية 


O e EZE 
ارا‎ 
CZ EN E EI 


الإعلام المرئي وجناعة الإجنوة السياسية 


س28: مدى إسهام القنوات الفضائية العراقية في تكوين القناعة لدى عينة الدراسة في 
أتتخاب مرشح معين: 

يوضح الجدول رقم (63) أن القنوات الفضائية العراقية أر تسهم في تكوين 
القناعة لدى عينة الدراسة بانتخاب مرشح معين» إذ حصلت الإجابة (كلا) على أعلى 
مجموع تكرارات بلغت (177) تكراراًء كانت حصة الذكور منها (106) تكراراً وبنسبة 
(28/)» وحصة الإناث منها بلغت (71) تكراراً وينسبة (19/)ء وجاءت هذه الإجابة 
بالمرتبة الأولك؛ أما المرتبة الثانية فقد كانت من حصة الإجابة (إلى حد ما) أي أن القنوات 
الفضائية العراقية أسهمت بشكل متوسط في تكوين القناعة لدي عينة الدراسة بانتخاب 
مرشح معین» بمجموع (119) تكراراً» بلغ عدد تكرارات الذكور (61) تكراراً وبسبة 
(1) أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغ (58) تكراراً وبنسبة (15/)؛ أما المرتبة 
الالثة فكانت من حصة الإجابة (نعم) آي آن القنوات الفضائية العراقية أسهمت في 
تكوين القناعة لدى عينة الدراسة بانتخاب مرشح معين» بمجموع تكرارات بلغ (83) 
تکرارا بلغت تکرارات الذکور منھا (38) تکراراً وبنسہة (10/)» ما تکرارات الإناٹ 
فقد بلغت (45) تکراراً وبنسبة (12/)؛ والنتائج اعلاه توضح أن القنوات الفضائية 
العرافية أر تسهم في تكوين القناعة لدى عينة الدراسة بانتخاب مرشح معين وأنعدم 
تأثيرها في هذا المجال ما يدل على فقدان التأثير المطلوب من قبل القنوات الفضاتية 
العراقية في ا محلقي العراقي كا آنه في الوقت نفسه يؤشر حالة ايجابية تتمشل في عدم دعوعبا 
لانتخاب جهة معينة والأنحياز إلى جانب فئة معينة. 
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جدول رقم (63) يوضح مدى إسهام التنوات الغضائية العراقية في تكوين القناعة لدى عينة الدراسة 


مدى إسهام القتوات 

الفضائية العراقية في 
تكوين القناعة لدى عيئة 
الدراسة باننخاب مرشح 


يوضح الجدول رقم (64) أن المنوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتاق بلغت (58.40//). 
جدول رقم (64) يوضح مجموع الوسط المسابي المرجح (لموزون) والأهمية النسبية (الوزن المنوي) دى 
إسهام القنوات الفضائبة المراقبة في تكوين القناعة لدى عينة الدراسة باتتخاب مرشح معين 
مدى إسهام الفضاتيات 
العراقية في نكوين القناعة لذى الذكور 


س29: مدى إسهام القنوات القضائية العراقية في التعريف بالبرنامج الإنتخاي 
للمرشحين لإنتخابات مجالس المحاقظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (65) أن القنوات الفضائية العراقية أسهمت بشكل متوسط 
في التعريف باليرنامج الانتخابي للمرشحين لإنتخابات جالس المحافظات العراقية إذ 


الإعلام المرئي وسناعة الإجندة السياسية 
حصلت الإجابة (إلع حد ما) علل أعلى مجموع تكرارات وجاءت هذه الإجابة قي المرتبة 
الأول بمجموع تكرارات بلغت (194) تكرارا» كانت حصة الذكور متها (107) 
تكراراً وبنسبة (24/)» آما حصة الإناث منها فقد بلغت (86) تكراراً وبنسبة (20)؛ 
جاءت بعدها وني المرتبة الثانية الإجابة (نعم) أي آن القنوات الفضائية العراقية أسهمت 
في التعريف بالبرنامسج الانتخابي للمرشحین» بمجموع (137) تکراراً بلغ عدد تکرارات 
الذكور (70) تكراراً وبنسبة (16)ء أما عدد تكرارات الإناث (67) تكراراً وبنسبة 
(15/)؛ أما المرتبة الالكة فكانت من حصة الإجابة (كلا) أي أن القنوات الفضائية 
العراقية ار تسهم في التعريف يالبرنامج الانتخابي للمرشحين» بمجموع تكرارات بلغ 
(113) تکرارا بلغت تکرارات الذکور منھا (71) تکراراً وبنسبة (16/)ء ما تکرارات 
الإناث فقد بلغت (42) تكراراً وبنسبة (9/)؛ والتائج أعلاه توضح أن القنوات 
الفضائية العراقبة أسهمت بشكل متوسط في التعريف بالبرنامج الانتخابي للمرشحين 
لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية وأنعدم تأثيرها في هذا المجال ما يؤكد عدم وجود 
دور للقنوات الفضائية العراقية في إنتخابات مالس المحافظات والتعريف بالبرنامج 
الاتخابي للمرشحين . 

جدول رقم (65) مدى إسهام القنوات الفضائية العراقية ني التعريف بالبر نامج الائتخابي للمرشحين 

مدى |سهام القنوات الفضائية 

المراقية لي التعريف بائ نامج 


الإعلام المرئي وجناعة الإجنيدة السياسية 


E 


يوضح الجدول رقم (66) آن التوسط الحسابي العام ومتوسط الإناث كان آكبر 
من معيار الإختبار» بيا كان متوسط الذكور مساوياً لعيار الإختبار البالغ (2) وبتسبة 
اتفاق بلغت (68.48/). 
جدول رقم (66) يوضح مجموع الوسط اساب المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن المثوي) لمدى 
إسهام اقنوات الفضائية العراقية في النعريف بالبر نامج الإنتخابي للم ر شحين 
س س 
E‏ 


اريف بالرنايج التوسط الاي المحوسط | الموسطاساي | الحا 
ار E‏ 
س 30: الاهتهامات التي أثارعما القنوات الفضائية العراقية عن طريق التغطية الإعلامية 
لإنتخابات حالس المحافظاث العراقية: 
أولا؛ الدعوة إلى عدم امشاركة في الإنتخابات: 
يوضح الجدول رقم (67) أن القنوات الفضائية العراقية ر تقم بالدعوة إلى عدم 
المشاركة في إنتخابات حالس المحافظات العراقية عن طريق تخطيتها الإعلامية هذه 
الانتخابات» إذ حصلت الإجابة (كلا) على أعلل مجموع تكرارات وجاءت في المرتبة 
الأرل» بمجموع تکرارات بلغت (191) تكرارآًء كانت حصة الذكور منها (120) 
تكراراً وبنسبة (38/)ء وحصة الإناث منها بلغت (71) تكراراً وبنسبة (23/)؛ جاءت 
بعدها وني المرتبة الثاتبة الإجابة (إلع حد ما) أي أن القنوات الفضائية العراقية قات 
بشكل متوسط بالدعوة إن عدم الشاركة في إنتخابات جالس المحافظات العراقية عن 
١‏ طريق تغطيتها الإعلامية هذه الانتخابات» بمجموع (83) تکراراًء بلغ عدد تکرارات 
الذكور (34) تكراراً وينسبة (11)ء آما عدد تكرارات الإناث فقد بلغ (49) تكراراً 
وبنسبة (16/)؛ أما المرتبة الثالثة فكانت من حصة الإجاية (نعم) أي أن القنوات 


الإعيام المركي وصناعة الأجنياة المياسية 

الفضائية العراقية قامت بالدعوة إل عدم المشاركة في إتتخابات مجالس المحافظات العراقية 
عن طريتق تغطيتها الإعلامية هذه الانتخابات» بمجموع (39) تکراراً بلغت تکرارات 
الذكور (25) تكراراً وبنسبة (8)» ما تكرارات الإناث فقد بلغت (14) تكراراً 
وبنسبة (4/)؛ التتائج اعلاه توضح آن القنوات الفضائية العراقية إر تقم بالدعوة إلى عدم 
المشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية عن طريق تغطيتها الاعلامية هذه 
الانتخابات . 


جدول رقم (67) يوضح مدى دعوة القنوات الفضائية العراقية لعينة الدراسة إلى عدم الشاركة في 
إنتخابات جالس المحافظات العراقية من طربق التغططية الاعلامية ها 


إتخابات مجالس المحافظات العراقية 
عن طريق التغطية الاعلامية ها 


التکرارات التكرا 
E E E E i E RESA‏ 
EET‏ 

يوضح الجدول رقم (68) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كأن اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (50.48/). 
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جدول رقم (68) بوسح مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسية (الوزن الشوي) دى 
دعوة القنوات الغضماتية العرايةلعبنةالدراسة إل عدم الشاركة قي إتتخابات نجالس الحاقظات العراية 
دی دعوة ترات نضا جن 
العراقية لعينة الدراسة إلى عدم الوط 
الشاركة في إتتخابات مجالس السا 


المحافظات العراقية عن طريق 
ا 


التغطية الاعلامية فا 

ثانباً: الدعوة والتحفيز على المشاركة في الإنفخابات: 

يوضح الجدول رقم (69) أن القنوات الفضائية العراقية قامت بالدعوة 
والتحفيز إلى المشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية عن طريق تغطيتها 
الإعلامية هذه الانتخابات» إذ حصلت الإجابة (نعم) عل أعلى مجموع تكرارات بلغت 
(242) تكرارء وجاءت في الرتبة الأونى» بلغت تكرارات الذكور (141) تكراراً 
وبنسبة (37)» أما تكرارات الإناث فقد بلغت (106) تكرارات وبسبة (427)؛ 
جاءت بحدها وفي المرتبة الثانية الإجابة إل حد ما) أي أن القنوات الفضائية العراقية 
قات بشكل متوسط بالدعوة والتحفيز لعيتة الدراسة إل المشاركة في إنمخايات مجالس 
المحافظات العراقية عن طريق تغطيتها الاعلامية هذه الاتتخابات» بمجموع (97) 
تكرارًء بلغ عدد تكرارات الذكور (47) قكراراً وينسبة (۸12)» أما عدد تكرارات 
الإناث فقد بلغت (50) تكراراً وبنسبة (13/)؛ آما المرتبة الثالثة فكانت من حصة 
الإجابة (كلا) أي أن القنوات الفضائية العراقية لر تقم بالدعوة والتحفيز لعيئة الدراسة إلى 
المشاركة في إنتخابات جالس المحافظات العراقية عن طريق تغطيتها الاعلامية هذه 
الانتخابات» بمجموع تكرارات بلغ (42) تكراراء كانت حصة الذكور فيها (26) تكراراً 
وبنسبة (7)ء وحصة الإناث (16) تكراراً وينسبة (4/)؛ والتتائج أعلاه توضح أن 


الإعلام المري وسناعة الأجنية السياسية 


القنوات الفضائية العراقية قامت بشكل فأعل وكبير بالدعوة والتحفيز إلى المشاركة في 
إنتخايات مجالس المحافظات العراقية عن طريق تغطيتها الاعلامية هذه الانتخابات. 
جدول رقم (69) يوضح مدى دعوة وتحفيز القتوات الفضائية العراقية لعينة الدراسة إلى المشاركة في 
إنتخابات مجالس المحافظات العراقية عن س تق التغطية الاعلامية ها 


جس | ء 
SE‏ 
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يوضح الجدول رقم (70) أن المنوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط‎ 
.)/75.08( الإناث كان أكبر من معيار الإحتبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت‎ 


مدی دعوة ومحفیز 
القنوات الفضائية 
العراقية لعينة الدراسة 
إلى المشاركة في 
إنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية عن 
طريق التغطبة الاعلاية 
ھا 


الإعلام المركي ومناعة الإجتيدة قسياسيد 


E 


جدول رقم (70) يوضح جموع الوسط اساي ارجح (الوزون) والأهمية النسبية (الوزن التوي) دى 
دعوة وحفيز القئوات الفضاثبة العراقية لعينة الدراسة إلى اشا ركة في إتتخابات الس المحافظات 
العراقية عن طريق التغطية الاعلامية غا 


الفضائية العراقية لعينة إلدراسة إلى الوسط 

e 
75.08 EEz الحاظات العراقية عن طريق‎ 
i kl BAR KN 

ثالثاً: الدعوة إلى إختبار قائمة مرشحة معينة والتحيز اليها بشكل مباشر: 

يوضح الجدول رقم (71) أن القنوات الفضائية العراقية لر تقم بدعوة عينة 
الدراسة في محافظة بخداد لإختيار قائمة معينة مرشحة في إنتخابات مجالس المحافظات 
العراقية والتحيز اليها بشكل مباشر عن طريق التغطية الإعلامية هذه الانتخابات» إذ 
حصلت الإجابة (كلا) على أعلن مجموع تكرارات بلغت (130) تكراراً» وجاءت في 
المرتبة الأول» كانت حصة الذكور منها (85) تكراراً وبنسبة (26/)ء وحصة الإناث منها 
بلغت (45) تكراراً وبنسبة (14/)؛ جاءت بعدها وني المرتبة العانية الإجابة (إلى حدما) 
أي آن القنوات الفضائية العراقية قات بشكل متوسط بدعوة عينة الدراسة إل إختيار 
قأئمة معينة مرشحة في إنتخابات حالس المحافظات العراقية والتحيز اليها مباشرة عن 
طريق التغطية الإعلامية هذه الانتخابات» بمجموع (107) تكرار بلغت تكرارات 
الذكور (49) تكراراً وينسبة (15)» أما تكرارات الإناث فقد بلغت (58) تكراراً 
وبنسبة (18/)؛ أما المرتبة الثالغة فكانت من حصة الإجابة (نعم) أي أن القنوات 
الفضائية العراقية قامت بدعوة عينة الدراسة لإختيار قأئمة معينة مرشحة في إتتخابات 
الس الحافظات العراقبة والتحيز اليها مباشرة عن طريق التغطية الإعلامية لمذه 
الانتخابات» بمجموع (88) تكراراًء بلخ عدد تكرارات الذكور (55) تكراراً وبنسبة 


الإعلام المرئي وسناعة الإجندة السياسية 
ادا 
(12/)» أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (33) تكراراً وينسبة (10/)؛ يتضح 
التائج آعلاه أن القنوات الفضائية العراقية ارتم بالدعوة لإختيار قأئمة معينة مرشحة في 
إنتخابات مجالس المحافظات العراقية والتحيز اليها مباشرة عن طريق التغطية الإعلامية 
مذ الاتخابات» وعذا يبعدها عن التحيز في عملها الإعلامي. 

جدول رقم (71) بوضح مدى دعوة القنوات الغضائية العراقية : 

مرشحة في إنتخابات الس المحافظات العراقية والتحيز البها مباشرة 

مدى دعوة الفضائيات العراقية 

للعبنة اإختيار قائمة معنة 


الدراسة لإخنيار قائمة معيئة 
تتس طريق التغطية الاعلامية 


مرشحة في إنشخابات مجالس 
المحافظات العراقية والتحيز البها 
مباشرة عن طريق النقطبة 


يوضح الجدول رقم (72) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وينسبة اتفاق بلغت (62.36). 


الإعلار المرئي وصناعة اإأجنجة المياصية 


332[ 
جدول رقم (72) بوضح جموح الوسط اساي امرجح (الوزون) والأهمية النسبية (الوزن المنوي) دى 
دهوة القنوات الغضائية العراقية لمينة الدراسة لإختيار قائمة معينة مرشحة في إتنخابات جالس 
المحافظات العراقية واتحيز اليها مباشرة عن طريق التغطية الاعلامية 


مدى دعوة الفضاثيات العراقية 
للعينة لإختيار قائمة معيئة مرشحة 
في إنخابات مجالس الحافظات 
العراقية والتحيز البها مباشرة عن 
طريتى التغطبة الاعلامية 


2 
سل 


رابعاً: التعريف بإنعخابات جالس المحافظات وبرامج المرشحين: 

يوضح الجدول رقم (73) أن القنوات الفضائية العراقية قأمت بالتعريف 
بإنتخابات مجالس المحافظات العراقية ويرامج المرشحين فيها عن طريق التغطية الإعلامية 
اء إذ حصلت الإجابة (نعم) علن أعلن مجموع تكرارات وجاءت هذه الإجابة بالمرتبة 
الأول بمجموع تكرارات بلغت (134) تكراراء كانت حصة الذكور منها (77) تكراراً 
وبنسبة (25/)» وحصة الإناث منها بلغت (57) ثكراراً وبنسبة (19/)؛ جاءت بعدها 
وفي المرتبة الثائية الإجابة (إلى حد ما) أي أن القنوات الفضائية العراقية قات بشكل 
متوسط بالتعريف بإنتخابات جالس المحاقظات العراقية وبرامج المرشحين فيها عن طريق 
التغطية الإعلامية هاء بمجموع (127) تكرارآء بلغت تكرارات الذكور (69) تكراراً 
وينسبة (22)» أما تكرارات الإناث ققد بلغت (58) تكراراً وبنسية (19)؛ أما المرتبة 
الثاللة فكانت من حصة الإجابة (كلا) أي أن القنوات الفضائية العرافية ر تمم بالتعريف 
بإنتخابات جالس المحافظات الحراقية ويرامج المرشحين فيها عن طريتى التغطية الاعلامية 
فاء بمجموع (50) تکرارآء بلغ عدد تکرارات الذکور (39) تکراراً وبتسية (12/)ء آما 
عدد تكرارات الإناث فقد بلخت (11) تكراراً وبنسبة (3/)؛ والنتائج أعلاه توضح أن 
القنوات الفضائية العراقية قامت بالتعريف بإنتخابات مجالس المحافظات العراقية وبرامج 


الإعام المرئم وصناعة الإجنهة السياسية 
ل 
المرشحين فيها عن طريق التغطية الإعلامية ها عا جعلها تؤدي الدور الإعلامي والتثقيفي 
قي العملية الاتتخابية وتنوير الرأي العام بماهية الانتخابات وخصوصا إنعخابات الس 
المحافظات لكونما تجرية حديثة عل المجتمع العراقي وقق القائمة المفتوحة في انتخاب 


جدول رقم (73) بوضح مدى قبام القنوات الفضائية العراقية بالتعريف بإنتخابات مجالس امحافظات 
س 


وبرامج المرشحين فيها عن 
طريق التغطية الاعلامية فا 
E EEA EZR ÛÎ KA ST‏ 
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يوضح الجدول رقم (74) أن التوسط المسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (75.19/). 


الإعلار المرثي وجناعة الإجنة انسياسية 
جدول رقم (74) يوضح مجموع الوسط الحساي الرجح (لأوزون) والأمية النسبية (الوزن النوي) لدى 
قيام القنوات الفضائية العراقية بالتعريف بإتتخابات مجالس المحافظات العراقية وبرامج الرشحين فيها 


عن طريتى التغطية الاعلامية ها 


مدى قيام الفضمائيات العراقية 


ا اقية وبرا ت 
المرشحين قيها عن طريق التغطية 
الإعلامية ها 


س31: الأساس الذي أعتمد عليه الذين شار كوا ني إنتخابات مجالس المحافظات العراقية 
من عيئة الدراسة ني إختيار مرشحهم: 

يوضح الجدول رقم (75) آن الأساس الذي أعتمدته عينة الدراسة في إختيار 
المرشح لإنتخابات جالس المحافظات العراقية تمشل بالرئبة الأولى في (البرنامج الانتخاي 
للمرشح)ء إذ حصلت علل أعلن مجموع من التكرارات بلغت (166) تكرار كانت 
-حصة الذكور منها (94) تكراراً وبنسبة (28/)ء وحصة الإناث منها (72) تكراراً 
وبنسبة (22/)؛ بعدها جاء في المرتبة الثانية (الولاء الديني) كأحدى الأاسس التي 
أعتمدتها عينة الدراسة قي إإختيار المرشح لإنتخابات مجالس المحاقظات العراقية بمجموع 
(51) تکرارآء بلغ عدد تکرارات الذکور (27) تکراراً وبنسبة (8/)ء ما عدد تکرارات 
الإناث فقد بلغت (24) تكراراً وبنسبة (7)؛ وجاءت في المرتبة الثالثة (العلاقات 
الشخصية) كأحدى الأسس أعتمدته عينة الدراسة في إختيار الرشح لإنتخابات مجالس 
المحافظات العراقبة بمجموع (44) تكراراً» بلغ عدد تكرارات الذكور (27) تكراراً 
وبتسبة (8). أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (17) تكراراً وبنسية (5/)؛ وجاءت 
في المرتبة الرابعة الإجابة (وجهة النظر التي رسختها القنوات الفضائية العراقية) كأحدى 
الأسس أعتمدته عينة الدراسة في إختيار الرشح لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية 


الإعلام المركم وجتاعة الأجتيدة السياسية 
بمجموع (38) تكرارآ» بلغت تكرارات الذكور (20) تكراراً وبنسبة (46)» آنا 
تكرارات الإناث فقد بلغت (18) تكراراً وبنسبة (6)؛ في حين كانت الرتبة الخامسة من 
حصة الإجابة (الولاء ا حزبي السياسي) كأحدى الأسس أعتمدته عينة الدراسة في إختيار 
امرشح لإتتخابات مجالس المحافظات العراقيةء بمجموع (31) تكرارآ» بلغ عدد 
تكرارات الذكور (16) تكراراً وينسبة (5)ء وبلغ عدد تكرارات الإناث (15) تكراراً 
وبنسبة (5/)؛ ولر يتم تسجيل أي تكرار للمتغير (أخرئ تذكر)؛ يتضح من التتائج أعلاه 
أن عينة الدراسة أعتمدت علن (البرتامج الانتخابي للمرشح) کاساس في إختيار المرشح 
لإنتخابات جالس المحافظات العراقيةء إذ جاء في المرتبة الأولىء في حين جاء ترتيب 
الإجابة (وجهة النظر التي رسختها القنوات الفضائية العراقية) في المرتبة الرابعة ما يؤكد 
ضعف دور القنوات الغضبائية العراقية في التأثير علل الناخب العراقي في إنعخابات جالس 
المحافظات العراقية . 


الإعلام المرئي وجناعة الأجندة السياسية 


جدول رقم (75) يوضح الاساس الذي اعتمدته عينة الدراسة 
في اختيار امرشح لإنتخابات جالس المحافظات العراقية 


الأساس الذي اعتمدته العبنة في 
إخعبار امرشح لإتتخابات 
مالس الحافظات العراقية 


الولاء الديتي 
وجهة النظر التي رسختها لديك 
القنوات الفضائية العراقية 
يوضح الجدول رقم (76) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان أكبر من معيار الإختيار البالغ (3.5) وبتسية اتفاق بلغت (72.17/). 
جدول رقم (76) يوضح جموع الوسط الحساي ارجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن الثوي) 
للاساس الذي اعتمدته عينة الدراسة في إختيار المرشح لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية 


الاساس الذي اصتمدته 
المينة ني إختيار اأرشح 


لإنتخابات جالس 
المحافظات العراقية 


الإعلام المرثي ويمناعة الأجنمة السياسية 


لع[ 
س32: تقيبم عينة الدراسة اللتغطية الإخبارية للقتوات الفضائية العراقية في إتتخابات مجالس 
المحاقظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (77) أن القنوات الفضائبة العراقية كانت متحيزة في 
تغطيتها الإعلامية لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية» إذ حصلت الإجابة (متحيزة 
عن أعل مجموع تكرارات بلغت (211) تكرار كانت حصة الذكور منها (121) 
تكراراً وبسبة (27/)» وحصة الإناث منها (90) تكرارا وبسبة (20)؛ بعدها جاء في 
المرتبة الثانية أن القنوات الفضائية العراقية كانت (حيادية) في تغطيتها الإعلامية 
لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية بمجموع (164) تكرارآًء بلغ عدد تكرارات 
الذكور (91) تكراراً وبنسبة (21)» أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغ (73) تكراراً 
وبنسبة (17/)؛ وجاءت في المرتبة الثالثة الإجابة (غير مهتمة) أي أن القنوات الفضائية 
العرافية كانت غير مهتمة في تغطيتها الإعلامية بإنتخابات مجالس المحافظات العراقية 
بمجموع (69) تكرار» بلغت تكرارات الذكور (55) تكراراً وبشسبة (12/)» أا 
تكرارات الإناٹ فقد بلغت (14) تكراراً وبنسبة (/) والنتائج أعلاه تبين أن القنوات 
الفضائية العراقية كانت متحيزة في تغطيتها الإعلامية لإنقخابات مجالس المحافظات 
العرافية . 


الإعثام المركي وجناعة الأجتهة السياسية 
لل 

جدول رقم (77) يوضح كيفية تعامل القنوات الفضائية العراقية في تغطيتها لإنتخابات 
مجالس اللحافظات العراقية 


كيفية تعامل القنوات القضائية بغ : 
العراقية في تفطیها لإنتخابات - و التسب 
مجائس المحافظات المراقية : : E REET‏ لتوية 


Ka Û 
يوضح الجدول رقم (78) أن المعوسط ل العام ومتوسط الذكور ومتوسط‎ 
.)474.33( الإناث كان أكبر من معيار الإختيار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت‎ 


جدول رقم (78) يوضح مجموع الوسط ا لماي ارجح (الموزون) والأهية النسبية (الوزن النوي) 
لإتتخابات مجالس المحاقظات العراقية 


كيفية قعامل القتوات 
الفضائية المراقية ي تغطيتها 
لإنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية 


الإعلام المرئي وجناعة الأجندة السياسية 
ld‏ 
ثانياً : توصيف بيانات الشاهدة لمينة الدراسة / حافظة صلاح الدين: 
س1: مدى مشاهدة عينة الدراسة للقنوات الفضائية العراقية: 

يوضح الجدول رقم (79) أن أعلن تكرار كان من حصة التعرض بشكل غير 
متتظم (أحياتا)» إذ بلغت (41) تكراراًء إذ كانت حصة الذكور في مدينة صلاح الدين 
(21) تكراراً وبنسبة (32/)» أما حصة الإناث فقد بلغت (20) تكرارا وينسبة (30/)» 
وهذا يدل علن أن هناك تعرضاً غير منتظم للقنوات الفضائية العراقية لدى الجمهور 
العراقي والذي يعني أن القنوات الفضائية الراقية لحد الآن لر تستطع كسب الشاهد 
العراقي ما مجعله يلجأ للقنوات الفضائية العربية والأجنبية؛ أما التعرض بأنتظام أي 
(دائ) فقد جاء في الرتبة الثانية بمجموع (25) تكرارآًء إذ بلغت تكرارات الذكور في 
مدينة صلاح الدين (18) تكراراً وبنسبة (27/)» أما تكرارات الإثاث فقد بلغت (7) 
تكرارات وبنسبة (11/)؛ وأقل تكرار كان من حصة عدم التعرض عن طريق الإجابة 
(أبدا) فقد جاء بالمرتبة الثالثةء إذ يتم تسجيل آي تكرار لعينة الدراسة في حافظة صلاح 
الدين في هذه الإجابة؛ وهذا قد يعود إل تعرض هذه النسبة من العينة للقنوات غير 
العراقية؛ يتضح من النتائج أعلاه أن أغلبية عينة الدراسة في حافظة صلاح الدين تتعرض 
بشكل متوسط للقئوات الفضائية العراقية وسيتم توضيح أسباب ذلك في أدناه . 

جدول رقم (79) يوضع مدى تعرض عينة الدراسة في صلاح الدين للقنوات الفضائية العراقية 


الإعلام المرقو وجسناعة الأجتهة السياسية 


دل 


یوضح الجدول رقم (80) أن امتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان أكبر من معيار الإتبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (79.3). 
جدول رقم (80) يوضح مجموع الوسط اساي المرجح (اموزون) والأهبة النسبية (الوزن الثوي) مدى 
تعرض عينة الدراسة في صلاح الدين للقنوات الفضائية العراقية 


س2: القنوات الفضائية العراقية الأكثر مشاهدة لدى عينة اللراسة: 

يتضح من الجدول رقم (81) أن قناة (الشرقية) هي أكثر القنوات الفضائية 
العراقية مشاهدة لدى عينة الدراسة في عحافظة صلاح الدين» إذ حصلت عل المرتبة الأول 
بمجمرع تکرارات بلغت (64) تكراراًء كانت حصة الذكور منها (39) تكراراً وبتسبة 
(10/) وبلغت حصة الإناث منها (25) تكراراً وبشسبة (6/)؛ جاءت بعدها في المرتبة 
الثاتية قناة (البغدادية) بمجموع تكرارات بلغت (48) تكراراً» كانت حصة الذكور منها 
(26) تكراراً وبنسبة (6/) وبلغت حصة الإناث منها (22) تكراراً وبنسبة (45)؛ أما 
المرتبة الثالفة فكانت من حصة قناة (صلاح الدين) بمجموع تكرارات بلغت (46) 
تكراراً» كانت حصة الذكور منها (26) تكراراً وينسبة (6/) وبلغت حصة الإناث منها 
(20) تكرارا وينسبة (5/)؛ وجاءت في المرتبة الرابعة قناة (الرافدين) بمجموع تكرارات 
بلغت (36) تكرارآ كانت حصة الذكور متها (24) تكراراً وبنسبة (6/) وبلغت حصة 
الإناث متها (12) تكراراً وبنسبة (3/)؛ وجاءت في المرقبة الخامسة قتاة (بغداد) بمجموع 
تکرارات بلغت (35) تكرارآ» كانت حصة الذكور منها (22) تكراراً وينسبة (5/) 
ولخت حصة الإناث منها (13) تكراراً وبنسبة (3/)ء وجاءت في المرتبة السادسة قناة 


الإعلاء المرئي وجناعة الأجنوة السياسية 
(السومرية) بمجموع تکرارات بلغت (33) تكرارآً كانت عدد تكرارات الذكور (19) 
تكراراً وينسبة (5) ويلغت عدد تكرارات الإناث منها (14) تكراراً وينسبة (3/)؛ 
وجاءت في الرتبة السابعة قناة (العراقية) بمجموع تكرارات بلغت (32) تكرارا» كانت 
-حصة الذكور منها (22) تكراراً ويسبة (5/) وبلعت حصة الإناث متها (15) تكراراً 
وبنسبة (4/)؛ وجاءت قي المرتبة الثامنة قناة (الديار) بمجموع تكرارات بلغت (27) 
تكرارأ» كانت حصة الذكور منها (17) تكراراً وبتسبة (4/) وبلغت حصة الإناث منها 
(10) تكرارات وبنسبة (2/)؛ وجاءت ني المرتبة التاسعة قناة (البابلية) بمجموع 
تکرارات بلغت (19) تکراراً لکل منھاء کانت عدد تکرارات الذکور (11) تکراراً 
وبنسبة (3/) وبلغت عدد تكرارات الإناث منها (8) تكرارات وبنسبة (2/)؛ وجاءت 
في المرتبة العاشرة قناة (الراي) بمجموع تكرارات بلغت (14) تكراراً كانت حصة 
الذكور منها (11) تكراراً ويسبة (3/) ويلغت حصة الإناث منها (3) تكرارات وبسبة 
(1/)؛ وجاءت في الرئبة الحادية عشرة قناة (دجلة) بمجموع تكرارات بلغت (13) 
تكراراً كانت حصة الذكور منها (8) تكرارات وبتسبة (2/) وبلغت حصة الإناث منها 
(5) تكرارات وبنسبة (1/)؛ وجاءت في المرتبة الثانية عشرة قناة (الموصلية) بمجموع 
تكرارات بلغت (7) تكرارات» كانت حصة الذكور منها (6) تكرارات وبنسبة (2./) 
وبلغت حصة الإناث متها تكراراً واحداً ويتسبة (0.25/)؛ وجاءت في المرتبة الثالثة 
عشرة قناة (الرشید) بمجموع تکرارات بلخت (6) تکرارات؛ کانت عدد تکرارات 
الذكور (6) تكرارات وينسبة (2) ولر يتم تسجيل أي تكرار للاناث في هذه القناة؛ 
وجاءت في المرتبة الرابعة عشرة قناة (يلادي) بمجموع تكرارات بلغت (3) تكرارات» 
کانت عدد تکرارات الذکور تکراراً واحداً ونسبة (0.25/) وبلخت عدد تکرارات 
الإناث منها تكرارين وبنسبة (1/)؛ وجاءت قي المرتبة الخامسة عشرة القنوات (عشتار 
والمسار والانیار) بمجموع تکرارات ہلخت تکرارین لکل منهم» کانت عدد تکرارات 


الإعلام المرئو وصناعة الإجتجة السياسية 


الإناث لقناة عشتار تكرارين وبنسبة (1) ولر يتم تسجيل آي تکرار للڌكور في هڏه 
القناة؛ أا عدد تكرارات الذكور لقناة المسار ققد بلغت تكراراً واحداً وبنسبة (0.25/) 
وبلغت عدد تكرارات الإناث منها تكراراً واحداً وينسبة (0.25)؛ أما عدد تكرارات 
الذكور لقناة الاتبار فقد بلغت تكرارين وبسبة (1/) ولر يتم تسجيل أي تکرار للاناث 
في هذه القناة؛ وجاءت في المرتبة السادسة عشرة القنوات (الفرات والفيحاء وآشور 
والسلام والحرية والعراق الاقتصادية) بمجموع تکرارات بلغت تکرارا واحدا لکل منھم» 
كانت عدد تكرارات الإناث لقناة الفرات تكراراً واحداً وبنسبة (10.25) وار يتم تسجيل 
آي تکرار للذکور في هذه القناة؛ ما عدد تكرارات الذكور لقناة الفيحاء بلغت ثكراراً 
واحداً وبنسبة (0.25/) وإر يتم تسجيل أي تكرار للاناث في هذه القناة؛ أا عدد 
تكرارات الإناٹ لقناة شور فقد بلغت تكراراً واحداً وبنسبة (0.25/) ولر يتم تسجيل 
أي تكرار للذكور في هذه القناة؛ أما عدد تكرارات الذكور لقناة السلام بلغت تكراراً 
واحداً وبسبة (0.25/) ولر يتم تسجيل أي تكرار للاناث قي هذه القناة؛ أما عدد 
تكرارات الذكور لقناة ا حرية بلغت تكراراً واحداً وبنسبة (0.25/) ور يتم تسجيل أي 
تكرار للاناث في هذه القناة؛ أما عدد تكرارات الذكور لقناة العراق الاقتصادية بلغت 
تكراراً واحداً وبنسبة (100.) ولريتم تسجيل آي تكرار للاناث قي هذه القناة. 
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الإعلار 


المرثم وماع اإأجنوة السياسية 


الإعلاء المرئي وصناعة الإجتدة | 


السياسيدة 


الإعلام المرئم وجناعة الإجنهة السياسية 


E2 
س3: أسباب مشاهدة عينة الدراسة للقتوات الفضائية العراقية:‎ 
يبين الجدول رقم (82) أن آهم آسباب مشاهدة القنوات الفضائية العراقية تنمشل‎ 
في (أكتساب معارف جديدة)» إذ حصلت على آعلى مجموع تکرارات بلغث (41) تکرارگ‎ 
كانت حصة الذكور منها (25) تكراراً وبنسبة (18/)ء أما حصة الإناث فقد بلغت‎ 
تكراراً ويشسبة (11/)ء وبذلك أحتلت المرتبة الأولك؛ ثم جاءت في المرتبة الثانية‎ )16( 
الإجابة (التعرف على مستجدات الأحداث) بمجموع تكرارات لكلا الجسين بلغت‎ 
)17( تكرار كانت حصة الذكور منها (23) تكراراً وبنسبة (16)ء وللأناث‎ )40( 
تكراراً وبنسبة (12/)؛ وتقاسمت كل من الإجابة (لقضاء وقت الفراغ) والإجابة‎ 
(التسلية والترفيه) في المرتبة الثالثة بمجموع تکرارات لكلا ا لجنسين بلغت (23) تكرار‎ 
إذ بلغ عده تكرارات الذكور في الإجابة (لقضاء وقت الفراع) منها (17) تكراراً وينسبة‎ 
وبلغ عدد تکرارات الإناٹ فيها (6) تكرارات وبنسبة (4/)؛ أما عدد تكرارات‎ )/( 
الذكور في الإجابة (التسلية والترفيه) فقد بلغت (15) تكراراً وبنسبة (110) في حين بلغ‎ 
عدد تكرارات الإناث فيها (8) تكرارات وبنسبة (6/)؛ أما المرتبة الرابعة فكانت من‎ 
حصة الإجابة (لأنما قريبة من أهتماماتي ورغباي) بمجموع (13) تكرارآًء إذ بلغ عدد‎ 
تکرارات الذکور (8) تکرارات وبنسبة (6/) ویلغ عدد تکرارات الإناٹ (5) تکرارات‎ 
وبنسبة (4/)ء وجاءت مُشاهدة عينة الدراسة للقنوات الفضائية العراقية من أجل (إيجاد‎ 
موضوع للتحدث مع الاخرين) في المرتبة الخامسة» بمجموع تكرارات لخت تكرارين»‎ 
بلغ عدد تکرارات الذکور منها تكرارين وبنسبة (1/) في حین لر یتم تسجیل أي تکراړ‎ 
للأناتث في هذه الإجابة؛ ولر تسجل عينة الدراسة أي إجابة في التغير (أحرى تذكر)؛‎ 
يتضح من التائج أعلاه أن عينة الدراسة تشاهد القنوات الفضائية العراقية وتتعرض‎ 
لبرامجها من أجل أكتساب معارف جديدة وهذا يدل عل أن القنوات الفضائية العراقية ها‎ 
دور في تزويد التلقي بالعلومات التي توسع من معلوماته خصوصاً أنه لر يتم تسجيل عدم‎ 


الإعلام المرئي وجناعة الإجندة السياسيد 
تعرض عينة الدراسة في عافظة صلاح الدين إل القنوات الفضائية العراقية وأريتم تسجيل 
آي تكرار لأسباب عدم مشاهدة القنوات الفضائية العراقية لدى عيئة الدراسة في عافظة 
صلاح الدين . 
جدول رقم (82) اسباب مشاهدة عيئة الدراسة فلقنوات الفضائية العراقية 


أسباب مشاهدة عينة الدراسة 
للقنوات القضائبة المراقبة 
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يوضح الجدول رقم (83) آن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (4) وبنسبة اتفاق بلخت (66.9/). 
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الإعلام المرئي وصناعة الاجتدة السياسية 


جدول رقم (83) يوضح مجموع الوسط الحساي الرجح (اوزون) والأمبة النسبية (الوزن الغوي) 
لأسباب مشاهدة عينة الدراسة للقتوات الفضائية العراقية 

مس 

ف 

ES KS ME 
س4: أسباب عدم مشاهدة عيئة الدراسة للقنوات الفضائية العراقية:‎ 

أريتم تسجيل اي إجابة في هذا السؤال وهذا يدل علن ان عينة الدراسة في محافظة 
صلاح الدين كانت من يشاهدون القنوات الفضائية العراقية . 
س5: مدى إسهام القنوات الفضائية العراقبة في التعريف بالقضايا العامة: 
يوضح الجدول رقم (84) آن القنوات الفضائية العراقية (تسهم إلى حد ما) 

بالتعريف بالقضايا العامة» إذ حصلت عل أعلل مجموع من التكرارات بلغت (43) 
تكرارأً» كانت حصة الذكور (26) تكراراً وبنسبة (39/)» وكانت حصة الإناك (17) 
تكراراً وبنسبة (26)ء وبذلك جاءت هذه الإجابة في الرتبة الأويى؛ أما المرتبة الثانية 
فكانت من حصة الإجابة (تسهم) بمجموع (20) تكرارآء إذ بلخت تكرارات الذكور 
(10) تكرارات وبنسبة (15)» آما تكرارات الإناث فقد بلغت (10) تكرارات وبنسبة 
(15/)؛ أما عدم إسهام القنوات الفضائية العراقية في التعريف بالقضايا العامة فقد جاء 
في امرتبة الثالثة معمثلاً في الإجابة (لر تسهم) بمجموع تكرارات بلغت (3) تكرارات» بلغ 
عدد قكرارات الذكور (3) تكرارات وبنسبة (25)ء ولر يتم تسجيل أي تكرار للاناث في 
هذه الإجابة؛ يتضح من النتائج آعلاه آن إسهام القنوات الفضائية العراقية في التعريف 
بالقضايا العامة متوسط وذلك من الإجابة (تسهم إلى حد ما) مأ يؤكد ضعف دور 


الإعإام الموئي وجناعة الإجنة السياسية 
القنوات الفضائية في التعريف بالقضايا العامة وهذا يستدعي من القنوات الفضائية 
العرافية الأهتهام والتركيز علن معالجة الأسياب. 
جدول رقم (84) بوضح مدى إسهام القنوات الفضبائية العراقية في التعريف بالقضبايا العامة 
مدى إسهام القنوات 
الفضائبة العراقية في 
التمريف بالقضايا المامة 


يتضح من الجدول رقم (85) أن الوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (72.7/). 
جدول رقم (85) يوضح مجموع الوسط الحسابي المرجح (اموزون) والأحمية النسبية (الوزن الموي) لى 
إسهام القنوات الفضائية العراقية في التعريف بالقضايا العامة 
مدى إسهام القنوات 
الفضائية العراقية في 


التعريف بالقضايا العامة 


س6: مدى تعبير القنوات الفضائية العراقبة عن قضايا وموم عينة الدراسة بشكل واقعي: 

يوضح الجدول رقم (86) أن القنوات الفضائية العراقية تُعبر إلى حد ما عن قضايا 
وموم الشاهد العراقي بشكل واقعيء إذ حصلت الإجابة (أحيانا) على أعلى جموع من 
التكرارات بلغت (44) تكرارآًء كانت حصة الذكور (25) تكراراً وبنسبة (438)ء أما 


الإعلار المرئي وجناعة الإجنية السياسية 
یوضح الجدول رقم (87) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان اكثر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسية اتقاق بلغت (69.7/). 
جدول رقم (87) يوضح مجموع الوسط الحساب المرجح (الموزون) والأهمية السيية (الوزن الئوي) لدى 
تعبير القتوات الفضمائبة المراقية عن قضايا وهموم الشاهد العراقي 


من 


مدى تعب القنوات الفضائية 


مدرم ر 
الأشاهد المراقي 


EA EZ RES HEN 
س7: مدى العلافة بين عدم أطلاع عينة الدراسة على بعض القضايا المهمة وبين تجاهل‎ 
القنوات الفضائية العراقية هذه القضابا:‎ 
يوضح الجدول رقم (88) أن هناك علاقة متوسطة بين عدم الأطلاع عل بعض‎ 
القضايا المهمة وبين تجاهل القنوات الفضائية هذه القضاياء إذ حصلت الإجابة (للل حد‎ 
)29( ما) دى عينة الدراسة في مدينة صلاح الدين علن أعلل جموع من التكرارات بلغت‎ 
تكراراً» كانت حصة الكور منها (19) تكراراً وبنسية (29)» وبلغت حصة الإناث‎ 
منها (10) تكرارات وبتسبة (15/)ء ويذلك حصلت هذه الإجابة علل المرتبة الأول؛ أما‎ 
المرتبة الثانية فكانت من حصة الإجابة (نعم) أي تأكيد وجود علاقة بون عدم الأطلاع على‎ 
بعض القضايا الهمة وتجاهل القنوات الفضائية العراقية ها بمجموع (20) تكرارآ بلغ‎ 
عدد تكرارات الذكور (11) تكراراً وبسبة (17/)» أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت‎ 
تكرارات وبتسبة (13/)؛ أما عدم وجود علاقة بين عدم الأطلاًعَ علل بعض‎ )9( 
القضايا المهمة وتجاهل القنوات الفضائية العراقية ها فقد جاء في الرئبة الثالثة عن طريق‎ 
)9( الإجابة (كلا) بمجموع تکرارات بلغت (17) تکراراًء إذ بلغت تکرارات الذكور‎ 
تكرارات وبنسبة (14/)» أما تكرارات الإتاث فقد بلغت (8) تكرارات وينسية (12/)؛‎ 


الإعام المرئي وجناعة الأجنيدة السياسية EH‏ 
التائج أعلاء توضح أن العلاقة بين عدم الأطلاع علن بعض القضايا المهمة وتجاهل 
القنوات الفضائية العراقية ها هي موجودة بشكل متوسط نما يؤشر ضعف دور القنوات 
الفضائبة لدى المتلقي العراقي من عينة الدراسة عن طريق الإجابة (إلى حد ما) والذي 
يدل عل أن المتلقي العراقي يأل من القنوات الفضائية العراقية أن تقوم بدورها الإعلامي 
والتثقيفي بالشكل المطلوب علن غرار القنوات الفضائية العربية والأجنبية . 

جدول رقم (88) بوشح العلاقة بين عدم الاطلاح على بعض القضايا المهمة وتجاهل القثوات الفضائية 

العراقية ما 
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يوضح الجدول رقم (89) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان أكبر من معيار الإحتبار البالخ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (68.3/). 
جدول رقم (89) يوضح جموع الوسط الحساي ارجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن امموي) 
ا 
یننم م 
بعض القضايا الهمة وتجامل الإناث ر 
القنوات الفضائية العراقية ما ا1 


ا 


الإعلام المرئي وسناعة الإجنية السياسية | 
ا ل 
س 8: العلاقة بين التغطية الإعلامية للفضائيات العراقية وبين الاهتهام بقضايا معينة: 

یوضح المجدول رقم (90) آن العلاقة متوسطة بين التغطبة الإعلامية للقنوات 
الفضائية العراقية وبين الأهعام بقضايا معينة دى الشاهد العراقيء إذ حصلت الإجابة 
(أحيانا) لدى عينة الدراسة في مدينة صلاح الدين علن أعلل مجموع من التكرارات بلغت 
(49) تكرارآء كانت حصة الذكور منها (29) تكراراً وبتسبة (444)ء وكانت حصة 
الإناث مها (20) تكراراً وينسبة (30/)ء وبذلك حصلت هذه الإجابة على المرتبة 
الأوك؛ أا عدم وجود علاقة بين التغطية الإعلامية للقنوات الفضائية العراقية وبين 
الأهتيام بقضايا معينة لدى الُشاهد العراقي فقد جاء في المرتبة الثانية عن طريق الإجابة 
(أبداً) بمجموع (11) تکرارآً بلغت تكرارات الذكور (8) تكرارات وبشسبة (12/)» 
ويلغت تكرارات الإناث (3) تكرارات وبنسبة (5)؛ أما المرتبة الثالثة فكانت من حصة 
الإجابة (داث) أي تأكيد وجود علاقة بين التغطية الإعلامية للقنوات الفضائية العراقية 
وبين الأهتام بقضايا معينة لدى الُشاهد العراقي وبمجموع (6) تكرارات» بلغ عدد 
تكرارات الذكور تكرارين وبنسبة (3/)» وبلغ عدد تكرارات الإناث (4) تكرارات 
وبنسبة (6/)؛ يتضح من التائج أعلاه أن العلاقة بين التغطية الإعلامية للقنوات 
الفضائة العراقية وبين الأهتهام يقضايا معينة لدئ الُشاهد العراقي هي متوسطة عن طريق 
الإجابة (أحيانا) والذي يؤكد ضعف دور القنوات الفضائية العراقية في التأثير على الُشاهد 
العراقي وضعف دورها في الحياة العامة للفرد العراقي . 


الإعلار المركي وجناعة الاجنيدة السياسية 


جدول رقم (90) يوضح العلاقة بين التغطية الاعلامية للقنوات الفضاتية العراقية ويين الاهتهام بقضايا 
معينة لدى الأشاهد العراقي 


العلاقة بين التغطية الاعلابة 
للقنوات الفضائية العراقية 
وبين الاهتيام بقضايا معينة 
ندى الشاهد العراقي 


يوضح الجدول رقم (91) أن التومط الحسابي العام ومتوسط الذكور كان اقل 
من معيار الإختبارء بيتها كان متوسط الإناث أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبسبة 
اتفاق بلغث (64/). 
جدول رقم (91) يوضح مجموع الوسط اسساب المرجح (الموزون) والأهمبة النسبية (الوزن الئوي) 
للعلاقة بين التغطبة الاعلامية للقنوات الفضائية العراقية وبين الاهتام بقضايا معيئة لدى الشاهد العراقي 
الملاقة بين الشغطية الاعلامية 
للقنوات الفضمائية العراقبة ويرن 
الاهنهام بقضايا معيتة لدى 
الشاهد العراقي 


ت 
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س9: القضايا التي عتم با العينة بسبب التغطية الإعلامية للقنوات الفضائية العراقية: 
يوضح الجدول رقم (92) أن أعلن تكرار كان من حصة عدم وجود قضايا يهتم بها 
الشاهد العراقي بسبب التغطية الإعلامية للقنوات الفضائية العراقية وجاءت في المرتبة 


الإعيام المرئي وصناعة الإجتدة المياسية 

الأرل» بمجمرع (30) تکرارآ» بلغت تكرارات الذكور (19) تكراراً وبنسبة (25/)» 
وبلغت تكرارات الإناث (11) تكراراً وبتسبة (14/)؛ أما القضايا السياسية فقد جاءت 
في المرتبة الثانية بمجموع (25) تكرار كانت حصة الذكور (16) تكراراً ويسبة 
(21/)» وحصة الإناث (9) تكرارات وبنسبة (12/)؛ أما المرتبة الثالثة فكانت من 
حصة القضايا الإجتماعية وبمجموع (15) تكرار بلغ عدد تكرارات الذكور (5) 
تكرارات وبسبة (47)» وبلغ عدد تكرارات الإناث (10) تكرارات وبنسبة (13/)؛ 
تأي بعدها القضايا الاقتصادية لتحتل المرتبة الرابعة ضمن القضايا التي يتم بها الُشاهد 
العراقي بسبب التغطية الإعلامية للقنوات الفضائية العراقية وبمجموع تكرارات لكلا 
الجسين بلغت (6) تكرارات» كانت حصة الذكور منها (3) تكرارات وبتسية (4/)» 
وبلغت حصة الإناث منها (3) تكرارات وبنسبة (4/)؛ ولر يئم تسجيل أي هتام 
بالقضايا الرياضية لدى عينة الدراسة قي عافظة صلاح الدين من كلا المسين؛ والنتائج 
أعلاه توضح أن القنوات الفضائية العراقية إر تجعل التلقي العراقي يتم بقضايا حددة عا 
جعل أغلب عينة الدراسة تنجه إلى عدم تحديد قضايا معينة أذّت التخطية الإعلامية 
للقنوات الفضائية العراقية إلك الأهتام بها (القضايا)» ثم تأي بعدها وبالمرتبة الثائية 
الأهتهام يالفضايا السياسية ‏ 


الإعلام المرئي وجناعة الإجندة السياسية 


360 
جدول رقم (92) يوضح القضايا التي يتم بها اأشاهد العراقي بسبب التغطية الإعلامية 
للقنوات الفضاتية العراقية 
التضابا تي تم یبا 
الشاهد العراقي سيب 
التغطية الاعلامية 


للقنوات الفضائية 


يوضح الجدول رقم (93) أن المخوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (3) وبنسبة اتفاق بلغت (59/). 
جدول رقم (93) يوضح جموع الوسط اساي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن اللوي) 
ا 


در 
E E EA E‏ 


القضايا التي بهم بها الشاهد 


العراقي بسيب النذ 
الاعلامبة للقنوات الفضائية 
العراقية 


الإعلام المرئي وجناعة الإجنهة السياسية 
س 10: مدى تر كيز القنوات الفضائية العراقية على قضايا دون سواها لأسباب سياسية: 

يوضح الجدول رقم (94) أن عينة الدراسة تعتقد أن القنوات الفضائية العراقية 
تركز على قضايا دون سواها لأسباب سياسية وجاءت هذه الإجابة (نعم) في المرتبة الأو 
بمجموع تكرارات بلغت (34) تكرارآ» كانت حصة الذكور منها (22) تكراراً وبنسبة 
(33/)» وحصة الإناث متها بلغت (12) تكراراً وبسبة (18/)؛ وجاء في الرتبة الثانية 
وجود تركيز متوسط من قبل القنوات الفضائية العراقية علل قضايا دون سواها لأسباب 
سياسية عن طريت الإجابة (إلن حد ما)» بمجموع (23) تكراراًء إذ بلغت تكرارات 
الذكور (14) تكراراً وبنسبة (21/)ء وبلغت تكرارات الإناث (9) تكرارات وبسبة 
9//)؛ أما المرتبة الثالئة فكانت من حصة عدم وجود تركيز للقنوات الفضائية العراقية 
على قضايا دون سواها لأسباب سياسية عن طريق الإجابة (كلا)» وبمجموع (9) 
تکرارات» بلغ عدد تکرارات الذکور (3) تکرارات وبنسبة (5/)ء وبلغ عدد تکرارات 
الإناث (6) تكرارات وبنسبة (9/)؛ والتتائج أعلاه توضح أن أغلب عيئة الدراسة في 
محافظة صلاح الدين يعتقدون أن القنوات الفضائية العراقية تقوم بالتركيز علل قضايا دون 
سواها وتشملها بكثافة التغطية الإعلامية بسبب عرامل وأهداف سياسية وهذه تعد نقطة 
سلبية في مسيرة عمل هذه القنوات الفضائية وأيضاً نقطة سلبية في مسيرة الإعلام العراقي 
في ظل التعددية وحرية التعبير الذي يتمتع به العراق حصوصا بعد سقوط النظام السابق 
وال روج من سيطرة ايديولوجية الحزب الواحد ‏ 


مدی ترکیز القنوات 
الفضائبة العراقية على قضايا 
دون سواها لاسباب سياسسية 


يوضح ال مجدول رقم (95) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناٹ کان آکبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلخت (79,3/). 
جدول رقم (95) بوضح جموع الوسط الحسابي ارجح (الوزون) والأمبة النسبية (الوزن اموي) لمدى 
تركبز القواث الفضائية العراقية على قضايا دون سواها لاسباب مياسية 


و ]ا ت 
e‏ 
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س11: العلاقة بين زيادة تفاعل مواقف عيئة الدراسة إزاء القضابا التي تتناوها القنوات 
الفضائية العراقية بشكل ابجابي مع زبادة التغطية الإعلامية هله القضايا: 

يوضح الجدول رقم (96) أن العلاقة متوسطة بين تفاعل عينة الدراسة مع 
القضايا التي تتناوها القنوات الفضائبة العراقية وبين زيادة التغطية الإعلامية للقنوات 
الفضائية العراقية هذه القضاياء إذ جاءت التتأئج لتظهر أن عينة الدراسة في مدينة صلاح 


الإعلام المرئي وجناعة الإأجندة السياسية 


الدين آجابت بالإجابة (أحياناً) بآعلل مجموع من التكرارات بلغت (45) تكرار كانت 
-حصة الذكور متها (26) تكرارآ وبتسبة (39/)ء وبلغت حصة الإناث منها (19) تكراراً 
وبنسبة (29/)ء وبذلك حصلت هذه اللإجابة علن المرتبة الأوك؛ أما المرتبة الثانية فكانت 
من حصبة الإجابة (داث)) أي تأكيد وجود علاقة بين تفاعل عينة الدراسة مع القضايا التي 
تتناوها القنوات الفضاتية العراقية وبين زيادة التغطية الإعلامية هذه القضايا ويمجموع 
14) تکراراً» بلغ عدد تكرارات الذكور (8) تكرارات وبنسبة (12/)ء وبلغ عدد 
تكرارات الإناث (6) تكرارات وبسبة (9/)؛ أما عنم وجود علاقة بين تمأاعل عيئة 
الدراسة مع القضايا التي تتنا وها القنوات القضائية العراقية وبين زيادة التغطية الإعلامية 
هذه القضايا فقد جاء في المرتبة الثالثة عن طريق الإجابة (أبد)» بمجموع (7) تكرارات» 
بلغت تكرارات الذكور (5) تكرارات وبنسبة (8/)ء وبلغت تكرارات الإناث أثنين 
وبنسبة (3/)؛ يتضح من التتائج أعلاه أن مواقف عينة الدراسة إزاء القضايا التي تتناوها 
القنوات الفضائية العراقية يزداد تفاعلها بشكل متوسط مع زيادة التغطية الإعلامية هذه 
القضايا والذي يؤكد وجود علاقة ضعيفة إلى حد ما بين النغطية الإعلامية للقضايا وبين 
تركيز القدوات الفضائبة العراقية عليها . 


الإعلام انمرئي وصناعة الإجنة المياسية 1 


جدول رقم (96) يوضح العلاقة بين تفاعل عينة الدراسة مع القضايا التي تتناوها القنوات الفضائبة 
العراقية وبين زيادة التغطية الاعلامية هذ القضايا 


العلاقة بين تفاعل عيدة الدراسة 

مع القضبايا الني تتناوها القنوات 
الفضائية المراقية وبين زيادة 

التغطية الاعلامية هذه القضايا 


ESPERO PIEPER ETE 
.)/70.3( الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت‎ 
جدول رقم (97) يوضح جموع الوسط الحسابي المرجح (الوزون) والأمبة السبية (الوزن الشوي)‎ 
للملاقة بين تفاعل عينة الدراسة مع القضايا التي تتناوها القنوات الفضائية العراقية وبين زيادة النغطية‎ 
الاملامية هذه القضايا‎ 
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E EL‏ اوس 
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العلاقة بين تفاعل العينةمع 

القضايا التي تناها الفضائيات 
العراقية وبين زيادة التغطبة 

الاعلامية هذه القضايا 


الإعلام المرئو وصناعة الإجنيدة السياسية 


س12: مدى أعتهاد عينة الدراسة على القنوات الفضائية العراقية في متابعة الأحداث ذات 
الصلة بحياتهم ومستقبلهم: 

يوضح الجدول رقم (98) أن عينة الدراسة في حافظة صلاح الدين تعتمد بشكل 
متوسط عل القنوات الفضائبة العراقية في متابعة الأحداث ذات الصلة بحياتم 
ومستقبلهم» إذ جاءت التتائج لتظهر أن عينة الدراسة أجابت بالإجابة (أحيانا) باعل 
جموع من التكرارات بلغت (39) تكرارآًء كانت حصة الذكور منها (25) تكراراً 
وبنسبة (438)» وكانت حصة الإناث منها (14) تكراراً وبشسبة (221)» وبذلك 
حصلت هذه الإجابة عل المرتبة الأولك؛ أما الرتبة الثانية فكانت من حصة الإجابة (داثً) 
أي تأكبد أعثاد عيئة الدراسة علل القنوات الفضائية العراقية في متابعة الأحداث ذات 
الصلة بحياتہم ومستقبلهم وبمجموع (15) تكراراًء بلغت حصة الذكور منها (5) 
تكرارات وبنسبة (8/)» أما حصة الإناث فقد بلغت (10) تكرارات وبنسبة (15)؛ أما 
عدم أعتهاد عينة الدراسة عل القتوات الفضائية العراقية في متابعة الأحداث ذات الصلة 
بحياتهم ومستقبلهم فقد جاء في ارتبة الثالثة عن طريق الإجابة (أبدا) بمجموع (12) 
تکراراً» بلغ عدد تکرارات الذکور (9) تكرارات وبنسية (14/)ء وبلغ عدد تکرارات 
الإناث ثلاثة تكرارات وبنسبة (4)؛ والتتائج آعلاه تبين أن عينة الدراسة تعمد بشكل 
متوسط وعن طريق الإجابة (إلى حد ما) على القنوات الفضائية العراقية في متابعة 
الأحداث ذات الصلة بحياتهم ومستقبلهم وهذا يؤكد أبتعاد القدوات الفضائبة العراقية 
عن الشاهد العراقي وواقع الحياة البومية للفرد العراقي كما يشر وجود علاقة سلبية بين 
الغرد العراقي وبين قنواته الفضائية التي من المفترض أن تكون قريبة مئه وسن همومه 
ومشاكله وأفراحه وتشاركه فيها عن طريق تسليط الضوء عليها و إيصاها إلى مركز صناعة 
القرار ق الحكومة العراقية . 


الإعلام المركو وصناعة الإجنية السياسية 


جدول رقم (98) يوضح مدى اعتاد عينة الدراسة على القتوات الفضائية العراقية في متابعة الأحداث 


مدى اعتاد عينة الدراسة على 
القنوات الفضائبة العراقية في 
مثابعة الأحداث ذات الصلة 


يوضح الجحدول رقم (99) أن التوسط ا حابي العام ومتوسط الإناث كان أكبر 
من معيار الإختبارء بينما كان متوسط الذكور اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسية 
اتفاق بلغت (68.3/). 
جدول رقم (99) بوضح جموع الوسط الحساي المرجح (اموزون) والأهمية السبية (الوزن الحوي) لمدى 

اعنهاد عبئة الدراسة على القنوات القضائية العراقية في متابعة الأحداث ذات الصلة بحياتهم ومستفبلهم 

a‏ ج 
E‏ 4 
مثابمة الأحداث ذات المبلة الحساي 
E ECE ai‏ 
س13: مدى مشاركة عينة الدراسة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (100) آن عدد الشاركين في إنتخابات مجالس المحافظات 
العراقية من عينة الدراسة في عافظة صلاح إلدين حصلت علن أعلل مجموع تكرارات» إذ 


الإعلام المرئي وصناعة الإجنيدة السياسية 
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بلغ مجموع التكرارات لكلا الجنسين التي أجابت بلاتعم) من عينة الدراسة (47) تكرارآ 
كانت حصة الذكور منها (28) تكرارا وبنسبة (42/)ء وبلغت حصة الإناث متها (19) 
تكراراً وبنسبة (29)؛ آا غير المشاركين في إنتخابات جالس الحافظات والتي أجابت 
باكلا) في السؤال» فقد بلغ جموع التكرارات (19) تكرارة كانت حصة إلذكور منها 
(11) تكراراً وبسبة (17)» وحصة الإناث منها (8) تكرارات وينسبة (12/)؛ 
والتتائج أعلاه تبين آن أعداد المشاركين في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية من 
المؤهلين للاتتخاب من عينة الدراسة في محافظة صلاح الدين كانت أكثر من أعداد غير 


المشاركون فيهاء والذي يصب في خدمة أهداف دراستنا هذه وتحقيق النتائج المطلوبة. 
جدول رقم (100) يوضح مدى مشاركة عينة الدراسة من حافظة صلاح الدين في إنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية 


مدى مشاركة هينة الدراسة 


معا مان ورل ا 


إتخابات جائ المحانشات | سر اران الحوية 
العراقية ف 


E KI E E û E RRS 
EK û E Û N ECE 
ES KJ i BEN Û E RF 


يوضح الجدول رقم (101) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كانت اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (84.5). 


الإعلام المرفي وسناعة الإأجندة السياسية 
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جدول رقم (101) يوضح مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهية النسبية (الوزن الئوي) 
لمدى مشار كة عينة الدراسة من حافظة صلاح الدين في إنتخابات جالس المحافظات العراقية 


مدى مشا ركة العينة من 
حافظة صلاح الدين 
في إتتخابات مجالس 

امحافظات العراقية 


س14: RPT FRETEES‏ المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (102) أن أسياب عدم مشاركة عينة الدراسة لمحافظة 
صلاح الدين في إنتخابات جالس المحافظات العراقية كانت بالدرجة الأولى إعتقادهم بأن 
الاندخابات (لا تسهم في تحقيق الإستقرار السياسي والأمني في العراق)» إذ حصلت على 
أعلن مجموع من التكرارات بلغت (14) تكرارء كانت حصة الذكور منها (7) تكرارات 
وبتسبة (26/)ء آما حصة الإناث ققد بلغت (7) تكرارات وبنسبة (26/)؛ بعدها جاء 
في المرتبة الانية إعتقاد عينة الدراسة بأن الانتخابات (ليست عملية ديمقراطية)» بمجموع 
(13) تکرار بلغ عدد تكرارات الذكور (10) تكرارات وبنسبة (37/) وبلغ عدد 
تكرارات الإناث (3) تكرارات وبنسبة (11/)؛ وقد تشارك كل من التغير (عدم تركيز 
وسائل الإعلام عل الانتخابات) والمحغير (أخرى تذكر) في المرتبة الثالثة إذار يتم تسجيل 
آي تكرار فما لدى عينة الدراسة؛ والتتائج أعلاه توضح آن السبب المباشر لعدم مشاركة 
عينة الدراسة من عافظة صلاح الدين في إتتخابات جالس الحافظات. إعتقاد المبحوثين 
بأنها لا تسهم في تحقيق الإستقرار السياسي والأمني» وجاء سبب عدم تركيز وسائل 
الإعلام على الانتخابات قي الرتبة الرابعة والأخيرة» وهذا يؤكد أن المدق الأساس من 
المشاركة في الاتدخابات كان الإعتقاد في تحقيق الأمن والإستقرار السياسي في العراق وأن 
دور وسائل الإعلام كان هامشياً في التشجيع والتعريف بإتتخابات جالس المحافظات 


الإعلام المرئي وجناعة الإجندة افسياسيد 


1 
العراقية عا يؤكد أبتعاد القنوات الفقضائية العراقية عن الشاهد العراقي وواقع الحياة 
اليومية للغرد العراقي وأهتاماته في ختلف المجالات . 
جدول رقم (£02) بوضح أسباب عدم مشاركة عينة الدراسة في إتدخابات مجالس المحافظات من الذين 
يشا رکوافيها 
أسباب عدم مشاركة عينة الدراسة في 
إتتخابات جالس المحافظات من الذين 
نم پشارکوا فیھا 


عدم ترکیز وسائل الإعلام لی 
الاتتخابات 


لايا لا سهم في الإستفرار السياسي 
والأمني قي العراق 


يوضح الجدول رقم (103) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط اللإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (62) . 
جدول رقم (103) يوضح جموع الوسط الحساي ارجح (الموزون) والأهمية اللسببة (الوزن المثوي) 
لأسباب عدم مشا ركة عينة الدراسة في إنتخابات مجالس المحافظات من الذين ن يشا ر كوا قيها 
آسباب عدم مشا ركة عينة 
الدراسة في إنتخابات مجالس 


المحاقظات من الذين م 


الإعلام المرثو وصناعة الإجنية السياسيد 


س15: أسباب المشا ركة قي إنتخابات مجالس المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (104) أن أسباب مشاركة عينة الدراسة لمحافظة صلاح 
الدين في إتتخابات مجالس المحافظات العراقية كانت في المرتبة الأول بسبب إعتقادهم 
(بآن الانتخابات خحطوة في طريق تحقيق الإستقرار السياسي والآمني في العراق)ء إذ 
حصلت عل آعلى مجموع من التكرار بلغ (32) تكراراء كانت حصة الذكور منها (18) 
تكراراً وبنسبة (34)» وسحصة الإناث منها (14) تكراراً وبسبة (27/)؛ بعدها جاء في 
المرتبة الثانية إعتقاد عينة الدراسة بأن السب في المشاركة يإنتخابات مجالس المحافظات 
العراقية كان لإعتقادهم يكوا (عملبة ديمقراطية) وجاءت بمجموع (12) تكرارآ بلغ 
عدد تكرارات الذكور (7) تكرارات وبنسبة (13/)ء أما عدد تكرارات الإناث فقد 
بلغت (5) تكرارات وبنسبة (10/)؛ وجاءت في المرتبة الثالثة الإجابة (تركيز وسائل 
الإعلام علن الانتخابات) بمجموع تکرارات بلغت (8) تکرارات» يلغت تکرارات 
الذكور (5) تكرارات وينسبة (10/)» أما تکرارات الإناٹث فقد بلغت (3) تكرارات 
وبنسبة (6/)؛ ولر يتم تسجيل أي إجابة للمتغير (أخرى تذكر) ضمن عينة الدراسة 
الخاصة بمحافظة صلاح الدين؛ والتتائج أعلاه توضح ضعف الدور الذي قامت به 
وساتل الإعلام ومنها القنوات الفضائية العراقية في التعريق والتحفيز علل المشاركة 
بإنتخابات حالس المحافظات العراقية» في حين كان السبب الرئيس لمشاركة عينة الدراسة 
في إتتخابات مجالس المحافظات العراقية يتمشل في إعتقادهم بأنها خطوة تي طريق 
الإستقرار السيامي والأمني في العراقء ما يؤكد أبتعاد القنوات الفضائية العراقية عن 
الشاهد العراقي وواقع الحياة اليومية للفرد العراقي وأهتهاماته وضعف دورها في تحقيق 
تعبئة وصناعة الرآي العام ني العراق . 


الإعإام المرئي وصناعة الإجندة السياسية 


جدول رقم (104) يوضح أسباب مشا ركة عينة الدراسة تي إنتخابات جالس 
المحافظات من الذين شار كوا فيها 
أسباب مشا ركة العينة في 


يوضح الجدول رقم (105) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسية اتفاق بلغت (63.5/). 


جدول رقم (105) بوصح مجموع الوسط اساب الرجح (الوزون) والأهمية النسبية (الوزن الئوي) 
لأسباب مشار كة عينة الدراسة في إننخابات مجالس المحافظات من الذين شار كوا فيها 


آسباب مشار كة عينة 
الدراسة في إنشخابات 


جالس المحافظات من 
الذين شا ر كوا فيها 


الإعإام المركي مجناعة الإجئية السياسية 
س16: مدی إسهام القناة الفضائية العراقية التي تابعتها عينة الدراسة بأستمرار قي 
التعريف بإنتخابات جالس المحاقظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (106) أن القناة الفضائية العراقية التي تابعتها عينة 
الدراسة (أسهمت) قي التعريف بإتتخابات مجالس المحافظات العراقية» إذ حصلت عل 
أعلل مجموع من التكرارات لكلا الجسين بلغت (32) تكراراء كانت حصة الذكور منها 
(19) تكرارآً ويسبة (29/)ء ويلغت حصة الإتاث منها (13) تكراراً وبسبة (20/)» 


(أسهمت إلى حد ما) بمجموع (29) تكرارآء بلغ عدد تکرارات الذکور (17) تکراراً 
وبنسبة (26/)» أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغ (12) تکراراً وبنسبة (18/)؛ وجاء 
عدم إسهام القناة الفضائية العراقية التي تابعتها عينة الدراسة في التعريف بإتتخابات 
مجالس المحافظات العراقية في المرتبة الثالثة عن طريق الإجابة (ار تسهم) بمجموع (5) 
تکرارات» بلغت تكرارات الذكور (3) تكرارات وبنسبة (4/)» أما تكرارات الإناث فقد 
بلغت تكرارين وبسبة (3/)؛ يتضح من التتائج أعلاه أن إسهام القناة الفضائية التي 
تابعتها عينة الدراسة في التعريف بإنتخابات مجالس المحافظات العراقية كان نسبته الأكش 
والذي ببين أن القنوات الفضائية أسهمت بشكل فاعل في التعريف بإنتخابات الس 
المحاقظات العراقية لدى عينة الدراسة في محافظة صلاح الدين۔ 


الإعإام المرئو وجناعة الإجندة السياسيد 


جدول رقم (106) مدى إسهام القناة الفضائية التي تابعتها عينة الدراسة قي 
التعريف بإنتخابات مجائس المحافظات العراقية 
مدى إسهام القناة الفضائية 
التي تابعتها عبنة الدراسة في 
التعریف پإنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية 


يوضح الجدول رقم (107) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 


ومتوسط الإناث كان أكر من معيار الإختبار البالغ (2) وبسببة اتاق بلغت (80.3/). 
جدول رقم (107) يوضح مجموع الوسط الحساي ارجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن الموي) 
لمدى |سهام الفناة الفضائية التي تايعنها عينة الدراسة في التعريف بإننخابات الس المحافظات العراقية 
ج 
2 


مدى إسهام القناة الفضائية التي 

تابعتها عيدة الدراسة في التعريف 
بإشخابات جالس المحافظات 

العراقبة 


الإعلام المرئو وجناعة الأجنة السياسية En‏ 
س19: مدى تأثر موقف عينة الدراسة من إنتخابات حالس المحافظات العراقية بها قدمته 
القنوات الفضائية العراقية: 

یوضح الجدول رقم (112) أن عينة الدراسة تأثر موقفها من إتتخابات مجالس 
المحافظات العراقية بيا قنمته القنوات القضائية العراقية وجاءت هذه الإجابة (نعم) في 
الرثبة الأول بمجموع (24) تكراراًء بلغ عدد تكرارات الذكور (10) تكرارات وبنسبة 
(15/)» ما عدد تكرارات الإناث ققد بلغت (14) تكراراً وبنسبة (21/)؛ جاءت 
بعدها وني الرتبة الثانية الإجابة (إلى حد ما) أي وجود تأثر متوسط بموقف عيئة الدراسة 
من إنتخابات مجالس المحافظات العراقية بها قدمته القنوات الفضائية العراقية بمجموع 
(22) تکراراًء یلغت تکرارات الذکور (15) تکراراً وہسبة (23/)ء ما تکرارات 
الإناث (7) تكرارات وبنسبة (11/)؛ أما المرتبة الثالثة فكانت من حصة الإجابة (كلا) 
أي عدم وجود تأثر ني موقف عينة الدراسة من إنتخابات جالس المحافظات العراقية با 
قدمته القنوات الفضائية العراقية عنها ويمجموع تکرارات بلغت (20) تکرارآء کائت 
حصة الذكور منها (14) تكراراً وبنسبة (21/)» وحصة الإناث منها (6) تكرارات 
وبسبة (9/)؛ والتتائج أعلاه توضح أن أغلبية عينة الدراسة في محافظة البصرة تأثر موقفها 
من إنتخابات مجالس المحافظات العراقية بها قدمته القنوات الفضائية العراقية عن هذه 
الانتخابات والذي يؤشر وجود تأثير للقنوات الفضائية العراقية في القضايا العامة التي 
تمس حياة الفرد العراقي وخصوصا قضايا الرأي العام مشل قضية إنتخابات مجالس 
المحافظات. 


الإعإام المرفي وجناعة الأجنهة الصياسية 


1 
جدول ركم (112) بوضح مدى تأثر موقف عينة الدراسة من إنتخابات مجالس احافظات العراقية بها 
قدمته القنوات الفضائية المراقية 
مدى تأثر موقف العينة 
من إنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية با 
قدمته الفضائيات العراقية 


يوضح الجدول رقم (113) أن المخوسط ال حسابي العام ومتوسط الإناث كان أكبر 
من معيار الإخحتبارء بينا كان متوسط الذكور اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة 
اتفاق بلغت (68.7/). 
جدول رقم (113) يوضح جموع الوسط اللحسابي المرجح (الموزون) والأهية النسبية (الوزن الموي) 
لمدى تأثر موقضف عينة الدراسة من إتنخابات مجانس المحافظات العراقية بها قدمته القتو ات الفضائية 


مدى تأثر موقف عيتة الدراسة من 
إتدخابات مجالس المحافظات 


العراقية بها قدمته القنوات 
الفضائية العراقية 


الإعلام المرئي وصناعة الأجتهدة السياسية 1 
ا ا ا 
س20: مدى إسهام القنوات الفضائية العراقية ي التحفيز على الشاركة في إنتخابات 
جالس المحافظات العراقية: 
يوضح الجدول رقم (114) أن إسهام القنوات الفضائية الحراقية في التحفيز على 

امشاركة ني إتتخابات مجالس الحافظات العراقية حصلت علن أعزن مجموع تكرارات» عن 
طريق الإجابة (نعم)» إذ بلغت (38) تكرار كانت حصة الذكور منها (20) تكراراً 
وبنسبة (30/)» وبلغت حصة الإناث منها (18) تكراراً وبنسبة (27/)؛ أما عدم إسهام 
القنوات الغضائية العراقية في تحفيز عينة الدراسة في ححافظة صلاح الدين علن المشاركة في 
إثتخابات جالس المحافظات العراقية والتي أجابت ب(كلا) في السؤال» فقد جاء في المرتبة 
الثائية بمجموع (28) تکرارآ بلغ عدد تكرارات الذكور (19) تكراراً وبنسبة (29/)» 
آما عدد تكرارات الإناث (9) تكرارات وينسبة (14)؛ وتبين النتائج أعلاه أن القنرات 
الفضائية العراقية أسهمت في التحفيز عل المشاركة قي إتتخابات مالس المحافظات 
العرافيةء والذي يثبت قيام القنوات المضاثية العراقية بدورها المنوط بها في هذه 
الانتخابات والذي يتعاشى مع الأهمية المنوطة بالتلفاز كوسيلة اتصال تسهم في التثقيف 
وإيصال المعلومات للمتلقي. 

جدول رقم (114) وض مدی إسهام القنوات الفضائية العراقية في تحفيز عينة الدراسة على مشا ر كة في 

إنتخابات مجالس المحافظات العراقية 


السب 


السار كة في إتدخابات جالس 
المحافظات العراقية 


الإعلام المرئو وصتاعة الأجندة السياسية 
يوضح الجدول رقم (115) آن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبتسبة اتفاق بلغت (81.5/). 
جدول رقم (115) يوضح مجموع الوسط الحسابي المرجح (الوزون) والأهمية الدسبية الوزن للئوي) دى إسهام 
القنوات الفضائية العراقبة في تحقيز عينة الدراسة على امشاركة في إنتخابات مالس المحافظات العراقية 


مدى إسهام القوات الفضائية العراقية 
في تحفبر عنة الدراسة على اللشاركة في 
SG E‏ 
a‏ 

س21: مصادر المعلومات التي أعتمدتها عينة الدراسة قي إختيار المرشحين لإنعخابات 
مجالس المحافظات العراقية 

يوضح الجدول رقم (116) أن (التلفاز) جاء في المرتبة الأوك بين مصادر 
العلومات التي أعتمدتما عينة الدراسة في إختيار الأرشحين لإنتخابات جالس المحافظات 
العراقية» إذ حصل علن أعلى مجموع من التكرارات بلغت (37) تكرارآء كانت حصة 
الذكور منها (20) تكراراً وينسية (15)» وحصة الإتاث منها (7) تكرارات وبنسبة 
(19/)؛ بعده جاء في المرتية الثاتية (الأهل والاصدقاء) كمصادر للمعلومات أعتمدتها 
عينة الدراسة في إختيار المرشحين لإنتخابات مجالس المحافظات العراقيةء بمجموع (33) 
تکرارآ بلغ عدد تکرارات الذکور (22) تكراراً وبسبة (17/)» ما عدد تكرارات 
الإناث فقد بلغت (11) تكراراً وبنسبة (8/)؛ وجاءت قي المرتبة الثالثة (الملصقات 
الانتخابية) بمجموع تكرارات بلغت (24) تكرارآًء بلغت تكرارات الذكور (14) 
تكراراً وينسبة (11/)» آما تكرارات الإناث فقد بلعت (10) تكرارات وبنسبة (8/)؛ 
فيم] أحتلت (الصحف) الرتبة الرابعة بين مصادر المعلومات التي أعتمدا عيئة الدراسة قي 
إختيار المرشحين لإنتخابات مجالس الحافظات العراقية ہمجموع تكرارات بلغت (15) 


الإعلام المرئي وجناعة الأجتدة السياسية r)‏ 
تكرارا» كانت حصة الذكور منها (8) تكرارات وبنسبة (6)» وحصة الإناث منها (7) 
تکرا ارات وبتسبة (5/)؛ أما (الإذاعة) و(الانترنت) فقد جاءت في المرتبة الخامسة بين 
مصادر المعلومات بمجموع تکرارات لکل منھما یلغت (9) تکرارات کانت حصة الذكور 
متها (5) تكرارات وبنسبة (4)» وحصة الإناث منها (4) تكرارات وبنسبة (3/)؛ فيا 
جاء المحغير (لا يوجد) في المرتبة السأدسة بين مصادر المعلومات بمجموع (4) تكرارات» 
بلغ عدد تکرارات الذكور (4) تكرارات وبنسبة (3) ولريتم تسجيل أي تكرار للاناٹث 
في هذه الإجابة؛ والتتائج أعلاء تؤكد الدور المؤثر للتلفاز في إنتخابات مجالس المحافظات 
العراقية عن طريتق أعتباره المصدر الرتيس للمعلومات الذي أعتمدته عينة الدراسة في 
إختيار المرشحين لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية . 
جدول رقم (116) يوضح مصادر المعلومات التي أعنمدبا عينة الدراسة في إختيار المرشحين 
لإتخابات جالس المحافظات العراقية 
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الإعلام المرئي وجناعة الإجنهة السياسية 1 
يوضح الجدول رقم (117) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناٹ کان أکبر من معيار الإختبار اليالغ (4) وبنسبة اتفاق بلغت (61.7/). 
جدول رقم (117) يوضح جموع الوسط الحسابي ارجح (الموزون) والأحمية النسبية (الوزن الئوي) 
لمصادر المملومات التي أعتمدتبا عينة الدراسة ي إختيار المرشحين لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية 


E‏ م 
امامت ردان ارد 


ا شل 


مجالس المحافظات العراقية 


س22: مدى اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء والقضايا التي قدمتها القنوات الفضائية 
العراقية عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية: 

هناك اتفاق متوسط كا يوضح الجدول رقم (118) عن طريق الإجابة (إلى حد 
ما) بين آراء عينة الدراسة والآراء التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات 
مجالس المحافظات العراقية وجاءت هذه الإجابة في المرتبة الأول بمجموع تكرارات 
بلغت (30) تكرار كانت حصة الذكور منها (17) تكراراً وينسبة (26/)» وحصة 
الإناث منها بلغت (13) تكراراً وبنسية (20/)؛ جاءت بعدها وي المرتبة الثانية الإجابة 
(نعم) أي وجود اتفاق بين آراء عينة الدراسة والآراء التي قدمتها القنوات الفضائية 
العراقية عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقبة بمجموع (19) تكرارا» بلغ عدد 
تکرارات الذكور (9) تكرارات وبتسبة (14/)ء أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغ (10) 
تكرارات وبنسبة (15/)؛ أما الرتبة الثالثة فكانت من حصة الإجابة (كلا) أي عدم 
وجود اتفاق بين آراء عينة الدراسة والآراء التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية عن 
إنشخابات مجالس المحافظات العراقية وبمجموع (17) تكرارأ بلغت تكرارات الذكور 
(13) تكراراً وبنسبة (19/)»ء أما تكرارات الإناث فقد بلغت (4) تكرارات وبنسبة 


الإعلام المرئي وجناعة الإجنية السياسية 


ES 
(6)؛ والتتائج أعلاه توضح أن عينة الدراسة في عحافظة صلاح الدين كانت تتفق بشكل‎ 
متوسط تي آرائها مع الآراء والقضايا التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات‎ 
جالس المحافظات العراقية ما يؤشر وجود تقارب إلى حد ما في الآراء بين ما تقلمه هذه‎ 
. القنوات الفضائية وبين آراء الشاهد العراقي‎ 
جدول رقم (118) يوضح مدى اتقاق آراء عيئة الدراسة مع الآراء‎ 
التي قدمتها الفنوات الفضاتية العراقية عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية‎ 


مدى اتفاق آراء عينة الدرامة 

مع الآراء التي قدمتها الفتوات 
الفضائبة المراقية عن 

إنتخابات مجالس المحافظات 


یوضح الجدول رقم (119) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان اكبر من معيار الإختبار البالغ (1.5) وبسبة اتفاق بلغت 
)67.7( 


الإعلام المرئي وجناعة الإجنوة السياسية 
جدول رقم (119) بوضح موع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأضية النسبية (الوزن الئوي) 
لمدى اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي قدمتها القنوات القضائية العراقية عن إنتخابات مجالس 
امحافظات العراقية 
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س23: الأسباب التي جعلت عيئة الدراسة تتفق مع الآراء والقضايا التي قدمتها لك‎ 
القنوات الفضائية العراقية عن إننخابات مجالس المحافظات العراقية:‎ 
يوضح الجدول رقم (120) أن أسباب اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي‎ 
تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات مجالس المحاقظات العراقية كانت في‎ 
الرتبة الاولى بسبب كونها (قريبة من واقع الانتخابات في العراق)» إذ حصلت علن أعلى‎ 
مجموع من التكرارات بلغت (26) تكرار كانت حصة الذكور منها (14) تكراراً‎ 
وبشسبة (19/)ء وحصة الإناث منها (12) تكراراً وبسبة (17)؛ بعدها جاء في الرتبة‎ 
الثانية إعتقاد عينة الدراسة أن السبب قي اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي تقدمها‎ 
القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية كان لأنها (قريبة من‎ 
)15( آرائهم) وبمجموع تکرارات بلغت (24) تکراراً» بلغ عدد تکرارات الذكور‎ 
تكراراً وبنسبة (21/)ء أما عدد تكرارات الإناث فقد بلخت (9) تكرارات وبسبة‎ 
(13/)؛ وجاءت في المرتبة الثالثة الإجابة (تسهم بزيادة معلوماتي عن الانتخابات)‎ 
بمجموع تکرارات بلغت (13) تكراراًء بلغت تكرارات الذكور (7) تكرارات وبنسبة‎ 
أما تكرارات الإناث فقد بلغت (6) تكرارات وبنسبة (8/)؛ وجاءت قي المرتبة‎ »)/10( 
)9( الرابعة الإجابة (لأئني لا أمتلك فكرة سابقة عن ا لموضوع) بمجموع تكرارات بلخت‎ 


الإعام المركو وهناعة الأجندة للمياسية 

تكرارات» كانت حصة الذكور متها (6) تكرارات وبنسبة (8/) وحصة الإثاث منها (3) 
تكرارات وبنسبة (24)؛ يتضح من التتائج أعلاه أن السبب الرئيس لاتفاق آراء عينة 
الدراسة مع الآراء والقضايا التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية يتمثل في كوا قريبة من واقع هذه الاتتخابات لكونها قنوات فضاثية 
عراقية والعاملين قيها من كوادر عراقية مأ ججعلها قريبة من الواقع العراقي وتفهم ما يريده 
الفرد العراقي . 

جدول رقم (120) يوضح أسباب اتفاق آراء عيئة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القنوات الفضائية 
العراقية عن إتتخابات انس المحافظات العراقية 


أسباب اتفاق آراء عينة صلاح الدين مجموع | جوع 


الدراسة مع الآراء التي الذكور التكرارات ق اللسب 
مدد 1 : 


لترية 


نقدمها القنوات الفضائية N ES‏ 
العراقية عن إشخابات بجالس اشکرارات 


المحافظات العراقية 


قريبة من واقع الاتبخابات في 
العراق 


لأئني لا أمتلك فكرة سابقة 
هن الوضوع 


تسهم بزيادة معلوماي عن 


الانتخابات 


يوضح الجدول رقم (121) آن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار اليالخ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (71.5/). 


الإعلام المرقي وجناعة الإجتوة السياسية 
جدول رقم (121) بوضح جموع الوسط الحسابي ارجح (الموزون) والأمية النسبية (الوزن الئوي) 
لأسباب اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي تشدمها القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات جالس 
امحافظات العراقية 


الآراء التي تقدمها القنوات الذكور ر 
TT‏ 
مالس المحافظات العراقبة 
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س24: الأسباب التي جعلت عينة الدراسة لا تتفق مع الآراء والقضايا التي قدمنها‎ 
القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات جالس المحافظات العراقية:‎ 
یوضح الجدول رقم (122) آن أسباب عدم اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء‎ 
التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن إتتخابات مجالس المحافظات العراقية تمثلت في‎ 
المرتبة الأولى بسبب كونها (ليست قريبة من واقع الانتخابات في العراق)ء إذ حصلت عل‎ 
أعلن جموع من التكرارات بلغت (9) تكرارات» كانت حصة الذكرر منها (7) تكرارات‎ 
وبنسبة (26/)» أما حصة الإناث فقد بلغت تكرارين وينسبة (7/)؛ بعدها جاء فيي‎ 
المرتبة الثانية إعتقاد عينة الدراسة أن السبب قي عدم اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء‎ 
التي تفدمها القبوات الفضائية العراقية عن إتتخايات مجالس المحافظات العراقية كان لأا‎ 
)7( (ليست قريبة من آرائي) وجاءت بمجموع (8) تکرارات بلغ عدد تکرارات الذکور‎ 
تكرارات وبنسبة (26/) أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغ تكراراً واحداً وبنسبة (4./)؛‎ 
أما المرتبة الغالفة فكانت من حصة الإجابة (لأنتي أمتلك فكرة سابقة عن الموضوع)‎ 
بىجموع (6) تکرارات» بلغت تكرارات الذكور (5) تكرارات وبنبة (18/)» أما‎ 
تكرارات الإناث فقد بلغت تكراراً واحداً وبنسبة (4/)؛ وجاءت في المرتبة الرأبعة‎ 
)4( الإجاية (لا تسهم يزيادة معلوماقي عن الاتتخابات) يمجموع تكرارات بلغت‎ 


الإعلام المركم مستاعة الأجنية السياسيدة 


أ 
تكراراتء كانت حصة الذكور متها (3) تكرارات وبنسبة (11/) وحصة اللإناث منها 
تكراراً واحداً وبنسبة (4/)؛ والتتائج أعلاه توضح أن السبب الرئيس لعدم اتفاق آراء 
عينة الدراسة مع الآراء والقضايا التي تقدمها القتوات الفضائية العراقية عن إنتخابات 
مجالس المحافظات العراقية يتمشل في كونمأ ليست قريبة من واقع الانتخابات في العراق 
رغم كونها قنوات فضائية عراقية والعاملين قيها من كوادر عراقية والذي جعلها بعيدة عن 
الواقع العراقي وار تفهم مأ يريده الفرد العراقي . 
جدول رقم (122) پوضح أسباب عدم اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القتوات 
الفضائبة العراقبة عن إندخابات مجالس الحافظات العراقية 


جه ا اعروت انا عدد ا عدد Zi‏ 
_ اعات ار IEE‏ 
المحافظات العراقية 
| لتت[ 7 إل 7 


ليست قريبة من واقع 
الاننخابات في المراقق 
لأئي أمتلك فكرة سابقة عن 


لا تسهم بزيادة معلوماتي صن 


الإعإام المرئي وصناعة الإجندة السياسية 1 


يوضح الجدول رقم (123) أن التوسط الجحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2.5) وبنسبة اتقاق بلخت 
)69.5/(. 


جدول رقم (123) بوضح جموع الوسط اساي المرجح (اموزون) والأهية التسبية (الوزن الشوي) 
لأسباب عدم اتفاق آراء عينة البحث مع الآراء التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية ن إنتخابات 
مجالس للحافظات العراقية 


أسباب عدم اتفاق آراء عينة 

البحث مع الآراء التي تقدمها 
القنواث الفضائية العراقية عن 
إنعخابات مجالس المحافظات 


تقييم عينة البحث للتغطية الإعلامية لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية في 
القنوات الفضائية المراقية: 

يوضح الجدول رقم (124) أن تقييم عينة البحث في محافظة صلاح الدين 
للتغطية الإعلامية التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية والخاصة بإنتخابات جالس 
المحافظات العراقية كانت (شاملة)» إذ حصلت عل المرتبة الأول بمجموع تكرارات 
بلغت (29) تكرارآً» كانت حصة الذكور متها (15) تكراراً وبسبة (23/)» وحصة 
الإناث منها بلغت (14) ثكراراً وبنسبة (21/)؛ جاءت بعدها وي المرتبة الثانية الإجابة 
«(شاملة إلى حد ما) والتي وجدت فيها عينة الدراسة أن التغطية الإعلامية التي قدمتها 
القنوات الفضائية العراقية لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية كانت (شاملة إلى حد 
ما) بمجموع (22) تکرارء بلغ عدد تکرارات الذکور (18) تکراراً وبشسبة (27/) آنا 
عدد تكرارات الإناث فقد بلغ (9) تكرارات وينسبة (14/)؛ أما امرتبة الثالثة فكانت من 


الإعلار المرئو وصناعة الإأجنهدة السياسية 
390 


حصة الإجابة (غير شاملة) أي أن التغطية الإعلامية التي قلمتها القنوات الفضائية 
العراقية لإنتخابات الس المحافظات العراقية كانت (غير شاملة)ء بمجموع (10) 
تکرارات» بلحت تکرارات الذکور (6) تكرارات وبنسبة (9/)» أما تكرارات الإناٹث فقد 
بلغت (4) تكرارات وبنسبة (6/)؛ والتتائج أعلاه توضح أن أغلبية عينة الدراسة في 
غافظة صلاح الدين وجدت أن التغطبة الإعلامية التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية 
لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية كانت (شاملة) وهذا يؤشر فاعلية عمل القئواث 
الفضائية العراقية لدى عينة الدراسة في صلاح الدين في قضية تعد أحدى أهم قضايا 
الرأي العام والتي تعهد لبناء الستقبل في العراق وني المجالات كافة . 
جدول رقم (124) بوضح تقيم عينة الدراسة للتغطية الاعلامية 
التي قدمتها القنوات الفضائية المراقية لإنتخابات مجالس المحاقظات العراقية 


تقیبم عيئة الدراسة للفغطية 
الاعلامية الئي قدمتها 
القنوات الفضائية العراقية 
لإتخابات جالس 
المحافظات المراقة 


يوضح الجدول رقم (125) أن امتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2.5) ويسبة اتفاق بلغت 
)176.3 


الإعلام المرئي ومسناعة الإجنهة السياسية 
جدول رقم (125) يوضح جموع الوسط الحساي ارجح (للوزون) والأمية السبية (الوزن اوي 
لتقييم عبنة الدراسة لاتغطية الاعلامية التي قدمتها القنوات الفضائية العراقبة لإنتخابات جال 


تقيبم عينة الدراسة لاتغطية 


يهي د a N‏ در 
القنوات الفضائية العراقية 
ons‏ 


س26: مدى حدوث مناقشات داخل عوائل عينة الدراسة عن إنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية عن طريتق متابعة التغطية الإعلامية ها: 

يوضح الجدول رقم (126) أن التغطية الإعلامية التي قدمتها القدوات الفضائية 
العراقية حول إتتخابات مجالس المحافظات العراقية قد سببت حدوث تقأش داخل عوائل 
عينة الدراسةء إذ حصلت الإجابة (نعم) علل أعلل مجموع تكرارات وجاءت هذه الإجابة 
في المرتبة الأول بمجموع تكرارات بلعت (42) تكرارآء كانت حصة الذكور منها (25) 
تكرارا وبنسبة (38/)ء وحصة الإناث منها بلغت (17) تكراراً وبنسبة (27/)؛ جاءت 
بعدها وني امرتبة الثانية الإجابة (إل حد ما) أي حدوث توعاً ما نقاش داخل عوائل عينة 
الدراسة بسبب ما قدمته القنوات الفضائية العراقية حول إنتخابات مجالس المحافظات 
العراقية بمجموع (13) تكرار بلغ عدد تكرارات الذكور (9) تكرارات وبسبة 
14/) أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغ (4) تكرارات وبنسبة (6)؛ أما المرتية الثالئة 
قكانت من حصة الإجابة (كلا) أي عدم وجود تأثير للتغطية الإعلامية التي قلمتها 
القنوات الفضائية العراقية حول إنتخابات جالس الحافظات العراقية في حدوث نقاش 
داحل عوائل عينة الدراسة ويمجموع (11) تكرار بلغت تكرارات الذكور (5) 
تكرارات وينسبة (7/)» أما تكرارات الإناث فقد بلغت (6) تكرارات وبنسية (9/)؛ 


المحافظات العراقية 


الإعإام المرثي وجناعة اإأجنية السياسية 
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والحائج آعلاه توضح أن أغلبية عينة الدراسة قي عحاقظة صلاح الدين قد تأثرت با قلمته 
القنوات الفضائية العراقية حول إنتخابات مالس المحافظات العراقية ما أدى إل حدوث 
نقاشات داخل عوائل عيئة الدراسة والذي يؤشر وجود إرتباط وتأثير فعال للقنوات 
الفضصائية العراقية في هذا المجال . 


ة الدراسة وأسرهم يناء على متابعة التغطية 


جدول رقم (126) یوضح مدی حدوث ن 
الاعلامية التي قدمتها القنوات الفضبائية العراقية لإنتخابات جالس للحافظات العراقية 


مدی حدوث لقاش پین 
عينة الدراسة وأسرهم بناء 
على منابعة النغطية 
الاعلامية إنتخابات 
مجالس المحافظات العراقية 
E EK Û EL E EEN‏ 
EON KOR KI KE El E N‏ 
E EE E BK E E GE‏ 
AZEET ET TT]‏ 
يوضح الجدول رقم (127) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (82.3/). 


الإعلام المرئي وصناعة الإجنية السياسية 
جدول رقم (127) پوضح جموع الوسط اساي المرجح (الوزون) والأهمية النسبية (الوزن 
لمدى حدوث تقاش بين عينة الدراسة وأسرهم بتاء على متابعة النغطية الاعلامية التي قدمتها القنوات 
الفضائية العراقية لإتخابات مجالس للمحافظات العراقية 


ن 
رسد 


مدی حدوث نقاش بین صیلة 


الدراسة وأسرهم بثاء على 
متابعة التغطية الاعلامية 


لإنتخابات جالس المحافظات 
25 2.41 2.47 82.3 
العراقية 


س27: مدى أعتهاد معلومات ومناقشات عينة الدراسة عن المشاركة في إنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية بها عرضته القنوات الفضائية العراقية: 

یوضح الجدول رقم (128) أن عينة الدراسة اعتمدت (إلى حد ما) في معلوماتيا 
ومتاقشاتہا عن المشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية بها عرضته القنوات 
الفضاتية العراقيةء إذ حصلت الإجابة (إلى حد ما) علن أعلن مجموع تكرارات بلغت (26) 
تکرارا وجاءت قي الرتبة الأولى» بلغ عدد تكرارات الذكور (13) تكراراً وبنسبة 
(20/)» ما عدد تکرارات الإناث فقد بلغت (13) تكراراً وبنسبة (20/)؛ جاءت 
بعدها وني المرتبة الثانبة الإجابة (نعم) أي أن عينة الدراسة أعتمدت في معلومامها 
ومناقشاتبا عن المشاركة في إتتخابات مجالس المحافظات العراقية بها عرضته القنوات 
الفضائبة العراقية بمجمرع تكرارات بلغت (24) تكرارأًء كانت حصة الذكور منها 
(15) تكراراً وبنسبة (23/)» وحصة الإناث منها (9) تكرارات وبنسبة (14/)؛ أما 
المرتبة الثالثة فكانت من حصة الإجابة (كلا) أي عدم أعتاد عينة الدراسة في معلومامما 
ومناقشاتا عن المشاركة في إتتخابات حالس المحافظات العراقية بها عرضته القنوات 
الفضاثية العراقية» بمجموع (16) تكراراء بلغت تكرارات الذكور (11) تكراراً وبسية 
(16/)ء ما تكرارات الإناث فقد بلحت (5) تكرارات وينسبة (7/)؛ يتضح من التنائج 


الإعلام المرئي وجناعة الإجتهة السياسية 1 E‏ 
أعلاه أن أغليية عينة الدراسة قد اعتمدت بشكل متوسط عن طريق الإجابة (إلى حد ما) 
في معالوماتها ومناقشاتها عن المشاركة قي إنتخابات جالس الحافظات العراقية بها عرضته 
القنوات الفضائية العراقية وهذا يؤكد دور القنوات الفضائية العراقية الاججابي تي هذه 
الانتخابات . 


جدول رقم (128) يوصضح مدى اعتهاد عينة الدراسة ي مناقشانها ومعلوماتها عن للشاركة في إثتخابات 
مجالس المحافظاث العراقية با عرضته القنوات الفضائية العراقية 


مدى اعناد عيئة الدراسة في 
مناقشاتها ومعلو ماتا عن المشا ركة 
تي إنتخابات مجالس المحافظات 


e E 
العراقية با عرضته القنوات الفضائية‎ 


LL 
العراقية‎ 


EA E Û EE E E 
E E E EN E EN a 
N E Û E CE 
E N û E CI REA aran 
يوضح ا رقم (129) آن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور‎ 
.)/70.7( ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلخت‎ 


الإعلام المرئي وجناعة الإجندة السياسية 
جدول رقم (129) يوضح مجموع الوسط الحساب ارجح (الوزون) والأهمية النسبية (الوزن الشوي) 
لمدى اعتهاد عيتة الدراسة في مناقشاتها ومعلوماتما صن المشاركة قي إنتخابات جالس المحافظات العراقية با 
عرضته القنوات الفضاثية العراقية 


مدى اعتياد عينة الدراسة في 
مناقشاتها ومعلوماتها عن اشا ركة 
في إتعخابات الس المحافظات 


العراقية با عرضته القنوات 21 215 772 
a‏ 1 
س28: مدى إسهام القنوات الفضائية العراقية في تكوين القاعة لدى عينة الدراسة في 
أنخاب مرشح معين: 
يوضح الجدول رقم (130) أن القنوات الفضائية العراقية لر تسهم في تكوين 
القناعة لد عيئة الدراسة بانتخاب مرشح معين» إذ حصلت الإجابة (كلا) علن أعلل 
مجموع تكرارات بلغت (31) تكرارآًء وجاءت هذه الإجابة في المرتبة الأول» بلغت 
تكرارات الذكور (21) تكراراً وبتسبة (32/)» آما تكرارات الإناث فقد بلغت (10) 
تكرارات وبنسبة (15/)؛ جاءت بعدها وفي المرتبة الغانية الإجابة (إلى حد ما) أي أن 
القنوات الفضائية العراقية أسهمت بشكل متوسط في تكوين القناعة لدى عينة الدراسة 
بانتخاب مرشح معین» بمجموع (18) تکراراً» بلغ عدد تکرارات الذكور (10) 
تكرارات وبنسبة (15)» أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغ (8) تكرارات وبسببة 
(12/)؛ أما المرقبة الثالة فكانت من حصة الإجابة (نعم) أي أن القنوات الفضائية 


العراقية أسهمت في تكوين القناعة لدئ عينة الدراسة بانتخاب مرشح معين» بمجموع 
تكرارات بلغ (17) تكراراًء كانت حصة الذكور متها (8) تكرارات وبنسية (12/)ء 
وحصة الإناث منها (9) تكرارات وبتسبة (14)؛ يتضح من التتائج أعلاه أن القنوات 
الفضائية العراقية لر تسهم في تكوين القتاعة لدى عينة الدراسة بانتخاب مرشح معين 


الإعلام المرئي وصتاعة الإجنيدة السياسية 
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وأنعدم تأثيرها في هذا المجال ما يدل علن فقدان التأثير ا مطلوب من قيل القنوات الفضاتية 
العراقبة في المتلقي العراقي كا آنه ني الوقت نفسه يؤشر حالة أبابية تنمشل في عدم دعوعبا 
لاندخاب جهة معينة والأنحياز إلى جانب فئة معينة ‏ 

جدول رقم (130) بوضح مدى إسهام القدوات الفضائية العراقية ي قكوين القناعة لدى عينة الدراسة 


مدى |سهام القتوات 
الفضالبة العراقية في 
تكوين القناعة لدى عينة 


الدراسة بانتخاب مرشح 


کلا 


EA i E EA 
E KK û RK Û E E 
يوضح الجدول رقم (131) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور‎ 
.)/59.7( ومتوسط الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت‎ 
جدول رقم (131) يوضح مجموع الوسط اساي ارجح (اموزون) والأحمية التسبية (الوزن ا مثوي)‎ 
ا‎ 
مدى إسهام القنوات‎ 
الفضائية العراقية في‎ 
تكوين القناعة لدى صينة‎ 


الدراسة بانتخاب مرشح 


الإعلام المرئي وصناعة الأجنية السياسية 
س29: مدى إسهام القنوات الفضائية العراقية في التعريف بالبرنامج الانتخاي 
للمرشحين لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (132) أن القنوات الفضائية العراقية أسهمت في التعريف 
بالبرناسج الانتخابي للمرشحين لإنتخابات مالس المحافظات العراقية» إذ حصلت 
الإجابة (نعم) علل أعلل جموع تكرارات وجاءت هذه الإجابة تي المرتبة الأول بمجمرع 
تکرارات بلغت (34) تكراراًء كانت حصة الذكور منها (20) تكراراً وينسبة (30/)» 
وحصة الإناث منها بلغت (14) تكراراً وبنسبة (21)؛ جاءت بعدها وني المرتبة الثانية 
الإجابة (إلى حد ما) أي أن القنوات الفضاثية العراقية أسهمت بشكل متوسط في التعريف 
بالیرنامج الانتخابي للمرشحين» بمجموع (22) تكرارً» بلغ عدد تكرارات الذكور 
14) تكراراً وينسبة (21/)ء أما عدد تكرارات الإناث ققد بلغ (8) تكرارات وبسبة 
(12/) آما المرتبة الثالثة فكانت من حصة الإجابة (كلا) أي أن القنوات الفضائية 
العراقية إر تسهم في التعريف بالبرتاسج الانتخابي للمرشحين» بمجموع تكرارات بلغ 
(10) تکرارات» بلغت تکرارات الذكور (5) تكرارات وبنسبة (8)ء أما تكرارات 
الإتاث فقد بلغت (5) تكرارات وبتسبة (8/)؛ يتضح من التتائج أعلاه أن القنوات 
الفضائية العراقية أسهمت بشكل متوسط عن طريتق الإجابة (إلى حد ما) في التعريف 
بالیرتانج الانتخابي للمرشحين لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية وانعدم من ثمّ 
تأثيرها في هذا المجال ما يؤكد عدم وجود دور للقنوات الفضائية العراقية في إنتخابات 
مجالس المحافظات والتعريف باليرنامج الانتخابي للمرشحين فيها . 


الإعام المرئي وصناعة الأجنية السياسية 


جدول رقم (132) يوضح مدى إسهام القنوات الفضاتية العراقية في التعريف بال نامج الائتخاي 


مدي إسهام القنوات 
لفضائية العراقية في 
التعريف بالبرنامج 


یوضح س رقم (133) أن المتوسط ا العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (77.3/). 
جدول رقم (133) يوضح مجموع الوسط اساي المرجح (الموزون) والأهمية السبية (الوزن الثوي) 
لدى إسهام القنوات الفضائبة العراقية في التعريف بالبر نامج الاتشخابي للمرشحين 
یا ارات س 
الفضائية المراقية في د E E‏ 
التعریف بالیر نان 
2 
الاتتخابي للمرشحين . 
LEN EA ES E‏ 


الإعلام المرئي وجناعة الإجنة السياسية 
س 30: الأهتامات الني أثارتبا القنوات الفضاتية العراقية عن طريق التغطية الإعلامية 
لإنتخابات مجالس المحاقظات العراقية: 
أولاً: الدعوة إلى عدم المشاركة في الانتخابات: 

يوضح الجدول رقم (134) أن القنوات الغضائبة العراقية إر تفُم بالدعوة إل 
عدم المشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية عن طريق تغطيتها الإعلامية هذه 
الانتخابات» إذ حصلت الإجابة (كلا) عل أعلل مجموع تكرارات وجاءت هذه الإجابة في 
الرتبة الاولكء بمجموع تكرارات يلخت (38) تكرارأء كانت حصة الذكور منها (20) 
تكراراً وبنسبة (30/)» وحصة الإناث منها يلخت (18) تكراراً وينسبة (27/)؛ جاءت 
بعدها وئي المرتبة الثانية الإجابة (إلى حد ما) أي أن القنوات الفضائية العراقية قأمت 
بشكل متوسط بالدعوة إلى عدم المشاركة قي إنتخابات مجالس المحافظات العراقبة عن 
طريق تغطيتها الإعلامية هذه الانتخابات» بمجموع (21) تكراراً» بلغ عدد تكرارات 
الذكور (15) تكراراً وبنسبة (23/)» أما عدد تكرارات الإناث فد بلغ (6) تكرارات 
وبئسبة (9)؛ أما المرتبة الثالكة فكانت من حصة الإجابة (نعم) أي أن القنوات الفضائية 
العراقية قات بالدعوة إلى عدم المشاركة في إنعخابات جالس المحافظات العراقية عن 
طريق تغطيتها الإعلامية هذه الانتخابات» بمجموع (7) تكرارات» بلغت تكرارات 
الذكور (4) تكرارات وبنسبة (6)ء ما تكرارات الإناث فقد بلغت (3) تكرارات 
وبنسبة (5/)؛ والتتائج أعلاه توضح أن الفنوات الفضائبة العراقية رتفم بالدعوة إلى عدم 
الشركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية عن طريق تغطيتها الإعلامية هذه 
الانشخابات . 


الإعلام المرثي وجناعة الإجندة السياسية 


جدول رقم (134) يوضح مدى دعوة القنوات الفضائية العراقية لعينة الدراسة إلى عدم اشا ركة في 
إنتخابات الس الحافظات العراقبة عن طريق التغطية الاعلامية ها 


مدى دعوة القنوات الفضائية العراقية 
لعينة الدراسة إلى عدم المشاركة في 
إنتخابات حالس المحافظات العراقية 
عن طريق التغطية الاملامية ها 


يوضح الجدول رقم (135) آن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان اقل من معيار الإ ختبار البالغ (2) وبسبة اتفاق بلغت (51/). 
جدول رقم (135) بوضح جموع الوسط اساي ارجح (للوزون) والأهمية النسبية (الوزن الموي) 
دى دعوة القنوات الفضائبة العراقية لعينة الدراسة إلى عدم فلشاركة في إنشخابات مجالس المحافظات 
العراقية عن طريق التغطية الاعلامية هاا 
س 
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ثانياً: الدعوة والتحفيز على امشا ركة في الاتخابات: 
يوضح الجدول رقم (136) أن القنوات الفضاثية العراقبة قامت بالدعوة 
والتحفيز إلى المشاركة في إتتخابات حالس الحافظات العراقية في ضوء تغطيتها الإعلامية 


مدى دعوة القنوات الفضائية 
العراقية لمينة الدراسة إلى عدم 
اشا ركة في إنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية عن طريق 
التغطية الاعلامية ها 


الإعيام المرئي وسناعة الإجندة السياسية 
هذه الانتخابات» إذ حصلت الإجابة (نعم) علن أعلل مجموع تكرارات» بلغت (46) 
تكرارآ وجاءت في المرتبة الأول بلغت تكرارات الذكور (27) تكراراً وبنسبة (41/)» 
أما تكرارات الإناث فقد بلغت (19) تكراراً وبسبة (29/)؛ جاءت بعدها وفي الرتبة 
الثانية كل من الإجابة (إلى حد ما) والإجابة (كلا) وقد تساوتا بمجموع التكرارات والتي 
بلغت (10) تكرارات لكل منهاء كانت حصة الذكور في الإجابة (إلى حد ما» (4) 
تكرارات وبنسبة (6/)» وحصة الإناث متها (6) تكرارات وبتسبة (9/)؛ أا حصة 
الذكور في الإجابة (كلا) فقد بلغت (8) تكرارات وبنسبة (12/) وبلغت حصة الإناث 
منها تكرارين وبنسبة (3/)؛ والنتائج أعلاه توضح أن القنوات الفضائية العراقية قامت 
بالدعوة والتحقيز إلل المشاركة في إنتخابات الس المحأفظات العراقية عن طريق ما قلمغه 
من تغطية إعلامية هذه الانتخابات. 
جدول رقم (136) يوضح مدى دعوة وتفيز القنوات الفضائية العراقية 

لمينة الدراسة إلى اشا ركة في إنتخابات الس ا لمحافظات العراقية عن طريق التغطية الاعلامية ها 

العراقية لعبنة الدراسة إلى المشاركة في E‏ یکر ارات 


إنتخابات حالس المحافظات العراقية 
عن طريتق الغطية الاعلامية ها 


E KN û EA Û E 
يوضح الجدول رقم (137) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور‎ 
.)/85( ومتوسط الإناث كان أكر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتاق بلخت‎ 


الإعلام المرئي ومناعة الاجنيدة السياسية 
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جدول رقم (137) يوضح مجموع الوسط اساب المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن التوي) 
لدى دعوة ولحفيز القتوات الفضائية العراقية لعينة الدراسة إلى اشا ر كة في إتتخايات مجالس المحاقظات 
العراقبة عن طريق التغطية الاعلامية ها 
یوار و جن 
الفضائية العراقية لعينة الدرامىة الذكور 0 


اللحافظات العراقية عن طريق 
التغطبة الاعلامية ها 


ERR 


ثالثا: الدعوة إلى إختبار قائمة مرشحة معينة والتحيز اليها بشكل مباشر: 

يوضح الجدول رقم (138) أن القنوات الفضائية العراقية قامت بدعوة عينة 
الدراسة لإختيار قائمة معينة مرشحة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية والتحيز 
إليها مباشرة عن طريق التغطية الإعلامية هته الانتخابات» إذ حصلت الإ جابة (نعم) على 
آعلل مجموع تکرارات بلغت (28) تکراراً بلغ عدد تکرارات الذكور (17) تكراراً 
وبنسبة (26/)» أما عدد تكرارات الإتاث فقد بلغت (11) تكرارآً وبنسبة (16/)» 
وجاءت في الرتبة الأولك؛ جاءت بعدها وفي المرتبة الثانية الإجابة (كلا) أي أن القنوات 
الفضائية العرافية إر تفم بدعوة عينة الدراسة إلك إختيار قأئمة معينة مرشحة في إنتخابات 
مجالس المحافظات العراقية والتحيز إليها مباشرة عن طريتق التغطية الإعلامية هذه 
الاتتخابات» بمجموع (21) تكراراء بلغت تكرارات الذكور منها (15) تكراراً وبسبة 
(23/) أما تكرارات الإناث فقد بلغت (6) تكرارات وبنسية (9/)؛ أما المرتبة الثالثة 
فكانت من حصة الإجاية (إلى حد ما) أي أن القنوات الفضائية العراقية قامت بشكل 
متوسط بدعوة عينة الدراسة لإختيار قأئمة معينة مرشحة في إتتخابات مجالس المحافظات 
العراقية والتحيز إليها مباشرة عن طريق التغطية الإعلامية ذه الاتتخايات بمجموع 
تکرارات بلغت (17) تكرارآء كانت حصة الذكور متها (7) تكرارات وينسبة (411)ء 


الإعلام المرئي وجناعة الأجنة السياسية 1 
لل 
وحصة الإناث منها (10) تكرارات وبنسبة (15/)» يتضح من التتائج أعلاه أن القنوات 
الفضاتية العراقية قأامت بالدعوة لإختيار قأئمة معينة مرشحة في إنتخايات مجالس 
المحافظات العراقية والتحيز إليها مباشرة عن طريق التغطية الإعلامية هذه الاتتخابات» 
ويؤشر هذا نقطة سلبية في مسيرة عمل القنوات الفضائية العراقية وني العمل الإعلامي 
العراقى . 
جزل رقم (138) يوضح مدى دعوة القنوات الفضائية العراقية لمينة الدراسة لإختيار قائمة معينة 
ن 


| صلاحاللين | 
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يوضح الجدول رقم (139) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور‎ 

ومتوسط الإناث كان أكبر من محيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (70.3/). 


مدى دعوة القنوات الفضائية 
العراقية لعينة الدراسة الإختيار 
قائمة معينة مرشحة في 
إنتخابات جالس المحافظات 
العراقية والتحيز اليها مباشرة 
عن طريق التغطية الاعلامية 


مجم 
17 
21 


N‏ بم 
0 2 


N % 
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جدول رقم (139) يوضح جموع الوسط الحسابي امرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن المثوي)‎ 
دى دعوة القتوات الفضاثية العراقية لمينة الدراسة لإختيار قائمة معينة مرشحة في إتتخابات جالس‎ 
المحافظات العراقية والتحيز البها مباشرة عن طريق التفطية الاعلامية‎ 
مدى دعوة القنوات الفضائية‎ 
العراقية لميتة الدراسة لإختيار‎ 


قائمة معينة مرشحة في إنتخابات 


مجالس الحافظات العراقية 
والنحيز اليها مباشرة عن طريق 

التغطبة الاعلامية 
رابعاً: التعريف بإتتخابات مجالس المحافظات وبرامج المرشحين: 

يوضح الجدول رقم (140) أن القنوات الفضائية العراقية قات بشكل متوسط 
بالتعريف بإنتخابات مجالس المحافظات العراقية وبرامج المرشحين فيها عن طريق التغطية 
الإعلامية هاء إذ حصلت الإجابة (إلى حد ما) علن أعلل مجموع تكرارات وجاءت هذه 
الإجابة في المرتبة الأول بمجموع تكرارات بلغت (29) تكراراًء كانت حصة الذكور منها 
14) تكراراً وبنسبة (21/)» وحصة الإناث منها بلغت (15) تكراراً وبتسبة (23/)؛ 
جاءت بعدها وتي المرتبة الثانية الإجابة (نعم) أي إن القنوات الفضائية العراقية قات 
بالتعريف بإنتخابات مجالس المحافظات العراقية وبرامج المرشحين فيها عن طريق التغطية 
الإعلامية اء بمجموع (27) تكرارأً بلغ عدد تكرارات الذكور (17) تكراراً وبنسبة 
(26/) آما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (10) تكرارات وبنسبة (15/)؛ أا 
المرتبة الثالثة فكانت من حصة الإجابة (كلا) أي أن القنوات الفضائية العراقية ار تفُم 
بالتعريف بإنتخابات ججالس المحافظات العراقية وبرامج المرشحين فيها من التغطية 
الإعلامية هاء بمجموع (10) تكرارات بلغت تكرارات الذكور (8) تكرارات وبسبة 
(12/( ا قكرارات الإناث فقد بلغت تكرارين وينسبة (3)؛ والتنائج أعلاه توضح 


الإعلام المرئي وجناعة الإجنيةة المياسية 


|405[ 
أن القتوات الفضائية العراقية قأمت بشكل متوسط بالتعريف بإتتخابات مجالس 
المحافظات العراقية وبرامج المرشحين فيها من التخطية الإعلامية ها ما جعلها تؤدي (إلى 
حد ما) الدور الإعلامي والتتقيفي في العملية الانتخابية وتنوير الرأي العام باهية 
الاتعخابات وخصوصاً إنتخابات جالس المحافظات لكونها نجربة حديئة علل المجتمع وفق 
القائمة الممتوحة في اتتخاب المرشحين . 

جدول رقم (140) بوضح مدی قيا القتوات لفضائية العراقية بالتعريف بإنتخابات مجالس المحافظات 

العراقية وبرامج المرشحين فيها عن طرق التغطية الاعلامية هاا 

مدى قيام القنواث الفضائية 

المراقية بالتعريف بإتتخابات 

مجالس المحافظات العراقية 

وبرامج المرشحين فيها عن 

طريق التغطية الاعلامية ها 


يوضح الجدول رقم (141) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان اكير من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (75.3/). 


الإعلام للمرئي وصناعة الأجنيدة السياسية 


جدول رقم (141) يوضح جموع الوسط الحسابي المرجح (الوزون) والأهمية النسيية (الوزن اثوي) 
دى قيام القنوات الفضائية العراقية بالنعريف بإنتخابات بجالس المحافظات العراقية وبرامج الرشحين 
فيها عن طريتى التفطية الاعلامية غا 


التوسط 
الحساي 


هریت 
BOER‏ 
وبرامج الرشحین فیھا عن 223 23 753 
طريق النغطبة الاعلامية ما 


س31: الأساس الذي أعتمد عليه الذين شا ركوا قي إنتخابات جالس المحافظات العراقية 


من عينة الدراسة في إختيار مرشحهم: 

يوضح الجدول رقم (142) أن الأساس الذي أعتمدته عينة الدراسة في إختيار 
المرشح لإنتخابات ججالس المحافظات العراقية مغل بالمرتبة الأول في (العلاقات 
الشخصية)ء إذ حصلت علن أعلل مجموع من التكرارات يلغت (21) تكراراًء كانت حصة 
الذكور منها (16) تکراراً وبنسبة (27/)ء وحصة الإناث منها (5) تكرارات وبسبة 
(9/) بعدها جاء في المرتبة الثانية (الولاء الديني) كأساس أعتمدته عينة الدراسة في 
إختيار المرشح لإنتخابات مجالس الحافظات العراقية بمجموع (13) تكراراًء بلغ عدد 
تكرارات الذكور (8) تكرارات وبنسبة (13/)» أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغ (5) 
تكرارات وبنسبة (8/)؛ وجاءت في المرتبة الثالثة (البرتامح الانتخابي للمرشح) كاساس 
أعتمدته عينة الدراسة في إختيار المرشح لإتدخابات مجالس المحافظات العراقية بمجموع 
تکرارات بلخت (11) تکرار بلغ عدد تکرارات الذکور (8) تکرارات وبسبة (13/)» 
آنا عدد تكرارات الإناث فقد بلغ (3) تكرارات وبنسبة (5)ء وجاءت في المرتبة الرابعة 
الإجابة (الولاء الحزبي السياسي) كأحدى الأسس التي أعتمدعها عينة الدراسة في إحتيار 
المرشح لإنتخابات جالس المحاقظات العراقيةء بمجموع (9) تكرارات» بلغت تكرارات 


الإعلام المرئو وجناعة الأجنوة السياسية 

[oz 
الذكور (3) تكرارات ويسہة (5/)» أما تكرارات الإناث فقد بلغت (6) تكرارات‎ 
وينسبة (10/)؛ في حين جاءت الإجابة (وجهة النظر التي رسختها القنوات الفضائية‎ 
العراقية) في المرتبة الخامسة كأحدى الأسس التي اعتمدتبا عينة الدراسة في إختيار الرشح‎ 
لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية» بمجموع تکرارات بلغت (6) تكرارات» كانت‎ 
-حصة الذكور منها تكراراً واحداً وينسبة (2./) وحصة الإتاث منها (5) تكرارات وبسية‎ 
(8/)؛ ولريتم تسجيل أي تكرار للمتغير (أخحرى تذكر)؛ والتتائج أعلاه تبين أن الأساس‎ 
الذي أعتمدئه عينة الدراسة في إختيار المرشح لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية كان‎ 
في الدرجة الأولى (العلاقات الشخصية) والذي حصل عل الرتبة الأولكء في حين جاء‎ 
ترتيب الإجابة (وجهة النظر التي رسختها القنوات الفضائية العراقية) في المرتبة الخامسة‎ 
ما يؤكد ضعف دور القنوات الفضائية العراقية في التأثير على الناخب العراقي في‎ 
. إنتخابات مجالس المحافظات العراقية‎ 


الإعلام المركي وصناعة الأجنية انسياسية 


جدول رقم (142) يوضح الاساس الذي اعتمدته عينة الدراسة قي إختيار الرشح لإتتخابات جالس 
الحافظات المراقية 
جموع 
التکرارات 
11 


الاساس الذي اعتمدته عينة ين جوع | ع 
الدراسة في إخدار الرشح 1 0 اث 
لإتتخابات مجالس المحافظات : 

العراقية 


البرنامج الانتخاي للمرشح 
3 
وجهة النظر التي رسختها 
لديك القنوات الفضائية 
العراقية 
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يوضح الجدول رقم (143) أن التوسط المسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناٹ کان أکر من معيار الإختبار البالغ (3.5) وبنسبة اتفاق بلغت 
(63.3/(. 


الإعإام المرئي وجناعة الأجندة السياسية 
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جدول رقم (143) يوضح جموع الوسط السا المرجح (اوزون) والأهمية النسببة (الوزن امثوي) 
للاساس الذي اعتمدته عينة الدراسة في إختبار المرشح لإنتخايات مجالس الحافظات العراقية 


س32: تقييم التغطية الإخبارية للقنوات الفضائية العراقية في إنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (144) أن القنوات الفضائية العراقية كانت متحيزة في 
تغطيتها الإعلامية لإنتخابات مجالس المحافظات العراقيةء إذ حصلت الإجابة (متحيزة) 
علن عل جموع تكرارات بلغت (33) تكراراًء كانت حصة الذكور منها (24) تكراراً 
وبنسبة (36/)» وحصة الإناث منها (9) تكرارات وبنسبة (14/)؛ بعدها جاء في المرتبة 
الثانية أن القنوات الفضائية العراقية كانت (حيادية) في تغطيتها الإعلامية لإنتخابات 
مجالس المحافظات العراقية بمجموع (31) تكرار بلغ عدد تكرارات الذكور (14) 
تكراراً وبنسبة (21)ء أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (17) تكراراً وبنسبة 
(26/)ء وجاءت في الرتبة الثالة الإجابة (غير مهتمة) أي أن القنوات الفضائية العراقية 
كانت غير مهتمة في تغطيتها الإعلامية لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية بمجمرع 
تكرارين» بلغت تكرارات الذكور تكراراً واحداً وبسبة (2)» أما الإناث فقد بلغت 
تكراراً واحداً وبنسبة (1/)؛ والتتائج أعلاه تبين أن القنوات القضائية العراقية كانت 
متحيزة في تغطيتها الإعلامية لإتتخابات جالس المحافظات العراقية وهذا يؤشر نقطة 
سلبية في مسيرة عمل القنوات الفضائية العراقية وخصوصاً القنوات الفضائية العراقية . 


الإعلام المرئي وسناعة الإجنوة السياسية 


جدول رقم (144) يوضح كيقية تعامل القنوات الفضائبة العراقية في تغطيتها لإنتخابات مالس 
المحاقظات العراقية 


LEFT ETS 

يوضح الجدول رقم (145) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 

ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (81.7/). 

جدول رقم (145) يوضح جموع الوسط الحسابي اأرجح (الموزون) والأهية بة (الوزن المئوي) 
لكيفية تعامل القنوات الفضائية المراقية ي تغطيتها لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية 


TEE Ta. 


كيفبة تعامل الفنوات الفضائية 
العراقية في تة تغطیتها لإنتخابات 
مجالس المحافظات العراقية 


جوع 
الوسط 


الإعلام المرئي وجناعة الأجنية السياسية 


اللراسة / حافظة البصرة: 
س: مدى مشماهدة عينة الدراسة للقنوات الفضائية العراقية: 

يوضح الجدول رقم (146) أن أعلن مجموع تكرارات كان من حصة التعرض 
بشكل غير منتظم (أحيانا)ء إذ بلغت (87) تكرارًء كانت حصة الذكور في مدينة البصرة 
(61) تكراراً وبنسبة (44/)» أما عدد تكرارات الإناث فقد بلخت (26) تكراراً وبسبة 
9/) وهذا يدل علن أن هناك تعرضا غير منتظم للقنوات الفضائية العراقية لدى 
الجمهور العراقي والذي يعني أن القنوات الفضائية العراقية لحد الآن لر تستطع كسب 
الُشاهد العراقي ما يجعله يلجا للقنوات الفضاة العربية والأجنيية؛ أما التعرض بانتظام 
أي (دائ) فقد جاء في المرتبة الثانية» بمجموع (33) تكرارآء إذ بلغت تكرارات الذكور 
في مدينة البصرة (23) قكراراً وينسبة (16/)ء أما تكرارات الإناث فقد بلغت (10) 
تکرارات وبنسبة (7/)؛ وآقل مجموع تکرارات بلغ (20) تکرارا» کان من حصة عدم 
التعرض (أبدا) والذي جاء في الرتبة الثالكةء إذ بلغ عدد تكرارات الذكور في مدينة البصرة 
14) تکراراً وبنسبة (10/)ء آما عدد تکرارات الإناٹ فقد بلغت (6) تکرارات 
وبتسبة (4/)» وهي نسبة ضعيفة مقارنة بالنسب أعلاهء يتضح من الجدول أعلاء أن 
تعرض عينة الدراسة للقنوات الفضاثية العراقية قليل إلى حد ما وذلك من الإجابة 
(احيانا)» وأسباب ذلك سيتم توضيحها من التتائج أدناه . 


الإعلاء المركي وجناعة اإأجندة السياسية 


اع[ 
جدول رقم (146) بوضح تعرض عينة الدراسة في مدينة البصرة للقنوات القضائية العراقية 

مدى التعرض 
للقنوات 


يوضح الجدول رقم (142) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبسبة اتفاق بلغت (69.7/). 
جدول رقم (142) يوضح مجموع الوسط الحسابي ارجح (الموزون) والآهمية النسبية (الوزن الثوي) 
لتعرض عينة الدراسة للقنوات الفضائية العراقية 
مدى النمرض للقنوات 
الفضائية العراقية 


س2: القنوات الفضائية العراقية الأكثر مشاهدة لدى عينة الدراسة: 

يتضح من الجدول رقم (148) أن قناة (العراقية) هي أكثر القنوات الفضائية 
العراقية التي يتعرض ها المبحوثون قي عينة الدراسة لحافظة البصرة إذ حصلت على 
المرتبة الأو بمجموع تکرارات بلغت (81) تکراراًء كانت حصة الذكور (56) تكراراً 
وبنسبة (12/) ولخت حصة الإناث منها (25) تكراراً وبنسبة (5)؛ جاءت بعدها في 
المرتبة الثانية قناة (الشر قية) بمجموع قکرارات بلخت (72) تكرارا» كانت حصة الذكور 


الإعلام المرئي وصناعة الإجندة السياسية 


منها (49) تكراراً وبنسبة (10/) وبلغت حصة الإناث منها (23) تكراراً وبتسبة 
(5/)؛ أما الرتبة الثاللة فكانت من حصة قتاة (السومرية) بمجموع تكرارات بلغت 
(59) تكرارآء كانت حصة الذكور منها (41) تكراراً وبنسبة (9) وبلغت حصة الإناث 
منها (18) تکراراً وبنسبة (4/)؛ وجاءت في المرتبة الرابعة قناة (البغدادية) بمجموع 
تكرارات بلغت (40) تكرار كانت حصة الذكور متها (30) تكراراً وبنسبة (6/) 
ويلغت حصة الإناث منها (10) تكرارات وبنسبة (2/)؛ وجاءت قي المرتبة الخامسة قناة 
(الفيحاء) بمجموع تكرارات بلغت (31) تكرارأ كانت حصة الذكور منها (22) 
تكراراً وبنسبة (5/) وبلغت حصة الإناث منها (9) تكرارات وبنسبة (2/)؛ وجاءت في 
المرتبة السادسة قناة (الديار) بمجموع تكرارات بلغت (21) تكرارآ» كانت عدد 
قكرارات الذكور (17) تكراراً وبنسبة (4/) وبلغت عدد تكرارات الإناث منها (4) 
تكرارات وبنسبة (1/)؛ وجاءت في المرتبة السابعة قناة (الفرات) بمجموع تكرارات 
بلغت (16) تكراراً» كانت حصة الذكور منها (13) تكراراً وبنسبة (3) وبلغت حصة 
الإناث منها (3) تكرارات وبنسبة (1)؛ وجاءت في المرتبة الثامنة قناة (الحرية) بمجموغ 
تكرارات يلغت (15) تكرارأًء كانت حصة الذكور منها (10) تكرارات وبنسبة (2/) 
وبلغت حصة الإناث منها (5) تكرارات وبنسية (1/)؛ وجاءت في المرتبة التاسعة قناتا 
(دجلة) و(بغداد) بمجموع تکرارات بلغت (14) تكراراً لكل منهاء كانت عدد 
تكرارات الذكور لقناة دجلة (8) تكرارات وبنبة (2/) وبلغت عدد تكرارات الإناث 
منها (6) تكرارات وبنسبة (1/)؛ أما عدد تكرارات الذكور لقناة بغداد فقد بلغت (7) 
تكرارات وبتسبة (1/) وبلغت عدد تکرارات اللإناث منها (7) تكرارات وبنسبة (1/)؛ 
وجاءت في المرتبة العاشرة قتاة (البابلية) بمجموع تكرارات بلغت (12) تكراراً كانت 
-حصة الذكور منها (8) تكرارات وبنسبة (2/) وبلغت حصة اللإناث منها (4) تكرارات 
وبنسبة (1/)؛ وتقاسمت كل من قتأتا (اهل البيت) و(الرشيد) الرتبة الحادية عشرة 


الإعلام المرثي وصناعة اإإجنية السياسية E‏ 
بمجموع تکرارات بلغت (11) تکراراً لکل منهماء كانت عدد تكرارات الذكور لقناة اهل 
البيت (8) تكرارات وبتسبة (2/) وبلغت عدد تكرارات الإناث منها (3) تكرارات 
وبنسبة (1/)؛ أما عدد تكرارات الذكور لقناة الرشيد فقد بلغت (9) تكرارات وبنسبة 
(2/) وبلغت تكرارات الإناث آثنين وينسبة (0.4/)؛ وجاءت في المرتبة الثانبة عشرة قناة 
(بلادي) بمجموع تکرارات بلغت (10) تكرارات» كانت حصة الذكور منها (8) 
تكرارات وبنسبة (2/) وبلغت حصة الإناث متها تكرارين وبنسبة (0.4/)؛ وجاءت قي 
المرتبة الثالثة عشرة قناة (صلاح الدين) بمجموع تكرارات بلغت (8) تکرارات» کانت 
حصة الذكور منها (7) تكرارات وبتسبة (1/) وبلغت حصة الإناث منها تكرارآً واحدا 
ويسبة (0.2/)؛ وجاءت قناة (السلام) في المرتبة الرابعة عشرة بمجموع تكرارات بلغت 
(7) تکرارات» بلغ عدد تكرارات الذكور (4) تكرارات وينسبة (1/) وبلحخت عدد 
تكرارات الإناث منها (3) تكرارات وبنسبة (1)؛ وجاءت في المرتبة ال منامسة عشرة قناتا 
(العهد) و(المسار) بمجموع تکرارات بلغت (6) تکرارات لکل منھیاء کانت عدد 
تكرارات الذكور لقناة العهد (5) تكرارات وبنسبة (1/) وبلغت عدد تكرارات الإتاث 
منها تكراراً واحداً وبتسبة (0.2/)؛ أما عدد تكرارات الذكور لقناة امسار فقد بلغت (5) 
تكرارات وبنسبة (1) وبلغت عدد تكرارات الإناث منها تكراراً واحداً وبنسبة 
(0.2/)؛ وجاءت في المرتبة السادسة عشرة القنوات (عشتار والراي والرافدين) بمجموع 
تکرارات بلغت (5) تکرارات لکل منھماء كانت عدد تكرارات الذكور لقناة عشتار 
تكرارين وبتسبة (0.4) وبلخت عدد تكرارات الإناث منها (3) تكرارات وبنسبة 
(1/)؛ ما عده تكرارات الذكور لقناة الراي فقد بلغت (5) تكرارات وبنسبة (1/) ور 
يتم تسجيل أي تكرار للإناث في هذه القناة؟ مأ عدد تكرارات الإناث لقناة الرافدين (5) 
تكرارات وبنسبة (1/) ور يتم تسجيل أي تكرار للذكور في هذه القناة؛ وجاءت في 
المرتبة السابعة عشرة القنوات (آشور والعراق الاقتصادية) بمجموع تكرارات بلغت (4) 


الإعلام شمرئي ومتاعة الإجنمة السياسية 


HE 
)/04( قكرارات لكل منهماء بلغ عدد تكرارات الذكور لقناة آشور تكرارين وبتسبة‎ 
وبلغت عدد تكرارات الإناث منها تكرارين وبتسبة (0.4/)؛ أما عدد تكرارات الذكور‎ 
لقناة العراق الاقتصادية فقد بلغت (3) تكرارات وبنسية (1/) وبلخت عدد تكرارات‎ 
الإناث منها تكراراً واحداً وبنسبة (0.2)؛ وجاءت في الرتبة الثامنة عشرة القنوات‎ 
(کوردسات والغدیر وآفاق) بمجموع تکرارات بلغت (3) تکرارات لکل منھماء بلغ عدد‎ 
تكرارات الذكور لقناة كوردسات (3) تكرارات ويتسبة (1) ولريتم تسجيل آي تكرار‎ 
للاناث تي هذه القناة؛ أما عده تكرارات الإناث لقناة الغدير بلغت (3) تكرارات وبسبة‎ 
ور يتم تسجيل أي تكرار للذكور في هذه القناة؛ أما عدد تكرارات الذكور لقناة‎ )1( 
آفاق فقد بلغت (3) تكرارات وبئسبة (1/)» ولريتم تسجيل أي تكرار للاناك ني هذه‎ 
القناة؛ وجاءت في المرتبة التاسعة عشرة قناة (المعارف) بمجموع تكرارات بلغت‎ 
تكرارين» كانت حصة الذكور منها تكرارين ويسبة (0.4/) وار يتم تسجيل آي تكرار‎ 

لاجناث في هذه القناة. 
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س3: أسباب مشاهدة عيئة الدراسة للقنوات الفضائية العرا 

يبين الجدول رقم (149) أن أهم أسباب مُشاهدة القنوات الفضاثية العراقية 
تتمشل في (التعرف علل مستجدات الأحداث) إذ حصلت علن عل مجموع تكرارات بلغت 
(54) تكراراً» بلغ عدد تكرارات الذكور (43) تكراراً وبنسبة (۸25)» أما عدد 
تكرارات الإناث ققد بلغ (11) تكراراً وبسبة (6) وبذلك حصلت عل المرتبة الأرل؛ 
ثم جاءت في المرتبة الثانية الإجابة (أكتساب معارف جديدة) بمجموع تكرارات (35) 


الإعلام المرئي وصناعة الإجنجة السياصية 


تكرارة يلخت حصة الذكور (29) تكراراً وبنسبة (17)» أا حصة الإناث فقد بلغت 
(6) تكرارات وبنسبة (3/)؛ أما الإجابة (لقضاء وقت الفراخ) فقد جاءت في المرتبة 
الثالثة بمجموع تكرارات بلعت (31) تكراراء إذ بلغ عدد تکرارات الذکور (17) تکراراً 
وبنسبة (10/)ء وبلغ عدد تكرارات الإناث (14) تكراراً وبنسبة (8/)؛ أما المرتبة 
الرابعة فكانت من حصة الإجابة (التسلية والترفيه) بمجموع (25) تكرار» بلغ عدد 
تكرارات الذكور (18) تكراراً وبنسبة (10/)ء أما عدد قكرارات الإناث فقد بلخت (7) 
تكرارات وبنسبة (4/)؛ وجاءت مشاهدة عينة الدراسة للقنوات الغضائية العراقية لأا 
(قريبة من أهتماماتي ورغباتي) في المرتبة الخامسةء بمجموع (18) تكراراً» بلغت تكرارات 
الذكور (15) تكراراً وبسبة (9/)» أما تكرارات الإناث فقد بلغت تكرارات ثلاثة 
وبنسبة (2/)؛ وجاءت في الرتبة السادسة الإجابة (إيجاد موضوع للتحدث مع الآخرين) 
بمجموع تکرارات بلغت (10) تکرارات» ہلغ عدد تکرارات الذکور منها (6) تکرارات 
وبنسبة (4/)ء أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (4) تكرارات وبنسبة (۸2)؛ ور 
تسجل عينة الدراسة أية إجابة في المتغير (أخرى تذكر)؛ يتضح من ال جدول أعلاه أن آهم 
أسباب مشاهدة عينة الدراسة في حافظة البصرة للقنوات الفضائية العراقبة تمشل في الإجابة 
(التعرف على مستجدات الأحداث) وهذا يدل على أن القتوات الفضائبة العراقية تواكب 
الأحداث العالمية وتقوم بنقلها للمشاهد العراقي وتجعله علل أطلاع بها يجري من أحداث 
سواء على المستوئ الحلي أو الاي . 


الإعلامر المرئي وجتاعة اإإجندة السياسية 


Er 


جدول رقم (149) يوضح أسباب مشاهدة عينة الدراسة للقنوات الفضائبة العراقية 


السياسية 


الإعلام المرئي وجتاعة الأجنيدة السياسي 


جدول رقم (150) يوضح مجموع الوسط الخسابي المرجح (الموزون) والاهمية النسبية (الوزن الئوي) 
لأسباب مشاهدة عينة الدراسة للقتوات الفضاثية العراقية 


ن 
د 


REN A EE 8‏ 
س#: أسباب عدم مشاهدة عينة الدراسة للقنوات الفضاثية العراقية: 
يبين الجدول رقم (151) أن أهم أسباب عدم مشاهدة القنوات الفضاثية 
العراقية لدى عينة الدراسة تتمشل في (الأكتقاء بمشاهدة القنوات الفضائية العربية) 
وحصلت علل أعلل مجموع تكرارات بلغ (8) تكرارات كانت حصة الذكور منها (5) 
تكرارات وبنسبة (19/)ء أما حصة الإناث فقد بلغت (3) تكرارات وبنسبة (12/)» 
وبذلك جاءت في الرتبة الأولك؛ ثم تأي بعدها في المرتبة الثانية الإجابة (برانجها لا تجذب 
الُشاهد)» بمجموع (7) تکرارات» بلغ عدد تکرارات الذكور (4) تكرارات وبشسبة 
(9//) ما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (3) تكرارات وبنسبة (11/)؛ أما الإجابة 
(ليس لدي الوقت الكافي) فقد جاءت في الرتبة الثالثة بمجموع (6) تكرارات» بلغت 
تكرارات الذكور (5) تكرارات وبنسبة (19/)ء أما تكرارات الإناث فقد بلغت تكراراً 
واحداً وبسبة (4/)؛ أما المرتبة الرايعة فكانت من حصة الإجابة (لا أثق في ما تعرضه 
القنوات الفضائية العراقية) بمجموع تكرارات بلغت أربعةء كانت حصة الذكور منها 
تكرارين وبنسبة (8/)» أما حصة الإناث فقد بلغت تكرارين وبنسبة (8/)؛ أما الإجابة 
(أعتمد على الإذاعات آو الصحف أو كليهما) فقد جاءت في المرتبة الخامسة بتكرار واحده 
إذلريتم تسجيل أي إختيار هذه الإجابة بين الذكورء أما الإناث فقد بلغ عدد التكرارات 
واحداً وبنسبة (4/)؛ وإر يتم تسجيل أي إجاية في عينة الدراسة للمتغير (آخرى تذكر) 


الإعلام المرئي وصناعة الإجنوة السياسيد 
وهذا يدل علن أن الأجابات التي قدمها الباحث قي خيارات استارة الإستبانة قد أحتوت 
أجابات المبحوثين كافة وكانت قريبة منهاء نما ساعد عينة الدراسة في مدينة البصرة على 
الدقة في أجاباتهم؛ يتضح من الجدول أعلاه آن أهم أسباب عدم مُشاهدة القنوات 
الفضائية العراقية من قبل عينة الدراسة في محافظة البصرة تمل في الأكتفاء بمتابعة القنوات 
الفضائية العربية لكن النتاتج بشكل عام تدل علن آن أغلبية عينة الدراسة هي من 
مُشاهدي القنوات الفضائية العراقية. 
جدول رقم (151) أسياب عدم مشاهدة عينة الدراسة للقنوات الفضاثية العراقية 

أسباب عدم مشاهدة 
عينة الدراسة للقنوات 

الفضائبة العراقية 


العرية 


أعتمد عل ETT‏ ۴ 


الإعلام مركي وجناعة الإجتجة السياسية 
يوضح الجدول رقم (152) آن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان آكبر من معيار الإختبار البالغ (3.5) وبنسبة اتفاق بلغت 
HTD‏ 
جدول رقم (152) يوضح جموع الوسط الحسابي اللرجح (لنوزون) والأهمية السبية (الوزن الشوي) 
لأسباب عدم مشاهدة عينة الدراسة للقئوات الفضائية العراقبة 


ا 0 
الحوسط 
المحساي 


ا 

س5: مدى إسهام القنوات الفضائية العراقية في التعريف بالقضايا العامة: 

يوضح الجدول رقم (153) أن القنوات الفضائية العراقبة (تسهم إلى حد ما) 
بالتعريف بالقضايا العامةء إذ حصلت علن أعل مجموع من التكرارات بلغت (75) 
تكرارآًء كانت حصة الذكور منها (51) تكراراً وبنسبة (36/)ء وكانت حصة الإناث 
منها (24) تكراراً وبنسبة (17)» ويذلك حصلت هذه الإجابة علن المرتبة الأولى؛ آنا 
المرتبة الثانية فكانت من حصة الإجابة (تسهم) بمجموع (42) تكرارأًء بلغت تكرارات 
الذکور (32) تکراراً وبنسہة (23/)» ما تکرارات الإئاٹ ققد بلغت (10) تکرارات 
وبسبة (7/)؛ وجاء عدم إسهام القنوات الفضائية العراقية في التعريف بالققضايا العامة في 
امرتبة الثالثة من الإجابة (إر تسهم) بمجموع تكرارات بلغ (23) تكرارآء بلغ عدد 
تكرارات الذكور (15) تكراراً وبنسبة (11)» أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (8) 
تكرارات وينسية (6)؛ والتتائج أعلاه توضح أن إسهام القدوات الفضائبة العراقية في 
التعريف بالقضايا العامة كان بشكل متوسط وذلك من الإجاية (إلى حد ما) رغم آن 
أغلبية عينة الدراسة تشاهد القنوات القضاتية العراقية من أجل معرفة مستجدات 


الإعلاء المرئم وجناعة الأجندة السياسية 
الأحداثء إلا أن إسهام هذه القنوات في التعريف بالقضايأ العامة هو متوسط ويستدعي 
هذا من إدارة القنوات القضائية العراقية الأهعام والتركيز عن معالجة أسباب عدم 
التعريف بالقضايا العامة رعم أن المحلقي يشاهدها من أجل معرفة مستجدات الأحداث» 
لاسيعا أن السيب الرئيسي لعزوف عينة الدراسة عن مشاهدة القنوات الفضائية العراقية 
يتمثل في متابعة القنوات الفضائية العربية وآن براجها ليست ذات جاذبية تدفع الجمهور 
العراقى لتابعتها. 

جدول رقم (153) وضع مدى إسهام القنوات الفضاية المراقية في التمريف بالقضايا لماي 
SES Ta‏ 

المثوية 


التعريف بالقضايا العامة | ررر الرارات 7 E‏ : 
التکرارات 


| م إ2 إل ”“” 2ء“ 
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يوضح الجدول رقم (154) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البألغ (2) وينسبة اتفاق بلغت (71.3/). 


الإعلام المرئي وجناعة الأجتمدة المياسية 
جدول رقم (154) يوضح جموع الوسط الحسابي ارجح (الموزون) والأهمية النسيية (الوزن الثوي) 
لمدى إسهام القنوات القضائية العراقية في التعريف بالقضبايا العامة 
مدى إسهام القنوات البصرة مجموغ 
ا 2 
ا ت 
س6: مدى تعبير القنوات الفضائية العراقية عن قضايا وموم عينة الدراسة بشكل واقعي: 
يوضح الجدول رقم (155) أن القنوات الفضائية العراقية تعبر إلى حد ما عن 
قضايا وموم الشاهد العراقي بشكل واقعيء إذ حصلت الإجابة (أحيانا) على أعلل جموع 
من التكرارات بلغت (91) تكراراًء كانت حصة الذكور منها (66) تكراراً وبنسبة 
(47/) آما حصة الإناث فقد بلغت (25) تكراراً وبنسبة (18./)ء وبذلك حصلت هذه 


القنوات الفضائية العراقية عن قضايا وموم اأشاهد العراقي بمجموع تكرارات بلغت 
(32) تکرار بلغ عدد تكرارات الذكور (23) تكراراً وينسبة (16)» أا عدد 
تكرارات الإناث فقد بلغت (14) تكراراً وبنسبة (10/)؛ أما إسهام القنوات الفضائية 
العراقية في التعبير عن قضايا وهموم الُشاهد العراقي بشكل واقعي فقد جاء في المرتبة 
الثالثة في الإجابة (داثما) بمجموع تکرارات بلغت (12) تكراراًء بلغت تكرارات الذكور 
(9) تكرارات وبنسبة (7)» أما تكرارات الإناث فقد بلغت (3) تكرارات وبسبة 
(2/) والنتائج أعلاه توضح آن إسهام القتوات الفضائية العراقية في التعبير عن قضايا 
وموم الُشاهد العراقي كان متوسط وذلك لأن إجابات عينة الدراسة تيل إلى بيان الدور 
السلبي للقنوات الفضائية العراقية في هذا المجال ومن ثم فهي بعيدة عن موم ومشاکل 
الحياة اليومية للمُشاهد العراقي والذي يعد أيضاً وفي الوقت تفسه أحد أفراد المجتمع 


الإعام المرئي وجناعة الإجندة السياسية 

سسسل| 
العراقي» ما يستدعي ضرورة من القنوات الفضائية العراقية أن تراعي هذه النقطة المهمة 
وضرورة معا جتها لتكون قريبة من الفرد العراقي با يُسهم قي كسبه مُشاهدا ومتابعا 
لبراجها التلغازية المحنوعة وكي لا يلجأ إلى سد هذا اغراغ باللجوء إل القنوات الفضائية 
غير العراقية (العربية والأجتبية) والذي وكا هو معروف له تأثيره السلبي علن المجتمع 


العراقي وفي مجالات ختلفة . 
جدول رقم (155) يوضح مدى تعبير القنوات الفضائية العراقبة عن قضايا وهموم الأشاهد العراقي 


الفضائية العراقية عن 
قضايا وموم اشاهد 
العراقي 


دائ 
EEN EE E EE A ECE EDE‏ 
E N LÎ EEE E EEN EEN‏ 
E E E KN Û KN MER‏ 
يوضح الجدول رقم (156) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (60.7). 


الإعلام المرئي وصناعة الأجنيدة السياسيد 
جدول رقم (156) یوضع مجموع الوسط ا لساب لمرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن المئوي) 
للدى تعبير القتوات الفضائية العراقبة عن قضايا وهموم الشاهد العراقي 


مدې تعبیر القنوات 
الفضائبة العراقية عن 
قضايا وموم اأشاهد 
العراقي 


3 
س7 a‏ 
الفضائية العراقية هذه القضايا: 
يوضح الجدول رقم (157) أن هناك علاقة متوسطة بين عدم الأطلأع على 
بعض القضايا الهمة وتجاهل القنوات الفضائية لمذه القضاياء من الإجابة (إلى حد ما)» إذ 
حصلت علن أعلل مجموع من التكرارات بلغت (50) تكرار كانت حصة الذكور (33) 
تكراراً وبنسبة (24/)ء آما حصة الإناث فقد بلخت (17) تكراراً وينسبة (12/)» 
وبذلك حصلت هذه الإجابة عل المرتبة الأول؛ أما الرتبة الثانية فكانت من حصة الإجابة 
(كلا) أي انعدام وجود علاقة بين عدم الأطلاع عإن بعض القضايا المهمة وتجاهل 
القنوات الفضائبة العراقية ها وبمجموع (48) تكرارآًء بلغ عدد تكرارات الذكور (35) 
تكراراً وبسبة (25/)ء أما عدد تكرارات الإناث فقد بلخت (13) تكراراً وبنسبة (9/)؛ 
أا عدم وجود علاقة بين عدم الأطلاع عل بعض القضايا الهمة وتجاهل القنوات 
الفضاتية العراقبة ها فقد جاء في الرتبة الثالثة في الإجابة (نعم) بمجموع (42) تكراراًء 
بلغت تكرارات الذكور (30) تكراراً وبنسبة (21/)ء أما تكرارات الإناث فقد بلغت 
(12) تكراراً وبنسبة (9/)؛ والنتائج أعلاه توضح أن العلاقة بين عدم الأطلآع على 
بعض القضايا المهمة وتجبأهل القنوات المضائية العراقية ها هي متوسطة عن طريق الإجابة 
(إلك حد ما) ويؤكد هذا الدور الذي يضطلع به التلفاز في الإعلام والتدقيف وتزويد 


الإعلاء المرئي بجناعة الأجندة السياسية 

الشاهد بالعلومات وأعتباره مصدرآمه من مصادر المعلومات لدئ الغرد العراقي كا هو 

الحال في بقية دول العار وايضا يدل علن أن التلقي العراقي يأمل من القنوات الفضائية 

العراقبة آن تقوم بدورها الإعلامي والتئقيفي بالشكل المطلوب عل غرار القنوات 

الفضائية العربية والأجنبية. 

جدول رقم (157) بوضح الملاقة بين عدم الاطلاع على بعض القضايا المهمة وتجاهل القنو ات الفضائية 
العراقية ها 


العلاقة بين عدم الاطلاع 
على بعض القضايا الهمة 
ونجاهل القدوات الفضائية 
العراقبة ها 


نعم 
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يوضح الجدول رقم (158) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (65.3/). 
جدول رقم (158) يوضح مجموع الوسط ا مساب المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن المثوي) 
ا 


ربدا | رر 


,اقية ها 


الإعلام المرئي وجناعة الإجندة السياسية 
ا lw‏ 
س 8: العلاقة بين التغطية الإعلامية للفضائيات العراقية وبين الاهتهام بقضايا معينة: 

يوضح الجدول رقم (159) آن العلاقة متوسطة بين التخطية الإعلامية للقنوات 
الفضائية العراقية وبرن الاهتام بقضايا معينة لدئ الُشاهد الراقيء إذ إن أعل مجموع 
تكرار كان من حصة الإجابة (أحيانا) بلغت (92) تكرارأًء كانت حصة الذكور (71) 
تكراراً وبنسبة (51/)» أما حصة الإتاث فقد يلخت (21) تكراراً وبنسية (15)» 
وبذلك حصلت هذه الإجابة علن المرتبة الأول؛ أما انعدام وجود علاقة بين التغطية 
الإعلامية للقنوات الفضائية العراقية وبين الأهتمام بقضايا معينة لدئ الُشاهد العراقي فقد 
جاء في الرتبة الثائية من الإجابة (أبدا) بمجموع تكرارات بلغ (34) تکراراء بلغت 
تكرارات الذكور (20) تكراراً وبنسبة (14/)» أما تكرارات الإناث فقد بلغت (14) 
تكراراً وبنسبة (10)؛ أما المرتبة الثالثة فكانت من حصة الإجابة (دائ) أي تأكيد وجود 
علاقة بين الفخطية الإعلامية للقنوات الفضائية العراقية وبين الأهتهام بقضايا معينة لدى 
الشاهد العراقي وبمجموع (14) تكرارا» بلغ عدد تكرارات الذكور (7) تكرارات 
وبنسبة (5/)ء ما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (7) تكرارات وبنسبة (5)؛ والنتائج 
أعلاه توضح أن العلاقة بين التغطية الإعلامية للقنوات الفضائية الحراقية والأهتام 
بقضايا معينة لدى الشاهد العراقي هي متوسطة وحذا يؤكد ضعف دور القنوات الفضائية 
العراقية في التأثير علن الُشاهد العراقي وضعف دورها في الحياة العامة للفرد العراقي وفي 
الإسهام في ترتيب أولوياته تجاه الأحداث العامة . 


الإعلاء المركي وصناعة الإجندة السياسية 
جدول رقم (159) يوضح العلاقة بين التغطية الاعلامية للقنوات الفضائية العراقية والاهتهام بقضايا 
معينة لدى الشاهد العراقي 
العلاقة بين التغطية الاعلامية 


للقنوات الفضائية العراقية 
والاهتهام بقضايا معينة لدى 


يوضح الجدول رقم (160) أن الئوسط _1 العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (59/). 
جدول رقم (160) يوضبح مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن المثوي) 
للعلاقة بين التغطبة الاعلامية للقنوات الفضائية العراقية والاهتام بقضايا معينة لدى الشاهد العراقي 

العلاقة بين التغطية الاعلامية 

للقنوات الفضائية العراقية 

والاهتمام بقضايا معينة لدى 


اأشاهد العراقي 


س 9: القضايا التي تمتم بها العينة بسبب النغطية الإعلامية للقنوات الفضائية العراقية: 
يوضح الجدول رقم (161) ن أعلل مجموع تكرار كان من حصة عدم وجود 

قضايا مهتم با الشاهد العراقي بسبب التغطية الإعلامية للقنوات الفضائية العراقية 

وجاءت في الرتبة الأول» يمجموع (71) تكرارأ كانت حصة الذكور منها (56) تكراراً 


الإعلام المركي وجناعة الأجندة السياسية a‏ 
وبنسبة (46/)» وبلغخت حصة الإناث متها (15) تكراراً وبنسبة (12/)؛ آما القضايا 
السياسية فقد جاءت في المرتبة الثانية بمجموع (23) تكرارأ بلغت تكرارات الذكور 
(17) تكراراً وبنسبة (14/)ء أما تكرارات الإناك (6) تكرارات وبنسبة (45)؛ أا 
امرتبة الثالغة فكانت من حصة القضايا الإجتماعية بمجموع (12) تكرارآء بلغ عدد 
تكرارات الذكور (5) تكرارات وبنسبة (4)» أما عدد قكرارات الإناث فقد بلغت (7) 
تكرارات وبنسبة (6)؛ تأي بعدها القضايا الاقتصادية لتحتل المرتبة الرابعة ضمن 
القضايا التي يتم بها الشاهد العراقي بسبب التغطية الإعلامية للقنوات الفضائية العراقية 
وبمجموع تکرارات بلخت (10) تکرارات» كانت حصة الذکور منها (6) تکرارات 
وبسبة (5/)ء أما حصة الإتاث فقد بلغت (4) تكرارات وبئسبة (3/)؛ أا القضايا 
الثقافية فجاءت في المرتبة الخامسة بمجموع (5) تكرارات» بلغ عدد تكرارات الذكور 
تكرارين وبنسبة (1/)ء أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (3) تكرارات وبسبة 
(3/)؛ وجاءت القضايا الرياضية في المرتبة السادسة بمجموع تكرارات بلغت تكراراً 
واحداًء إذ بلغت حصة الذكور منها تكراراً واحداً وبنسبة (1)» ور يتم تسجيل أي 
هتام بالقضايا الرياضية لدى الإناث من عينة الدراسة في محافظة البصرة؛ يتضح من 
التتائج أعلاء أن القنوات الفضائية العراقية إر تجعل المخلقي العراقي هتم بقضايا حددة ما 
دفع أغلبية عينة الدراسة إلى عدم تحديد القضايا التي أت التغطبة الإعلامية للقنوات 
الفضائية العراقية ق الأهتمام بها تأي بعدها وبالرتبة الثانية الأهتهام بالقضايا السياسية . 


الإعلام المرئي وصتاعة الإجنبة السياسية 


جدول رقم (161) بوضح القضايا التي يمحم بها اشاهد العراقي بسبب التغطبة الاعلامية للقنوات 


الفضاية العراقية 


النض ابا تي تم بيا 

الأشاهد العراقي يسبب 
التغعلية الاعلامية 

للقنوات الفضائبة العراقية 


سي و 71 11[ - ]ا 
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يوضح الجدول رقم (162) أن المتوسط الحساي العام ومتوسط الإناث كان اقل 
من معيار الإختبار» بيا متوسط الذكور فقد كان أقل من معيار الإختبار البالغ (3) 
وبنسية اتفاق بلغت (44.4). 
جدول رقم (162) يوضح مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن الئوي) 
للقضبايا التي يمم بها لحد العراقي يسبب التغطية الاعلامية للقنوات الفضائبة العراقية 


r‏ م 
اشام درب شرس 


قتوات الفضائية 
E E KE KR‏ 


العراقية 


الإعلام المركي وجناعة الأجنيدة السياسية Î‏ 
س10: مدى تر كيز القنوات الفضائية العراقية على قضايا دون سواها لأسباب سياسية: 

يوضح الجدول رقم (163) أن عينة الدراسة تعتقد وبشكل كبير أن القنوات 
الفضائبة العراقية تركز في قضايا دون سواها لأسباب سياسية وجاءت هذه الإجابة (نعم) 
في الرتبة الأول» بمجموع تكرارات بلغت (65) تكراراًء كانت حصة الذكور متها (48) 
تكراراً وبنسبة (34/)ء أما حصة الإناث فقد بلغت (17) تكراراً وبنسبة (12/)؛ أما 
وجود تركبز (إلى حد ما) من قبل القنوات الفضائية العراقية علل قضايا دون سواها 
لأسباب سياسية فقد جاءت هذه الإجابة في المرتبة الثاتيةء بمجموع (50) قكراراء بلغ 
عدد تکرارات الذكور (35) تكراراً وبنسبة (25/)» أما عدد تکرارات الإناث فقد بلغت 
(15) تكراراً وبنسبة (11/)؛ أما الرتبة الثالثة قكانت من حصة الإجابة (كلا) أي عدم 
وجود تركيز للقتوات القضائية العراقية عل قضايا دون سواها لأسباب سياسيةء بمجموع 
(25) تکراراًء بلغت تکرارات الذکور (15) تکراراً وبنسیة (11)ء ما تکرارات 
الإناث فقد بلغت (10) تكرارات وبنسبة (7)؛ والتتأئج آعلاه توضح أن أغلب عينة 
الدراسة في عافظة البصرة يعتقدون بأن القنوات الفضاثية العراقية تقوم بالتركيز على 
قضايا دون سواها وتشملها بكثافة التغطية الإعلامية لأسباب وأهداف سيأاسية وتعد هذه 
نقطة سابية في مسيرة عمل هذه القنوات الفضائية وأيضاً نقطة سلبية في مسررة الإعلام 
العراقي في ظل التعددية وحرية التعبير التي يتمع بها العراق حصوصا بعد سقوط النظام 
السابق والنروج من سيطرة ايديولوجية الحزب الواحد . 


اإعلام المرئي وسناعة الأجنيدة السياميد 
ES‏ 


جدول رقم (163) يوضح مدى تركيز القنوات الفضاثية العراقية على قضايا دون سواها لاسباب 


یوضح ا رقم (164) أن المتوسط ا العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسية اتقاق بلغت (76.3./). 
جدول رقم (164) يوضح جموع الوسط الحساي ا لمرجح (الموزون) والأحمية النسبية (الوزن امئوي) 
لمدى تركيز القنوات الفضائبة العراقية على قضايا دون سواها لاسباب مياسبة 
مدی ترکیز الفنوات 
الفضائية العراقية على 


قضایا دون سواها 
لاسباب سياسية 


س11: العلاقة بين زيادة تفاعل مواقف عينة الدراسة إزاء القضايا التي تتناوها القنوات 
الفضائية العراقية بشكل اججاي مع زيادة التغطية الإعلامية هذه القضايا: 

يوصح الجدول رقم (165) أن العلاقة متوسطة بين تفاعل عينة الدراسة مح 
القضايا التي تتناوطما القنوات الفضائية العراقية وبين زيادة التغطية الإعلامية للقنوات 


الإعلام المرئي مجناعة الإجنية المياسية 


la 
الفضائية العراقية هذه القضاياء إذ جاءت التتائج لنظهر أن عينة الدراسة في مدينة البصرة‎ 
أجابت بالإجابة (أحيانا) بأعلل مجموع من التكرارات بلغت (81) تكرارً كانت حصة‎ 
الذكور (58) تكراراً وبنبة (41/)ء آما حصة الإناث فقد بلغت (23) تكراراً وبتسبة‎ 
(16/)ء وبتلك حصلت هذه الإجابة علن المرتبة الآولن؛ آما المرتبة الثانية فكانت من‎ 
-حصة الإجابة (أبدا) أي تأكيد وجود علاقة بين تفاعل عينة الدراسة مع القضايا التي‎ 
تتناوها القنوات الفضائية العراقية وبين زيادة التخطية الإعلامية هذه القضاياء ويمجموع‎ 
تكراراً» بلغ عدد تكرارات الذكور (24) تكراراً وبنسبة (17/)» ما عدد‎ )36( 
تكرارات الإناث فقد بلغت (12) تكراراً وبنسبة (9)؛ أما عدم وجود علاقة بين تفال‎ 
عينة الدراسة مع القضايا التي تتناوها القدوات الفضائية العراقية وبين زيادة التغطية‎ 
)23( الإعلامية هذه القضايا فقد جاء في المرتبة الثالفة في الإجابة (دائً)» بمجموع‎ 
تكراراء بلغت تكرارات الذكور (16) تكراراً وبنسبة (12)» أما تكرارات الإناث فقد‎ 
بلغت (7) تكرارات وبنسبة (5/)؛ يتضح من التتائج أعلاه أن مواقف عينة الدراسة إزاء‎ 
القضايا التي تتناوها القنوات الفضائية العراقية تزداد تفاعلاً بشكل متوسط مع زيادة‎ 
التغطية الإعلامية هذه القضايا ويؤكد من ثم عدم قناعة المتلقي من عينة الدراسة في‎ 
محافظة البصرة بها تقدمه القنوات الفضائية العراقية لاسي في جال التخطية اللإخباريق هذا‎ 

يدل عل العلاقة السلبية بين المتلقي العراقي والقنوات الفضائية العراقية. 


الإعلام المرثي وصناعة الأجنية السياسية 


جدول رقم (165) يوضح العلاقة بين تفاعل عينة الدراسة مع القضايا التي تتتاوها القنوات الفضائية 
العراقية وزيادة التغطية الأعلامية خذه القضايا 


العلاقة بين تفاعل عينة 
الدراسة مع القضايا اللي 
تتناوطا القنوات الفضائية 


Srp a— 
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يوضح الجدول رقم (166) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 


ومتوسط الاإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (63.7/). 
جدول رقم (166) يوضح مجموع الوسط الحساي المرجح (الموزون) والأهمبة السبية (الوزن المئوي) 
للعلاقة بين تفاعل عينة الدراسة مع القضايا التي تتنا وها القنوات الفضائية العراقية وزيادة التغطية 
الاعلامية هذه القضايا 


العلاقة بين تفاعل عينة 
الدراسة مع القضبايا التي 
تتناوها القتوات الفضائبة 
الراقية وزيادة التغطية 
الاعلامية نه القضايا 


البصرة مجموع 
رسد 
ا 


الإعلام المرئي وجناعد الإجندة السياسية la‏ 
س12: مدى اعتهاد عينة الدراسة على القنوات الفضائية العراقية في متابعة الأحداث ذات 
الصلة بحياتهم ومستقيلهم: 

يوضح المدول رقم (167) آن آعلن جموع تكرارات كان من حصة اعتاد عينة 
الدراسة في محافظة بغداد بشكل متوسط عل القتوات الفضائبة العراقية في متابعة 
الأحداث ذات الصلة بحياتيم ومستقبلهم» عن طريق الإجابة (أحيانا)» إذ بلغت (72) 
تكرارا» كانت حصة الذكور (56) تكراراً وبتسية (40/)ء وبلغت حصة الإناث منها 
(16) تكراراً ويسبة (12/)ء وبذلك حصلت هذه الإجابة علل المرتبة الأولك؛ أما المرتبة 
الثانية فكانت من حصة الإجابة (أبدا) أي عدم اعتماد عينة الدراسة عل القنوات الفضائية 
العراقية في متابعة الأحداث ذات الصلة بحياتيم ومستقبلهم» وبمجموع تكرارات بلغت 
44) تکرارا بلغ عدد تكرارات الذكور (28) تكراراً وبشسبة (20/)» أما عدد 
تكرارات الإناث فقد بلغت (16) تكراراً وبنسبة (11/)؛ أما اعتهاد عينة الدراسة على 
القنوات الفضائية العراقبة في متابعة الأحداث ذات الصلة بحياتهم ومستفبلهم فقد جاء في 
المرتبة الثاللة في الإجابة (دائً) بممجموع (24) تكرارآء بلغت تكرارات الذكور (14) 
تكراراً وبنسبة (10)» أما تكرارات الإناث فقد بلغت (10) تكرارات وبسبة (7/)؛ 
والتائج أعلاه تبين أن عينة الدراسة تعتمد بشكل متوسط علن القنوات الفضائية العراقية 
في متابعة الأحداث ذات الصلة بحياتهم ومستقبلهم من الإجابة (إلى حد ما) وهذا يؤكد 
ابتعاد القتوات الفضائية العراقية عن الُشاهد العراقي وواقع الحياة اليومية للفرد العرافي 
وهذا يؤشر وجود علاقة سلبية بين الفرد العراقي وقنواته الفضائية التي من المغترض أن 
تكون قريبة مئه ومن مومه ومشاكله وتشاركه فيها عن طريق تسليط الضوء عليها 
وايصاطا إلى مركز صناعة القرار في ا حكومة العراقية . 


الإعلام المركي وصناعة الإجندة السياسية 


جدول رقم (167) يوضح مدى اعتهاد عينة الدراسة على القنوات الفضائية العرا 


مدى اعتياد العينة على 
الفضائيات العراقية في 
متابعة الأحداث ذات 


يوضح الجدول رقم (168) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وينسبة اتفاق بلغت (62). 

جدول رفم (168) بوضح مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن الموي) 
لمدى اعثماد عينة الدراسة على القنوات الفضائبة العراقية في متابعة الأحداث ذات الصلة بحيام 


ومستقبلهم 


القنوات الفضائية العراقية في 


متابعة الأحداث ذات الصلة ب 
E‏ 
س 13: مدى مشاركة عينة الدراسة في إنتخابات مجالس ا محافظات المراقية 

يوضح الجدول رقم (169) أن عدد امشاركين في إنتخاہات الس المحافظات 
العراقبة من عينة الدراسة في عحأفظة البصرة حصلت علن أعلن مجموع تكرارات إذ بلغ 


الإعلام المرئي وصناعة الإجندة السياسية | 
لا 
مجموع التكرارات لكلا الجنسين التي أجابت باتعم) من عينة الدراسة (98) تكرار 
كانت حصة الذكور منها (71) تكراراً وبنسبة (51/)ء آما حصة الإناث فقد بلغت 
(22) تكراراً وبنسبة (19)؛ أما غير المشاركين قي إنتخابات مجالس المحافظات والتي 
أجابت ب(كلا)» فقد بلغ مجموع التكرارات (42) تكراراًء بلغ عدد تكرارات الذكور 
(27) تكراراً وبنسبة (19/)» ما عدد تکرارات الإناٹ فقد بلغت (15) تكراراً وبنسبة 
(1/) والتائج آعلاء تبين أن أعداد امشاركين ني إندخابات جالس المحافظات العراقية 
من المؤهلين للانتخاب من عينة الدراسة في محافظة البصرة كانت أكثر وبفارق كبير عن 
أعداد غير المشاركين فيهاء والذي يصب من ثم في خدمة أهداف دراستنا هذه وتحقيق 
التائج المطلوبة. 
جدول رقم (169) بوضح مدى مشاركة عينة الدراسة من عافظة البصرة في إتتخابات مجالس 
المحافظات العراقية 


مدى مشا ركة عينة 


الدراسة من محافظة 
البصرة في إتتخابات 
مجالس المحافظات 


يوضح الجدول رقم (170) أن التوسط الجحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وينسبة اتفاق بلغت (85/). 


الإعلام المرثي وصناعة الإجنيدة السياسية 


جدول رقم (170) يوضح مجموع الوسط الحسابي ارجح (انوزون) والأهمية النسيبة (الوزن الئوي) 
دى مشا ركة عينة الدراسة من عافظة بغداد في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية 


سیر رن ج 
عا بدن نیت ر 


ا کت 


س14: أسياب عدم ا مشار كة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية: 

یوضح الجدول رقم (171) أن أسباب عدم مشاركة عينة الدراسة لمحافظة 
البصرة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية تمغلت في المرتبة الأول بسبب إعتقادهم أن 
الاتتخابات (لا تسهم في تحقيق الإستقرار السياسي والأمني في العراق)ء إذ حصلت على 
أعلن مجموع من التكرارات بلغت (16) قكرارآء كانت حصة الذكور منها (14) تكراراً 
وبنسبة (31/)ء أما حصة الإناث فقد بلغت تكرارين وبنسبة (4/)؛ بعدها جاء وقي 
المرتبة الثانية إعتقاد عينة الدراسة أن الانتخابات (ليست عملية ديمقراطية)» بمجموع 
(15) تكرارآ» بلغ عدد تكرارات الذكور (8) تكرارات وبنسبة (117)» أما عدد 
تكرارات الإناث فقد بلغت (7) تكرارات وبتسبة (15/)؛ وجاءت في المرنبة الثالثة 
الإجابة (عدم تركيز وسائل الإعلام علل الانتخابات) بمجموع تكرارات بلغت (10) 
تکرارات» بلغت تکرارات الذکور (5) تكرارات وبنسبة (11/)ء أما تكرارات الإناث 
فقد بلغت (5) قكرارات وينسبة (11)؛ وجاءت في المرتبة الرابعة والأخيرة الإجابة 
(أخرى تذكر) والتي تثلت في إجابة عينة الدراسة بعدم وجود أسم التاخب في مركز 
الأقتراع؛ وبلغ مجموع التکرارات (5) تکراراتء كانت حصة الذکور منها (4) تكرارات 
وبتسبة (9)ء آما حصة الإناث فقد بلغت تكراراً واحداً وبسبة (2) يتضح من التتائج 
آعلاه أن السبب المباشر لعدم مشاركة عينة الدراسة من حافظة البصرة في إنقخابات جالس 


الإعلام المرئي وجناعة الإإجندة السياسية a‏ 
المحافظات كان إعتقاد المبحوثين بأا لا تسهم في تحقيق الإستقرار السياسي والأمني 
وجاء سبب عدم تركيز وسائل الاعلام عل الانتخابات) في المرتبة الثالثةء وهذا يؤكد أن 
السيب الأساس من عدم المشاركة في الانتخابات كان قناعة عينة الدراسة في حافظة 
البصرة في كونها لا تسهم في تحقيق الأمن والإستقرار السياسي تي العراق؛ فضلاً عن أن 
التتائج أكدت أن دور وساتل الإعلام كان هامشياً في التحفيز والتعريف بإنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية مما يؤكد ابتعاد القنوات الفضائية العراقية عن الُشاهد العراقي وواقع 
الحياة اليومية للفرد العراقي وأهتاماته ي ختلف المجالات . 

جدول رقم (171) يوضع أسباب عدم مشاركة مين الدراسة قي إتتخابات مالس امحافظات من الذين 

م یشارکوا فیھا 


لأا لاتسهم في 
الإستفرار السياسي 
والأمني في العراق 


أخرى قذكر (عدم وجود 
اسم اللاخب) 


الإعلام المرئي وجناعة الأجنبة السياسية 


E 
يوضح الجدول رقم (172) أن التوسط الجسابي العام ومتوسط الذكور‎ 
.)/66.3( ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت‎ 
جدول رقم (172) يوضح مجموع الوسط الحسابي المرجح (الوزون) والأهمية النسيية (الوزن الثوي)‎ 
لأسباب عدم مشا ركة عينة الدراسة قي إتتخابات مجالس المحافظات من الذين م يشار كوا فبها‎ 


المحافظات من الذين ل 
بشارکوافیها 


س 15: أسباب المشار كة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (173) أن أسباب مشاركة عينة الدراسة لمحافظة البصرة في 
إنتخابات مجالس الحافظات العراقية تمثلت في المرتبة الأول بسبب إعتقادهم أن 
(الانتخابات خطوة في طريتق تحقيق الإستقرار السيامي والأمني في العراق)ء إذ حصلت 
عل أعلل مجموع من التكرارات بلغت (66) تكرارآء كانت حصة الذكور منها (52) 
تكراراً وبنسبة (48/)ء وحصة الإناث منها (14) تكراراً وبنسبة (13/)؛ بعدها جاء في 
المرتبة الثانية إعتقاد عينة الدراسة بأن السبب في الشاركة بإنتخابات الس المحافظات 
العراقية كان إعتقادهم بكوتها (عملية ديمقراطية) وجاءت بمجموع (26) قكرارا» بلغ 
عدد تکرارات الذكور (19) تكرارا ويتسبة (18/)ء أُما عدد تکرارات الإناث فقد بلغت 
(7) تكرارات وبنسبة (6/)؛ وجاءت في الرتبة الثالثة الإجابة (تركيز وسائل الإعلام على 
الانتخابات)» بمجموع (16) تكرار» بلغت تكرارات الذكور (9) تكرارات وبنسبة 
(9)ء ما تكرارات الإناث فقد بلغت (7) تكرارات وينسية (6)؛ وأر يتم تسجيل أي 
إجابة للمتغير (أخرئ تذكر) ضمن عينة الدراسة الخاصة بمحافظة البصرة؛ والتائج 
أعلاه تؤكد ضعف الدور الذي قامت به وسائل الإعلام العراقية وخصوصا القنوات 


الفضانية العراقية في التعريف والتحقيز علن المشاركة قي إنتخابات مجالس المحافظات 
العراقيةء إذ كان السبب الرئيس لمشاركة عينة الدراسة في إنتتخابات مجالس الحافظات 
العراقية تمل في قناعتهم بأنها خطوة في طريق الإستقرار السياسي والأمني في العراق» ما 
يؤكد ابتعاد القنوات الفضائية العراقية عن الُشاهد العراقي وواقع الحياة اليومية للفرد 
العراقي وأهتاماته وضعف دورها في تحقيق تعبئة وصناعة الرأي العام في العراق . 

جدول رقم (173) يوضح آسباب مشار كة عينة الدراسة في إنتخابات مجالس المحافظات من الذين 

شارکوافیها 

أسباب مشاركة عينة الدراسة 

في إنتخابات مجالس 
ا 


لأا حطوة في طريق 
الإستقرار السيامي والأمني 
في العراتق 


يوضح الجدول رقم (174) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (63.5/). 


الإعلام المرفي وسناعة الإجنية السيامية 


ا[ 
جدول رقم (174) بوضح جموع الوسط الحساي المرجح (الوزون) والأهمية النسبية (الوزن اللوي 
لأسباب مشار كة عينة الدراسة في إنتخابات مجالس ال محافظات من الذين شار كوا فيها 


س16: مدى إسهام القناة الفضائية العراقية التي تابعتها عينة الدراسة بأستمرار في 
التعريف بإنتخابات جالس المحافظات العراقبة: 

يوضح الجدول رقم (175) أن القناة الفضائية العراقية التي تابعتها عيئة البحث 
(أسهمت إلى حد ما) في التعريف بإنتخابات مجالس الحافظات العراقيةء إذ حصلت عل 
أعلل مجموع من التكرارات بلغ (73) تكراراًء بلغت حصة الذكور منها (48) تكراراً 
وبنسبة (34/)ء وبلخت حصة الإناث منها (25) تكراراً وبنسبة (18/)ء وبذلك 
حصلت هذه الإجابة علل المرتبة الأول؛ أما المرتبة الثانية فكانت من حصة الإجابة 
(آسهمت) بمجموع تکرارات بلغ (43) تکراراًء بلغ عدد تکرارات الذکور (33) تکراراً 
وہنسبة (24/)» أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (10) تكرارات وبنسبة (7/)؛ أا 
عدم إسهام القناة الفضائية العراقية التي تابعتها عينة البحث في التعريف بنقخابات حالس 
المحافظات العراقية فقد جاء قي المرتبة الثالثة عن طريق الإجابة (ر تسهم) بمجموع (24) 
تکراراًء بلغت تکرارات الذكور (17) تكراراً وبنسبة (12/)» أما تكرارات الإناث فقد 
بلغت (7) تكرارات ويسبة (5/)؛ يتضح من التتائج أعلاه أل إسهام القناة الفضائية 
العراقية التي تابعتها عيئة البحث قي التعريف بإتتخابات مجالس المحافظات العراقية كان 
متوسطاً عن طريتى الإجابة إل حد ما)» أما إسهام القناة الفضاة العراقية التي تابعها 


السمياسية 


الإعلام المركي وصناعة الأجندة السياس ي 
س ] 


المبحوث ضمن عينة البحث فقد حصل علل عدد تكرارات لا بأس به يبين أن القنوات 


الفضائية آسهمت بجزء بسيط قي التعريف بإتتخابات جالس المحافظات العراقية 
جدول رقم (175) مدى إسهام القناة الفضائية التي تابعتها عينة البحث في التعريف بإتتخابات حالس 
المحافظات العراقية 


مدى إسهام القناة الفضائية البصرة 
التي تابعتها عينة الدراسة في 
التعريف بإنتخابات مجالس 
المحافظات الراقية 
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يوضح الجدول رقم (176) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور‎ 

ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبتسبة اتفاق بلغت (71.3/). 

جدول رقم (176) مدى مجموع الوسط الحساي الرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن 

الوي) لإسهام القناة الفضائية التي تابعنها عينة الدراسة في التعريف بإنتخابات مجالس المحافظات 

العراقية 

ج 
ته 
5 


مدى إسهام القثاة الفضائية 

التي تابعتها عيئة الدراسة 
في التعریف بإنتخابات 

حالس المحافظات العراقية 


ناعة الإجنهة تسيا 

الإعلام المرثي وجناعة الج ياسید r‏ 
س17: مدى مقارنة المعلومات التي تم تلقيها من القنوات الفضاتية العراقية عن 
إنتخابات مجالس المحافظات العراقية مع المعلومات التي نقلتها القنوات الفضائية غير 
العراقية عن الحدث نفسه: 

يوضح الجدول رقم (172) أن عينة الدراسة قي عحافظة البصرة تلقت المعلومات 
عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية والتي نقلتها القنوات الفضائبة العراقية (نوعا 
ما) كا هي دون أن تقارعبا مع العلومات التي نقلتها القنوات الفضائية غير العراقية عن 
الحدث نفسهء إذ جاءت التتائج لتظهر أن عينة الدراسة أجابت بالإجابة (أحيانا) بأعلى 
مجموع من التكرارات لكلا الجنسين بلغت (89) تكرار كانت حصة الذكور منها (65) 
تكراراً وبسبة (46)ء وبلغت حصة الإناث منها (24) تكراراً وبنسبة (17/)» وبذلك 
حصلت هذه الإجابة عل المرتبة الأوك؛ وجاءت في المرتبة الثانية قيام عينة الدراسة في 
ععافظة بغداد بمقارنة المعلومات عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية التي نقلتها 
القنوات الفضائية العراقية مع المعلومات التي تقلتها القنوات الفضائية غير العراقية عن 
المحدث نفسه» عن طريتق الإجابة (أبداً)» بمجموع (30) تکراراً» بلغت تكرارات الذكور 
(19) تكراراً وبنسبة (14/)» أما تكرارات الإناث ققد بلغت (11) تكراراً وبنسبة 
(8/)؛ أما المرتبة الثالثة فكانت من حصة الإجابة (دائ)) أي تأكيد عدم مقارنة ما نقلته 
القنوات الفضائية العراقية من معلومات عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية مع ما 
نقلته القنوات القضائية غير العراقية عن الحدث نفسهء بمجموع تكرارات بلغ (21) 
تكرارآً بلغ عدد تكرارات الذكور (14) تكراراً ويسبة (110)ء أما عدد تكرارات 
الإناث فقد بلغت (7) تكرارات وبنسبة (5/)؛ والتتائج أعلاء تيين أن عينة الدراسة لا 
تق بها تقدمه القنوات الفضائية العراقية من معلومات عن الأحداث المحلية التي تحدث 
داخل العراق علن غرار إنتخابات ججالس المحافظات العراقية عا يضطر الُشاهد العراقي 
إلى مقارنة ما يتم نقله عن هذه الأحداث مع ما تنقله القنوات الفضانئية غير العراقية؛ 
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والذي يدل عل وجود العلاقة السليبة بين القنوات الفضائية العراقية والشاهد العراقي 

من حيث انعدام الصدقية والثقة بيا تقدمه هذه القنوات من برامج ومعلومات ‏ 

جدول رقم (177) يوضح مدئ تلقي عينة الدراسة للمعلومات التي نقلتها هم القنوات 
الفضائية العراقية دون مقارتتها مع القنوات الغضائية غير العراقية عن حدث معين 


ل ام 


ارارک 
القكرارات 
IES‏ 
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يوضح المدول رقم (178) إن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط الإناث كان‎ 

اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبسبة اتفاق بلغت (64.7/). 

جدول رقم (178) يوضح مجموع الوسط الحسابي المرجح (اموزون) والأهمية النسبية (الوزن الثوي) 

لمدى تلفي عينة الدراسة للمعلومات الني نقلتها هم القنوات الفضائية العراقية دون مقارتنها مع القثوات 


الفضائية غير العراقية عن حدث معين 


مدى تلقي عينة الدراسة للمعلومات البصرة م 
e‏ 
a‏ 


الفضائية غير العراقية عن حدث 


ر 1.95 1.9 194 f‏ 64.7 
معین 
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س18: مدى إسهام القناة الفضائية التي تابعتها عينة الدراسة بأستمرار في التحفيز على 
المشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (179) أن إلقناة الفضائية العراقية التي تابعتها عينة 
الدراسة (أسهمت إن حد ما) في التحفيز عل المشاركة قي إنتخابات مجالس المحافظات 
العراقيةء إذ حصلت هذه الإجابة على المرتبة الأولك» وحصلت عل أعلل مجموع من 
التکرارات بلغت (56) تكراراً» كاتت حصة الذكور (36) تكراراً وبنسبة (26/)» ما 
حصة الإناث ققد بلغت (20) تكراراً وبنسبة (14/)؛ أما المرتبة الثائية قكانت من حصة 
الإجابة (أسهمت) بمجموع (52) تکراراء بلخت تکرارات الذکور (38) تکراراً وبسہة 
(22/)ء أما تكرارات الإناث فقد بلغت (14) تكراراً وبنسبة (10/)؛ أما عدم إسهام 
القناة القضائية العراقية التي تابعتها عينة الدراسة في التحفيز علن المشاركة في إتتخابات 
الس المحافظات العراقية فقد جاء في المرتبة الثالئة عن طريق الإجابة (إر تسهم) بمجموع 
تکرارات بلغت (32) تکرارا» بلغ عدد تکرارات الذکور (24) تكراراً وبسبة (17/)» 
آما عدد تكرارات الإتاث فقد بلغت (8) تكرارات وبنسبة (6/)؛ يتضح من النتائج أعلاه 
أن إسهام القناة الفضائية العراقية التي تابعتها عينة الدراسة في التحفيز عل المشاركة في 
إنعخابات مجالس المحافظات العراقبة كان متوسطاًء والذي يدل عل أن دور القنوات 
الفضائية العراقية في التحفيز عل المشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية كان 
متوسطا وقليل الفاعلية والذي يتفق مع النتائج التي اوضحت دورها ني التعريف بهذه 
الانتخابات ويؤشر هذا عدم أهتمام القنوات القضائية العراقية بعملية تمفيز الُشاهد 
العراقي وتعريفه وتلقيفه بهذه العملية الديمقراطية ومدى الفائدة الححققة منها خصوصا 
أنها تجربة جديدة تم تطبيقها في المجتمع العراقي حدياً. 


الإعلام المرئم وهناعة الأجنجة السياسية 


448 


جدول رقم (179) يوضح مدى إسهام الفتاة الفضائية الني تأبعنها عينة الدراسة في التحفيز على 
اشا ركة في إتتخابات مجالس انحافظات العراقية 


مدى إسهام القناة 


الدراسة في التحفيز على 
المشاركة في إتعخابات 
مالس المحافظات 


يوضح الجدول رقم (180) أن المتوسط الجسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (71.3/). 
جدول رقم (180) بوضح مدى [سهام القناة الفضائية التي تابعتها عيئة الدراسة في النحفيز على 
ا لمشا ركة في إتتخابات مجالس ا محافظات العراقية 
مدى إسهام القناة الفضائية 
التي تابعتها عينة الدراسة في 
التحفيز على المشاركة في 


إنتخابات حالس المحافظات 


الإعلام المرئي وجناعة الأجندة السياسية 
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س19: مدى تأثر موقف عينة الدراسة من إنتخابات مجالس ا محافظات العراقية بيا قدمته 
القنوات الفضائية العراقية: 

يوضح الجدول رقم (181) أن عينة الدراسة ار يتأثر موقفها من إتتخابات 
مجالس المحافظات العراقية با قلمته القنوات الفضائبة العراقية وجاءت هذه اللإجابة 
(كلا) في المرتبة الأو بمجموع (57) تكرارًء بلغت تكرارات الذكور (42) تكراراً 
وبنسبة (30/)ء أما تكرارات الإناث فقد بلغت (15) تكراراً وبنسبة (11/)؛ جاءت 
بعدها وفي المرتبة الثانية الإجابة (إلى حد ما) أي وجود تأثر متوسط بموقف عيئة الدراسة 
من إنتخابات مجالس المحافظات العراقية بم قدمته القنوات الفضائية العراقية بمجموع 
تكرارات بلغت (56) تكرارا» كانت حصة الذكور منها (42) تكراراً وبنسبة (26/)» 
وحصة الإناث منها (15) تكراراً وبنسبة (14/)؛ أما المرتبة الثالثة فكانت من حصة 
الإجابة (نعم) آي وجود تأثر تي موقف عينة الدراسة من إنتخابات مجالس الحافظات 
العراقية بها قدمته القنوات الفضائية العراقية عتها وبمجموع تكرارات بلغ (27) تكرارآً 
بلغ عدد تكرارات الذكور (20) تكراراً وبتسبة (14/)» أما عدد تكرارات الإتاث فقد 
بلغت (7) تكرارات وبسبة (5/)؛ يتضح من التتائج أعلاه أن أغلبية عينة الدراسة في 
عحافظة البصرة إريتاثر موقفها من إنتخابات مجالس المحافظات العراقية بم قلمته القنوات 
الفضائية العراقية عن هذه الانتخابات ويؤشر هذا أنعدام وجود تأثير للقنوات الفضائية 
العراقية في القضايا العامة التي تمس حياة الفرد العراقي وخحصوصا قضايا الرأي العام مثل 
قضية إنتخابات جالس الحافظات وعدم أمكانية الأعتاد علن هذه القنوات الفضائية في 
تعبئة وصناعة رأي عام موحد تجاه القضايا العامة في العراق . 
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جدول رقم (181) بوضح مدی تأثر موقف 
قدمته القنوات الغضائية العراقية 
مدی تأئر موقف عینة 
الدراسة من إنتخابات 
جالس الحافظات العراقية 


aga pa e Tm |‏ 
يوضح الجدول رقم (182) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور ومتوسط 
الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (59.7/). 
جدول رقم (182) يوضح موم الوسط اساي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن الموي) 
دى تأئر موقف عينة الدراسة من إنتخابات مجالس المحافظات العراقية بيا قدمته القنوات الفضائية 


مدى تأثر موقف المبنة من 
إنتخابات جالس 


المحافظات العراقبة بها قدمثه 
الفضائيات العراقية 
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س20: مدى إسهام القتوات الفضائية المراقية في التحفيز على المشاركة في إنتخابات 
جالس المحافظات المراقية: 

يوضح الجدول رقم (183) أن عدم إسهام القتوات الفضائية العراقية في 
التحفيز على المشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية حصلت عل أعلل جموع 
تكرارات» عن طريق الإجابة (كلا)ء إذ بلغت (73) تكرارآًء كانت حصة الذكور منها 
(49) تكراراً وبنسبة (35/)» وبلغت حصة الإناث منها (24) تكراراً وبسبة (17/)؛ 
أما إسهام القنوات الفضائية العراقية في تحفيز عينة الدراسة في حافظة البصرة علن المشاركة 
في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية والتي أجابت بانعم)ء ققد جاء في المرتبة الثانية 
بمجموع (67) تكرارآ» بلغ عدد تكرارات الذكور (49) تكراراً وبنسبة (35/)» أا 
عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (18) تكراراً وبنسبة (13)؛ يتضح من النتائج أعلاه 
أن القنوات الفضائية العراقية لر سهم في التحفيز على المشاركة في إنتخابات الس 
المحافظات العراقية» وهذا يؤكد ضعف دور القنوات الفضائية العراقية قي هذا ا لمجال رغم 
الأهمية المنوطة بالتلفاز كوسيلة اتصال تسهم في التثقيف والإعلام للمتلقي ‏ 
جدول رقم (183) يوضح مدى إسهام القنوات الفضائية العراقية في تحقيز عينة الدراسة على الشا ركة ي 

إنتخابات الس المحافظات العراقية 


اشا رة ليإ في إتتخابات 


حالس المحافظات العراقية 


الإعلام المرئي وصناعة الإجنة السياسية 


يوضح الجدول رقم 949 آن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (74/). 
جدول رقم (184) يوضح جموع الوسط امساب ارجح (لموزون) والأهمبة النسبية (الوزن الثوي) 
لمدى إسهام القنوات الفضائية العراقية تي 2 عينة الدراسة على مشار كة في إتتخابات مجالس الحافظات 


a a> a EE 
e SR 


المشا ركة في إتتخابات مجالس الوط اساي الحساي 

ا 
س21: مصادر المعلومات التي أعتمدتا عينة الدراسة ي إختيار المرشحين لإنتخابات 
مجالس المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (185) أن (التلفاز) جاء في الرتية الأو بين مصادر 
العلومات التي اعتمدتها عينة الدراسة في إختيار المرشحين لإتتخابات جالس الحافظات 
العراقيةء إذ حصسل على أعلل مجموع من التكرارات بلغت (62) تكراراًء كانت حصة 
الذكور منها (43) تكراراً وبسسبة (22/)» وحصة الإناث منها (19) تكراراً وبسبة 
(9) جاء بعده في المرتبة الثانية (الاهل والاصدقاء) كمصادر أعتمدتها عينة الدراسة في 
إختيار المرشحين لإتتخابات مجالس المحافظات العراقية» بمجموع (47) تكراراًء بلغ عدد 
تكرارات الذكور (33) تكراراً وبنسبة (16/)ء أُما عدد تكرارات الإناث فقد يلغت 
14) تكراراً وبنسبة (7/)؛ وجاءت في الرتبة الثالثة (اللصقات الاننخابية) بمجموع 
تکرارات بلغت (42) قکرارا» بلغت تكرارات الذكرر (28) تكراراً ويتسبة (14/)» أا 
تكرارات الإناكث (14) تكراراً وبنسبة (7)؛ فيا جاءت (الإذاعة) في المرتبة الرابعة بين 
مصادر العلومات التي أعتمدتها عينة الدراسة في إختيار امرشحين لإنتخابات جالس 


الإعلام المرقي ومناعة الإجنجة المياسية 


المحافظات العراقية بمجموع تكرارات يلغت (26) تكرارآ» كانت حصة الذكور منها 
(24) تكراراً وبنسبة (12/)» أما حصة الإناث فقد بلغت تكرارين وبنسبة (1)؛ أما 
(الصحف) فقد جاءت في المرتبة الخامسة بين مصادر المعلومات بمجموع تكرارات بلغت 
(12) تكرار بلغ عدد تكرارات الذكور (10) تكرارات وبنسبة (45)» أما عدد 
تكرارات الإناث فقد بلغت تكرارين وبنسبة (1/)؛ فيا جاء (الانترنت) في الرتبة 
السادسة بين مصادر المعلومات بمجموع (11) تكراراً» بلغت تكرارات الذكور (7) 
تكرارات وبنسبة (4/)» أما تكرارات الإناث فقد بلغت (4) تكرارات وبسبة (2/)؛ 
وجاءت في المرتبة السابعة والأخيرة المتخير (أخرئ تذكر) إذلريتم تسجيل أي تكرار فيها؛ 
والنتائج أعلاه تؤكد الدور المؤثر للتلفاز في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية بأعتباره 
المصدر الرئيس للمعلومات الذي أعتمدته عينة الدراسة في محافظة البصرة لإختيار 
المرشحين ني إنتخابات جالس المحافظات العراقية سواء كانت القنوات الفضائية العراقية 
أو العربية أو الأجنبية . 


السياسية 


الإعلاء المرئي وصناعة الإجنة السياسي 
ا 454 


جدول رقم (185) يوضح مصادر المعلومات التي أعتمدتها عينة الدراسة 
قي اختيار المرشحين لإنتخابات جالس المحافظات العراقية 


EE KA EA E CI SER EST 
ER KA i RC û ER EZS 
E E E E E E EZR 
يوضح الجدول رقم (186) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور‎ 
.)/65.3( ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (4) وبنسبة اتفاق بلغت‎ 


الإعلاء المرئي وجتاعة الإجنبدة الصياسية 


[ss 
جدول رقم (186) بوضح مجموع الوسط المحسابي المرجح (الموزون) والأهية النسية (الوزن اللوي)‎ 
لمصادر المعلومات التي أعتمدتبا عينة الدراسة قي إختيار اأرشحين لإتدخابات جالس المحافظات العراقية‎ 


مرون في اسا ج 
عيئة الدراسة في إختيار امرشحين الإناث التوسط 
a E‏ 
ت 
س22: مدی اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء والقضايا التي قدمتها القنوات الفضائبة 
العراقية عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية: 
يوضح الجدول رقم (187) أن هناك اتفاقاً متوسطا عن طريق الإجابة إلى حد 
ما) بین آراء عينة الدراسة والآراء التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية عن إتفخابات 
جالس المحافظات العراقية وجاءت هذه الإجابة في المرتبة الأول بمجموع تكرارات 
بلغت (72) تكرارآًء كانت حصة الذكور منها (50) تكراراً وبشسبة (36/)ء وحصة 
الإناث منها بلغت (22) تكراراً وبنسبة (16)؛ جاءت بعدها وي المرتبة الثانبة الإجابة 
(كلا) أي عدم وجود اتفاق بين آراء عينة الدراسة والآراء التي قدمتها القنوات الفضائية 
العراقية عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية بمجموع (47) تكرار بلغت 
تكرارات الذكور (34) تكراراً وبنسبة (224)ء ما تكرارات الإتاث فقد بلغت (13) 
تکراراً وبنسبة (9)؛ آما المرتبة الثالفة فكانت من حصة الإجابة (نعم) أي وجود اتفاق 
بين آراء عينة الدراسة والآراء التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات مجالس 
امحافظات العراقية وبمجموع تكرارات بلغ (21) تكرارآً» بلغ عدد تكرارات الذكور 
(14) تكراراً وينسبة (10/)ء أما عدد تکرارات الإناٹ فقد بلخت (7) تكرارات 
وبنسبة (5/)؛ يتضح من التتائج أعلاه أن أغلبية عينة الدراسة في حافظة البصرة كانت 
تتفق بشكل متوسط في آراها مع الآراء والقضايا التي قدمتها القنوات الفضائبة العراقية 


الإعلام المرئي وصتاعة الأجنبة السياسية 
عن إنعخابات مالس المحافظات العراقية عن طريق الإجابة (إلى حد ما) ما يؤشر ضعف 
التقارب قي الآراء بين ما تقدمه هذه القنوات الفضائية وبين آراء الشاهد العراقي من عينة 
الدراسة . 
جدول رقم (187) يوضح مدى اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي قدمتها القنوات الفضائية 
العراقية عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية 


مدى اتفاق آراء عينة الدراسة 


مع الآراء التي فدمتها القتوات 
الفضائية العراقية عن إنتخابات 
مجالس المحافظات العراقية 


يوضح س رقم (188) آن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان اكير من معيار الإختبار البالغ (1.5) وبنسبة اتفاق بلغت 
)60.3/(. 


الإعلام المرئي وصتاعة الإجتية السياسية 


مدى اتفاق آراء عينة الدراسة 
مع الآراء التي قدمتها القنوات 
الفضائية العراقية عن 

1 | 
العراقية 
س23: الأسباب التي جعلت عينة الدراسة تتفق مع الآراء والقضايا التي قدمنها لك 
القنوات الفضائية العراقية عن إتتخابات مجالس المحافظات العراقية: 

یوضح الجدول رقم (189) أن أسباب اتاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي 
تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية كانت في 
المرتبة الأول بسبب كونما (قريبة من واقع الانتخابات في العراق)» إذ حصلت على أعلل 
مجموع من التكرارات بلغت (49) تكرار كانت حصة الذكور منها (34) ثكراراً 
وبنسبة (29/)» أما حصة الإناث فقد بلغت (15) تكراراً وبتسية (13/)؛ بعدها جاء في 
الرتبة الثانية إعتقاد عينة الدراسة بأن السبب في اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي 
تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية كان: (لأنني 
لا أمتلك فكرة سابفة عن الموضوع) بمجموع تكرارات بلعت (28) تكرارآ بلغ عدد 
تكرارات الذكور (23) تكراراً وبنسبة (19/)» أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (5) 


تكرارات وبسبة (4/)؛ وجاءت في المرتبة الثالثة الإجابة (قريبة من آرائي) بمجموع 
(22) تکرارآًء بلغت تكرارات الذكور (18) تكراراً وبنسبة (15)ء أما تكرارات 
الإناث فقد بلغت (9) تكرارات وبنسبة (8)؛ وجاءت قي المرتبة الرابعة الإجابة (تسهم 
بزيادة معلوماتي عن الانتخابات) بمجموع تكرارات بلغت (15) تكراراً كانت حصة 


الإعلام المركي وجتاعة الإجنة المياسية 
ا 
الذكور متها (11) تكراراً وبنسبة (9/)ء أا حصة الإناث فقد بلغت (4) تكرارات 

وبنسبة (3/)؛ والتتائج أعلاه تؤكد أن السبب الرئيس لاتاق آراء عينة الدراسة مع الآراء 

والقضايا التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات جالس المحافظات العراقية 

يتمثل في كونها قريبة من واقع هذه الانتخابات لكوا قنوات فضاتية عراقية والعاملين 

فيهامن كوادر عراقية وهذا جعلها قريبة من الواقع العراقي ويُسهم في عملية فهم حاجات 

ورغبات الفرد العراقي؛ في حين جاءت الإجابة (تسهم بزيادة معلوماتي عن الانتخابات) 

أي المرتبة الرابعة والأخيرة وهذا يدل على ضعف دور القنوات الفضائية العراقية فيي 

التعريف والتثقيف بإنتخابات مجالس المحافظات العراقية . 


جدول رقم (189) يوضح أسباب اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء 
التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية 


E A E E KE IE 


يوضح الجدول رقم (190) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإتاث كان أكبر من معيار الإختبار البالع (2) وبنسبة اتفاق بلغت (68.5/) . 


الإعلام المرئي وجناعة الأجندة السياسية 


أسباب اتفاق آراء المينة مع 
الآراء التی ن 


المحافظات العراقية 


E 
س24: الأسباب التي جعلت عينة الدراسة لا تنفق مع الآراء والقضايا التي قدمتها‎ 
القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية:‎ 

يوضح الجدول رقم (191) أن أسبأب عدم اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء 
التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية تمثلت في 
المرتبة الأول بسبب كونها (ليست قريبة من واقع الانتخابات قي العراق)» إذ حصلت عل 
أعلن مجموع من التكرارات بلغت (20) تكرارا كانت حصة الذكور متها (16) تكراراً 
وبنسبة (28/)» أما حصة اللإناث فقد بلغت (4) تكرارات وبتسبة (7./)؛ بعدها جاء في 
المرتبة الثانية إعتقاد عينة الدراسة أن السب في عدم اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء 
التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات تجالس المحافظات العراقية كان 
إعتقادهم باما (ليست قريبة من آرائي) وجاءت بمجموع (14) تکراراًء بلغت تکرارات 
الذكور (9) تكرارات وبنسبة (16) أما تكرارات الإناث فقد بلغت (5) تكرارات 
وبنسبة (9/)؛ وجاءت في المرتبة الثالثة الإجاية (لأنني أمتلك فكرة سابقة عن الموضوع) 
بمجموع تکرارات بلغت (13) تکراراًء بلغ عدد تکرارات الذكور (11) تكراراً وبنسبة 
(19/) آما عدد تكرارات الإناث فقد بلخت تكرارين وبنسبة (4/)؛ وجاءت في الرتبة 
الرابعة الإجابة (لا تسهم بزيادة معلوماي عن الانتخايات) بمجموع تكرارات يلغت 


الإعلام ممرئو وصناعة الأجنوة المياسية 
(10) تكرارات» كانت حصة الذكور منها (6) تكرارات وبنسبة (10/)» أما حصة 
الإناث فقد بلغت (4) تكرارات وبنسبة (7/)؛ والشتائج أعلاه توضح أن السيب الرئيس 
لعدم اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء والقضايا التي تة تقدمها القنوات الفضائية العراقية 
عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية يتمشل في كونها ليست قريبة من واقع الانتخابات 
في العراق رغم كوتما قنوات فضائية عراقبة والعاملين فيها كوادر عراقية والذي أدى إلك 
آن تكون بعيدة عن الواقع الحقيقي للقضايا والأحداث العراقية وأسهم في عدم فهم ما 
يجحتاجه الفرد العراقي 
جدول رقم (191) يوضح أسياب عدم اتفاق آراء صيئة الدراسة مع 
الآراء التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن إنتخابات مجالس المحافظات العراقية 
أسياب عدم اتفاق آراء العبئة مع 
الآراء التي تقدمها الفضائيات بے ا التكرارات | السب 
راتاي 
المحافظات العراقية 


الإعيام المركي وسناعة اإإجنهة السياسية 


[ 
بوضح الجدول رقم (192) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناك كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2.5) وبسبة اتفاق بلغت 
)66.7/(. 
جدول رقم (92) يوضح جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأمبة التسبية (الوزن اللوي) 
لأسباب عدم اتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القتوات القضائية العراقبة عن إثتخابات 
جالس المحافظات العراقية 


سا 


اسباب علم اتفاق آراء عينة 


ردا ردهي ار 
تقدمها القنوات الفضاتية المساي 
ا 


س25: تقيبم مينة الدراسة للتغطية الإعلامية لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية في 
القنوات الفضائية العراقبة: 

یوضح الجدول رقم (193) أن تقييم عيئة الدراسة في محافظة بغداد للتغطية 
الإعلامية التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية والخاصة بإنتخابات مجالس الحافظات 
العراقية كانت (شاملة إلى حد ما)ء إذ حصلت علن المرتبة الأولى» بمجموع تكرارات 
بلغت (66) تكرارآ كانت حصة الذكور منها (50) تكراراً وبسبة (36)» أما حصة 
الإناث فقد بلغت (16) تكراراً وبنسبة (11/)؛ جاءت بعدها وفي المرتبة الثانية الإجابة 
(شاملة) والتي وجدت فيها عينة الدراسة أن التغطية الإعلامية التي قدمتها القنوات 
الفضائية العراقية لإنتخابات مالس المحافظات العراقية كانت (شاملة) بمجموع (46) 
تکراراء بلغت تکرارات الذکور (30) تکراراً وبنسبة (22/)ء ما تکرارات الإناث فقد 
بلغت (16) تكراراً وبنسبة (11/)ء أما الرتبة الثالثة فكانت من حصة الإجابة (غير 
شاملة) أي أن التغطية الاعلامية التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية لإنتخابات جالس 


مجالس الحافظات العراقية 


الإعلام المرئي وجناعة الأجنجة المياسية 

المحاقظات العراقية كانت (غير شاملة) ويمجموع تكرارات بلغ (28) تكراراًء بلغ عدد 
تكرارات الذكور (18) تكراراً وبتسبة (13)ء أما عدد تكرارات الإناث فقد يلغت 
(10) تكرارات وبنسبة (7/)؛ يتضح من التتائج أعلاه أن أغلبية عينة الدراسة في حافظة 
البصرة وجدت أن التغطية الإعلامية التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية لإنتخابات 
جالس المحافظات العراقية كانت (شاملة إلى حد ما) وهذا يؤشر خللاً في آلية عمل 
القنوات الفضائية في قضية تعد أحدى أهم قضايا الرأي العام العراقي والتي يهد لبناء 
المستقبل في العراق وني المجالات كافة . 

جدول رقم (193) بوضح تقبيم عينة الدراسة للتغطية الاعلامية التي قدمتها القتوات الفضائبة العر اقية 

لإتخابات مجالس المحافظات العراقية 


تيم المي تلب البصرا 

الاعلامية التي قدمتها a‏ ارات 
الفضاثيات العراقية 7 

لاتخابات جد | ےر | 

المحافظات العراقية 


يوضح الجدول رقم (194) آن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2.5) وبنسبة اتفاق بلخت (71/). 


الإعلام المرفي وصتاعة الأجنهة السياسية 


j3 
جدول رقم (194) يوضح جموع الوسط الحساي المرجح (الموزون) والأمية‎ 
النسبية (الوزن المئوي) لتقييم عينة البحث للتغطية الاعلامية التي قدمتها القنوات الفضائية‎ 
العراقية لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية‎ 


0 
رسد 
ج 


س26: مدى حدوث مناقشات داخل عوائل عينة الدراسة عن إنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية عن طريق متابعة التغطية الإعلامية ها: 

يوضح الجدول رقم (195) أن التغطية الإعلامية التي قدمتها القنواث الفضائية 
العراقية حول إنتخابات مجالس المحافظات العراقية قد سبيت حدوث نقاش داخل عوائل 
عينة الدراسةء إذ حصلت الإجابة (نعم) علن أعلل مجموع تكرارات بلغت (60) تكرار 
وجاءت في المرتبة الأولل» كانت حصة الذكور منها (43) تكراراً وبسبة (31./)» وحصة 
الإناث منها بلغت (17) تكراراً وبنسبة (12)؛ جاءت بعدها وني المرتبة الثانية الإجابة 
(إلى حد ما) أي حدوث (نوعا ما) تقاش داخل عوائل عينة الدراسة بسبب ما قدمته 
القنوات الفضائية العراقية حول إتتخابات مجالس المحافظات العراقية بمجموع (50) 
تکراراًء بلخت تکرارات الذکور (35) تکراراً وبسبة (25)ء ما تکرارات الإناث فقد 
بلغت (15) تكراراً وبنسبة (11/)؛ أما المرتبة الثالثة فكانت من حصة الإجابة (كلا) أي 
عدم وجود تأثير للتغطية الإعلامية التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية حول إتتخابات 
مجالس المحافظات العراقية قي حدوث نقاش داخل عوائل عينة الدراسة ويمجموع 
تکرارات بلغت (30) تکراراء بلغ عدد تكرارات الذكور (20) تكراراً وبنسية (14/)» 


تقييم عينة الدراسة للتغطية 
الاعلامية الني قدمتها 
القنوات الفضائية العراقية 
لإنتخابات مجالس 
الحافظات العراقية 


الإعلام المرئي وصناعة الإجندة اتسياسية 
]ا 
أا عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (10) تكرارات وبنسبة (7/)؛ يتضح من النقائج 
أعلاه أن أغلبية عينة الدراسة قي عحافظة البصرة قد تأثرت با قدمته القنوات الفضائية 
العراقية حول إتتخابات مجالس المحافظات العراقية سواء بشكل سلبي آو أججابي ما أدى 
إل حدوث نقاشات داخل عوائل عينة الدراسة . 

جدول رقم (195) يوضح مدى حدوث تقاش بين عينة الدراسة وأسرهم بناء على متابعة النغطية 

الاعلامية التي قدمتها القنوات الفضائبة العراقية لإتتخابات جالس المحافظات العراقية 


مدی حدوث نقاش بين العينة 
واسرهم ناء على متابعة 
العغطية الاعلامية لإنتخابات 
مجالس المحافظات العراقية 


يوضح الجدول رقم (196) أن المتوسط ل العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (73.7/). 


الإعلام المرئي وجناعة الإجنودة المياسيد 


جدول رقم (196) يوضح جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية السب 
دى حدوث نقاش بين عينة الدراسة وأسرهم بناء على متابعة النغطية الاعلامية التي قدمتها القنوات 


الفضاثية العراقية لإننخابات مجالس المحافظات العراقية 


مدی حدوٹ نقاش بن عینة 


رامل CR E‏ س 
ا 


تتخابات مجالس المحافظات 
ر 


العراقية 
س27: مدى اعتماد معلومات ومناقشات عينة الدراسة عن المشاركة في إنتخابات مجالس 
المحاقظات العراقية بها عرضته القنوات الفضائية العراقية 

يوضح الجدول رقم (197) أن عينة الدراسة اعتمدت الل حد ما) في 
معلوماتها ومناقشاتها عن المشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية بها عرضته 
القنوات الفضائية العراقيةء إذ حصلت الإجابة (إلى حد ما) على أعلل مجموع تكرارات 
بلغت (74) تكرارأ وجاءت في المرتبة الأولى» كانت حصة الذكور (50) تكراراً وبئسبة 
(0/) أا حصة الإناث فقد بلغت (24) تكراراً وبنسبة (17/)؛ جاءت بعدها وفي 
المرتبة الثانية الإجابة (كلا) أي أن عينة الدراسة لر تعتمد في معلوماتها ومناقشامما عن 
الشاركة في إنتخابات جالس المحافظات العراقية بها عرضته القنوات الفضائية العراقية 
ہمجموع تکرارات بلغت (35) تکرارا؛ بلغ عدد تکرارات الذکور (23) تکراراً وبسہة 
(16/)» أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (12) تكراراً وبسبة (9)؛ أما المرتية 
الثالثة فكانت من حصة الإجابة (نعم) أي أعتماد عينة الدراسة في معلوماعها ومناقشاعها 
عن المشاركة في إنتخابات ججالس المحافظات العراقية بم عرضته القنوات الفضائية 
العراقية» بمجموع (31) تكراراًء بلغت تكرارات الذكور (25) تكرارا ويتسبة (118)» 
آما تکرارات الإناٹ فقد بلغت (6) تكرارات وينسبة (4): يتضح من التتائج أعلاه أن 


الإعلام انمرئي وصناعة الأجندة السياسية 


آغلبية عينة الدراسة قد أعتمدت بشكل متوسط عن طريق الإجابة (إلى حد ما) في 

معلوماتها ومناقشاتها عن المشاركة قي إنتخابات مالس المحافظات العراقية با عرضته 

القنوات الفضائية العراقيةء وهذا يوكد الدور الضعيف والسلبي للقتوات الفضائية 

العراقية في إنتخابات جالس المحافظات العراقية. 

جدرل رقم (197) يوضح مدى اعتهاد عينة الدراسة في متاقشاتها ومعلوماتها عن الشا ر كة في إنتخابات 
الس المحافظات a‏ 


اعتهاد المينة في مناقشانها جس 
ا 


ومعلوماتها عن امشاركة 
في إتتخابات مجالس 

EE E LI O E 

REE 


المحافظات العراقية با 
عرضته الفضاتیات 
العراقية 
E E Û A ER E‏ 
E EO O KAN Û N E.‏ 
يوضح الجدول رقم (198) آن التوسط الحسابي العام ومتوسط الإناث كان أقل 
من معيار الإختبارء بين كان متوسط الذكور اكير من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة 
اتغاق بلغت (65.7/). 


الإعلار المرئي وصناعة الإجندة الصياسية 

جدول رقم (198) يوضح جموع الوسط السا المرجح (الموزون) والأحمية النسبية (الوزن 
النوي) لمدى اعتهاد عينة الدراسة في مناقشاعبا ومعلوماا عن الشاركة في إنتخابات جالس المحافظات 
العراقية ب عرضنه القنوات الفضائية العراقية 


یر ج 
ارس 


مناقشاتہا ومعلوماتها عن 
EEN‏ 2 
المحافظات العراقية با عرضته 


س28: مدى إسهام القوات الفضائية العراقية في تكوين القناعة لدى عينة الدراسة في 
آنتخاب مرشح معین: 

يوضح الجدول رقم (199) أن القنوات الفضائية العراقية إر تسهم في تكوين 
القناعة لد عينة الدراسة بأنشخاب مرشح معين» إذ حصلت الإجابة (كلا) على أعلى 
جرع تکرارات بلغت (63) تکرار كأتت حصة الذكور متها (44) تكراراً وبنسبة 
(31)» وحصة الإناث متها بلغت (19) تكراراً وبنسبة (14/)ء وجاءت في المرتبة 
الأولك؛ أما المرتبة الثانية فقد كانت من -حصة الإجابة (إل حد ما) أي أن القنوات الفضائية 
العراقية أسهمت بشكل متوسط في تكوين القناعة لدى عينة الدراسة بأنتخاب مرشح 
معین» بمجموع (57) تكراراً» بلغت تكرارات الذكور (40) تكرارآً وبنسبة (429)» أا 
تكرارات الإناث فقد بلخت (17) تكراراً وبنسبة (12/)؛ أما المرتبة الثالثة فكانت من 
حصة الإجابة (نعم) أي أن القنوات الفضائية العراقية آسهمت في تكوين القناعة لد 
عينة الدراسة بأتتخاب مرشح معين» بمجموع (20) تكراراًء بلغ عدد تكرارات الذكور 
(14) تکراراً وبنسہة (10/)ء ما عدد تکرارات الإتاٹ فقد بلخت (6) تکرارات 
وبنسبة (4/)؛ والتائج آعلاه توضح أن القنوات الفضاية العراقية ار تسهم في تكوين 


القنوات الفضائبة العراقية 


الإعإام المرئي وجتاعة الأجنيدة العياسية 1 1 

القناعة لدى عينة الدراسة تخاب مرشح معين وأنعدم تأثيرها في هذا المجال بمايدل على 

فقدان التأثبر المطلوب من قبل القنوات الفضائية العراقية في التلقي الحراقي كا آنه في 

الوقت نفسه يؤشر حالة أيجابية تتمثل في عدم دعوعها لاتتخاب جهة معينة والأنحياز إلى 

جانب فئة معينة . 

جدول رقم (199) بوضح مدى إسهام القنوات الفضائية العراقية في تكوين القناعة لدى عينة الدراسة 
ت 


مدى إسهام القنوات 


اددرو لین ا 


القناعة لدى عينة الدراسة الحوية 


بوضح الجدول رقم (200) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومثوسط الإناث كان اقل من معيار الإختبار البألغ (2) وينسبة اتفاق بلغت (56.3/). 
جدول رقم (200) يوضح مجموع الوسط الخسابي ارجح (امىزون) والأهمية النسبية (الوزن الملوي) 
ن 


مدى إسهام القنوات 


سیت ربیل شر 
تكوين الفناعة لدى عينة 

تکوین کم التوسط الحساي التوسط الحساي 

الدراسة بانتخاب مرشح 


معين 


الإعلام المرئي وصناعة الإجندة السياسية 
س29: مدى إسهام القنوات الفضاتية العراقية في التعريف بالرنامج الانتخاي 
للمرشحين لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (201) أن القنوات الفضائية العراقية أسهمت بشكل 
متوسط في التعريقف بالبرنامج الاتتخابي للمرشحين لإتتخابات جالس المحافظات 
العراقيةء إذ حصلت الإجابة (إلى حد ما) على أعلل جموع قكرارات وجاءت هذه الإجابة 
في الرتبة الأول بمجموع تكرارات بلغت (59) تكرارآء كانت حصة الذكور متها (39) 
تكراراً وبتسبة (28/)» وحصة الإناث منها بلغت (20) تكراراً وبسبة (14/)؛ جاءت 
بعدها وفي المرتبة الثانية الإجابة (كلا) أي أن القنوات الفضائية العراقية لر تسهم في 
التعريف بالبرناسج الانتخابي للمرشحین» بمجموع (52) تکرارً بلغت تكرارات 
الذكور (38) تكراراً وبسبة (27)ء أما تكرارات الإناث فقد بلغت (14) تكراراً 
وبنسبة (10/)؛ آما المرتبة الثالثة فكائت من حصة الإجابة (نعم) أي أن القنرات 
الفضائية العراقية أسهمت في التعريف بالبرنامج الاندخاي للمرشحين» بمجموع 
تکرارات بلغ (29) تکراراٗ بلغ عدد تکرارات الذكور (21) تكراراً وبنسبة (15/)» ما 
عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (8) تكرارات وبنسبة (6/)؛ والنتائج أعلاه توضح أن 
القنوات الفضائية العراقية أسهمت بشكل متوسط عن طريق الإجابة (إلى حد ما) في 
التعريف بالبرنامج الانتخابي للمرشحين لإتتخابات مجالس المحافظات العراقية وأنعدم 
من ثم تأئيرها في هذا المجال مما يؤكد عدم وجود دور للقنوات الفضائية العراقية في 
إنتخابات مجالس المحافظات والتعريف باليرنامج الاتخابي للمرشحين فيها . 


الإعلام المركي وجناعة الأجنية السياسية 


جدول رقم (201)يوضح مدى إسهام القنوات الفضائية العراقية تي التعريف بالبرنامج الاتتخاي 


مدى إسهام القتوات 
فضائبة العراقبة قي 


التعريف بالبرنائج 


يوضح الجدول رقم (202) أن المتوسط ا العام ومتوسط الذكور 
ومنوسط الإناث كان اقل من معبأر الإحتبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (61.3/). 
جدول رقم (202) يوضح مجموع الوسط الحساي انرجح (اموزون) والأهمية السبية (الوزن المئوي) 
لمدى إسهام القدوات الفضائية العراقية في التعريف بالبر نامج الائتخابي للمرشحين 
N ET‏ 
الفضائبة العراقية في الذكور أا en‏ 
واا 
ست | ا 
س30: الاهتامات التي أثارعبا القنوات الفضائية العراقية عن طريق التغطية الإعلامية 
لإتتخابات حالس المحافظات العراقية: 
أولاً: الدعوة إلى عدم اشا ركة قي الانتخابات: 
يوضح الجدول رقم (203) أن القنوات الفضائية العراقية لر تفُم بالدعوة إل 
عدم المشاركة في إتتخابات مجالس المحافظات العراقية عن طريق تغطيتها الإعلامية هذه 


مجموع 
2 بط 


الإعلام المرئي وجناعة الإجنهدة السياسية 

الانتخابات إذ حصلت الإجابة (كلا) علن عل مجموع تكرارات وجاءت في المرتبة 
الأوك» بمجموع تكرارات بلغت (50) تكرارآًء كانت حصة الذكور منها (32) تكراراً 
وبنسبة (28/)ء وحصة الإناث منها بلغت (18) تكراراً وبنسبة (15/)؛ جأءت بعدها 
وفي المرتبة الثانية الإجابة (نعم) أي أن القنوات الفضائية العراقية قامت بالدعوة إلى عدم 
المشاركة في إتتخابات جالس الحافظات العراقية عن طريق تغطيتها الإعلامية هذه 
الانتخابات» بمجموع (40) تكرارآ» بلغ عدد تكرارات الذكور (29) تكراراً وبشسبة 
(25/)ء أما عدد تكرارات الإناث فقد يلغت (12) تكراراً وبنسبة (10/)؛ أما المرتبة 
الثالعة فكانت من حصة الإجابة (إل حد ما) أي أن القنوات الفضائية العراقية قاست إلى 
حد ما بالدعوة إل عدم المشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية عن طريق 
تغطيتها الإعلامية هذه الائتخابات» بمجموع (25) تكراراً» بلغت تكرارات الذكور 
(18) تكراراً وبنسبة (16/)ء أما تكرارات الإناث فقد بلغت (7) تكرارات وبسبة 
(6/)؛ والتتائج أعلاه توضح أن القنوات الفضائية العراقية لر تقوم بالدعوة إلى عدم 
الشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية عن طريق تخطيتها الإعلامية لمذه 
الانتخابات . 


الإعلام المرئي وصناءة الإجندة السياسية 


الدراسة إلى عدم ا مشاركة في 


جدول رقم (203) بوضح مدى دعوة القنوات الفضائية العراقية 
إتعخابات حالس امحافظات العراقبة عن طريق التغطية الاعلامية ها 

مدى دعوة الفضاتيات 

العراقبة للعينة إلى 


Ea E O 

يوضح الجدول رقم (204) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 

ومتوسط الإناث كان اقل من معيار الإختبار البالغ (2) وبتسية اتفاق بلغت (63.7). 

جدول رقم (204) يوضح مجموع الوسط الحسابي ارجح (الوزون) والأهمية النسبية (الوزن المثوي) 

مدي دعوة القنوات الفضاثية العراقية لعينة البحث إلى عدم ا مشار كة في إندخابات مجالس المحافظات 
العراقية عن طريق التغطية الاعلامية ها 


مدي دعوة القتوات الفضائية 
العراقية لعينة البحث إلى عدم 
المشاركة في إنتخابات مجالس 
المحافظات العراقبة عن طريق 
التغطية الاعلامية فا 


2 
اد 


اسا 
ي 


KE E EAN EEN 


الإعلاء المرئي وصناعة الإجنة السياسية 


EA 
ثانيً: الدعوة والتحقيز على المشاركة في الانتخابات:‎ 

يوضح الجدول رقم (205) آن القنوات الفضاتية العراقية قامت بالدعوة 
والتحفيز إل المشاركة في إنتخابات جالس المحافظات العراقبة عن طريق تغطيتها 
الإعلامية هذه الانتخابات» إذ حصلت الإجابة (نعم) علن أعلن جموع تكرارات بلغت 
(57) تكراراً وجاءت في المرتبة الأول» كانت حصة الذكور (37) تكراراً ويشسبة 
(30/)» أما حصة الإناث فقد بلغت (20) تكراراً ويتسبة (17/)؛ جاءت بعدها وفي 
المرتبة الثانية اللإجابة (إلى حد ما) أي آن القنوات الفضائية العراقية قاست بشكل متوسط 
بالدعوة والتحفيز لعيئة الدراسة إل الشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية عن 
طريق تغطيتها الإعلامية هذه الانتخابات» بمجموع تكرارات بلغت (50) تكراراً» بلغ 
عدد تکرارات الذكور (37) تكراراً وبنسبة (30)» آما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت 
(1) تكراراً وبنسبة (11/)؛ آما الرتبة الثالثة فكانت من حصة الإجابة (كلا) أي أن 
القنوات الفضائية العراقية لتقم بالدعوة والتحفيز لعينة الدراسة إلى المشاركة في إنتخابات 
جالس المحافظات العراقية عن طريق تغطيتها الإعلامية هذه الانتخابات» بمجموع (15) 
تکرارآء بلغت تکرارات الذکور (10) تکرارات وبنسبة (8/)» أما تكرارات الإناث فقد 
بلغت (5) تكرارات وبنسبة (4/)؛ والنتائج أعلاه توضح أن القنوات الفضائية العراقية 
قامت بالدعوة والتحفيز إلى المشاركة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية عن طريق ما 
قدمته من تخطية إعلامية ذه الانتخابات. 


الإعإام المرفي وجناعة الأجنهة السياسية 
س ] 


جدول رقم (205) پوضح مدى دعوة وتحفيز القتوات القضائية العراقية لعينة الدراسة إلى مشار كة في 
إتتخابات حالس المحافظات العراقية عن طريق التغطية الاعلامية ها 
مدى دموة وتقيز القتوات 


الفضائية العراقية لعينة الدراسة القكرارات f‏ التسب 
4 


إلى المشاركة في إتتخابات مجالس 
المحافظات العراقية عن طريق 


هدد 


التغطية الاعلامية ها 


یوضح حا رقم (206) أن المتوسط 1 العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبتسبة اتفاق بلغت (78/). 
جدول رقم (206) يوضح مجموع الوسط الحسابي المرجح (اموزون) والأهمية النسبية (الوزن الثوي) 
لمدى دعوة ومحفيز القنوات الفضائية العراقية لعينة الدراسة إلى مشار كة في إنتخابات جالس المحافظات 
المراقية عن طريق التغطية الاعلامية فا 
مدى دعوة وحفیز القنوات 
الفضائية العراقية لعينة الدراسة 


إلى انشا ركة في إتعخابات بجالس 


اساي 
المحافظات العراقبة عن طريق 
ات العراقية عن طريق 232 شا 7e F234‏ 
التغطية الاعلامية لما 


الإعلام المرئي وسناعة الإجندة السياسية 


EA 
ثالثاً: الدعوة إلى إختيار قائمة مرشحة معينة والتحيز البها بشكل مباشر:‎ 

يوضح الجدول رقم (207) أن القنوات الفضائية العراقية إر تفم بدعوة عينة 
الدراسة لإختيار قائمة محيئة مرشحة في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية والنحيز 
اليها مبأشرة عن طربق التغطية الإعلامية هذه الاتتخابات» إذ حصلت الإجابة (كلا) على 
أعلل مجموع تكرارات بلغت (54) تكرارأًء وجاءت في الرتبة الأوللء كانت حصة الذكور 
متها (36) تكراراً وبسبة (32/)ء آما حصة الإناث فقد بلغت (18) تكراراً وينسبة 
(09// جاءت بعدها وفي المرتبة الثانية الإجابة (إلى حد ما) أي أن القنوات المضائية 
العراقبة قامت (نوعأ ما) بدعوة عينة الدراسة إلى إختيار قائمة معينة مرشحة في إعخابات 
مجالس المحافظات العراقية والتحيز اليها مباشرة من التغطية اللإعلامية مذ الانتخابات» 
بمجموع (44) تکرار بلغت تکرارات الذکور منها (32) تکراراً وبنسبة (28/)» آنا 
تكرارات الإناث فقد بلغت (12) تكراراً وبنسبة (11/)؛ أما المرتبة الثالثة فكانت من 
-حصة الإجاية (نعم) أي أن القدوات الفضائية العراقية قامت بدعوة عيئة الدراسة لإختيار 
قائمة معينة مرشحة في إنتخابات مجالس الحافظات الحراقية والتحيز اليها مباشرة من 
التغطية الإعلامية مذ الانتخاباتء بمجموع تكرارات بلغ (15) تكراراء بلغ عدد 
تکرارات الذکور (9) تكرارات وبنسبة (8/)» أما عدد تکرارات الإناٹ فقد بلغت (6) 
تكرارات وبنسبة (5/)؛ والتتائج أعلاه توضح أن القنوات الفضائية العراقية إر تقوم 
بالدعوة لإختيار قائمة معينة مرشحة في إندخابات مجالس المحافظات العراقية والتحيز 
اليها مباشرة من التغطية الإعلامية هذه الانتخابات» وهذا يبعدها عن التحيز في عملها 
الإعلامي . 


الإعلام لموئي وصناعة الأجنة السياسية 


E 
جدول رقم (207) بوضح مدى دعوة القنوات الفضاية العراقية لمينة الدراسة لإختيار قائمة معينة‎ 
سن ا م ب ر ی ا ا ان‎ 
ENES مدى دعوة القنوات‎ 

العراقية لعينة الدراسة 


في إنعخابات مجالس 
المحافظات العراقية والتحيز 
البها مباشرة عن طريق 
التغطية الاعلامية 


13 نعم‎ 
E O ES E ÛJ E 
EN E E E E KN E 


يوضح الجدول رقم (208) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان اقل من معيار الإختبأر البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (55/). 


الإعلام المركي وصناعة الإجتيدة السياسية 


477 
جدول رقم (208) بوضح جموع الوسط اساي ارجح (ائوزون) والأهمية النسبية (الوزن انئوي) 
دى دعوة القنوات الفضائية العراقية لعينة الدراسة لإختيار قائمة معينة مرشحة في إنتخابات جالس 
المحاقظات العراقية والتحيز اليها مباشرة عن ريق التغطية الاعلامية 


مدى دعوة الفضائيات العراقية 


2 ری 
ا 


رابعاً: التعريف بإنتخابات جالس المحافظات وبرامج امرشحين: 

يوضح الجدول رقم (209) أن القنوات الفضائية العراقية قامت بشكل 
متوسط بالتعريف بإنتخابات مجالس المحافظات العراقية ويراسج المرشحين فيها من 
التغطية الإعلامية اء إذ حصلت الإجابة (إلك حد ما) عل أعلل مجموع تكرارات بلغت 
(55) تكرارأ» وجاءت في المرتبة الأوللء كانت حصة الذكور منها (35) تكراراً وبسبة 
(/). أما حصة الإناث فقد بلغت (20) تكراراً وبتسبة (18/)؛ جاءت بعدها وني 
المرتبة الثانية الإجابة (نعم) أي أن القنوات الفضائية العراقية قأمت بالتعريف بإنتخابات 
مجالس المحافظات العراقية وبرامج المرشحين فيها من التغطية الإعلامية هاء بمجموع 
تکرارات بلغت (37) تکرار بلغ عدد تكرارات الذكور (30) تكراراً وبتسبة (28)» 
ما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (7) تكرارات وبنسبة (6)؛ أما الرتبة الثالثة فكانت 
من حصة الإجابة (كلا) أي أن القنوات الفضائية العراقية لر تقوم بالتعريف بإنتخابات 
مجالس المحافظات العراقية وبرامج المرشحين فيها من التخطية الإعلامية هاء بمجموع 
(12) تكرار بلغت تكرارات الذكور (11) تكراراً وبتسبة (10)» ما تكرارات 
الإناث فقد بلغت (6) تكرارات وبنسبة (6/)؛ والتتانج أعلاه توضح أن القنوات 


مرشحة في إتتخابات جالس 

المحافظات العراقية والتحيز البها 
مباشرة عن طريق التغطية 

الاعلامية 


الإعإام المرئي وصناعة الإجنجة المياسية | 
ل 
الفضائية العراقية قأمت بالتعريف بشكل متوسط بإنتخابات مجالس المحافظات العراقية 
ویرامج المرشحين فيها من الإجابة (إلى حد ما)» عا يؤشر من ثم ضعف الدور الإعلامي 
والتثقيفي في العملية الاندخابية وتنوير الرآي العام باهية عملية الانتخابات وخصوصاً 
إنتخابات مجالس المحافظات لكونها تجربة حديثة علل المجتمع وفق القائمة المفتوحة في 
اتتخاب الرشحين فيها . 


جدول رقم (209) يوضح مدى قيام القنوات الفضائية العراقية في التعريف بإنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية وبرامج ار شحين فيها من التغطية الاعلامية ها 


مدى قيام القتوات الفضائية العراقية مجموع 


في التعريف بإنتخابات مجالس rT‏ الإناث e‏ ارات 


المحافظات العراقية وبرامج 
IE E‏ 3 


المرشحبن فيها عن طريق التغطية 
الاعلامية ها 
ES KA Û KA û KR‏ 
E E E EA E E Ea‏ 
TEE #0‏ 
یوضح الجدول رقم (210) أن التوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتفاق بلغت (72.7/). 


الإعلام المرئي وجناعة الإجندة السياسية 


lw 
جدول رقم (210) يوضح مجموع الوسط الحساي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن الثوي)‎ 
دى قيام القنوات الفضائية العراقيةبالتعريف بإتتخابات مالس المحافظات العراقية وبرامج امرشحين‎ 
فيها عن طريق التغطية الاعلامية فا‎ 
a E N 
wm 


مدى قيام الغنوات الفضائبة العراقية 


ہالنعریف بإنخابات مالس 
للحافظات العراقية وبرامج ETT GIES‏ 
irr‏ 


س1 3: الأساس الذي أعتمد عليه الذين شاركوا في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية 


الاعلامية ها 


من عينة الدراسة في إختيار مرشحهم: 

يوضح الجدول رقم (211) آن الأساس الذي اعتمدته عينة الدراسة قي إختبار 
المرشح لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية كان بالدرجة الأول (البرناسج الانتخاي 
للمرشح)ء إذ حصلت عل أعلل مجموع من التكرارات بلخت (42) تكرار كانت حصة 
الذكور متها (27) تكراراً وبنسبة (26/)ء وحصة الإناث منها (15) تكراراً ويسبة 
4//) بعدها جاء في المرتبة الثانية (العلاقات الشخصية) كأحدى الأسس التي 
أعتمدتها عينة الدراسة في إختيار رشح لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية بمجموع 
(35) تکرارً بلغت تکرارات الذکور (25) تكراراً وبنسبة (£24)ء ما تکرارات 
الإناث فقد بلغت (10) تكرارات وبنسبة (10/)؛ وجاءت في المرتبة الثالثة (الولاء 
الديني) كأحدى الأسس التي اعتمدتها عينة الدراسة في إختيار المرشح لإنتخابات مجالس 
الحافظات العراقية بمجموع تكرارات بلغت (16) تكرارً بلغ عدد تکرارات الذكور 
(16) تكراراً وبنسبة (15)» ولر يتم تسجيل أي تكرار للأناث ني هذه الإجابة؛ وجاءت 
قي المرتبة الرابعة الإجابة (وجهة النظر التي رسختها القتوات الفضائية العراقية) كأحدى 
الأسس التي أعتمدبا عيئة الدراسة في إختيار المرشح لإنتخابات مالس الحافظات 


الإعلام المركي ومتاعة اإإجنيدة السياسية 


[Ls 
)4( العراقيةء بمجموع تكرارات بلخت (8) تكرارات» كانت حصة الذكور متها‎ 
تكرارات وبنسبة (4)ء أما حصة الإناث فقد بلخت (4) تكرارات وبنسبة (4/)؛ في‎ 
حين جاءت الإجابة (الولاء الحزبي السياسي) في المرتبة الخامسة كأحدى الأسس التي‎ 
أعتمدتها عينة الدراسة في إختيار المرشح لإنتخابات مجالس المحافظات العراقية» بمجموع‎ 
»)/3( تکرارات بلغت (3) تکراراتء بلغ عدد تکرارات الذکور (3) تکرارات وبنسبة‎ 
ولر يتم تسجيل أي تكرار للأناث قي هذه الإجابة؛ ور يتم تسجيل أي تكرار للمتغير‎ 
أخرى تذكر؛ والنتائج أعلاه تبين أن الأساس الذي أعتمدته عينة الدراسة في إختيار‎ 
المرشح لإتتخابات مجالس المحافظات العراقية كان بالدرجة الأولى (البرنامج الاتخابي‎ 
للمرشح) والذي احتلى الرتبة الأول في حين جاء ترتيب الإجابة (وجهة النظر التي‎ 
رسختها القنوات الفضائية العراقية) في المرتبة الرابعة نما يؤكد ضعف دور القنوات‎ 
الفضائية العراقية في التأثير علن الناحب العراقي في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية‎ 
وأسهم من ثم في عدم جعلها في مقدمة الأسس التي اعتمدها التاخب في عملية انتخاب‎ 

المرشحين في إنتخابات مجالس المحافظات العراقية . 


الإعلام المرئي وسناعة الأجندة السياسية 


جدول رقم (211) يوضح الاساس الذي اعتمدته عينة الدراسة في إختيار امرشح لإنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية 
الاساس الذې اعتمدته ميغ 
الدراسة في إخحيار الرشح 
لإتخابات مجالس المحاقظات 
العراقية 


EE ECE 
رچا قارا رمقب لبا قر تارا‎ 
EEN EEE 

يوضح الجدول رقم (212) أن الموسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناث كان أكبر من معيار الإختبار البالغ (3.5) وبتسبة اتفاق بلغت 
)76.8/(. 


الإعلام المرئي وصناعة الأجندة السياسيد 
جدول رقم (212) بوضح مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأمية الوزن الموي) 
للاساس الذي اعتمدته عينة الدراسة في إختيار الرشح لإنتخابات جالس المحافظات العراقية 


الاساس الذي اعنمدته عينة 
الدراسة في إإختبار للرشح 
لإننخابات مجالس المحافظات 


س32: تفبيم التغطبة الإخباربة للقنوات الفضائية العراقية في إنتخابات تجالس 
المحافظات العراقية: 

يوضح الجدول رقم (213) أن القتوات الفضائية العراقية كانت حيادية في 
تخطيتها الإعلامية لإنتخابات مجالس المحافظات العراقيةء إذ حصلت الإجابة (حيادية) 
علل أعلن مجموع تكرارات بلغت (66) تكرارأء كانت حصة الذكور منها (47) تكراراً 
ويسبة (34/)» وحصة الإناث منها (19) تكراراً وبنسبة (14/)؛ بعدها جاء في الرتبة 
الثانية أن القنوات الفضائية العراقية كانت (متحيزة) في تغطيتها الإعلامية لإنقخابات 
الس المحافظات العراقية بمجموع (49) تكراراء بلغت تكرارات الذكور (37) تكرار 
وبسبة (26/)ء أما عدد تكرارات الإناث فقد بلغت (12) تكراراً وبنسبة (8/)؛ 
وجاءت في المرتبة الثالثة الإجابة (غير مهتمة) آي أن القنوات الفضائية العراقية كانت غير 
مهتمة في تغطيتها الإعلامية بإنتخابات مجالس المحافظات العراقية بمجموع تكرارات 
بلغت (25) تكراراً» بلغ عدد تكرارات الذكور (14) تكراراً وينسبة (10/)» أما عدد 
تكرارات الإناث فقد بلغ (11) تكراراً وبنسبة (8/)؛ والتتائج أعلاه تبين آن القنوات 
الفضائية العراقية كانت حيادية في تغطيتها الإعلامية لإنتخابات مالس المحافظات 
العراقية وهذا يؤشر صفة آمجابية للقنوات الفضائية العراقية يعزز من مهنيتها . 


الإعلاء المرئي وصناعة الأجنيتة السياسية 


جدول رقم (213)يوضح كيفية تعمل القتوات الفضاية العراقية تي تغطيتها لإنتخابات الس 
الحافظات العراقية 


يوضح الجدول رقم (214) أن المتوسط الحسابي العام ومتوسط الذكور 
ومتوسط الإناٹث کان أکبر من معيار الإختبار البالغ (2) وبنسبة اتقاق بلغت (76.3./). 
جدول رقم (214) يوضح مجموع الوسط الحسابي ارجح (الوزون) والأهمية النسبية (الوزن المثوي) 
لكيفية تعامل القنوات الفضائبة العراقية في تغطيتها لإتتخابات جالس المحافظات العراقبة 
كيفية تعامل القدوات 
الفضانية المراقية في 


الإعلار المرئي وجناعة الإجنية السياسية 


الإعلام المرئي وصناعة الإجندة السياسية 


)485 
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الإعلام المرئي ومتاعة الإجنهدة السياسية 


7) أديب خحضورء أزمة إعلام آم ازمة آنظمةء الكتبة الإعلامية» دمشقء 2003. 

8) أديب مروة الصحاقة العربية (نشأتها وتطورها)ء دار مكتبة الحياة بروت» ب.ت. 
9) انور السباعيء التخطيط الإعلامي السياسيء وزارة الثقافة والإرشاد» دمشق» 
1 

0)بسيوني إبراهيم حمادة دراسات في الإعلام وتكنولوجيا الاتصال والرأي العام» عار 
الكتب القاهرةء 2008. 

11( دور وسائل الاتصال في صنع القرارات قي الوطن العربي» 
مركز دراسات الوحدة العربيةء بيروت» 1993. 

2) بزهان شاوي» مدخل في الاتصال الجماهيري ونظريات التأثيرء ط2ء دار الكندي 
للئشر والتوزيع» اربد - الأردن» 2008 

3) تيسير أبو عرجه» دراسات في الصحافة والإعلام» دار مجدلاوي للاشر» الاردنء 


.2000 

14) جيهان أحمد رشتيء الإعلام ونظرياته في العصر الحديث» دار الفكر العربي» القاهرق 
1971. 

a15‏ الأسس العلمية لنظريات الإعلام» دار الفكر العربي» 
القاهرةء 1978. 


6) حامد ربيع » نظرية السياسة الخارجيةء كلبة الإدارة والاقتصاد القاهرة 1973. 
7 حامد عبد السلام زهران» علم التفس الإجتاعي ط5 عار الكتب» القاهرةء 
1984. 

8) حسن عاد مكاوي ولبلن حسين السيد الاتصال ونظرياته المعاصرة» ط6 الدار 
المصرية اللبنانيةء القأهرة» 2006. 


الإعام المرذي وصناعة الأجندة السياسية 

9 حسن عاد مكاوي» الاتصال ونظرياته ا لمعاصرة؛ الدار المصرية اللبنانيةء القاهرة 
1998. 

0) يد جاعد حسن» التخطيط الإعلامي (الفاهيم والإطار العام)ء دار الشروق للنشر 
والتوزيع» عبان الاردن» 1998. 

1) حيدة سميسم» نظرية الرأي العام: مدخل» دار الشؤون الثقاقيةء بغدادء 1992. 
2 خالد علي الحمداني» دور وسائل الإعلام في الإنتخابات» من كتاب ثورة الصورة 
(المشهد الإعلامي وفضاء الواقع)ء مركز دراسات الوحدة العربية» بیروت» بلا. 

3) راسم محمد الالء الاتصال والإعلام في الوطن العربي» ط2ء مركز دراسات 
الوحدة العربيةء بيروت» 2001. 

24( الإعلام العربي المشترك: دراسة في الإعلام العربي الدولي 
المشترلكد. ط2 مركز دراسات الوحدة العربية» بيروت» 1986. 

5 سعد الدين ابراهيم» إتجامات الرآي العام العربي نحو مسألة الوحدة العربية ط3 
مركز دراسات الوحدة العرييةء بيروت» 1985. 

6) سعد لبيب وكرم شلبي» الصحافة الإذاعية» دار الحرية للطباعةء بغداد 1972. 
7) سلام حطاب الناصري» الإعلام والسياسة المفارجية الأمريكية (دراسة في الإختراق 
الإعلامي الأمريكي للوطن العربي)ء دار الشؤون الثقافية العامةء بخدادى 2002. 

8 سمير محمد حسين» الإعلام والاتصال بالجاهير والرأي العام» عار الكتب» 
القاهرة» 1984. 

9) سهير جاد» وسائل الإعلام والاتصال الإقناعيء ايئة المصرية العامة للكتاب» 
القاهرت 2003. 

0) صابر قلحوط وعمد البخاري» العولة والتيادل الإعلامي الدولي» منشورات دار 
علاء الدین» دمشق» 1999۔ 


الإعلام المرئي وجناعة الأجنة السياسية 


1) صادق الأسودء الرآي العام والإعلام» مديرية التوجيه المعتوي - وزارة الدفاع» 
بغداد» 1990. 

32 صالح خلیل آبو آصبع» الاتصال والإعلام في المجتمعات المعاصرة» ط5 دار 
مجدلاوي للنشر والتوزیع» عمان» 2006. 

3) عاطف علي العبد عبيدء مدخل إك الاتصال والرأي العام (الأسس النظرية 
والإسهامات العربية) دار الفكر العربي 1998. 

34) عامر حسن قياض» الرأي العام وحقوق الإنسانء للتاشر صباح صادق جعض 


بعداد» 2003. 
5) عبد الرحمن عزي (وآخرون)ء العرب والإعلام الفضائي» مركز دراسات الوحدة 
العربيةء بيروت» 2004. 

6) عبد الرحمن محمد العيسوي» علم التفس الإعلامي» دار الراتب الجامعية» بيروت» 
2004. 

7 ) عبد الستار جوادء إتجامات الإعلام الغري: دراسة في الإعلام الانكلو - امريكيء 
دار الحرية للطباعة بغدادء 1995. 

38( اللغة الإعلامية (دراسة في صناعة النصوص الإعلامية 


وتحليلها)ء منشورات دار الهملال للترجمة» اربد- الاردنء 1998. 

9) عبد اللطيف حمزةء الإعلام والدعايةء دار الفكر العربي» القاهرةء 1984. 

40( الصحافة والمجتمع» دار القلم القاهرة» 1963. 

41) عبد الله الطويرقي» صحافة المجتمع الجماهيري: سوسيولوجيا الإعلام في مجتمعات 
الجاهي ط1ء مكتبة العبيكان» الرياض. 1997. 

42( علم الاتصال العاصر (دراسة في الأباط والفاهيم وعاار 
الوسيلة الإعلامية)ء ط2؛ مكتبة العبيكانء الرياض» 1997. 


الإعلام المرثي وصناعة الإجتدة السياسية 

3 عبد الله بدران» الخبر الصحفي في منهج الإعلام الإسلامي» دار المكتبي للطباعة 
والنشر والتوزيع» حمشتق» 2002. 

44) عبد الوهاب كحيلء إلرأي العام والسياسات الإعلاميةء ط2 مكتبة المدينة 
القاهرت 1987. 

45) عزيزة عبده الإعلام السياسي والرأي العام (دراسة في ترتيب الأولويات) دار 
الفجر للنشر والتوزيع» القاهرة» 2004. 

46) عصام سلبان ا موسي المدخل في الاتصال الجاهيري» مكتبة الكتاني» الاردن- أربد 
1986. 

7) فاتق بطي» تطور المقال في الصحافة العراقية» دراسات في الصحافة العراقيةء وزارة 
الإعلام» السلسلة الإعلامية 30ء بخداى 1972. 

8) فاتق فهيم» التطور التارخي للتلفزيون وموقعه بين وسائل الإعلام» جهاز تلفزيون 
المنليج» سلسلة بحوث ودراسات تلفزيونية» 1983. 

9 فاضل البدراني» واقع الصحافة العراقية في زمن الاحتلال الامريكي» من كتأب ثورة 
الصورة (المشهد الإعلامي وفضاء الواقع)» مجموعة مؤلفين» مركز دراسات الوحدة 
العربية؛ بيروت. 

0) فريال مهناء علوم الاتصال والمجتمعات الرقميةء دار الفكر المعاصرء بيروت 
2002. 

1) فضيل دليوء الاتصال (مفاهيمه- نظرياته- وسائله) دار الفجر للنشر والتوزيع» 
القاهرةء 2003. 

52) فوزية فهيم» الفن الإذاعي» دار امعارف بمصرء القأهرة» 1978. 

53) كرم شلبي» الخبر الإذاعي» دار الشروق جدة» 1985. 

54) ليلى عبد المجيد التشريعات الإعلاميةء القأهرة 1997. 
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55) جد هاشم ااشميء الإعلام الدولي والصحافة عبر الأقار الصناعيةء ط2 دار 
امتاهم عہان» 2003. 

56( تكنولوجيا وسائل الاتصال الجاهيري (مدخل إلى 
الاتصال وتقنياته ا حدية)» دار أسامة للنشر والتوزيع» الاردن - عيان» 2004. 

7 ) محمد بن سعود البشرء مقدمة في الاتصال السياسي» مكتبة العييكان» الرياض» 
7,. 

8) محمد بن عبد الرحمن الحضيف كيف تؤثر وسائل الإعلام دراسة في النظريات 
والأساليب» ط2ء مكتبة العبيكان» الرياض» 1998 

9 محمد جابر الاخضر, الوظيفة الإخبارية للإعلام عيإانء 1999. 

60) عمد مدان الصالحةت الاتصال السياسي» دار وائل للنشرء عان» 1986. 

61( دراسات في الإعلام العربي» مركز التوثيق الإعلامي لدول 
الخليج العربي» السلسلة الإعلامية 3ء بغدادء 1984. 

62) محمد عبد الجبار الشبوط إنتخابات بلا ديمقراطية» سلسلة الثقافة الديمقراطية 
السنة الأولىء العدد الرابع» دار الشؤون الثقافيةء بغدادء 2005. 

63 محمد عبد الحميد» البحث العلمي في الدراسات الإعلاميةء عار الكتب القاهرة 


.2000 

64)_ دراسة الجمهور في بحوث الإعلام» عار الكتب القاهرة 
1993. 

65( نظريات الإعلام وإتجاهات التأثيرء عالر الكتب القاهرة 
1997 


66) محمد عبد القادر حاتم الإعلام والدعاية (نظريات وتارب)ء مكتبة الأنجلو 
المصريةء القأهرةء 1972. 


الإعام المركي وجناعة الإجتوة السياسية 


7 محمد عبد املك المتوكلء مدخل إن الإعلام والرآي العام» مكتبة الأنجلو المصريةء 
القاهرة 1991. 

68) عمد معوض» الخبر الإذاعي والتليغزيونيء دار الكتاب الحديث» القاهرة» 2000. 
9)_ الدخحل إلى فنون العمل التلقزيونيء دار الفكر العربي» القاهرة 


.1986 

70) عمد منير حجاب» إدارة الحملات الإنتخابيةء دار الفجر للنشر والتوزيع» القاهرة 
2007. 

1)__ بے أساسيات البحوث الإعلامية والإجتهاعبة» ط4 دار الفجر للنشر 
والتوزيع» الغاهرةء 2006. 

72) محمد متير سعد الدين» دراسات في التربية الإعلامية» المكتبة العصريةء بيروت» 
999. 


3) مختار التهامي» الرأي العام والحرب النفسيةء دارا معارف» القاهرة 1972. 

74) مروان عبد المجيد إبراهيم» سس البحث العلمي لإعداد الرسائل الجامعية» مؤسسة 
الوراق للنشر والتوزيع» الاردن» 2000. 

75) مصطفى المصمودي» النظام الإعلامي الجديد عار المعرفة» الكويت» 1985. 

76) مؤيد عبد الجبار الحديثي» العولة الإعلامية والأمن القومي العربي» الأهلية للنشر 
والتوزیع» عان» 2002. 

7) مي العبد اله سنوء التلفزيون في لبنان والعالر العربي (أي دور لتقنيات الغد؟)ء دار 
النهضة العربية للطباعة والنشرء بيروت» 2001. 

78) منال طلعت مود مدخل إل علم الاتصال» بلاء الاسكندرية» 2002. 

9) ناهد رمزي» الرأي العام وسيكولوجيا السياسةء مكتبة الأنجلو المصريةء القاهرة 
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الإعلام المرفي ويعناعة اإإجنهة السياسية 


0 تبيل راغب» أساسيات العمل الصحفي المقروء المسموع والمرثيء الشركة المصرية 


العالية للنشر» مص 1999. 
1 نسيم الخوري» الإعلام العربي وأنهيار السلطات اللخويةء مركز دراسات الوحدة 
العربيةء بيبروت» 2005. 
82( فنون اللإعلام والطاقة الاتصاليةء دار المنهل اللبناني للطباعة 
والنشر» بیروت» 2005. 


3) نهوند القادري عيسيئ» قراءة في ثقافة الفضائيات العربية (الوقوف على تخوم 
التفكيك)» مركز دراسات الوحدة العربيةء بيروت» 2008. 

4) هادي نعمان اهيتي» الاتصال الجماهيري (المنظور الجديد)» دار الشؤون الثقافية 
العامة» بغدادء ا موسوعة الصغيرة العدد412ء 1998. 

85( الاتصال والتغير الثقانيء الموسوعة الصغيرة-23, دار الحرية 
للطباعة» وزارة الثقافة والفنون» بغداى 1978. 

86( الثقافة العربية أمام تحديات الفضائيات الوافدة» من كتاب: 
العولة ولهويةء تحرير: صالح خليل أبو أصبع وآخرون منشورات جامعة فيلادلفيا - 
عان» 1999. 

7) هناء حافظ بدوي» العلاقات العامة والندمة الإجتماعية (أسس نظرية ومجالات 
تطببقية)» ا لمكتب ا لجامعي الحديث الإسكندريةء 2001. 

88) هويدا مصطفيئ» دور الإعلام في الأزمات الدوليةء مركز المحروسة للبحوث 
والتدريب والنشر» 2000. 

89( دراسات معاصرة قي الإعلام والدعايةء دار الحكمة للطباعة 
والنشر» بغداد 1991. 


الإعلام المرئي وصناعة الأجتدة السياسية 


الكتب | 
1) إدوارد ستاشيف ورودي بريتزء برامج التلفزيون إنتاجها وإخراجهاء ت: أمد 
طاهرء مؤسسة سجل العرب» دار الاتحاد العربي للطباعةء القاهرة بلا 

2) إيرفنغ كرسبي» الرآي العام وإستطلاعات الرأي والديمقراطيةء ت: صادق 
ابراهیم» دار سندیاد للنشر» عان» 1998. 

3) أرماند ماتيلار وميشيليه ماتيلار» تظريات الاتصال» ت: أديب خضو المكتبة 
الإعلامية دمشق» 2003. 

4) أوستن راني» قنوات السلطة (تأثير التلفزيون في السياسة الأمريكية)» ت: موسى 
جعفر» دار الشؤون الثقافبة العامةء وزارة الثقافة والإعلام» بغدادء 1986. 

5) جون ب.الترمان إعلام جديدء سياسة جديدة؟ (من القنوات الفضائية إلى 
الانترنيت في العالر العري)» ت: د.عبد الله الكندي» دار الكتاب ال جامعي» العين - 
الإمارات العربية المنحدة» 2003. 

6) جون كورنل التلفزيون والمجتمع» ت:أديب خضورء حمشقء امكثبة الإعلاميةء 
21999 

7) دانییل کاتز وآخرون» الإعلام والرأي العام» ت: محمود كامل المحامي» ط2» مكتبة 
نبضة مصر للطباعة والئشرء القاهرة» 1996. 

8) جورج كاتب» مبدأً الاغلبيةء مقالة منشورة في كتاب الديمقراطيةء تحرير: فيليب 
غرين» ت: محمد درويش» دار المأمون للترجمة والنشرء بغدادء 2007. 

9) دوريس أيه جريبر» سلطة وسائط الإعلام في السياسةء ت: أسعد أبو لبدة دار 
البشير للنشر والتوزيع» عمانء 1997. 

0 دوج يوسوم و بوب كاريلء الكتابة للعلاقات العامة (الشكل والأسلوب)ء ت: د. 
فايد رباح» مراجعة: د. مي الخاجة» دار الكتاب ا لجامحي» غزة - فلسطين» 2003 . 


الإعلام المرئي وصناغة الأجتدة السياسية 


1 
1) دينيس مكويل» الإعلام وتأثيراته (دراسات قي بتاء النظرية الإعلامية)» ت: عثهان 
العربي» بلا 1992. 

2 روبرت ل.هيرلاردء الكتابة للتلفزيون واللإذاعة ووسائل الإعلام الحديثةء ت: مؤيد 
-حسن فوزي» دار الكتاب ال جامعي» 2003. 

3) ريموند وليمز» كلماث أساسيةء مقالة منشورة في كتاب الديمقراطية» تحرير: فيليب 
غرين»؛ ت: محمد درويش» دار الأمون للترجمة والنشرء بغدادء 2007 

لاير وآخرونء لعية وسائط الإعلام (السياسة الأمريكية في عصر 


14) ستیفن 
التلفزيون)» ت: شحدة فارع» دار البشيرء عهان» 1999. 

5) ستيوارت هول» التلفزيون كوسيلة اتصاليةء لندنء 1975. 

16) سیمون سيرفاني» وسائل الإعلام والسياسة الخارجية» ت: محمد مصطفى غنيم» 
القاهرة» الجحمعية المصرية لنشر المعرفة والثقافة العالميةء 1995. 

7 شيلدون آر. جاوايزر وجي. إيفاتز ويت» دليل الصحفي إلى إستطلاعات الرأي 
العام» ت: هشام عبدالهء الدار الأهلية للنشر والتوزيع» عاف 1997 

8) غوستاف لوبون» سيكولوجية المجماهير» ط2» ت: هاشم صالح» دار الساقي 
بیروت» 1997. 

9)ك.جورج مارتنء نظم الإعلام القارنةء ت: علي درويشء الدار الدولية للنشر 
والتوزيم» القاهرة 1991. 

0 كارول سي. غولد الاشتراكية والديمقراطيةء مقالة منشورة في كتاب الديمقراطيةء 


تحريرة فيليب غرين» ت: محمد درويش» دار المأمون للترجمة والئش بغذادء 2007. 
1 کورتیس ماكدوغال» مبادئ تحرير الأخبارء ت: أديب خضورء المكتبة الإعلامية 
دمشق» 2000. 


الإعلام المرئي وجتاعة الإجتيدة المياسية 


j] 
کینیٹ بريوت وآلن ستون. النخب الحاكمةء مقالة منشورة في كتاب الديمقراطية‎ )2 
.2007 تحرير: فيليب غرين» ت: محمد درويش» دار المأمون للترجمة والنشر» بغدادء‎ 

3 ) لارز لاندستن» نظرية التلفزيون» ت: أديب خضورء ط1 الكتبة الإعلامية» دمشق» 
2000. 

4) لامونت جونسون» نظرية التلفزيون» ت: أديب حضورء ط1 المكتبة الإعلامية 
دمشتق» 2000. 

5 لاري دايموند» الديمقراطية (تطويرها وسبل تعزيزها)» ت: فوزية ناجي جاسم 
الدفاعي دار المأمون للترجمة والنشرء بداد 2005. 

6) مايكلل بارنتي» أختراع الواقع» مقالة منشورة في كتاب الديمقراطيةء تحرير: فيليب 
غرينء ت: محمد درويش» دار المآمون للترجمة والنشر» بغداى 2007. 

7 م.دي فلور وس.بال روكاخ» نظريات الإعلام» ت: محمد ناجي الجوهرء ط2» دار 
الأمل للنشر والتوزيع» الاردنء 2001. 

8) ملفین ل.دیفلیر وساندر! بول.روکیتش» نظریات وسائل الإعلام» ت: کال عبد 
الرؤوف الدار الدولية لنشر والتوزيع القاهرة 1999. 

9 ن. فيلدمانء الاسلام والنضال من أجل الديمقراطيةء ت: فوزية ناجي جاسم دار 
المأمون للترجمة والنشرء بغدادء 2005. 

0) وارن. ك. آجيء وسائل الإعلام» ث: ميشيل تكاا القاهرة» 1994. 

1 وليام ريفرز وآخرون» الاتصال الجياهيري والمجتمع العاصر ت: أمد طلعت 
الشبيمي» دار العرقة المامعية» مصر» 2005. 


الإعام المرثي وصتاعة اإإجتوة السياسية 

خامساً: البحوث والدراسات: 

1 التقرير المركزي السياسي الصادر عن المؤتر القطري التاسع» 1982, دار الحرية 
للطباعق بغداب 1983. 

2) آحمد زين الدينء الإعلام والصراعات (متغيرات قد تقلب الصورة)ء مجلة الإذاعات 
العربية» تونس» ع1 2004. 

3) أحد مطهر عقبات» التعبير الصوري في البرنامح التلفزيوني» مجلة الإذاعات العربية 
تونس»ع4› 2003 

4) أحمون غريب» الإعلام الأمريكي والعرب» مجلة المستقبل العريء 10ء مركز 
دراسات الوحدة العربية» بيروت» 2000. 

5) بدران عبد الرزاق بدران» التلفزيون وسيكولوجية الفردء جلة البحوثء ع18» 
بغدادء اتحاد اذاعات الدول العربيةء ايلول 1986. 

6) جال الزرنء قراءة في الإعلام العراقي بعد الاحتلال وإشكالية الميكلةء الدراسات 
الاستراتيجية» البحرينء السنة2» العدد4ء 2006 . 

7) حميدة سميسم» التضليل الإعلامي في العدوان الثلاثينيء مجلة آفاق عربية» بغداد 
العدد 2-1 كانون الثاني» شباط 1995. 

8) حيدة سميسم» الخطاب الإعلامي العراقي بين النظرية والتطبيق» بحث مقدم إلى 
المؤتر القطري الأول لاإعلام» جامحة بخداى كلية الآداب» قسم الإعلام» تشرين الأرلء 
2001. 

9) خالد حبيب الراوي» ثوابت السياسة الإعلامية في العراق» محلة قاق عربية؛ بخدادء 
ع7 تموز 1993. 

0) خالد حبيب الراويء سياسة الأمن الإعلامي ني العراق» مجلة الأمن القوميء ع3 
1985. 


الإعلام المرئي وستاعة الأجنجاة السياسيد 


1) سعد لبيب (وآخرون)ء أعال ندوة الإختراق الإعلامي للوطن العربي القأاهرق 
24-3 تشرین الثاني 16 ط2. 1999. 

2) صباح ياسين» الإعلام في العراق (المسيرة .. الواقع .. وإعادة البناء)» ورقة عمل 
قدمت إلى ندوة مستقبل العراق» مركز دراسات الوحدة العربية؛ بيروت» 25 - 28 تموز 
2005. 

الإذاعات العربية» تونس» ع4 2000 

14) علي خليفة الكواريء نحو رؤية مستقبلية لتعزيز المساعي الديمقراطية في آقطار 
مجلس التعاون لدول الخليج العربية» جلة المستقبل الحربي» ع267ء مرکز دراسات 
الوحدة العربيةء بيروت» 2001. 

5) فاطمة فيصل العتيبي» ورقة عمل قدمت إل المؤ تقر الدولي الأول للتربية الإعلاميةء 
الرياض المملكة العربية السعودية» 14 صفر 1428م 

6 فؤاد ارسي خاطرء التحليل السيامي قي العمل الإعلامي» جلة البحوث» 
العدد15, اتحاد إذاعات الدول العربية 1985۔ 

7 قيس الياسري» الإعلام العربي والوظيفة المفقودة» جلة آفاق عربية السنة التاسعة 
عشرةء ع۰5 بغدادء 1994. 

8) كامل اليب الإعلام وشفافية العلومات في ظل الإنتخابات المحلية في العراق» 
ورقة عمل مقدمة إل المؤتر السنوي العلمي الثالث لكلية الإعلام/ جامعة بغداد 
2009 

9) تصیر بوعلي؛ البث التلفزيوني المباشر والحضارة القادمةء حجلة الإذاعات العرييةء 
تونسء ع4 2000۔ 


الإعلام المرئي وجناعة الأجنية السياسية 


0) هادي نعيان اهيتيء الاتصال التلفزيوني القضائي الدوني الوافد وإحتهالات تأثبره 
السياسي في الوطن العربيء جلة المستقبل العربي» بيروت مركز دراسات الوحدة العربيق 
mm‏ 20518« 1996. 
1) عمد عبد ال جبار الشبوط إتتخابات بلا ديمقراطيةء سلسلة الثقافة الديمقراطية 
السنة الأول العدد الرابع» دار الشؤون الثقافية» بغدادء 2005. 
22) لاري دايموندء إنتخابات بلا ديمقراطيةء سلسلة الثقافة الديمقراطية» السنة الأرل» 
العدد الرايعء دار الشؤون الثقافيةء بخدادء 2005. 
سادساً: الكتب الأجنيية: 
Alex Tan “mass communication theories and Research,‏ )1 
OP. cit.‏ 
Protcss , David , L. , and Mccombs , Maxwell (eds)‏ )2 
Agenda - setting readings on media , public opinion and‏ 
policy making , Law wrence associate (New Gersy , 1991).‏ 
Berger, Charles, and Chaffee, Steven, “ed” (1987),‏ )3 
Handbook of Communication Science, Newbury Park,‏ 
London, New Delhi, Sage Publications .‏ 
Rogers, Everett, and Dearing, James, (1993), The‏ )4 
Anatomy of Agenda-Setting Research, Journal of‏ 
Communication, Vol. 43, No,3.‏ 
Sidney Kraus & Dennis Davis (1976) The Effects of Mass‏ )5 


Communication on Political Behavior the Pennsy Lvania 
State University. Pn. 


الإعلام المركئي ومتاعة الإجنبدة السياسية 
[a‏ 

سابعاً: الرسائل والأطاربح الجامعية: 

1 جاسم حسن عطية العبوسي» الأبعاد الاستراتيجية لاإعلام العراقي في التسعينيات 

(1999-1990), أطروحة دكتوراه غير منشورة» جامعة بغدادء كلية الآداب2001. 

2) حسن علوان» موضوعة الارهاب في الفضائيات الحربيةء أطروحة دكتوراه غير 

مدشورةء كلية الآداب والتربيةء الأكاديمية الحربية الفتوحة» الدناركف 2008. 

3) حسين علي نور» الدعوات السياسية في القنوات التلفزيونية المحلية» أطروحة دكترراه 

غير منشورة جامعة بخدادء كلية الإعلام» 2008. 

4) سلافة فاروق الزعبي»أخبار العراق في شبكة )١‏ الأمريكية عن طريق أزمة 

القصور الرئاسية» رسالة ماجستير غير منشورةء جامعة بغدادء كلية الآداب» قسم 

الإعلا» 1999. 

5) شعبان حسن حادق إتجاهات السياسة الإخبارية لوكالة الأنباء الحراقية 

(2003-1992), أطروحة دكتوراه غير متشورة» جامعة بغداد» كلية الإعلا» 2005. 

6) صباح نامي الخزاعي» خصائص ال جمهور العراقي وعاداته في التعرض لوسائل 

الإعلام» أطروحة دكتوراه غير منشورة جامعة بغدادء كلية الآدابء قسم الإعلام» 

.1999 

7) عبد الملك ردمان الدناني الإعلام العربي وتحديات العولة» أطروحة دكتوراه غير 

منشورة» جامعة بغدادء كلية الآداب» قسم الإعلام» 1999. 

8) عبد المتعم كاظم الشمري» وسائل الإعلام وعملية صنع القرار في العراق» أطروحة 

دکثوراه غير منشورة» جامعة بغدادء كلية الآداب» قسم الإعلام» 1997. 

9 فاروق علي عمر» وسائل الاتصال الحديثة والرآي العام» أطروحة دكتوراه غير 

منشورة» جامعة بغدادء كلية الإعلام» 2004. 


الإعلاء المرئي مجناعة الإجندة السياسية 
0) فدوئ إبراهيم صالحء تعرض جهور مدينة بغداد للقنوات الفضائية الإخيارية 
الناطقة باللغة العربيةء رسالة ماجستير غير منشورة»ء كلية الإعلام جامعة بغداف قسم 
الصحافة الإذاعية والتلفزيونيةه 2007. 

1 عمد جاسم فلحي» الوظيفة السياسية للتلفزيونء آطروحة دكتوراه غير منشورةت 
جامعة بغدادء كلية الآداب» قسم الإعلا» 1998. 

2) عمد صاحي القريشي» قناة العراق الفضائية رسالة ماجستير غير منشورة» جامعة 
بداد» كلية الآداب» قسم الإعلا» 2000 

3 نصيف جاسم العزاوي» الوظيفة الاتصالية اللتلغريون أطروحة دكتوراه غير 
منشورة» جامعة بغدادء كلية الآداب» قسم الإعلا» 1997. 

14) هادي نعان الميتي» الاتصال الجماهيري في العراق وسائله وإتجاهاته السياسية 
(1978-1972)» أطروحة دكتوراه غير متشورة» جامعة القاهرة كلية الإعلام» 
1980. 

5) هيمن ميد حسن» وسائل الاتصال الجاهيري في إقليم كوردستان ودورها في 
تشكيل الرأي العام» رسالة ماجستير غير منشورة كلية العلوم الإنسانية» جامعة 
السليانية» 2008. 

ثامنا: الصحف والمجلات: 

1) جريدة الوقائع العراقية» العدد الصادر في 17/ 6/ 2003. 

2) آشور قناة عراقية فضائية جديدة» جريدة الجامعة والمجتمع» ع1 نيان 2005. 

3) مهرجان القنوات الفضائيةت مجلة ستالايت» ع581 في 23/ 10/ 2004. 

#) جلة ميترو» نشرة يومية تصدر باللغتين العربية والكوردية عن معهد صحافة الحرب 
والسلام بالتعاون مع بعض المؤسسات الإعلامية العراقية وتعنى بتغطبة إنتخابات مجالس 
المحافظات العراقية. 


الإعلام المر ئي وصناعة الأجندة السياسية 
EN‏ 
تاسعاً: شبكة المعلومات الدولية (الانترتت): 
1. عمد جاسم فلحي» نظريات الاتصال والإعلام الجاهيري» عاضرات لطلبة 
الماجستي الأكاديمية العربية المفتوحةء الدنهارك. 
Daniel Chandler, Cultivation Theory,‏ .2 
http://www.aber.ac.uk/media/Documents/short/cultiv.ht‏ 
3. تيسير مشارقةء نظرية التأثير النائم والسينا. 
4. ايمن عبد الحليم iصlر« http://ayman-nassar.maktoobblog.com‏ 
5. عبد الجبار خضير عباس المشهد الإعلامي» جريدة الصباح 
http://www.cmc,iq‏ .6 
7. عبد الحليم الرهيمي» مسيرة الإعلام في العراق بعد 9 نيسان 2003 جريدة المدئ. 
8. جليل وادي» إعلامتا الديمقراطي.. تشويش الرأي العام» جريدة المدئ. 
9. عادل حمود» استقلالية الإعلام ونجاح الديمقراطية في العراق» جريدة الصباح. 
10.بدر العتيبي» حرب الفضائيات العراقيةء جريدة الرأي العام . 
1.فائق بطي» الإعلام وتأثيره في العملية السياسية» جريدة المدئء من أوراق اسبوع 
المدى الشقاني الخامس. 
2.جليل وادي» الإعلام العراقي ومشروع الثقافة الوطنية» قتاة الفيحاء الفضائية. 
3. كامل القيم» الفضائيات العراقية...الل مت تحت العلرق السياسي؟ء قناة الفيحاء الفضائية. 
14.صاحب الربيعي» ماهية الديمقراطية» جريدة الاخبار. 
15. عمد عبد الفتاح الحمراوي» الديمقراطية والحياة السياسية ف العراق» 2008ء مجلة 
انكيدو الثقافية. 
16.عبد الكريم إبراهيم جاسم» الديمقراطية الإنتخابيةء جريدة الصباح. 


الإعلام المرئي وصناعة الأجندة المياسية 


7.نصر الدين العياضيء» التلفزيوت والفلسفة: الرؤية والرؤئ؛ 

www.arabmediastudies.net. ٠ 
18.خالد حسن جمعةء الإنتخابات جوهر الممارسة للبناء الديمقراطيء جريدة الصباح.‎ 
9.بن ادريس أحمد الحاجة إل نقد أداء وسائل الإعلام (الإستحقاقات الإنشخابية‎ 
ووسائل الإعلام -الجزائرنموذجا).‎ 
20.عبدالفتاح ماضي» مفهوم الإنتخابات الديمقراطية دراسة مقدمة إلى مشروع‎ 
دراساأت الديمقراطية في البلدان العربية: "الديمقراطية والإتتخابات قي البلاد العربية"»‎ 
.2006 أكسفورد أغسطس‎ 
1.اياد الكناني» دور وسائل الإعلام في الإتتخابات» ورقة عمل قدمت إلى ندوة رؤساء‎ 
.2008 /7 /13 المؤسسات الإعلامية المنعقدة بتاريخ‎ 
یی عبد الرقيب الجبيحي» دور الإعلام في الإنتخابات الامريكية.‎ .2 
23.شمخي جير» جريدة الصباح.‎ 
ميد حسون الشمري» التطور الديمقراطي ومقومات التمية السياسيةء جريدة المدى.‎ .24 


الإعلام المرئي وجناعة الأجنة السياسية 


توزيع الغثات العمرية لعينة الدراسة في مدينة بغداد 

3 | توزيع التاث العمرية لعينة الدراسة في مديئة البصرة 

E‏ توزيع الغثات العمرية لعينة الدراسة في مدينة صلاح الدين 

مجموع الفعات العمرية لعينة الدراسة في المحافظات الثلاث 

|6 _ | توزيع عبنةالدراسة حسب التحصيل الدراسي والجتس في مدية بغداد 

توزيع عبنة الدراسة حسب التحصيل الدراني والجشس قي مدينة البصرة 
° ا توزيع عيدة الدراسة حسب التحصيل الدرامي وال مبنس في مدينة صلاح الدين 
° ا مجموع توزيع العينة حب التحصيل الدراسي وا جنس قي المحافظات الثلاث 


N n» 
0 o 
3 3 


ممع الوسط المابي ارجح (اوزون) والأمية النسيية (الوزن النوي) لتعرض 
عينة الدراسة للقنوات الفضائية العراقية 


مجموع الوسط الحسابي المرجح (الوزوت) والأهمية النسبية (الوزن المتوي) لأسباب 
عدم مشاهدة عية الدراسة للقنوات الفضائية العراقية 


الإعلام المرئي وجناعة الأجندة السياسية 


خجموع الوسط الحسابي المرجح (اموزون) والأهية السبية (الوزن للئوي) لمدئ أ 285 
إسهام القنوات القضائبة العراقية في التعريف بالقضايا العامة 
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مدئ تعبير القنوات الفضائية العراقية عن قضايا وهموم الشاهد العراقي 
مجموع الوسط الحسابي ارجح (لموزون) والأهمية النسبية (الوزن التوي) لمدى 
تعبير القنوات الفضائية العراقية عن قضايا وموم الُشاهد العراقي 
العلاقة بين عدم الاطلاع علن بعض القضايا الهمة وتجاهل القنوات الفضاتبة أ 288 


287 


العراقية ها 
مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمبة النسبية (الوزن الحوي) للعلاقة 


بين عدم الامللاع علن بعض القضابا المهمة وتجاهل القنوات الغضائية العراقية ها 
العلاقة بين التغطية الاعلامية للقوات الفضائبة العراقية وبين الاهتام بقضايا 
معينة لدئ الشاهد العراقي 


جوع الوسط الحسابي المرجح (اموزون) والأهمية النسبية (الوزن الئوي) للعلاقة أي 291 
بين النخطية الاعلامية للقنوات الفضالية العراقية وبين الاهتيام بقضايا معينة لذدى 

الشاحد العراقي 

القضايا التي مهتم بها الشاهد العراقي بسبب التغطية الاعلامية للفضاتيات العراقية أ 292 


جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأمية النسببة (الوزن التوي) للقضايا 
التي عبتم بها الشاهد العراقي بسيب التغطية الاعلامية للقنوات الغضائية العراقية 
مدئ تركيز القنوات الغضائية العراقية علل قضايا دون سواها لامباب سياسية 


294 
294 


جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن المنوي) لد 
تركيز القنوات الفضائية العراقية عل قضايا دون سواها لاسباب سياسية 

قة بين تقاعل عينة الدراسة مح القضايا الثي تتناوهما القدوات الفضاثية العراقية 
وبين زيادة التغطية الاعلامية هذه القضايا 


n 
5 
تت‎ 


الإعلام المرئي وجناعة الأجتدة السياسية 
جموع الوسط الاي المرجح (الوزون) والأهية السية (الوزن التوي) للعلافة 
بين تفاعل عينة الدراسة مع القضايا التي تنناو ما القنوات الفضائية العراقية وبين 
زيادة التغطية الاعلامية ذه القضبايا 


مدىئ اعتاد عينة الدراسة علن القنوات الفضائية العراقية في متابعة الأحداث ذات 
الصلة بحياتهم ومستقبلهم 


32 إ جموع الوسط اساي الرجح (الموزون) والأهمية النسيية (الوزن الئوي) لدى أ 298 
اعتهاد عيتة الدراسة علن القنوات الفضائية العراقية في متابعة الأحداث ذات الصلة 
بال لی 
مدئ مشاركة عينة الدراسة من عافظة بغداد في انتخابات مجالس الحافظات أ 299 


الحراقية 
جموع الوسط الحسابي المرجح (اموزون) والاهمية النسية (الوزن الوي) لمدى 
مشاركة عينة الدراسة من محافظة بداد في اتتخابأت مجالس المحافظات العراقية 


آمباب عدم مشاركة عينة الدراسة في انتخابات محجالس المحافظات من الذين لر 


یشارکوا فیها 


جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن المئوي) لأسباب 
عدم مشاركة عينة الدراسة في انتخابات مجالس المحافظات من الذين أر يشار كوا 


مجموع الوسط الحساي المرجح (اوزوت) والأهية النسبية (الوزن الثوي) لأسباب 
مشاركة عينة الدراسة في انمخايات مجالس المحافظات من الذين شاركوا فيها 
مدئ إسهام القناة الفضاتية التي تابعتها عينة الدراسة في التعريف بائتخابات 
مالس المحافظات العراقية 


الإعلام المرئي وصناعة الإأجندة السياسية 


جموع الوسط الحسابي الرجح (اموزون) والأهية النسبية (الوزف الئوي) لد 
إسهام القنا التي تابعتها عيئة الدراسة في التعريق بانتخابات مجالس 
امحافظات العراقية 
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مدئ تلقي عينة الدراسة للمعلومات التي نقلتها لمم القنوات الفضائية العراقة | 307 
دون مقارنتها مع القتراث الفضائية غير العراقية عن حدث معين 
307 


مجموع الوسط الحسابي ارجح (الموزون) والأهمية التسبية (الوزن الئوي) لمدى 
تلقي عينة الدراسة اللمعلومات التي نقلتها م القنوات الفضائية العراقية دون 
مقأرنتها مع القنوات الفضائية غير العراقية عن حدث معين 
دى إسهام القناة الفضاية التي تابعتها عينة الدراسة في التحفيز عل الشاركة في 
انتخابات حالس الحافظات العراقية 


ات 


جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والآمية النسبية (الوزن العري) لمدى 
إسهام القناة الفضائية التي تابعتها عينة الدراسة في التحفيز علل المشاركة في 
انتخابات مجالس للحافظات العراقية 


3 مدى تأثر موقف عيئة الدراسة من اتخابات جالس المحافظات العراقية با قلمثه 
القنوات الفضائية العراقية 
جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن الئوي) لمدى 
تأئر موقف عينة الدراسة من انتخابات مجالس المحافظات العراقية با قلمته 
القنوات الفضائية العراقية 
مد إسهام القنوات الفضائية العراقية في تحفيز عينة الدراسة عل المشاركة في 
اتخابات جالس المحافظات العراقية 
مجموع الوسط السابي المرجح (الوزون) والأهمية النسيية (الوزن المئوي) دى 
إسهام القنوات الفضائية الحراقية في تحفيز عينة الدراسة علن المشأركة في انتخابات 


312 


جالس المحافظات العراقية 


الإعلاء المرئي وجناعة ايأجنوة السياسية 


مصادر المعلومات التي أعتمدتها عيتة الدراسة في احتيار المرشحين لانتخابات 
مالس المحافظات العراقية 


0 | ممرع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسيية (الوزن التوي) لصادر 
العلومات التي أعتمدعها عينة الدراسة قي اختيار المرشحين لاتتخابات مجالس 


اللمحاقظات العراقية 


مدئ أتقاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي قدمتها القنوات الغضائية العراقية عن 
انتخابات حالس المحافظات العراقية 


مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسببة (الوزن المنوي) مد 
أتفاق آراء عينة الدراسة مع الأراء التي قدمتها القنوات الفضائبة العراقية عن 
جالس المحافظات العراقية 
أسباب أتفاتى آراء عينة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القتوات الفضائية العراقية 
عن انتخابات مجالس المحافظات العراقية 


مجموع الوسط المحسابي المرجح (اوزون) والأهمية النسبية (الوزن الثوي) لأسباب 
أتفاق آراء عيئة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن 
انتخابات مالس المحافظات العرافية 
أسباب عدم أتفاق آراء عينة الدراسة مع الأراء التي تقدمها القنوات الفضائية 
العراقية عن انتخابات مجالس المحافظات العراقية 


321 


مجموع الوسط الحسابي المرجح (اموزون) والأهمية النسبية (الوزن امخوي) لأسباب 
عدم أتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن 
اندخابات ججالس الحافظات العراقية 


تقييم عينة الدراسة للتغطية الاعلامية التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية 
لاتتخابات مجالس النحافظات العراقية 


e ى‎ n ص‎ e 
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مجموع الوسط اساب المرجح (الموزون) والأهمية النسيية (الوزن المئوي) لتقييم 


الإعلام المرذي ومناعة الأجنجة المياسية 


عينة الدراسة للتغطية الاعلامية التي قلمتها القنوات الفضاتبة العراقية لاتخابات 
مجالس المحافظات العراقية 


مدى حدوث نقاش بين عينة الدراسة وآسرهم يناء على متا متابعة التغطية الاعلاية أ 325 
التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية لاتتخابات جالس المحافظات العراقية 
جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزف المئوي) لمدى 
حدوث نقاش بين عيئة الدراسة وأسرهم بناء علن متابعة التفطية الاعلامية التي 
قدمتها القنوات الفضائية العراقية لانتخابات مجالس المحافظات العراقية 
مدئ اعتاد عينة الدراسة قي مناقشاتها ومعلوماتها عن المشاركة في انتخابات مجالس 
المحافظات العراقية بيا عرضته القنوات الغضائية العراقية 
مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهية النسبية (الوزن المئوي) لمدى 
اعتهاد عينة الدراسة قي متاقشاتبا ومملوماتها عن المشاركة قي انتخابات جالس 
المحافظات العراقبة بها عرضته القنوات الفضائية العراقية 
مدى إسهام القنوات الفضائية العراقية في تكوين القناعة لدي عيئة الدراسة 
بانخاب مرشح معین 
جوع الوسط الحساي الرجح (الوزون) والاهية النسبية (الوزن التري) دى 
إسهام القنوات الفضائية العراقية في تكوين القناعة دى عيئة الدراسة باتتخاب 
مرشح معین 
مدى إسهام القلوات الفضائية العراقية في التعريف بالبرنأمج الانتخابي للمرشحين 
مجموع الوسط الحسابي المرجح (اموزون) والأهمية النسبية (الوزن المثوي) لمدى 
إسهام القنوات الفضاثية العراقبة في التعريف بالبرتامج الانتخأبي للم ر شحين 
مدئ دعوة القنوات الفضائية العراقية لعينة الدراسة الى عدم المشاركة قي اخابات 
مجالس المحافظات العراقية من خلال التغطية الاعلامية ا 
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الوسط المحسابي المرجح (الوزون) والاهمية النسيية (الوزن الئوي) دى 


| 
E 


الإعلام المرئي وجناعة الأجنياة السياسية 


مد دعوة وتحفيز القتوات الفضائية العراقية لعينة الدراسة للل الشاركة في 


دعوة القنوات الفضائية العراقية لعينة الدراسة الى عدم الشاركة قي اتتخابات 
مجالس المحافظات العراقية من لال التغطية اللاعلامية ها 


انعخابات حالس المحافظات العراقية من خلال التغطية الاعلامية ما 


e 
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337 


مرغ الوسط الحساي المرجح (الموزون) والأهمية النسببة (الوزن المئوي) لد 
دعوة وتحفيز القنوات القضائية العراقية لعينة الدراسة الك المشاركة في اتتخابات 
مجالس المحافظات العراقية من خلال التغطية الاعلامية ها 


ی 


مدى دعوة القنوات الفضائية العراقية لعينة الدراسة لأختيار قائمة معينة مرشحة 
في انتخابات مجالس المحافظات العراقية والتحيز اليها مياشرة 
الاعلامية 


من خلال التغطية 


مجموع الوسط الحابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن المئوي) مد 
دعوة القنوات الفضائية العراقية لعينة الدراسة لأخيار قائمة معينة مرشحة في 
انتخابات حالس المحافظات العراقية والعحيز اليها مباشرة من خلال التغطية 
الاعلامية 
مدی قیام القنوات الفضاتبة العراقية بالتعريف باتخابات مالس المحافظات أ 338 
العراقية ويرامج الرشحين فيهامن خلال التغطية الاعلامية ها 
مجموع الوط الحسابي المرجح (انوزون) والاهمية التسبية (الوزن المئوي) لمال 
قيام القنوات الفضائبة العراقية بالتعريف بانعخابات مجالس المحافظات العراقية 
وبرامج المرشحين فيها من خلال التغطية الاعلامية ها 


الاساس الذي اعتمدته عينة الدراسة في اختيار المرشح لاتتخابات جالس 
المحافظات العراقية 


مجموع الوسط الحسابي ارجح (للوزون) والأهمية التسيية (الوزن الئوي) للاساس 
الذي اعتمدته عيئة الدراسة في اختيار المرشح لانتخابات مالس المحافظات 
العراقية 


الإعام المرئي وجناعة الإأجنوة السياسية Es‏ 
كيفية تعامل القتوات الفضائية العراقية في تغطيتها لانتخابات مجالس المحافظات 
العراقية 
مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية الدسيية (الوزن النوي) لكيقية 
تعامل القنوات الفضائية العراقبة في تغطيتها لاننخابات مجالس المحافظات العراقية 
مدى تعرض عينة الدراسة للقنوات القضائية العراقية 
مجموع الوسط الحسابي الم رجح (الموزوت) والاهية النسبية (الوزن المنوي) لتعرض 
عينة الدراسة للقنوات الفضائية العراقية 
القنوات الفضائية العراقية التي بُفضل مشاهدتها لد عينة الدراسة 
اسباب مشاهدة عيئة الدراسة للقنوات الفضائية الحراقية 
مجموع الوط الحساي المرجح (الموزون) والأهمية النسيية (الوزن المئوي) لأسباب 
مشاهدة عية الدراسة للقنوات الفضائية العراقية 
مدی إسهام القنوات الفضائية العراقية في التعريف بالقضايا العامة 
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جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن المئري) مد 
إسهام القنوات الفضائية العراقية في التعريف بالقضايا العامة 
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352 مدئ تعبور القئوات الفضائية العراقية عن قضايا وموم الشاهد العراقي‎ E 
353 | مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهية السية (الوزن النوي) دى‎ 
تعبير القتوات الفضائبة العراقية عن قضايا وموم الُشاهد العراقي‎ 

العلاقة بين عدم الاطلاع عل بعض القضايا الهمة وتجاهل القنوات الفضاية | 356 
العراقية هما 

356 


مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن المنوي) للعلافة 
بين عدم الاطلاع علل بعض القضايا الهمة وتباهل القنوات الفضائية العراقية لها 
العلاقة بين التخطية الاعلامية للقنوات الفضائية العراقية وبين الاهتهام يقضايا 
معيتة لدى الُشاهد العراقي 


الإعلام المرئي وجتاعة الأجنيدة السياسية 

مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن الموي) للعلاقة 
بين التغطية الاعلامية للقنوات الفضائية العراقية وبين الاهتهام بقضايا معيئة لد 
الأشاهد العراقي 


ص 


ص 
ف کف ص e‏ 
Af +‏ 3 2 


القضايا التي هتم بها الشاهد العراقي بسبب التخطية الاعلامية للقنوات الفضائية 
العراقية 
جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن المنري) للقضايا 
التي بحم بها اأشاهد العراقي بسبب التخطية الاعلامية للقنوات الفضائية العراقة 


مدى تركيز القنوات الفضائة العراقية علن قضايا دون سواها لاسباب سياسية 


مجموع الوسط الحساي المرجح (اوزون) والأهمية النسبية (الوزن المنري) لدى أ 362 
تركيز القنوات الفضاتية العراقية على قضايا دون سواها لاسباب سياسية 
364 


العلاقة بين تفاعل عينة الدراسة مع القضايا التي تنناوهما القنوات الفضائية العراقية 
وبين زيادة التغطية الاعلامية ذه القضايا 


مجموع الوسط الحساي المرجح (الوزون) والأحمية النسبية (الوزن الئوي) للعلاقة 
بين تفاعل عينة الدراسة مع القضايا التي تتناو ما القنوات الفضاثية العراقية وبين 
زيادة التخطية الاعلامية هذه القضايا 


مدئ اعتماد عينة الدراسة عل القنوات الفضائية العراقية في متابعة الأحداث ذات أ 366 
الصلة بحياتيم ومستقبلهم 
مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسيية (الوزن المئوي) لمدى 
اعتماد عينة الدراسة علن القنوات الفضائية العراقية في متابعة الأحداث ذات الصلة 
بحیاتہم ومستقبلهم 
مدى مشاركة عيئة الدراسة من عافظة صلاح الدين في اتتخابات مجالس 
الحافظات العراقية 


مجموع الوسط اساب المرجح (الوزون) والأهمية النسيبة (الوزن التوي) دى 


الإعلام المرثي وسناعة الإأجنودة السياسية 
ی سے 512 


مشاركة عينة الدراسة من عافظة صلاح الدين في انتخأبات مالس المحافظات 
العراقية 

أسباب عدم مشاركة عينة الدراسة في انتخابات مجالس المحافظات من القين إر 
یشارکوا فیها 

مجموع الوسط الحسابي المرجح (الوزون) والأهمية النسبية (الوزن المغوي) لأسباب 
عدم مشار كة عينة الدراسة في اتتخابات مجالس المحافظات من الذين لر يشاركوا 
فیها 

يوضح أسياب مشاركة عينة الدراسة في انتخابات مجالس المحافظات من الذين 
شارکوا فیها 

مجموع الوسط الحسابي ارجح (الموزون) والأهية النسبية (الوزن الموي) لأسباب 
مشاركة عينة الدراسة في انتخابات مجالس المحافظات من الذين شاركوا فيها 
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مدى إسهام القناة الفضاية التي تابعتها عيئة الدراسة في التعريف بانتخابات 
مالس المحافظات العراقية 


إسهام القناة الفضائية التي تابعتها عيلة الدراسة في التعريف بانتخابات مجالس 
المحافظات العراقية 

مدئ تلقي عينة الدراسة للمعلومات التي نقلتها هم القنوات الفضائية العراقية 
دون مقارنتها مع القنوات الفضائية غير العراقية عن حدث معين 

مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن امئوي) لمدى 
تلقي عينة الدراسة للمعلومات إلتي نقلتها هم القنوات الفضائية العراقية دون 
مقارنتها مع القنوات الفضائية غر العراقية عن حدث معين 

مدى إسهام القناة الفضائية التي تابعتها عيئة الدراسة في التحفيز عل للشاركة في 
انتخابات مجالس الحافظات العراقية 


الإعلام المرثي وصناعة الإجنهدة السياسيد 
مجموع الوسط الحسابي المرجح(الوزون)والاعية النية (الوزن الثوي) لمدى 
إسهام القناة الفضائية التي تابعتها عينة الدراسة قي التحفيز علن المشاركة في 
اتتخابات مالس الحافظات العراقية 


2 | مدئ تأثر موقف عينة الدراسة من انتخابات مجالس المحافظات العراقية با قدمعه f‏ 379 
القنوات الفضاية العراقية 
113 379 


جموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسيية (الوزن المئوي) دى 
تأثر موقف عينة الدراسة من انتخابات مجالس المحافظات العراقية بها قلمته 
القنوات الغضائية العراقية 
مدئ إسهام القتوات الفضائية العراقية في تمفيز عينة الدراسة عل المشاركة في 
اتتخابات مجالس المحافظات العراقية 


114 


5 | مموع الوسط الحساي المرجح (الوزون) والأهية النسبية (الوزف العوي) دى ق 381 
إسهام القنوات الفضائية العراقية في تحقيز عينة الدراسة علن المشاركة في انتخابات 
مجالس المحافظات العراقية 

382 116 


مصادر المعلومات التي أعتمدا عينة الدراسة في اختيار الرشحين لانتخابات 
مجالس المحافظات العراقية 


مجموع الوسط الحسابي ارجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن امئوي) مصادر | 383 
المعلومات التي أعتمدتها عينة الدراسة في اختيار الرشحين لانتخابات الس 


المحافظات العراقية 


مدئ أتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي فدمتها القنوات الفضائية العراقية عن 
اتعخايات مجالس المحافظات العراقية 
مجموع الوسط الحسابي انرجح (الموزون) والأهمية النسببة (الوزن الموي) دى 
أتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي قدمتها القنوات القضاتية العراقية عن 
اتتخابات مجالس المحافظات العراقية 
أسباب أتقاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية 


الإعلام المرئي وصناعة الأجنة المياسية 


| عن اتتخابات الس الحانقات العراقية 

جموع الوسط الحسابي ا لمر جح (الموزون) والأهمية النبية (الوزن الئوي) لأسباب 
آتفاتی آراء عينة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن 
اتتخابات مجالس المحافظات العراقية 

اسباب عدم آتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القنوات الفضائية 
العراقية عن انتخابات مجالس المحافظات العراقية 

مجموع الوسط الحسابي المرجح (الوزون) والأهمية النسيية (الوزن الثوي) لأسباب 
عدم أتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القتوات الفضائية العراقية عن 
انتخابات مجالس المحافظات العراقية 


تقييم عينة الدراسة للتغطية الاعلامية التي قلمتها القنوات الفضائبة العراقية 
لانتخابات مجالس المحافظات العراقية 


مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهية النسبية (الوزن الوي) لعقيم 


عينة الدراسة للتغطية الاعلامية التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية لانعخابات 
مجالس المحافظات العرافية 

مدى حدوث نقاش بين عينة الدراسة وأسرهم بناء علل متابعة التغطية الاعلامية 
التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية لانتخابات مجالس الحافظات العراقية 
مجموع الوسط السابي المرجح (نلوزون) والأهمية النسبية (الوزن المئوي) لمدى 
حدوث نقاش بين عينة الدراسة وأسرهم بتاء على متابعة التغطية الاعلامية التي 
قدمتها القتوات الفضائية العراقية لانتخايات مجالس الحافظات العراقية 

مدى اعتهاد عيئة الدراسة في مناقشأتما ومعلوماتبا عن امشاركة في انتخابات جالس 
المحافظات العراقية با عرضته القنوات الفضائية العراقية 

مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن الثوي) لمدئ 
اعتياد عينة الدراسة في مناقشاتبا ومعلوماتما عن المشاركة في انتخابات مجالس 


الإعلام المرئي وجتاعة الأجنهة السياسية 


ll‏ ا محافظات العراقية با عرضته القنوات الفضائية العراقية 
09 أ مدى إسهام القنوات القضاتية العراقية في تكوين القناعة لدى عينة الدراسة 
باتدخاب مرشح معین 


مجموع الوسط امساب المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن الئوي) لمدى 
إسهام القنوات الفضاتية العرافية قي التعريف بالبر نامج الانتخابي للم رشحين 
مدى دعوة القنوات الفضائية العراقية لعينة الدراسة الى عدم المشاركة في انتخابات 
مالس المحافظات العراقية من خلال التغطية الاعلامية ها 
مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والاهمية النسبية (الوزن المئوي) دى أ 400 
دعوة القنوات الفضائية العراقية لعيئة الدراسة الك عدم المشاركة في انتخابات 
مجالس المحافظات العراقية من خلال التغطية الاعلامية لجا 


6 | مدى دعوة وتحفيز القنوات الفضائية العراقية لعينة الدراسة الى المشاركة في 
اتعخابات مجالس المحافظات العراقية من خلال التغطية الاعلامية ها 
مجموع الوسط الحسابي المرجح (الرزون) والأهمية النسبية (الوزن الئوي) لمدى 
دعوة وتحفيز القنوات الفضائية العراقية لعينة الدراسة لل المشاركة في انتخابات 
مجالس المحافظات العراقية من خلال التغطية الاعلامية ها 


402 


مدئ دعوة القنوات الفضاتية العراقية لعينة الدراسة لأختيار قأئمة معينة مرشحة 
في انعخابات مالس المحاقظات العراقية والتحيز اليها مياشرة من خلال التغطية 
الاعلامية 


مجمرع الوسط الحسابي المرجح (الوزون) والأهمية التسيية (الوزن الثوي) لمدى 


الإعلام المرئي وصتاعة الإجنجة السياسية 
ت 516 


دعوة القتوات الفضائية العراقية لعينة الدرآسة لأختيار قأئمة معينة مرشحة في 
اتعخابات مجالس المحافظات العراقية والتحيز اليها مياشرة من خلال التغطية 


الاعلامية 
دى قبام القنوات الفضاتية العراقية بالتعريف بانتخابات جالس الحافظات | 405 
العراقية وبرامج المرشحين قيهامن خلال التغططية الاعلامية ها 

406 141 


تجموع الوسط المسابي المرجح (الموزون) والأهية النسيية (الوزن التوي) دى 
قيام القنوات الفضائية العراقية باعريف باتتخابات مالس المحافظات العراقية 
وبرامج المرشحين فيها من خلال التخطية الاعلامية ها 
الاساس الذي اعتاة عينة الدراسة في اختيار المرشح لانتخابات مالس 
المحافظات العراقية 
| مجموع الوسط ا لحسابي المرجح (الموزون) والأهمية الدسية (الوزن الثوي) للاساس 
الذي اعتمدته عينة الدراسة في اختيار المرشح لانتخابات مجالس المحافظات 
العراقية 


جرع الوسط الحساي المرجح (الموزون) والاهمية النسبية (الوزن المئوي) لكيفية 
لفضائية العراقية في تخطيتها لانتخابات مجالس المحافظات العراقية 


412 


مجموع الوسط الحساي المرجح (اموزون) والأهمية النسبية (الوزن المئوي) لتعرض 


عينة الدراسة للقنوات الغضائية العراقية 


416 
419 


EE 8 
3 
څ‎ 


الإعلاء المرئي وصناعة الأجندة السياسية 

HE‏ مشاهدة عينة الدراسة للقتوات الغضائية العراقية 

أسباب عدم مشاهدة عينة الدراسة للقتوات الغضاية العراقة 

2 إ مجموع الوسط الحسابي المرجح (اموزون) والأهمية التسبية (الوزن العوي) لأسباب 
عدم مشاهدة عينة الدراسة للقنوات الفضاتية العراقية 

مد إسهام القنوات الفضائة المراقية في التعريف بالقضايا العانة 

4 | مجموع الوسط الحسابي المرجح (الوزون) والأحمية النسبية (الوزن الغوي) مد 
إسهام القنوات الفضائبة العراقية في التعريف بالقضايا العامة 
مدئ تعبير القنوات الفضائية العراقية عن قضايا وموم الشاهد العراقي 
مجموع الوسط الحسابي المرجح (الوزون) والأهمية النسبية (الوزن النوي) لما 
تعبير القنوات الغضائية العراقية عن قضايا وهموم اأشاهد العراقي 
العلاقة بين عدم الاطلاع علل بعض القضايا المهمة وتجاهل القنوات الفضائية 
العراقية فا 
مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهية النسبية (الوزن المثوي) للعلاقة 
بين عدم الاطلاع علن بعض القضايا امهمة وتجاهل القنوات الفضائية العراقية لما 
العلاقة بين التغطية الاعلامية للقنوات الفضائية العراقية وبين الأامتام بقضايا 
معينة لد الشاهد العراقي 


بين التغطية الاعلامية للقنوات القضائية العراقية وبين الاهتام بقضايا معينة لد 
الشاهد العراقي 


القضايا التي بهتم بها الشاهد العراقي بسبب التخطية الاعلامية للقنوات الفضائية 
العراقية 


مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزوت) والأهمية النسبية (الوزن المتوي) للقضايا 
التي متم بها الشاهد العراقي بسبب التغطبة الاعلامبة للقنوات الفضائبة العراقية 


الإعلام المرئو وجناعة الأجندة السياسية 
515 


مجموع الوسط الحسابي المرجح (للوزون) والأهمية النسبية (الوزن الئوي) لتر كيز 
القنوات الفضائية العراقية عل قضايا دون مواها لاسباب سيأسية 

بين تفاعل عينة الدراسة مع القضابا التي تتناوها القنوات الفضائية العراقية § 435 
وبين زيادة التغطية الاعلامية مذه القضايا 
مجموع الوسط الحسابي المرجح (الوزون) والأهمية النسبية (الوزن الئوي) للعلاقة 435 
بين تقاعل عيئة الدراسة مع القضايا التي تناها القنوات الفضائية العرافية وبين 
زيادة التغطية الاعلاية هذه القضايا 
مدئ اعتهاد عينة الدراسة على القنوات الفضائية العراقية في متابعة الأحداث ذات 
الصلة بحيأتهم ومستقبلهم 
مجموع الوسط الحساي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن المئوي) لما 
اعتهاد عينة الدراسة عل القنوات الغضائية العراقية في متابعة الأحداث ذات الصلة 
بحیاتہم ومستقبلهم 
مدى مشاركة عينة الدراسة من عافظة البصرة في انتخابات مجالس الحافظات 
العراقية 
مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن الئوي) دى 
مشاركة عيئة الدراسة من عحافظة بغداد في انعخابات مجالس المحافظات العراقية 


مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزك المغوي) لأسياب 
عدم مشاركة عينة الدراسة في انتخابات مجالس المحافظات من الذين لر يشاركوا 


فيه 


437 

437 

438 

أسباب عدم مشاركة عيتة الدراسة في انتخابات مجالس المحافظات من الذين ز ق 440 
یشارکوا فیها 


٤ 
tL 


مشاركة عينة الدراسة قي اتعخابات مجالس المحافظات من الذين شاركر! أ 442 


الإعلام المرئي وسناعة اإأجتدة السياسية 


ى 
> 
ج 


= 
ک ک‎ 
al a 


مدى إسهام القناة القضائية التي تابعتها عينة الدراسة تي التعريف بانتخابات 

مجالس المحافظات العراقية 

مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهية النسبية (الوزن العري) لد 

إسهام القتاة الفضالية التي تابعتها عينة الدراسة في التعريف بانتخابات مجالس 
المحافظات العراقية 

مدى تلقي عينة الدراسة للمعلومات التي نقلتها هم القنوات الفضائية العراقية 

دون مقارنتها مع القنوات الفضائبة غير العراقية عن حدث معين 

جموع الوسط الحسابي المرجح (الوزون) والأهمية التسبية (الوزن الئوي) لمدى أ 446 
تلقي عينة الدراسة للمعلومات التي نقاتها م القنوات الفضائية العراقية دون 
مقارنتها مع القنوات الفضالية غير العراقية عن حدث معين 

مدئ إسهام القناة الفضائية التي تابعتها عينة الدراسة في التحفيز عل المشاركة في 
انتخابات حالس المحافظات العراقية 

جموع الوسط الحسابي الرجح (الموزوف) والأهمية التسبية (الوزن المئوي) دى أ 448 
إسهام القناة القضائية التي تابعتها عينة الدراسة في التحفيز علن المشاركة في 
انتخابات جالس المحافظات العراقية 

مدئ تأثر موقف عينة الدراسة من انتخابات مجالس المحافظات العراقية بي قلمته 

القنوات الفضائية العراقية 

جموع الوسط الحسابي امرجح (الوزون) والأهمية التسبية (الوزن الئري) دى أ 450 
تأثر موقف عيتة الدراسة من انتخابات مجالس الحافظات العراقية با قدمته 
القنوات الفضائية العراقية 


مدئ إسهام القنوات القضائية العراقية في تحقيز عينة الدراسة علن المشاركة فيإ 451 
انتخابات مجالس امحافظات العراقية 


مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والآهمية النسبية (الوزن المئوي) دى ا 452 

إسهام القنوات الفضائية العراقية في تجفيز عينة الدراسة عل المشاركة في انتخابات 

مجالس المحافظات العراقية 

5 | مصادر العلومات التي أعتمدتها عينة الدراسة في اخحتيار المرشحين لانتخابات 
مجالس المحافظات العراقية 

6 | ججموع الوسط الحساي المرجح (الموزون) والأمية النسيية (الوزن النوي) لصادر ق 455 

المعلومات التي أعتمدتما عينة الدراسة في اختيار لأرشحين لاتخابات مجالس 


المحافظات العراقية 
7 | مدى أتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي قلمتها القنوات الفضائية العراقية عن أ 456 
انتخابات الس المحافظات العراقية 


مجموع الوسط الحسابي المرجح (اموزون) والأهية النسبية (الوزن امئوي) لمدى أ 457 


أتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية عن 
انتخابات مجالس الحافظات العراقية 
459 


اى آراء عينة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القنوات الفضالية العراقية 


189 


عن انفخابات الس للحافظات العراقية 


مجموع الوسط الحاي الم رجح (الوزون) والأهمية النسبية الوزن امثوي) لأسباب 
أتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن 
انعخابات الس المحافظات العراقية 
أسباب عدم أتفاق آراء عينة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القنوات الفضائية 
العراقية عن انتخابات مجالس المحافظات العراقية 


مجموع الوسط الحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن المئوي) لأسباب 
عدم أتفاق آراء عيتة الدراسة مع الآراء التي تقدمها القنوات الفضائية العراقية عن 


الإعلام المرشي وجناعة الإجنية السياسية 


En 
N EE E 


تقيم عينة الدراسة للتغطية الاعلامية التي قلمتها القنرات الفضاتية العراقية 


462 193 


لان#خابات مجالس المحاقظات العراقية 

جموع الوسط الحساي المرجح (الوزون) والأهمية التسبية (الوزن المئوي) لتقييم 
عينة الدراسة للتغطية الاعلامية التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية لانشخابات 
حالس المحافظات العراقية 


463 194 


5 أ مدى حدوث نقاش بين عينة الدراسة وأسرهم بناه على متابعة التغطية الاعلامية 


التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية لانتخابات جالس المحافظات العرافية 


مجموع الوسط امساب المرجح (الوزون) والأهية النسية (الوزن النوي) لمدى 
حدوث نقاش بين عينة الدراسة وأسرهم بناء علن متابعة التغطية الاعلامية التي 
قدمتها القنوات الفضائية العراقية لاننخابات مجالس المحافظات العراقية 


مدئ اعتياد عينة الدراسة في مناقشاتها ومعلوماتها عن المشأركة تي انشخابات الس 


المحافظات العراقية بها عرضته القنوات الفضائبة العراقية 


مجموع الوسط الحساي المرجح (الموزون) والأهية التسبية (الوزن الئوي) لمدى 
اعتياد عيتة الدراسة في مناقشاتها ومعلوماتما عن المشاركة في انتخابات مجالس 
اللحافظات العراقية بها عرضته القتوات الفضائبة العراقية 
مدى إسهام القنوات الفضائية العراقية في تكوين القناعة لدى عينة الدراسة 
بانتځاب مرشح معین 


199 


مجموع الوسط الحابي ارجح (الوزون) والأهمبة النسيية (الوزن الغوي) دى 
إسهام القنوات الفضائية العراقية في تكوين القناعة لدى عيئة الدراسة باتتخاب 


ا 


مدئ إسهام القنوات الفضائية العراقية في التعريف بألبر: اسج الاتخاي للمرشحين 


الإعلام المرئي وصناعة الأجنيدة السياسيد 


مجموع الوسط الحسابي المرجح (اوزون) والأهمية النسيبة (الوزن الئوي) دى 
إسهام القنوات الفضائية العراقية في التعريف بالبرنامج الائتخاي للمرشحين 
مدى دعوة القتوات الفضاية نة الدراسة الى عنم المشاركة في انتخابات 
مجالس المحاقظات العراقية من خلال التغطية الاعلامية ها 


مجموع الوسط الحسابي المرجح (الوزون) والأهمية النسبية (الوزن المثوي) دى أ 472 
دعوة القنوات الفضاتية العراقية لعينة الدراسة الى عدم الشاركة في انتخابات 
الس المحافظات العراقية من خلال التغطية الاعلامية ما 


مدى دعوة وتحفيز القنوات القضائية العراقية لعيئة الدراسة الى المشاركة في 


اتتخابات مجالس المحافظات العراقية من خلال التخطبة الاعلامية ها 

مجموع الوسط المحسابي المرجح (الموزون) والأهمية النسبية (الوزن الئوي) دى أ 474 
دعوة وتحفيز القنوات الفضاتية العراقية لعيئة الدراسة لل المشاركة في انتخابات 
مجالس المحافظات العراقية من خلال التغطية الاعلامية ها 


07 لإ مدى دعوة القنوات الفضائية العراقية لعينة الدراسة لأخترار فاثمة معينة مرشحة | 476 
في انتخابات الس المحافظات العراقية والتحيز اليها مباشرة من خلال التغطية 
الاعلامية 
جموع الوسط الحسابي الرجح (الوزون) والأهمية النسبية (الوزن المئوي) لدل 
دعوة الغنوات الفضائية العراقية العينة الدراسة لأختيار قألمة معينة مرشحة في 
اتتخابات مجالس المحافظآت العراقية والتحيز اليها مباشرة من خلال التغطية 
الاعلامية 


477 
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مد قيام القنوات الفضائية العراقية بالتعريف يانتخابات الس المحافظات 
العراقية وبرامج المرشحين فيها من خحلال التخطية الاعلامية ها 
مجموع الوسط الحسابي المرجح (الوزون) والأهمية السيية (الوزن الوي) دى 
قبام القنوات الفضائبة العراقية بالتعريف بانتخابات مجالس المحافظات العراقية 
وبرامج المرشحين فيها من خلال التغطية الاعلامية ها 
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الإعلام المرئي وجناعة الإجندة السياسية 

پا 
الاساس الذي إعتمدته عيتة الدراسة في اختيار المرشح لاتخابات الس 
المحافظات العراقية 


مجموع الوسط الحسابي ارجح (الموزون) والآهمية النسيية (الوؤن الئوي) للاساس 
الذي اعتمدته عينة الدراسة في اختيار المرشح لاتتخابات مجالس الحافظات 
العراقية 
كيفية تعامل القنوات الفضاتية العراقية في تغطيتها لاتتخابات مجالس المحاقظات 
العراقية 
مجموع الوسط الحسابي ارجح (الموزون) والأهية السية (الوزن التوي) لكيفية 
تعامل القنوات الفضائة العراقية في تغطيتها لانتخابات مجالس المحافظات العراقية 


الإعلام المرئي وجناعة الأجنبة السياسية 


* موالید بغداد 1978. 

* حاصل على درجة البكالوريوس في الإعلام من جامعة بغداد/ كلية الآداب/ قسم الإعلام في عام 2000. 
* حاصل على درجة الماجستير في الإعلام من جامعة بغداد/ كلية الإعلام/ قسم الصحافة الإذاعية 
والتلفزيونية في عام 2006. 

* حاصل على درجة الندكتوراه في الإعلام من جامعة بغداد/ كلية الإعلام/ قسم الصحافة الإذاعية 
والتلفزيونية في عام 2010. 

* عمل تدريسي في كلية الإعلام / جامعة بغداد. 

* يعمل حالياً بدرجة دبلوماسي في وزارة الخارجية العراقية. 

* عضو فقابة الصحفيين العراقيين. 

* عضو جمعية الباحثين والتدريسيين الجامعيين. 

* عضو الهيدة التنفيذية للممهد الدولي للتفاوض والعلوم الإستراتيجية )1N1(‏ 

* عمل مدير تحرير جريدة التجارة الحرة الاقتصادية . 

* عمل في عدد من منظمات المجتمع المدني العراقية. 

* عمل في عدد من مؤسسات الصحافة المقروءة العربية والعراقية . 

الشهادات التقديرية : 

1. شهادة تقديرية من منظمة ازدهار (1[8۸10) عن المشاركة في ندوة التحليل الصناعي . 

2. شهادة تقديرية من (140€©1) عن المشاركة في التدوة الاقتصادية الاولى لتفميل دور القطاع 
الخاص في العراق. 

3. شهادة تقديرية من معهد صحافة الحرب والسلام عن المشاركة في دورة الحماية القائونية 
اللصحفيين العراقيين . 

البحوث المنشورة: 

- بحث منشور في مجلة تواصل الصادرة عن هيئة الإعلام والاتصالات العراقية بعنوان "واقع التدفق 
الإخباري اندولي" في عام 2008, 

- بحث منشور في مجلة الباحث الإعلامي العلمية المحكمة الصادرة عن كلية الإعلام/ جامعة بغداد يعثوان 
"نظرية ترتيب الأولويات" في عام 2010. 3 

“ بحث مشترك منشور ضمن اعمال المؤتمر العلمي السنوي السادس لكلية الإعلا --— سنوان 
"دور التفطية الإعلامية للقنوات الفضائية العراقية في تشكيل اتجاهات الجمهور ‏ كك : اي عام 


EEG .2012‏ 
بحت قور يجفا مندی اناز چيه تانر هن ورارة ادنار جد را 6 = ج اظن 
وتمزيز ديمقراطية الإعلام" في عام 2013. 2= 
- بحث منشور في مجلة صدى الخارجية الصادرة عن وزارة الخارجية العراق ج س ج العام 
ودوره في الديمقراطية" في عام 2014. 5 7 
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دارأمجد للنشر والتوزيع ۱ î‏ 
الف واتوزيع dar.almajd@hotmail.com‏ 0 
dar.amjad2014dp@yahoo.com‏ 


معان - الأردن ٠‏ ونع البلا“ اجيم الشحبي - الطابق الاك 


